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ผี พุทธ พราหมณ ์และสือ่ผี พุทธ พราหมณ ์และสือ่  
กาญจนา  แก้วเทพ 

 

 เป้าหมายของบทความน้ีต้ังใจที่จะส ารวจความสัมพันธร์ะหว่างระบบความเช่ือ 3 ระบบใน

สังคมไทย คือ “ผี พุทธ พราหมณ์” กับสถาบันสังคมน้องใหม่แต่มาแรง คือ “สื่อมวลชน” ที่
ปรากฏในโลกวิชาการ อันอาจเป็นส่วนเสี้ยวหน่ึงของภาพสะท้อนของความสัมพันธด์ังกล่าวในโลก

แห่งความเป็นจริงในอีกด้านหน่ึง หากขยายกรอบทศันะในการพิจารณาให้กว้างขวางออกไป โดย

มองว่า ระบบความเช่ือทั้ง 3 ระบบน้ันเป็น “วัฒนธรรมเก่าที่มีอยู่ของไทย” ในขณะที่ “สื่อมวลชน” 
น้ันเป็นวัฒนธรรมใหม่ที่สังคมไทยน าเข้ามาจากภายนอก เช่นน้ีแล้ว การพิจารณาความสัมพันธ์

ระหว่าง 2 แนวคิดน้ีกค็ือตัวอย่างรูปธรรมอย่างหน่ึงของการพบกันระหว่างสองวัฒนธรรมทั้งของ

เก่าและของใหม่ และอาจจะให้ข้อสรุปบางประการในเร่ืองของการผสมผสานทางวัฒนธรรมของ

สงัคมไทย 

 ก่อนหน้าที่จะเจาะตรงเข้ามาที่หัวข้อเร่ือง ผู้เขียนจะขอน าเสนอข้อสังเกตสั้นๆ เกี่ยวกับ

การศึกษาเร่ือง “ระบบความเช่ือ/ศาสนากับสื่อมวลชน” ที่มีโลกวิชาการตะวันตก ทั้งน้ีเน่ืองจาก
ธรรมเนียมประเพณีของงานค้นคว้าวิจัยด้านสื่อของวงวิชาการไทยน้ันได้เจริญรอยตามขนบของ

ตะวันตกมาเป็นส่วนใหญ่ ในประเดน็เร่ือง “ศาสนากบัสื่อมวลชน” กน่็าจะมีแนวทางเช่นนั้น 
 

ศาสนากบัสือ่ในโลกวิชาการตะวนัตก : แม่น ้ าทีแ่ยกสาย 

 มีปรากฏการณ์เลก็ๆ ที่น่าสนใจเกดิข้ึนกบัผู้เขียนในขณะที่ก  าลังตระเตรียมวัตถุดิบส าหรับ

การเขียนงานที่มีเน้ือหาเกี่ยวข้องระหว่างแนวคิด 2 แนวคิด คือ “ศาสนากบัสื่อมวลชน” 

 ปรากฏการณ์น้ันกคื็อ เม่ือผู้เขียนพลิกหาหนังสือที่เกี่ยวข้องกับหัวข้อน้ีจากต าราด้าน

สื่อมวลชนต่างประเทศ ผู้เขียนได้พบว่ามีหนังสือที่มีช่ือเร่ืองดังกล่าวโดยตรงค่อนข้างน้อย หรือไม่

ค่อยมีหัวข้อดังกล่าวปรากฏอยู่ในหนังสือต าราสายสื่อที่เหน็ได้อย่างเด่นชัด หนังสือต าราพ้ืนฐาน

ประเภท “Introduction to Mass Communication” มักจะกล่าวถึงประวัติความเป็นมาของสื่อแต่
ละประเภท หรืออาจจะกล่าวถึงความสัมพันธ์ระหว่างสื่อกับสถาบันหลักๆ ของสังคม เช่น 

การเมือง เศรษฐกิจ วัฒนธรรม ครอบครัว ฯลฯ หรือแม้แต่สถาบันใหม่ๆ และแนวคิดใหม่ๆ ที่

เกิดขึ้ น เช่น กีฬา การใช้เวลาว่าง บทบาทหญิง-ชาย (Gender) อย่างไรกต็ามส าหรับสถาบันที่มี
อย่างยาวนานและมีอิทธิพลอย่างมหาศาลต่อผู้คนเช่นสถาบันศาสนาน้ัน กลับพบว่ามีหนังสืออยู่

ไม่กี่เล่มที่เขียนเกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่าง 2 สถาบันน้ีโดยตรง (ปริมาณน้ันเทียบไม่ได้เลย

ระหว่างเร่ืองสื่อมวลชนกบัการเมือง หรือแม้แต่เร่ืองสื่อมวลชนกบัการคุมก าเนิด) 
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 จากหนังสอื 2 – 3 เล่มที่ผู้เขียนค้นพบคือ  

 Hoover, S.M.(1998) 
Mass Media Religion: The Social Sources of the Electronic Church. 
(Sage Publications) 

 Hoover,S.M.&Lundby K.(1997) 
Rethinking Media,Religion and Culture (Sage Publications) 

 Bruce,S.C.(1990) 
Pray Television (Routledge) 

 
และวารสาร The Journal of Communication and Religion (เป็นวารสารของทางฝ่าย

ศาสนา) และบางบทความในวารสาร Journal of Communication (โดยเฉพาะฉบับปีที่ 35:1) 
ผู้เขียนได้พบว่าประเดน็ที่วงวิชาการตะวันตกสนใจจะมีทศิทาง ดังน้ี 

(1) ความสมัพนัธร์ะหว่าง 3 แนวคิดคือ สื่อมวลชน วฒันธรรม และศาสนา ตัวอย่างเช่น 

บทความ ช่ือ  “At the Intersection of Media, Culture and Religion” ห รือ  “Religion 
and Media in the Construction of Cultures” แ ล ะ  “The Electronic Church and 
American Culture” เป็นต้น 

(2) การศึกษาภาพของศาสนาในโลกสมยัใหม่ที่สะทอ้นผ่านหนา้สื่อมวลชน เช่น บทความ
เร่ือง “God in the New York Times 1954-1994” ที่ศึกษาดูความนึกคิดที่สื่อมวลชนเช่น 
NY Times มีต่อเร่ืองพระเจ้าในช่วง 40 ปี หรือ “Primetime TV’s History of American 
Channel” ซ่ึงวิเคราะห์เน้ือหาชีวิตทางศาสนาที่ผ่านรายการโทรทศัน์ช่วงเวลาทอง เป็นต้น 

(3) การศึกษาบทบาทของสื่อมวลชนในการสร้างส านึกใหม่ทางศาสนา เน่ืองจากใน
วัฒนธรรมคริสต์ศาสนา จะมีแนวคิดเร่ืองการเผยแพร่ศาสนาไปสู่ผู้อื่น (Evangelization) 
ที่มีเน้ือหาหลักคือ การประกาศข่าวดีเกี่ยวกับพระเจ้าให้รับรู้ ดังน้ันสถาบันศาสนาใน

อเมริกาจะเข้าไปใช้สื่อมวลชน เช่น หนังสือพิมพ์ วิทยุ โทรทัศน์ ด้วยการเป็นเจ้าของ

สถานีและด าเนินรายการเพ่ือเป้าหมายทางศาสนาดังกล่าวที่ เรียกว่า Religious 
Television บ้ า ง  Televangelism ,Evangelized TV ห รื อ  Electronic Church ฉ ะ น้ั น
งานวิจัยจ านวนมากที่เกี่ยวข้องกับประเดน็น้ี จึงท าการศึกษาสื่อมวลชนพิเศษประเภทน้ี 

เ ช่ น  “Religious Television and the New Religious Consciousness in America” 
หรือ “Religious Broadcasting: A Spark in the Non-evangelical Revival” เป็นต้น 

(4) การศึกษาผลกระทบจากการน าช่องทางใหม่ของสื่อมวลชนมาใชข้องสถาบนัศาสนา 
ตัวอย่างเช่น การใช้เพลง เน่ืองจากธรรมเนียมของคริสต์ศาสนา จะมีการร้องเพลงเป็น

ส่วนประกอบพิธีกรรม (ที่เรียกว่า “เพลงโบสถ์”) เพลงประกอบพิธีกรรมน้ัน มักจะคง
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เป้าหมายและเน้ือหาทางศาสนาเอาไว้ หากทว่าในแง่ท านองน้ันจะปรับเปล่ียนไปตามยุค

สมัย ดังน้ัน จึงอาจจะมีเพลงโบสถ์ที่มีท านองเพลง blue pop rock ไปจนกระทั่งถึง rap 
และมีงานวิจัยที่ต้ังค าถามว่าคนหนุ่มสาวที่ร้องและฟังเพลงโบสถ์น้ัน สนใจแต่ท านอง โดย

มิได้เข้าถึง เน้ือหา หรือเปล่า เช่น บทความเร่ือง “Religious Music : Do the Lyrics 
really matter? เป็นต้น  

ปรากฏการณ์ที่มีความสนใจน้อยจนน่าผิดสังเกตในเร่ือง “ศาสนากับสื่อมวลชน” ของวง
วิชาการตะวันตก น าไปสู่ค าถามที่ชวนให้ขบคิดต่อไปอีก 2 – 3 ค าถาม เช่น ค าถามแรกที่ว่า ท าไม
จึงดูเหมือนว่าสถาบันศาสนาจึงเป็นฝ่ายที่ริเร่ิมและเอาการเอางานในการสร้างความสัมพันธ์กับ

สถาบันน้องใหม่เช่นสื่อมวลชน แต่ทว่าปัญหาน้ีคงต้องอาศัยบุคลากรในวงศาสนาเป็นผู้ไขปริศนา 

และส าหรับผู้เขียนที่เป็นบุคคลในสายสื่อ ผู้เขียนมีข้อข้องใจว่า เพราะเหตุใดในต าราสื่อมวลชนจึง

ไม่ใส่ใจต่อการบรรจุเร่ืองราวความสัมพันธ์ระหว่างศาสนากับสื่อมวลชนเข้าไว้ ปรากฏการณ์น้ี

สามารถส่อแสดงว่าในโลกแห่งความเป็นจริง สถาบันสื่อมวลชนเองกไ็ม่ค่อยใยดีต่อสถาบันดั้งเดิม

เช่น ศาสนาใช่หรือไม่ และหาก “ใช่” มีค าอธบิายอะไรอยู่เบ้ืองหลังปรากฏการณ์ดังกล่าว  

  ในที่ น้ี  ผู้ เขียนจะขอเสนอว่า มีแนวคิดด้านสังคมวิทยาอยู่ชุดหน่ึงที่ จะใช้อธิบาย

ปรากฏการณ์ดังกล่าวได้ คือ แนวคิดเร่ือง “กระบวนการท าให้เป็นโลกฆราวาส” (Secularization) 
แนวคิดน้ีกล่าวว่า สังคมทุกสังคมในทุกยุคทุกสมัย หากต้องการจะธ ารงรักษาตนเองให้ย่ังยืน

ยาวนาน กจ็ าเป็นต้องสร้างสถาบันสงัคมต่าง ๆ ข้ึนมาท าหน้าที่นานัปการ เช่น ครอบครัว ที่ท  างาน 

โรงเรียน รัฐบาล ศาสนา ฯลฯ สถาบันเหล่าน้ีจะช่วยขับเคล่ือนให้สังคมหน่ึง ๆ ด าเนินต่ อไป 

อย่างไรกต็ามในสังคมแบบดั้งเดิม (Traditional society) จะมีสถาบันศาสนาเป็นแกนกลางของ
ดุมล้อทั้งหมด ที่สถาบันอื่น ๆ  จะต้องมาเกาะเกี่ยวเคล่ือนไหวภายใต้การอ านวยการของสถาบัน

ศาสนา (ซ่ึงอาจจะอยู่ในรูปแบบของระบบความเช่ือ เช่น การถือผี การบูชาเทพเจ้า ฯลฯ) ดังน้ัน 

แม้แต่ระบบการปกครองกต้็องถูกควบคุมจากสถาบันศาสนา ชีวิตประจ าวันของคนในสังคมเผ่า

ต่าง ๆ จะต้องด าเนินไปตามพิธีกรรม ข้อห้ามและความเช่ือแบบต่าง ๆ ตัวอย่างที่ยังเหน็ได้อย่าง

ชัดเจนก็คือ ในชุมชนชนบท จังหวะการด าเนินชีวิตในแต่ละวันจะเป็นไปตามกิจกรรมของ

พระภิกษุที่วัด การใส่บาตรเป็นส่วนเสี้ ยวหน่ึงที่จ าเป็นของชีวิตประจ าวัน แม้แต่ในระบบจิตใต้

ส านึกกยั็งผูกพันกับศาสนา ดังปรากฏว่า คนไทยโบราณเปล่งเสียงอุทานออกเป็นเร่ืองศาสนา

ทั้งน้ัน เช่น คุณพระช่วย พุทโธธมัโมสงัโฆ เช่นเดียวกบัที่ฝร่ังร้องว่า Oh My God! 

 เมื่อสังคมวิวัฒนาการมาเป็น “สังคมสมัยใหม่” (ที่อาจเรียกว่าสังคมอุตสาหกรรม สังคม
ทุนนิยม หรือสังคมมวลชน) จุดแตกหักประการหน่ึงระหว่างสังคมใหม่และสังคมเก่ากค็ือ การ

เปล่ียนสถาบนัแกนกลางของสังคมจากสถาบันศาสนามาเป็นสถาบันเศรษฐกิจ ตัวอย่างทาง

กายภาพที่เห็นได้อย่างง่าย ๆ กคื็อ แต่เดิมหมู่บ้านในชนบทจะถูกสร้างขึ้ นมาโดยมี “วัด”  เป็น
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ศูนย์กลางของหมู่บ้าน ชีวิตสาธารณะ (Public Life) ทั้งหมดจะวนเวียนอยู่รอบ ๆ วัด แต่ทว่าใน
ชุมชนเมืองสมัยใหม่ ศูนย์กลางของเมืองจะกลายเป็น “ศูนย์การค้า” วัดในเมืองจะหลบไปอยู่ 

ข้าง ๆ และในบางกรณี จะเห็นการรุกคืบของศูนย์การค้าเข้าไปกินพ้ืนที่ในบริเวณวัดเลยทีเดียว 

และที่แน่นอนกคื็อ ชีวิตของคนสมัยใหม่จะผูกพันอยู่กับศูนย์การค้ามากกว่าจะหันหน้าเข้าวัด 

กระบวนการที่สถาบันศาสนาลดความส าคัญลง มีบทบาทน้อยลง และมีอทิธิพลน้อยลงกว่าสถาบัน

อื่น ๆ เช่นน้ี นักสังคมศาสตร์เรียกว่าเป็น “กระบวนการท าให้เป็นโลกฆราวาส” (Secularization) 
คือเปล่ียนจาก “โลกธรรม” (Sacred) มาสู่ “โลกยีะ” (Secular) 

 ในกรณีของสังคมตะวันตก การเกิดขึ้นของกระบวนการดังกล่าว เป็นไปด้วยความขัดแย้ง

อย่างรุนแรง ทั้งน้ีเน่ืองจากคริสต์ศาสนาในโลกตะวันตกมีอิทธิพลแทรกซึมอยู่ในสถาบันต่าง ๆ 

และชีวิตประจ าวันของประชาชนอย่างมาก ดังเช่นการทะเลาะกันระหว่างสถาบันการปกครอง 

(กษัตริย์) กับตัวแทนศาสนา การค้นคว้าวิทยาการสมัยใหม่ เช่น วิทยาศาสตร์การแพทย์ต้อง

เผชิญข้อจ ากัดกับความเช่ือทางศาสนา ตัวอย่างเช่น การค้นพบว่าโลกไม่ได้เป็นศูนย์กลางของ

จักรวาลหรือการผ่าตัดร่างกายมนุษย์กข็ัดกับหลักความเช่ือทางศาสนา การฉีกขาดและเกิดเป็น

ปฏิปักษ์ต่อกันและกันระหว่างสถาบันศาสนากับสถาบันใหม่ที่ต้องการจะปลดปล่อยตนเองจาก

พันธนาการทางศาสนา เช่น สถาบันเศรษฐกิจ สถาบันการศึกษา (ที่ได้แย่งหน้าที่การอบรมบ่ม

เพาะสมาชิกใหม่ของสงัคมมาจากวัด) สถาบันการปกครองแบบใหม่ ฯลฯ จึงเกดิขึ้น 

 กระบวนการกลายเป็นโลกฆราวาสน้ัน เกิดขึ้นอย่างเหน็ได้ชัดเจนในกรณีของสถาบันน้อง

ใหม่เช่น สื่อมวลชน อันที่จริงสื่อสิ่งพิมพ์ประเภทหนังสือน้ัน มีมาก่อนหน้ายุคสื่อมวลชน หากทว่า

หนังสือ ต าราต่าง ๆ ยังเป็น “สื่อของชนช้ันสูง” เท่าน้ัน (เป็น class media มิใช่ mass media) 
และเน้ือหาที่บรรจุอยู่ในหนังสอืส่วนใหญ่กเ็ป็นแต่เร่ือง “ทางธรรม” (เร่ืองศาสนา) ดังน้ัน หนังสือ
ในยุคสมัยก่อนจึงมีภาพลักษณ์ว่าเป็นสิ่งศักด์ิสิทธิ์ (Sacred) ดังที่มีธรรมเนียมโบราณของการ
กราบไหว้หนังสือก่อนจะเปิดอ่านและหลังจากอ่านจบแล้ว แม้แต่เมื่อมีการปฏิวัติเทคโนโลยี

สมัยใหม่ของการสื่อสาร เช่น การคิดแท่นพิมพ์แบบหมุนได้ของ Gutenberg กยั็งปรากฏรอยต่อ
ระหว่างโลกสมัยเก่ากับเทคนิคสมัยใหม่ กล่าวคือ หนังสือเล่มแรกที่ Gutenberg รับพิมพ์กค็ือ 
พระคัมภีร์ไบเบิล (เช่นเดียวกับประวัติศาสตร์แท่นพิมพ์ในประเทศไทย) อย่างไรกต็าม น้ีกดู็

เหมือนจะเป็นการสั่งลาคร้ังสุดท้ายของเทคโนโลยีการสื่อสารสมัยใหม่ เพราะหลังจากน้ัน สถาบัน

สื่อมวลชนในฐานะที่เป็นสถาบันสังคมที่เกิดในโลกสมัยใหม่ โลกแห่งอุตสาหกรรมและทุนนิยมก็

มุ่งหน้าไปสู่การเป็นโลกฆราวาส ด้วยเหตุน้ี เน้ือหาของหนังสือพิมพ์และหนังสือนิตยสารจึงเป็น

เร่ืองของทางโลก ที่เรียกว่า “นิยายประโลมโลกย์” หนังสือเปล่ียนแปลงธรรมชาติของตัวเองจาก
การเป็น “คัมภีร์ศักด์ิสิทธิ์” มาเป็น “สินค้า” ที่หาซ้ือขายกนัได้โดยทั่วไปในท้องตลาด ด้วยเหตุน้ีจึง
มีค าเรียกสื่อสิ่งพิมพ์ยุคแรก ๆ ว่า นวนิยายสบิสตางค์หรือหนังสอืเล่มละบาท เป็นต้น 
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 ประวัติศาสตร์การแยกขาดระหว่างศาสนากับโลกสมัยใหม่ที่ได้กล่าวมาแล้ว รวมทั้ง

ข้อเทจ็จริงกล่าวว่า สถาบันสื่อมวลชนเป็นสถาบันที่สังกัดโลกฆราวาสสมัยใหม่ อาจจะเป็นเหตุผล

หน่ึงที่ให้ค าอธิบายว่าเพราะเหตุใดในโลกแห่งความเป็นจริงและในโลกแห่งวงวิชาการด้านสื่อของ

สังคมตะวันตก จึงค่อนข้างจะหันหลังให้กับความเป็นไปของสถาบันศาสนา รวมทั้งไม่ค่อยจะใยดี

ต่อการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างสถาบันทั้งสอง คงจะมีเพียงหัวข้อเกี่ยวกับ “จริยธรรมของ
สื่อมวลชน” เท่าน้ันที่พอจะได้กล่ินอายจาง ๆ ของกระถางธูปและควันเทยีนลอยออกมาจากต ารา
ด้านสื่อมวลชนบ้าง 
 

ศาสนากบัสือ่ในโลกวิชาการไทย : พบกนัทีป่ากน ้ าโพ 

 ส าหรับบทสรุปเร่ืองความสัมพันธ์ระหว่างสถาบันเก่าและสถาบันใหม่ ๆ เช่น ศาสนากับ

วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (ที่สื่อมวลชนสังกัดอยู่ฝ่ายหลัง) ที่ค่อนข้างมีความขัดแย้งอย่าง

รุนแรงในกระบวนการ  Secularization ของสังคมตะวันตกน้ัน เมื่ อน ามาประยุกต์อธิบายใน
กรณีสังคมไทย ข้อแตกต่างประการแรกระหว่างสังคมไทยกับชาติตะวันตกกค็ือ ในเมืองไทยน้ัน 

ประวัติศาสตร์ของการเปล่ียนผ่านไปสู่โลกฆราวาสน้ัน ไม่ค่อยมีความขัดแย้งรุนแรง ทั้งศาสนาและ

วิทยาการสมัยใหม่ เช่นวิทยาศาสตร์ต่างมีทา่ททีี่จะอะลุ้มอล่วยต่อกนั และต่างอยู่ร่วมกนัอย่างสนัติ 

สงัคมไทยจึงไม่รู้สึกแปลกแต่อย่างใดที่จะมีการท าพิธีเปิดอาคารนิวเคลียร์ฟิสิกส์ โดยมีการดูฤกษ์

งามยามดี มีการสวดชุมนุมเทวดา หรือนิมนต์พระสงฆ์มาเจิมป้ายไปพร้อม ๆ กนั 

  ในแวดวงของสถาบันสื่อมวลชนอันเป็นสถาบันสมัยใหม่ เรากค็งเหน็บทบาทของศาสนา

ปรากฏอยู่อย่างไม่ขาดสาย เร่ิมตั้งแต่ในการตบท้ายรายการข่าวบางช่องมีการอ่านพุทธศาสน

สภุาษิตเป็นภาษาบาลี ในวันพิเศษ เช่นปีใหม่ จะมีผู้น าทางศาสนามากล่าวให้ศีลให้พร พระสงฆ์ยัง

มีบทบาทมาปรากฏตัวอยู่เสมอในละครโทรทัศน์ โดยเฉพาะที่มีเร่ืองราวเกี่ยวกับผี ๆ สาง ๆ 

โทรทัศน์ไทยถึงกับเคยมีรายการ talk show ที่เกี่ยวกับเร่ืองความเช่ือและไสยศาสตร์โดยเฉพาะ 
(เช่น รายการชมรมขนหัวลุก) โฆษณาพระเคร่ืองเต็มหน้าในหนังสือพิมพ์เป็นปรากฏการณ์

ธรรมดาเช่นเดียวกับคอลัมน์แนะน าพระสงฆ์ผู้ปฏิบัติชอบควบคู่ไปกับคอลัมน์ดูพระเคร่ืองใน

นิตยสารวิเคราะห์ข่าวการเมือง ฯลฯ ตัวอย่างปรากฏการณ์ที่ยกมากล่าวน้ี อาจจะพอสรุปได้ว่า ใน

กรณีของสื่อมวลชนไทยนั้น บทบาทของระบบความเช่ือและศาสนาน้ัน ยังคงมีความส าคัญอยู่อย่าง

ประปราย แม้จะไม่มีบทบาทสงูเด่นจนเหน็ได้ชัด แต่ทว่าเป็นบทบาทที่ขาดไม่ได้เช่นกนั 

 ในขณะที่ปรากฏการณ์ในโลกแห่งความเป็นจริงเป็นเช่นน้ัน หากเราต้ังค าถามต่อไปว่า 

แล้วความสัมพันธ์ระหว่างระบบความเช่ือและศาสนากับสื่อมวลชนในโลกทางวิชาการ จะมีโฉม

หน้าเป็นอย่างไร ค าถามน้ีคงจะตอบได้ด้วยการส ารวจแนวทางการศึกษาวิจัยที่เกี่ยวข้องกับ

ประเดน็ดังกล่าว อย่างไรกต็าม ข้อแตกต่างอกีประการหน่ึงระหว่างสังคมไทยกบัสงัคมตะวันตกใน

ส่วนที่เกี่ยวกับระบบความเช่ือและศาสนากคื็อ ในสงัคมตะวันตกน้ัน จะมีศาสนาหลัก ๆ คือ คริสต์

ศาสนา แม้ว่าอาจจะมีการแตกย่อยออกเป็นนิกายต่าง ๆ เช่น โปรแตสแตนท ์คาทอลิก หรือนิกาย
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อื่น ๆ ด้วยเหตุน้ีในการศึกษาสื่อมวลชนในโลกตะวันตก จึงมักจะมีการเปรียบเทียบการใช้สื่อ

ระหว่างผู้นับถือคริสต์ศาสนานิกายต่าง ๆ  แต่ส าหรับในกรณีของไทยน้ัน มีระบบความเช่ือที่

ซับซ้อนกว่านั้น 

 นักวิชาการด้านศาสนวิทยา เช่น อ.สุลักษณ์  ศิวรักษ์ (“พุทธกับไสยในสังคมไทย”  
นิตยสารศิลปวฒันธรรม พ.ศ.2537) หรือนักวิชาการด้านมนุษยวิทยา เช่น อ.ศรีศักด์ิ วัลลิโภดม 

(“การถือผีในเมืองไทย” ศิลปวฒันธรรม ปีที่ 5 : 4 (ก.พ.2527) ต่างลดความเหน็พ้องต้องกันว่า 
ระบบความเช่ือในสังคมไทยน้ัน ประกอบด้วย 3 ระบบใหญ่ ๆ คือ ผี พราหมณ์ พุทธ ที่ต่าง

ผสมผสานและอยู่ร่วมกันจนค่อนข้างจะแยกแยะได้อย่างล าบาก โดยที่ระบบความเช่ือเร่ิมแรกใน

สังคมไทย (เช่นเดียวกับยุคแรกเร่ิมของมนุษยชาติ) ได้มีความเช่ือเร่ือง “ผี” ที่มีความหมาย
ครอบคลุมอย่างกว้างขวาง เร่ิมตั้งแต่ความเช่ือในวิญญาณของผู้ที่ตายไปแล้วมีอิทธิฤทธิ์มาให้คุณ

ให้โทษแก่ผู้ที่ยังมีชีวิตอยู่ หากเป็นผู้ที่เคยมีอ านาจในสังคมคร้ังเมื่อมีชีวิตอยู่ เมื่อวายชนม์ไปแล้ว 

กอ็าจจะได้รับการยกระดับเป็นบรรดาเจ้าผีหรือเจ้าพ่อเจ้าแม่ต่าง ๆ นอกจากน้ัน “ผี” ยังอาจ
หมายถึง อ านาจสูงสุดที่มีอยู่ในธรรมชาติ เช่น ภูเขา แม่น ้า ถ ้า ต้นไม้ที่ มีปรากฏในรูปแบบ

บุคลาธษิฐานตัวอย่างเช่น พระขพุงผี เสื้อบ้าน ศาลปู่ตา เป็นต้น 

 ในขั้นต่อมา กลุ่มผู้ปกครองจึงได้น าเอาพุทธศาสนาเข้ามาในสงัคมไทย ในระยะแรกน้ัน ก็

มีการปะทะกนัระหว่างระบบความเช่ือใหม่คือ พุทธศาสนากบับรรดาระบบความเช่ือเก่าที่ยึดครอง

พ้ืนที่ทางวัฒนธรรมอยู่ก่อน ดังที่ปรากฏออกมาเป็นนิทานเร่ืองเล่าที่พระพุทธเจ้าต้องเสดจ็ไป

ปราบบรรดาผีท้องถิ่นต่าง ๆ ทั่วประเทศ เช่น ผีบรรพบุรุษ ปู่แสะย่าแสะในภาคเหนือ แต่ในช้ัน

ต่อมา ทั้งพุทธศาสนาและระบบความเช่ือเร่ืองผีกห็าทางอยู่ร่วมกันอย่างสันติ โดยชาวบ้านยังคง

นับถือระบบความเช่ือทั้ง 2 ระบบควบคู่กันไป ในบริเวณวัดของพุทธศาสนากท็ าพิธีกรรมตาม

แบบพุทธ ส่วนนอกบริเวณวัดอันเป็นที่ต้ังของหอผี ขาวบ้านกท็ าพิธีกรรมไหว้ผีและไปวัดถวาย

ภัตตาหารแก่ภิกษุสามเณรไปพร้อม ๆ กนั ในพิธกีรรมหลายอย่างของไทยจะมีการประกอบพิธทีั้ง

พุทธและผีไปพร้อม ๆ กนั 

 ส าหรับอิทธิพลของศาสนาพราหมณ์ที่เข้ามาในสังคมไทยน้ัน ได้ติดเข้ามากับพุทธศาสนา

ทั้งน้ีเน่ืองจากประวัติศาสตร์ของพุทธศาสนาน้ันเกิดข้ึนในสังคมที่นับถือศาสนาพราหมณ์มาก่อน 

และกลยุทธ์ของพระพุทธเจ้าที่ปฏิบัติต่อศาสนาพราหมณ์กคื็อ ปฏิเสธในส่วนที่เป็นเน้ือหาสาระ

ใหญ่ ๆ เช่น การไม่ยึดติดกับอาตมัน จิตวิญญาณตัวตน หากทว่าได้ทรงรับค าอธิบายปลีกย่อยและ

ทรงไกล่เกล่ียกบัข้อวัตรปฏบัิติบางอย่าง โดยการน าเอามาตีความใหม่ ตัวอย่างเช่นแนวคิดเร่ืองวัฎ

สงสารหรือการเวียนว่ายตายเกิด อย่างไรกต็าม เน่ืองจากยังคงเหลือร้ิวรอยของศาสนาพราหมณ์

ตกค้างหรือปนเป้ือนอยู่ในพุทธศาสนา ดังน้ัน ในกรณีของสังคมไทย จึงมีการแพร่ขยายตัวของ

ระบบความเช่ือของศาสนาพราหมณ์ที่แสดงออกในรูปแบบของความเช่ือในไสยศาสตร์ การเช่ือใน

เทพยดาอารักษ์ การเช่ือว่ามีอ านาจที่อยู่นอกเหนือตนเองที่อาจดลบันดาลชะตากรรมของมนุษย์

ดังเช่นแนวคิดเร่ืองพรหมลิขิต อิทธิฤทธิ์ ปาฏหิาริย์ การเหาะเหินเดินอากาศ อยู่ยงคงกระพัน ด า
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น า้ลุยไฟ และอาศัยรูปแบบบางอย่าง เช่น การประทบัทรง การใช้เคร่ืองรางของขลัง เป็นช่องทาง

น าเอาอ านาจดังกล่าวเข้ามาไว้ในตัวมนุษย์ 

 ดังน้ัน ในระบบความเช่ือของไทยจึงมีระบบแบบ three in one คือมีทั้งผี พราหมณ์และ
พุทธรวมอยู่ด้วยกนั ด้วยเหตุน้ี ในการพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างระบบความเช่ือกบัสื่อน้ัน จึง

จ าเป็นต้องพิจารณาให้ครอบคลุม 3 ระบบ จึงจะครบถ้วน 

 วิธีการหน่ึงที่จะเข้าใจความสัมพันธ์ระหว่างสถาบันแห่งความเช่ือและสถาบันสื่อของไทย

น้ัน กอ็าจจะท าได้ในลักษณะเดียวกับที่ได้กล่าวมาแล้ว คือการส ารวจดูงานค้นคว้าวิจับในแวดวง

วิชาการ (ในที่น้ีจะเน้นจากด้านฝ่ายสื่อฝ่ายเดียว) ซ่ึงน่าจะเป็นภาพสะท้อนของปรากฏการณ์เด่นๆ 

ที่เกดิข้ึนในสังคม หลังจากส ารวจวิทยานิพนธข์องนักศึกษาปริญญาโทสาขาสื่อมวลชนแล้ว ผู้เขียน

พบว่า อาจจะจ าแนกทศิทางของความสมัพันธร์ะหว่างศาสนากบัสื่อออกไปเป็น 4 – 5 กลุ่ม คือ 
(1) บทบาทและผลกระทบของการใช้สื่อที่มีต่อสถาบันศาสนาในด้านบวก 
(2) บทบาทและผลกระทบของการใช้สื่อที่มีต่อสถาบันศาสนาในด้านลบ 
(3) การรับรู้ระหว่างกนัของสถาบันศาสนาและสถาบันสื่อ 
(4) ภาพลักษณ์ของระบบความเช่ือแบบต่าง ๆ ที่สะท้อนผ่านผลงานของสื่อ 
(5) การพิจารณาบุคลากรในสถาบันศาสนาในฐานะสื่อประเภทหน่ึง 

  จากน้ีจะได้ยกตัวอย่างงานวิจัยในแต่ละกลุ่มเพ่ือให้เห็นภาพได้พอสังเขป (งานวิจัย

ทั้งหมดเป็นวิทยานิพนธ์ในที่น้ี “จุฬา” หมายถึง วิทยานิพนธ์ของคณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย  และ “ธรรมศ าสต ร์ ” หม ายถึ ง วิทยานิพนธ์ของคณ ะว ารสารศ าสต ร์

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์) 

 
  (1) บทบาทและผลกระทบของการใชสื้อ่ทีม่ีต่อสถาบนัศาสนาในดา้นบวก 

 ดังที่ได้กล่าวมาข้างต้นแล้ว แม้ว่าสถาบันศาสนาจะเป็นสถาบันสังคมที่มีอยู่คู่กับสงัคมไทย

มาช้านานแล้วกต็าม แต่ทว่าในปัจจุบันน้ี สถานภาพของสถาบันน้ีดูเหมือนจะมีความคลอนแคลน

อย่างมากจนอาจจะถึงขั้นสูญสลายไป หรือแม้จะมีอยู่ กเ็พียงเพ่ือ “สักพออยู่เป็นพิธี” เท่าน้ัน 
ในทางตรงกันข้าม สถาบันที่ดูท่าว่าจะเป็นคู่แข่งของสถาบันเก่าทุกสถาบัน คือ สถาบันสื่อมวลชน

น้ันก าลังเพ่ิมอทิธพิลมากย่ิงขึ้นทุกท ี

         จากพ้ืนฐานทฤษฎีการน าสื่อมาใช้เพ่ือการพัฒนาสังคม (Development Communication)
อนัมีแนวคิดที่เช่ือม่ันในศักยภาพและการสร้างผลกระทบของสื่อ (Impact) ว่าสื่อเป็นกลไกสงัคม
ที่สามารถที่จะช่วยพัฒนาสังคมให้เป็นไปตามทิศทางที่พึงปรารถนา และตามหลักทฤษฎีฉบับที่

เป็นต้นฉบับมีความเช่ือว่า ในส่วนที่เกี่ยวกับระบบความเช่ือน้ัน ทฤษฎีการพัฒนาสังคมให้ทนัสมัย 

(Modernization) มีความเหน็ว่า ระบบความเช่ือที่โลกที่สามมีอยู่น้ัน เป็นความเช่ือที่ล้าหลังและ
เป็นอุปสรรคต่อการพัฒนา เช่น การเช่ือถือโชคลางท าให้ขาดวิธคิีดที่เป็นเหตุผลแบบวิทยาศาสตร์ 
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การถือสันโดษตามหลักศาสนากเ็ป็นอุปสรรคต่อการสร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ ดังน้ัน 

สถาบันสื่อมวลชนจะต้องช่วยขจัดความเช่ือเก่าออกไปและสอดใส่ระบบคิดใหม่เข้ามาแทนที่ อัน

เรียกว่าเป็นกลยุทธแ์บบทดแทน (Substitution Strategy)  

 แต่จากประวัติศาสตร์ของการน าระบบความเช่ือต่าง ๆ เข้ามาในสงัคมไทยดังที่ได้กล่าวมา

ข้างต้น ดูเหมือนว่าสังคมไทยจะไม่คุ้นเคยกบักลยุทธก์ารทดแทน หากว่ากลับมีขนบในการใช้กล

ยุทธแ์บบเสริมเพิม่เขา้มา (Addition Strategy) ความคิดแบบวิทยาศาสตร์จึงถูกน าเข้ามาเป็น
ระบบความเช่ือใหม่ล่าสดุบวกผสมเป็นระบบความเช่ือ 4 แบบ (Four in one) ในสังคมไทยและ
อยู่ร่วมกนัอย่างเอื้อเฟ้ือแบ่งที่แบ่งทางกนั 

  ส าหรับงานค้นคว้าวิจัยในหัวข้อน้ี อาจแบ่งซอยย่อยออกได้เป็นอกี 2 กลุ่ม  คือ 
 (1.1) การตรวจสอบผลกระทบของอทิธพิลสมัยใหม่ที่มีต่อสถาบันเก่าผ่านการท างานของ
กลไกสื่อ เช่น อทิธพิลของความทนัสมัยที่มีต่อบุคลากรด้านศาสนา 

  (1.2.) การตรวจสอบประสิทธิภาพของสื่อที่แม้นจะเป็นตัวแทนของสถาบันแบบใหม่ แต่

กไ็ด้เข้าแบกรับบทบาทหน้าที่ในการประคับประคองสถาบันด้ังเดิมเช่นศาสนาให้คงอยู่ต่อไป  
 
 (1.1) อิทธิพลสมยัใหม่ต่อสถาบนัเก่า 
 สมศรี จินะวงษ์ (2531 : จุฬา) ศึกษาเร่ือง “ความสัมพันธ์ระหว่างการเปิดรับสื่อมวลชน
ความทันสมัยและการรักษาศีลของพระสงฆ์” โดยเร่ิมต้นปัญหาในการวิจัยด้วยแนวคิดทั่วไป
เกี่ยวกับสถาบันศาสนาในโลกสมัยใหม่ที่ได้กล่าวมาแล้วข้างต้นว่า บทบาทหน้าที่และความส าคัญ

ของสถาบันนี้ ได้ลดน้อยถอยไปอย่างมาก และหากสถาบันนี้ ยังต้องการจะด ารงอยู่ต่อไปในสังคม ก็

คงจ าเป็นต้องมีการพัฒนาปรับปรุงตัวเอง วิธีการหน่ึงที่สถาบันศาสนาอาจจะต้องท าคือ “ต้องท า
ตัวให้ก้าวหน้าทนัสมัยด้วยการเรียนรู้เทคนิควิทยาการใหม่ ๆ “ อย่างไรกต็าม เน่ืองจากธรรมชาติ
และเน้ือแท้ของพุทธศาสนาและโลกสมัยใหม่น้ัน ยังแตกแยกขัดแย้งกนัอยู่ในบางประการ เช่น ใน

แง่มุมที่ว่าพุทธศาสนาน้ัน (ตามหลัก) จะต้องเน้นจิตใจนิยม ดังที่ปรากฏอยู่เป็นรูปธรรมใน

บัญญัติของวินัยสงฆ์ (ถือหลักการกินง่ายอยู่ง่าย ไม่สะสม ไม่โลภ อหิงสา ฯลฯ) หากแต่โลก

สมัยใหม่น้ันเน้นหลักวัตถุนิยม ดังน้ัน สมศรี ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะหาความสมัพันธร์ะหว่างแนวคิด 3 

แนวคือ ความสัมพันธ์ระหว่าง “การเปิดรับสื่อ” ”ความทันสมัย” และ “การรักษาศีลของพระภิกษุ
สงฆ์” ผู้วิจัยได้ใช้การวิจัยเชิงปริมาณด้วยการออกแบบสอบถามพระภิกษุสงฆ์ 233 รูป และใช้การ
ค านวณทางสถิติค้นหาค่าสหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร ผลการวิจัยน้ันให้ภาพ “ความทันสมัยและ
การเปิดรับสื่อมวลชน” ของพระภิกษุไทยในปัจจุบันที่น่าสนใจ เช่น 

 พระภิกษุมีการเปิดรับสื่อมวลชนมากพอสมควร โดยจะเปิดรับหนังสอืพิมพ์มากที่สุด 

ซ่ึงเป็นสื่อที่มีภาพลักษณ์ว่าเป็นสื่อสาระและท าให้สะดวกใจมากกว่าส าหรับผู้ทรงศีลที่

จะเปิดรับวิทยุโทรทศัน์ที่มีททีา่ว่าเป็นสื่อบันเทงิ (ผิดศีลถ้าจะเปิดดู) 
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 ในการวัดตัวแปรเร่ือง “ความทันสมัย” น้ัน ผู้วิจัยได้ใช้ค าถามที่เกี่ยวกับชีวิตด้าน
ศาสนา เช่น การเลือกตั้งเจ้าอาวาส การวางแผนงาน ฯลฯ และพบว่าพระภิกษุของ

ไทยมีความทนัสมัยในระดับปานกลาง 
 ผู้วิจัยพบว่าการเปิดรับสื่อน้ัน มีความสัมพันธ์ในทางบวกกับความทันสมัย กล่าวคือ 

ย่ิงเปิดรับสื่อมาก กย่ิ็งมีความคิดอ่านทันสมัย หากทว่าไม่พบความสัมพันธ์กับการ

รักษาศีล และไม่มีความสัมพันธร์ะหว่างความทนัสมัยกับการรักษาศีล ซ่ึงหมายความ

ว่า พระภิกษุที่ทนัสมัยอาจจะรักษาศีลมากหรือน้อยกไ็ด้ น้ีดูเหมือนจะน าไปสู่ข้อสรุป

ได้ว่า “พระภิกษุไทยสามารถที่จะเปิดรับสื่อให้มากข้ึนเพ่ือเสริมสร้างความทันสมัย 
โดยที่ยังคงสามารถรักษาศีลของพระภิกษุได้ด้วย อย่างไรกต็าม เน่ืองจากงานวิจัยช้ิน

น้ีออกแบบมาเพ่ือวิเคราะห์ความสมัพันธร์ะหว่างตัวแปรเทา่นั้น ดังน้ัน จึงไม่อาจตอบ

ค าถามได้ว่า “พระสงฆ์จะทนัสมัย แล้วยังรักษาศีลอยู่ได้อย่างไร” ซ่ึงการวิจัยเพ่ือตอบ
ค าถามในเชิง “กระบวนการ”  (process) น้ัน ต้องอาศัยวิธกีารวิจัยเชิงคุณภาพ 

 
 (1.2.)ประสิทธิผลของสือ่ในการส่งเสริมสถาบนัพระศาสนา 

  (i) พฤติกรรมการเปิดรบัสือ่ 

  จากเน้ือหาของ Impact Theory ที่มีความเช่ือว่า “ถ้าประชาชนมีปริมาณการเปิดรับสื่อ
มาก กจ็ะย่ิงคิดเหน็ตามที่สื่อบอก” ดังน้ัน งานวิจัยภายใต้ร่มเงาของทฤษฎีน้ี จึงมักสนใจที่จะวัด
ปริมาณของการเปิดรับ ดังเช่นของพวงทอง องักาบ (2538 : ธรรมศาสตร์) เร่ือง “พฤติกรรมการ
เปิดรับชมรายการเผยแพร่พระพุทธศาสนาทางโทรทศัน์ของประชาชนในกรุงเทพมหานคร” และ 

อรณี ฝูงวรรณลักษณ์ (2538 : จุฬา) เร่ือง “การเปิดรับความคาดหวังประโยชน์และความพึง
พอใจในรายการธรรมะทางสื่อโทรทศัน์ของสมาชิกชมรมพระพุทธศาสนาในกรุงเทพมหาสคร” 

 งานวิจัยของพวงทอง (2538) ซ่ึงศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับของประชาชนทั่วไปที่เป็น

คนเมืองแบบคนกรุงเทพฯ (430 คน) ให้ภาพของการเปิดรับรายการธรรมะทางโทรทศัน์ว่า 
 ในทางปฏบัิติที่เป็นจริง ส่วนใหญ่ (71 %) ของกลุ่มตัวอย่างเปิดรับรายการธรรมะธัม

โมทางโทรทัศน์แบบนาน ๆ คร้ัง แต่ในทางจิตส านึกแล้ว คนกรุงเทพฯ กยั็งเห็นว่า 

จ าเป็นต้องมีรายการธรรมะทางโทรทัศน์และเหน็ว่าปริมาณรายการที่มีอยู่น้ันมีน้อย

เกนิไป 
 อย่างไรกต็าม หากได้เปิดรับชมแล้ว กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่จะน าเอาหลักธรรมะไป

ปฏบัิติ (อาจเป็นไปได้ว่า คนที่เปิดดูรายการแบบน้ีเป็นคนดีมีศีลธรรมอยู่แล้ว) และ

มักจะเพ่ิมกิจกรรมการปฏบัิติทางศาสนา เช่น ท าบุญใส่บาตร ไปวัดฟังเทศน์ฟังธรรม 

ฯลฯ อย่างไรกต็าม สิ่งที่กลุ่มตัวอย่างไม่ได้กระท าในแง่ข่าวสารกค็ือ ไม่ได้ท าการ
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เผยแพร่เร่ืองราวที่เปิดรับจากสื่อไปยังผู้อื่น ทั้งน้ีอาจจะเน่ืองมาจากความเข้าใจของ

ชาวพุทธที่ว่าบทบาทดังกล่าวเป็น “ภารกจิของสงฆ์ มิใช่ของฆราวาส” 

 กลุ่มตัวอย่างมีข้อเสนอแนะหลายประการเกี่ยวกับรายการธรรมะที่มีอยู่ในโทรทัศน์ 

เช่น ช่วงเวลาไม่เหมาะสม เช่น ช่วงเวลาเช้า กเ็ช้าเกินไป ช่วงเยน็กแ็ข่งกับรายการ

อื่นๆ ไม่ไหว ปริมาณที่มีน้ันมีน้อยไป ควรแบ่งรายการออกให้เป็นหลาย ๆ แบบ 

ส าหรับคนหลาย ๆ กลุ่ม ควรปรับปรุงแบบและเน้ือหาให้หลากหลายให้มากขึ้น 

  ส่วนงานวิจัยของ อรณี(2538) น้ัน เจาะกลุ่มตัวอย่างเฉพาะสมาชิกชมรมพระพุทธศาสนา 

(322 คน) ซ่ึงน่าจะเป็นคนกลุ่มที่อยู่ “ใกล้วัด” มากกว่าคนทั่ว ๆ ไป อย่างไรกต็าม กน่็าสนใจว่า
ผลการวิจัยน้ันไมได้แตกต่างจากงานวิจัยของพวงทอง เท่าใดนัก เช่น 

 กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เปิดรับชมรายการธรรมะทางโทรทัศน์แบบนาน ๆ คร้ัง (1-2 

คร้ัง/เดือน) โดยมีเหตุผลอยู่ที่ฝ่ายโทรทัศน์ เช่น มีรายการธรรมะน้อย เวลาที่มีกไ็ม่
สดวกที่จะดู ตัวรายการไม่น่าสนใจ เพราะไม่มีผู้อุปถัมภ์รายการ ดังน้ัน หากคนกลุ่มน้ี

จะศึกษาธรรมะ กจ็ะไม่อาศัยสื่อมวลชนเช่นโทรทัศน์ หากแต่จะใช้สื่อเฉพาะกิจ เช่น 

เทป หนังสอืธรรมะจากทางชมรมฯ มากกว่า 

  ผลการวิจัยทั้งสองช้ินน้ี คงจะพอให้ข้อสรุปเกี่ยวกับบทบาทของสถาบันสื่อมวลชน

สมัยใหม่ที่มีพลังอ านาจมหาศาล เช่นโทรทศัน์ที่มีต่อสถาบันศาสนาว่า ในเชิงปริมาณแล้ว บทบาท

ดังกล่าวยังมีอยู่น้อย ในเชิงคุณภาพ การแสดงบทบาทดังกล่าวไม่มีประสิทธิผลเท่าใดนัก ไม่ว่าจะ

เป็นเร่ืองช่วงเวลาที่ไม่เหมาะสม เน้ือหาที่ไม่หลากหลาย รูปแบบที่ไม่น่าสนใจ ท าให้กลุ่มคนทั่ว ๆ 

ไป รวมทั้งคนที่พอจะสนใจศาสนาอยู่บ้างเปิดรับสื่อดังกล่าวน้อยมาก รายการธรรมะในสื่อที่มี

ราคาแพงเช่นโทรทศัน์ กค็งเป็นเพียงไม้ประดับสถานี และอาจมีประสิทธิผลบ้างส าหรับกลุ่มคนที่

ธรรมะธัมโมอยู่แล้วให้มาเปิดรับชม แต่ประสิทธิผลแม้เพียงแค่จะท าให้มาเปิดรับชมน้ี 

(Exposure) คงจะเอื้อมไปไม่ถึงคนธรรมดาทั่ว ๆ ไป 
 
 (ii) พฤติกรรมการเปิดรบัรายการธรรมะทีมี่การปรบัตวั 

  ในช่วงปี พ.ศ.2533 ได้เกดิปรากฏการณ์แปลกใหม่ในด้านการเผยแผ่ศาสนาผ่านสื่อ

สมัยใหม่ กล่าวคือ มีพระภิกษุสงฆ์รูปหน่ึง คือ พระพยอมกลัยาโณ ได้เร่ิมจัดรายการธรรมะพระ

พยอมผ่านสถานีโทรทศัน์ช่อง 3 ในช่วงเวลา 11.30 น. ของวันอาทติย์ ส าหรับพระพยอมน้ัน ถือ

ได้ว่า เป็นตัวแทนปีกที่พยายามพัฒนาตนเองให้ทนัสมัยด้วยการปรับปรุงรูปแบบน าเสนอเน้ือหา

สาระของค าสอนทางศาสนาให้สอดคล้องกบัรสนิยมของคนสมัยใหม่ คือ มีความทนัสมัย ทนัยุค 

ใช้เหตุการณ์ปัจจุบันเป็นอุทาหรณ์ และที่ส าคัญคือ พระพยอมได้มุ่งปรุงแต่งสาระและการน าเสนอ

ให้มีลักษณะตรงกบักลุ่มเป้าหมายโดยเฉพาะอย่างย่ิงกลุ่มเยาวชนวัยรุ่นที่ดูจะอยู่ห่างไกลจากวัด

ออกไปทุกท ี ด้วยเหตุน้ี ค าสอนของพระพยอมจึงมีลักษณะสนุกสนานตามสไตล์วัยรุ่นและมีการใช้

ภาษาที่ “โดนใจ” คนกลุ่มน้ี 
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 วัชรียา อานามวัฒน์ (2533 : ธรรมศาสตร์) จึงได้วิจัยปรากฏการณ์ดังกล่าวในเร่ือง 
“พฤติกรรมการเปิดรับสื่อโทรทัศน์ เพ่ือการใช้ประโยชน์และตอบสนองความต้องการ :  ศึกษา
เฉพาะกรณีรายการธรรมะพระพยอมกับนักเรียนมัธยมศึกษาในกรุงเทพมหานคร” โดยการ
สมัภาษณ์เดก็นักเรียนมัธยม 1-6 จ านวน 545 คน ผลการวิจัยที่น่าสนใจพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วน

ใหญ่ (84 %) เคยดูรายการดังกล่าว ทั้งน้ีเน่ืองมาจากเหตุผลหลาย ๆ ประการ เร่ิมต้ังแต่ช่วงเวลา

สะดวกที่จะดูเน้ือหารายการ สามารถตอบสนองความบันเทงิและผ่อนคลายความตึงเครียด ซ่ึงเป็น

ความต้องการที่ส าคัญของวัยรุ่นที่ต้องการเปิดรับสื่อด้วยเหตุผลดังกล่าวเป็นหลัก และที่น่าสนใจ

ย่ิงกว่าน้ันกค็ือ กลุ่มเป้าหมายยังได้น าเอาเน้ือหาสาระไปใช้ประโยชน์ในชีวิตจริงได้อีกด้วย ดู

เหมือนว่ารูปแบบรายการดังกล่าว น่าจะเป็นแนวทางส าหรับการปรับตัวของการเผยแผ่ธรรมะใน

โลกสมัยใหม่ เป็นที่น่าเสียดายว่า การออกแบบรูปแบบการวิจัยยังคงเน้นไปที่การทดสอบตัวแปร

ด้านต่าง ๆ ของกลุ่มตัวอย่าง แต่ไม่ได้ซักถามความคิดเห็นในหลาย ๆ แง่มุมที่เดก็วัยรุ่นมีต่อ

รายการธรรมะดังกล่าวอย่างละเอยีด ซ่ึงจะเป็นประโยชน์ส าหรับฝ่ายผู้ผลิตรายการประเภทน้ี 
 
 (iii) การเปรียบเทียบประสิทธิผลของการใชสื้อ่แบบต่าง ๆ ในการเผยแผ่ศาสนา 
 มีตัวอย่างงานศึกษา 2 ช้ิน คือ เยาวดี รักษ์วิริยะ (2527 : จุฬา) เร่ือง “พฤติกรรมการรับ
ข่าวสารที่มีต่อการยอมรับการถือมังสวิรัติของสมาชิกพุทธสถานสันติอโศก” และมณฑล ใบบัว 
(2532 : จุฬา) เร่ือง “ประสิทธิผลของการเผยแพร่ความรู้ เร่ือง “เทมเป้” ในร้านอาหารชมรม
มังสวิรัติแห่งประเทศไทย “งานวิจัย 2 ช้ินน้ีสนใจการแตกตัวของพุทธศาสนาออกมาเป็นนิกาย
ใหม่ ๆ เช่น สันติอโศก และเน่ืองจากนิกายใหม่น้ีมีการน าเอาสื่อประเภทต่าง ๆ มาใช้ในการเผย

แผ่แง่มุมต่าง ๆ ของค าสอน ดังน้ัน ผู้วิจัยจึงต้องการเปรียบเทยีบประสทิธภิาพของสื่อแบบต่าง ๆ  
 ผลการวิจัยทั้ง 2 ช้ิน ให้ข้อค้นพบที่ตรงกันว่า ประสิทธิผลของการใช้สื่อบุคคล (ไม่ว่าจะ

เป็นการเทศน์สั่งสอนหรือการรณรงค์) และสื่อเฉพาะกิจของทางชมรมฯ (เช่น หนังสือ วารสาร

ของชมรมฯ เทปบันทึกเสียง ฯลฯ) จะเป็นช่องทางที่บุคคลใช้ในการเข้าถึงข่าวสารเฉพาะของ

ศาสนามากกว่าสื่อมวลชนทุกชนิด สมาชิกของพุทธสถานสันติอโศกส่วนใหญ่แทบไม่เคยเปิดรับ

ข่าวสารเร่ืองมังสวิรัติจากสื่อมวลชนเลยไม่ว่าจะเป็นประเภทใด นอกจากน้ันปริมาณการเปิดรับ

สื่อมวลชนยังไม่มีความสัมพันธ์กับการยอมรับแนวคิดใหม่ ๆ ด้านศาสนา (เช่น การถือมังสวิรัติ) 

ในขณะที่สื่อบุคคลและสื่อเฉพาะกจิจะมีความสมัพันธอ์ย่างมาก 
 

 (2) บทบาทและผลกระทบของการใชส้ือ่ทีม่ีต่อสถาบนัศาสนาในดา้นลบ 

 เน่ืองจากสถาบันศาสนาทุกศาสนารวมทั้งพุทธศาสนา ได้รับมอบหมายให้ท าหน้าที่ด้าน

การอบรมศีลธรรมและยกระดับจิตใจประชาชนให้สูงขึ้ น  ในแง่น้ี จึงมีนัยว่า โดยแก่นของ

หลักธรรมแล้ว ทุกศาสนาจะมีจุดยืนที่ตรงกันข้ามกับลักษณะนิยมวัตถุ อย่างไรกต็าม เน่ืองจาก

องค์ประกอบของศาสนามีอยู่หลายส่วนเสี้ ยว เช่น บุคลากร วัสดุอุปกรณ์ สิ่งก่อสร้าง พิธีกรรม 
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ฯลฯ และเน่ืองจากในโลกสมัยใหม่น้ีเป็นโลกแห่งการนิยมวัตถุ ดังน้ัน องค์ประกอบส่วนต่าง ๆ 

ของสถาบันศาสนาย่อมหลีกเล่ียงไม่พ้นที่จะต้องปนเป้ือนไปกบัลักษณะนิยมวัตถุ 

 จากการส ารวจประเดน็ดังกล่าว โดยเฉพาะที่เกี่ยวข้องกับบทบาทของสื่อพบว่ามีงานวิจัย 

2 เร่ืองที่ เกี่ยวข้อง “พระเคร่ืองในแง่มุมของพุทธพาณิชย์กับบทบาทของสื่อมวลชน ” คือ
งานค้นคว้าของ ปรีชา วงศาสุลักษณ์ (2536 : จุฬา) เร่ือง “บทบาทของสื่อมวลชนที่เสริมสร้าง
คุณค่าให้กบัพระเคร่ืองและพระบูชา” และ ชายน า ภาววิมล (2537 : จุฬา) เร่ือง “พุทธพาณิชย์ : 
ผลกระทบจากการใช้สื่อสารมวลชนในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ เพ่ือจ าหน่ายพระเคร่ืองที่มีต่อ

ทศันคติและความเช่ือของพุทธศาสนิกชนในเร่ืองสญัลักษณ์ของศาสนา”  

 ปรากฏการณ์เร่ือง “พระเคร่ือง : พุทธพาณิชย์” เป็นปรากฏการณ์ที่สะท้อนให้เห็นการ
ซ้อนทับกันระหว่างระบบใหม่คือ อุตสาหกรรมธุรกิจการค้า กับระบบเก่าคือ ความเช่ือใน

สัญลักษณ์ทางศาสนา อ.ศรีศักด์ิ วัลลิโภดม (ศิลปวัฒนธรรม :  พ.ศ.2537) ส ารวจพัฒนาการ
ของการสร้างพระเคร่ือง ต้ังแต่ยุคเร่ิมแรกที่เรียกว่า “พระพิมพ์” ซ่ึงเป็นการสร้างพระในโอกาสของ
การท าบุญและต้องการเกบ็ไว้ที่วัด ไม่น ามาไว้ที่บ้าน ในช้ันต่อมาสังคมไทยเร่ิมมีลักษณะปัจเจก

นิยมและส่วนตัวมากขึ้ น (Individualism) ได้เร่ิมมีการขุดกรุพระบูชา (ในเบ้ืองแรกเพ่ือค้นหา

สมบัติเก่าจากเจดีย์เก่า ๆ) พร้อมกบัการเร่ิมเกดิวัฒนธรรมของการเกบ็สะสมของที่ระลึก ซ่ึงแสดง

ความเป็นส่วนตัว สถานะของการสร้างและสะสมพระเคร่ือง จึงเปล่ียนจากลักษณะส่วนรวมและ

เป็นเร่ืองทางธรรม มาเป็นเร่ืองส่วนตัวแบบทางโลก กล่าวคือ การสะสมพระเคร่ืองกลายเป็น

เคร่ืองแสดงฐานะของบุคคลและเป็นงานอดิเรกในยามว่าง ในล าดับต่อมา เมื่ ออุปสงค์ 

(Demand) มีมากขึ้ น การรอขุดแต่ของเก่าจึงไม่เพียงพอและจ าเป็นต้องมีการสร้างขึ้ นใหม่ ซ่ึง
ระยะแรก ๆ กยั็งเป็นเป้าหมายทางธรรมอยู่บ้าง เช่น ทางวัดจะจัดสร้างขึ้ นเพ่ือหาเ งินมาสร้างวัด 

จนกระทั่งพัฒนาการในช้ันสูงสดุ คือ การเกิดนักสร้างพระมืออาชีพที่ด าเนินการสร้างพระในฐานะ

เป็นธุรกิจอุตสาหกรรมชนิดหน่ึง ในทางด้านฝ่ายอุปสงค์คือ ผู้คนในสังคมสมัยใหม่น้ันได้

กลายเป็นปัจเจกบุคคลผู้โดดเด่ียวและขาดความเช่ือม่ันในตัวเอง ดังน้ัน จึงต้องโดดเข้ายึดเกาะ

วัตถุที่ตนเช่ือว่ามีอ านาจดลบันดาลในด้านต่าง ๆ ซ่ึงสอดรับกับฝ่ายอุปทาน อันได้แก่ “สินค้า
ประเภทพระเคร่ือง” ที่ มีคุณสมบัติดังกล่าว ในช้ันน้ีองค์ประกอบทุกส่วนที่ เกี่ยวข้อง และ

ความหมายของพระเคร่ืองได้เปล่ียนแปลงโฉมหน้าไปโดยสิ้นเชิงและเป็นขั้นตอนที่สื่อมวลชนเข้า

ร่วมมีบทบาทอย่างเตม็ตัวและเตม็ที่  
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พระเคร่ือง: สื่อในเชิงพุทธพาณิชย์ 
อาจเป็นตัวอย่างหน่ึงของบทบาทการใช้สื่อของสงฆ์ในด้านลบ 

ภาพประกอบจาก : www.thaiexasnews.net 

 
 อย่างไรกต็าม เน่ืองจากสนิค้าเช่น “พระเคร่ือง” น้ัน มีรากฐานความเป็นมาโดยเฉพาะด้าน
ความหมายที่แตกต่างไปจากสนิค้าวัตถุช้ินอื่น ๆ ดังน้ัน จึงมีกระแสทั้งที่ต่อต้านและที่เหน็ด้วยกับ

การเจริญเติบโตของธุรกิจพุทธพาณิชย์น้ี (ดังที่งานวิจัยของ ปรีชา หรือชายน า ได้กล่าวถึงเอาไว้ 

ซ่ึงจะได้กล่าวถึงต่อไป) เหตุผลของพุทธศาสนิกชนที่ต่อต้านกคื็อ เป็นการไม่สมควรที่จะน าเอา

สัญลักษณ์ทางศาสนามาซ้ือขายเช่นสินค้า หรือ “วัตถุมงคล” เหล่าน้ีท าให้ผู้คนหลงทางเบ่ียงเบน
ออกไปจากเป้าหมายที่แท้จริงของพุทธศาสนา ส่วนกลุ่มผู้ที่สนับสนุนกมั็กให้เหตุผลว่า วัตถุมงคล

เหล่าน้ีเป็นกุศโลบายที่ยังจ าเป็นอยู่ส าหรับเรียกร้องให้คนหันมาสนใจศาสนา เปรียบเสมือนกับ

เป็นบันไดข้ันแรก และส าหรับสื่อมวลชนที่มีส่วนร่วมในการน้ี ทั้งด้านการลงภาพโฆษณาเผยแพร่ 

การประชาสัมพันธ์ การเปิดคอลัมน์ให้ความรู้วิธีการดูพระ ฯลฯ กม็ีเหตุผลว่า การลงเร่ืองราวของ
พระเคร่ืองน้ัน กยั็งดีกว่าการลงโฆษณาขายยาเสพติด เหล้าบุหร่ี สถานอาบอบนวด เป็นต้น 

 ปรีชา (2536) จึงได้ตั้งเป้าหมายไว้ 3 ประการในงานศึกษาของตน คือ 

(1) เพือ่ใหเ้ขา้ใจฐานะของพระเครื่องในฐานะที่เป็นสื่อชนิดหนึง่ ส าหรับในเป้าหมาย
ข้อน้ี ทั้งปรีชาและชายน า (2537) ค้นพบร่วมกันว่าพระเคร่ืองเป็นทั้งสื่อและสารใน

เวลาเดียวกัน เป็นทั้งรูปธรรมและนามธรรมไปพร้อม ๆ กัน เช่น เป็นตัวแทนของ

พุทธศาสนา เป็นสัญลักษณ์ของการสืบทอดค าสอน เป็นศิลปะประจ าชาติ เป็น

ตัวแทนวัฒนธรรม ฯลฯ” 

(2) เพื่อศึกษาลกัษณะการบริโภคพระเครื่องของสงัคมไทย  โดยผู้วิจัยได้น าแนวคิด

สมัยใหม่ เร่ืองตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะของ Baudrillard มาใช้ ผลการวิจัยพบว่า
พระเคร่ืองถูกน ามาบริโภคครบถ้วนในทุกรูปแบบ คือ 

 การบริโภคเชิงใชส้อย ได้แก่ การบริโภคพระเคร่ือง เพ่ือระลึกถึงคุณงามความดี  

เสริมขวัญก าลังใจ ป้องกนัตัวเอง ขอโชคลาภ เป็นต้น 
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 การบริโภคเชิงแลกเปลี่ยนเศรษฐกิจ ได้แก่ การซ้ือขายเกง็ก าไรจากพระเคร่ืองที่

เป็นสนิค้าชนิดหน่ึง 
 การบริโภคเชิงการแลกเปลี่ยนสญัญะ ได้แก่ การแลกเปล่ียนในหมู่ผู้ที่มีใจรักพระ

เคร่ืองด้วยกนั 
 การบริโภคเชิงสญัญะ ได้แก่ การสะสมพระเคร่ืองเพ่ือแสดงฐานะทางสังคมหรือเพ่ือ

เกบ็ไว้เป็นมรดกแก่ลูกหลาน 

  ระหว่างแบบแผนการบริโภคทั้ง 4 แบบน้ี ปรีชาพบว่า มีการบริโภคเชิงสัญญะมากกว่า

การบริโภคคุณค่าที่เป็นจริง 

 (3) ส าหรับวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 คือ เพือ่เขา้ใจกบับทบาทของสื่อมวลชนในธุรกิจพระ

เครื่องนั้น ผู้วิจัยพบว่า สื่อมวลชนทุกชนิด ไม่ว่าจะเป็นหนังสือพิมพ์ นิตยสาร วิทยุ โทรทศัน์ ต่าง

มีบทบาทในการสนับสนุนและส่งเสริมธุรกิจดังกล่าว โดยผ่านรูปแบบรายการที่หลากหลาย 

บทบาทของสื่อมวลชนจึงมีขอบเขตตั้งแต่การแจ้งข่าวสาร การให้ความรู้  ไปจนกระทั่งถึงการท า

หน้าที่ของการโฆษณาด้วยการกระตุ้นความต้องการให้เกิดข้ึน และหาทางตอบสนองด้วยพระ

เคร่ืองซ่ึงมีฐานะเป็นสนิค้าตัวหน่ึง 

 ส่วนงานวิจัยของชายน า (2537) น้ัน ต้องการจะศึกษาทัศนคติและความเช่ือของ

พุทธศาสนิกชน 3 กลุ่ม คือ กลุ่มนักนิยมพระ กลุ่มคนไปวัดสม ่าเสมอ และคนทั่วไปที่มีต่อพระ

เคร่ืองพุทธพาณิชย์ ผลการวิจัยกเ็ป็นไปดังคาด กล่าวคือ กลุ่ม “คนวงใน” เช่น นักนิยมพระกจ็ะมี
ทศันคติที่เหน็ด้วยต่อการซ้ือขายพระเคร่ือง ในขณะที่กลุ่มชาวพุทธที่ไปวัดจะไม่เหน็ด้วย 

 ส าหรับวัตถุประสงค์ที่เกี่ยวกับบทบาทของสื่อมวลชนในการลงโฆษณาเร่ืองพระเคร่ืองก็

เป็นไปในทิศทางเดียวกัน กล่าวคือ ในขณะที่กลุ่มนักนิยมพระไม่ค่อยแน่ใจว่าสื่อควรมีบทบาท

อะไร กลุ่มชาวพุทธที่ไปวัดจะวิจารณ์ว่าการกระท าดังกล่าว “ไม่เหมาะสม” โดยเฉพาะเน้ือหา

โฆษณาที่เน้นเร่ืองอภินิหารปาฏิหาริย์ และเหน็ว่าการโฆษณารูปแบบน้ีจะสร้างผลเสียให้แก่ผู้รับ

สารอย่างแน่นอน 

 อย่างไรกต็าม ทั้ง ๆ ที่มีทั้งกระแสเสียงทั้งเห็นด้วยและคัดค้านดังกล่าว แต่ทว่าในโลก

แห่งความเป็นจริง ดูเหมือนว่า ธุรกจิพระเคร่ืองจะยังคงขยายตัวเติบโตอย่างไม่มีท่าทว่ีาจะหยุดย้ัง 

และยังคงไม่มีค าตอบว่าในแวดวงสื่อมวลชนมีทศันะอย่างไรต่อประเดน็นี้  
 

 (3) การรบัรูร้ะหว่างกนัของสถาบนัศาสนาและสถาบนัสือ่ 
 ดังที่ได้กล่าวมาแล้วว่า ความสัมพันธ์ระหว่างสถาบันทั้งสอง คือ ศาสนาและสื่อมวลชนน้ัน 

มีลักษณะเป็น Critical Relationship กล่าวคือ ในด้านหน่ึงอาจจะเป็นสถาบันที่มีความขัดแย้งกัน
ในแง่มุมต่าง ๆ (แย่งกลุ่มเป้าหมายกัน) แต่ในอีกด้านหน่ึงกเ็ป็นสถาบันที่สามารถหนุนช่วยกนัได้ 

ในแง่มุมน้ีมีงานวิจัย 3 ช้ินที่ศึกษาจากทศันะที่บุคลากรในแต่ละฝ่ายที่มีต่อกนัและกนั 
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 จากมุมของสถาบันศาสนา สุทัศน์ โจทย์กระโทก (2539  : จุฬา) ศึกษา “ทัศนคติของ
พระสงฆ์ในกรุงเทพมหานคร ต่อการเสนอข่าวสารทางพุทธศาสนาของสื่อมวลชน ” ในขณะที่ 
วันทนา ต่อนิมิตกุล (2538 : ธรรมศาสตร์) ศึกษาบุคลากรอีกกลุ่มในสถาบันน้ี คือ ไวยาวัจกร 
โดยศึกษาว่าคนกลุ่มน้ีได้เปิดรับและน าเอาสื่อมวลชนไปใช้อย่างไรบ้างในเร่ือง “การเปิดรับสื่อของ
ไวยาจักร กับบทบาทในการบริหารจัดการในในองค์กร (เฉพาะกรณีวัดในกรุงเทพมหานคร)”  
แม้ว่างานช้ินหลังน้ีจะไม่ได้เป็นการศึกษาทศันะโดยตรง แต่กอ็าจจะอนุมานเอาได้ 
 ในส่วนจากปีกของสื่อมวลชน รัตนวดี เทพช่วยสุข (2539  : จุฬา) ใช้วิธีการวิเคราะห์
เน้ือหาข่าวสารเร่ืองพระสงฆ์ในหน้าหนังสอืพิมพ์ (ซ่ึงเทา่กบัเป็นการสะท้อนทศันะของสื่อมวลชนที่

มีต่อศาสนาในทางอ้อม ๆ) และตรวจสอบกับการรับรู้ภาพลักษณ์ของศาสนาจากผู้รับสารในเร่ือง 

“การรับรู้ของชาวพุทธต่อภาพลักษณ์ของพระสงฆ์กบัการน าเสนอผ่านสื่อมวลชน” 
 
 (3.1.) ทศันะจากปีกศาสนา 
 ในช่วงทศวรรษที่ผ่านมาน้ี มีการรายงานข่าวคราวในหน้าหนังสือพิมพ์ที่เป็นเร่ืองเสียหาย

ของพระสงฆ์อย่างมากมาย ที่โด่งดังกไ็ด้แก่ สมีเจ๊ียบ พระนิกร เณรแอร์ พระยันตระ และพระ

จ าลอง ที่ถูกเรียกว่าเป็น “เบญจอลัชชี” อันที่จริงมีแนวคิดว่า ปัญหาเร่ืองมีอลัชชีเข้าร่วมปนเป้ือน
อยู่ในสถาบันสงฆ์น้ัน เป็นเร่ืองที่มีมาทุกยุคทุกสมัย เพราะกฎระเบียบในการเข้ามาสู่เพศบรรพชิต

ในสถาบันพุทธน้ัน ไม่เข้มงวด อย่างไรกต็ามในสมัยของสังคมข่าวสารที่สื่อมวลชนน าเอาข่าวมา

ประโคมอย่างครึกโครม อาจมีผลต่อความศรัทธาของพุทธศาสนิกชน สุทัศน์ (2539) จึงได้

ซักถามทศันะของพระสงฆ์ในกรุงเทพมหานครว่าเป็นอย่างไร 
 ผลการวิจัยพบว่า พระสงฆ์เหน็ว่า ถึงแม้สื่อมวลชนจะเสนอข่าวด้านลบของพระสงฆ์ แต่ก็

คงมีอิทธิพลในระดับปานกลางต่อเร่ืองความศรัทธาของพุทธศาสนิกชน ทั้งน้ีอาจเป็นไปได้ว่า

ประชาชนสามารถจะมีประสบการณ์ตรงกับสถาบันศาสนา และประสบการณ์ตรงของตนเอง (เช่น 

พระสงฆ์ที่ตนรู้จัก) อาจจะขัดแย้งกับภาพลักษณ์ด้านลบที่น าเสนอในสื่อน้ี จึงเป็นไปตามหลักการ

ของการสื่อสารที่ว่า หากประสบการณ์ผ่านสื่อ (Mass-mediated experience) มิได้ถูกผูกขาด
และผู้รับสารมีโอกาสจะมีประสบการณ์ตรง (Direct experience) อทิธพิลจากสื่อกจ็ะลดน้อยลง 
 นอกจากน้ันในการประเมินความรับผิดชอบของสื่อมวลชนจากทัศนะของพระสงฆ์กม็ี

ความเหน็ว่า อยู่ในระดับปานกลาง (และที่ดูจะไม่พอใจเป็นพิเศษ กคื็อ หนังสือพิมพ์) อย่างไรก็

ตาม ได้มีเหตุผลเพ่ิมเติมว่า สถาบันสงฆ์กค็งจะเหมือนสถาบันสื่อมวลชน คือมีทั้งคนดีและคนช่ัว

ปะปนกันอยู่ แต่กค็งจะต้องมีคนดีมากกว่าคนช่ัว มิฉะน้ันแล้ว สถาบันน้ันกค็งจะล่มสลายไปแล้ว  

แต่เมื่อสื่อน าเสนอข่าวสารด้านลบอย่างมาก จึงท าให้ดูเหมือนว่า มีคนช่ัวมากเกนิความจริง 
 จากงานวิจัยน้ี สามารถจะตีความได้ว่า สถาบันสงฆ์ยังคงมีความมั่นใจในตนเองอยู่ใน

ระดับหน่ึง และในขณะที่สถาบันสื่อมวลชนพยายามใช้มาตรการ “อย่าปล่อยให้คนช่ัว (บ้านคน
อื่น) ลอยนวล” อยู่น้ัน ดูเหมือนตัวเจ้าของบ้านเองจะไม่สู้เดือดร้อนเทา่ใดนัก 
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 เน่ืองจากกฎของพุทธศาสนาจะพยายามมิให้พระสงฆ์ต้องเข้ามายุ่งเกี่ยวเร่ืองทางโลก มา

วุ่นวายกบัเร่ืองเงิน ๆ ทอง ๆ แต่ในความเป็นจริง เม่ือพระสงฆ์มาอยู่รวมกนัเป็นกลุ่มเป็นองค์กรก็

หลีกเล่ียงเร่ืองการบริหารจัดการได้ยาก ดังน้ัน จึงได้มีบุคคลกลุ่มหน่ึงที่เรียกว่า “ไวยาวัจกร” ผู้
เป็นฆราวาสมาช่วยในเร่ืองการบริหารจัดการด้านการเงินและสิ่งของวัตถุภายในวัด วันทนา 

(2538) ได้ส ารวจทศันะของไวยาวัจกรจากวัดในกรุงเทพฯ 435 วัด ในส่วนที่เกี่ยวกบัสื่อมวลชน 
 ผลการวิจัยพบว่าบุคคลกลุ่มน้ีมีการเปิดรับสื่อทุกประเภทอย่างสูงมาก และแบบแผนการ

เปิดรับกแ็ตกต่างจากคนกลุ่มอื่น ๆ กล่าวคือ จะเปิดฟังรายการข่าวเป็นอันดับแรก และรายการ

ศิลปวัฒนธรรม ศาสนาเป็นอันดับรองลงมา เน้ือหาข่าวที่ให้ความสนใจจะวนเวียนอยู่รอบ ๆ วัด 

เช่น ข่าวการพัฒนาวัด การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม การเปล่ียนแปลงกฎระเบียบวัด นอกจากน้ัน 

บุคคลกลุ่มน้ียังท าหน้าที่เป็น “ผู้น าทางความคิด” (Opinion Leader) เน่ืองจาก 71 % ตอบว่า 

หลังจากเปิดรับข่าวสารแล้วได้น าเอาข่าวสารไปเผยแพร่ต่อกับเจ้าอาวาส พระในวัดและกรรมการ

วัดท่านอื่น ๆ จึงนับว่าเป็นรอยต่อเช่ือมที่ส าคัญที่ข่าวสารของโลกสมัยใหม่จะไหลเข้าไปสู่สถาบัน

ศาสนา 
 
 (3.2.) ทศันะจากปีกสือ่มวลชน 
 รัตนวดี (2539) เร่ิมต้นความสนใจคล้ายกบัสทุศัน์ (2539) แต่ในขณะที่สทุศัน์ได้

ตรวจสอบกบั “เจ้าของเร่ือง” คือกลุ่มพระสงฆ์ รัตนวดี ได้หันมาวัดผลกระทบจากตัวผู้รับสาร
โดยตรง โดยการสมัภาษณ์พุทธศาสนิกชนทั้งที่ไปวัดและอยู่นอกวัด 200 คน เพ่ือส ารวจดูความรู้

และความศรัทธาต่อพุทธศาสนา ผลการวิจัยที่น่าสนใจมีดังน้ี 
 ในเรื่องความศรทัธา พุทธศาสนิกชนส่วนใหญ่จะศรัทธามากในหลกัธรรมะ (พระธรรม) 

และศรัทธาในตัวพระสงฆ์ในระดับปานกลาง นอกจากน้ันพุทธศาสนิกชนยังรับรู้ข่าวคราว

เกี่ยวกับพระสงฆ์ โดยที่สามารถระบุช่ือพระสงฆ์ที่ปฏบัิติดีและปฏบัิติช่ัวได้ อย่างไรกต็าม

ในท้ายที่สดุ กลุ่มตัวอย่างกยั็งประเมินภาพลักษณ์ของพระสงฆ์ไปในทางบวกมากกว่าทาง

ลบ โดยเฉพาะกลุ่มที่เข้าวัดเข้าวาเป็นประจ า (มีโอกาสพบพระดีสงูกว่า) 
  นอกเหนือจากการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่าง รัตนวดี ยังได้ วิเคราะห์เน้ือหาในหน้า

หนังสือพิมพ์เพ่ือดูภาพลักษณ์ของพระสงฆ์ที่ปรากฏในสื่อ อันอาจจะแสดงทศันะโดยอ้อม ๆ ของ

สื่อมวลชนต่อสถาบันศาสนา ผลการวิเคราะห์เน้ือหาพบว่า ข่าวของพระสงฆ์มักจะเสนอในรูปแบบ

ของข่าวและสกูป๊ข่าวและเป็นข่าวที่สื่อให้ความส าคัญ เพราะอยู่หน้าหน่ึง อย่างไรกต็ามภาพลักษณ์

ของพระสงฆ์ที่จะได้ข้ึนหน้าหน่ึงน้ัน กล้็วนแล้วแต่เป็นภาพติดลบมากกว่าด้านบวก เช่น ท าผิดวินัย

สงฆ์ หรือท าผิดกฎหมาย โดยที่ภาษาที่สื่อใช้รายงานข่าวน้ัน จะมีความรุนแรงอย่างไม่ไว้หน้าว่า

เป็นสงฆ์เลย จึงดูเหมือนว่า “พระดี ๆ จะอยู่ในวัด แต่พระเลว ๆ จะอยู่ในสื่อ 
 ผลการวิจัยจากทั้ง 2 ด้าน รัตนวดีจึงสรุปว่า ภาพลักษณ์ที่ชาวพุทธรับรู้น้ันไม่สอดคล้อง

กับภาพลักษณ์ที่ปรากฏในสื่อ ซ่ึงหมายความว่า อิทธิพลของสื่อในประเดน็เร่ืองพระสงฆ์น้ัน ไม่มี

มากเทา่ที่กร่ิงเกรงกัน ชาวพุทธโดยเฉพาะพวกที่เข้าวัดและมีประสบการณ์โดยตรงกบัพระสงฆ์ จะ
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ประเมินบทบาทของพระสงฆ์ไปในทางบวกมากกว่า ทั้งน้ี เพราะในโลกแห่งความเป็นจริง 

ประสบการณ์ของบุคคลย่อมหลากหลายกว่า พบทั้งดีทั้งช่ัวมากกว่าในโลกของสื่อ ซ่ึงประชาชน

เรียนรู้รหัสอย่างหน่ึงว่า “ข่าว (โดยเฉพาะข่าวหน้าหน่ึง) กค็ือข่าวร้ายทั้งน้ัน” 
 

 (4) ภาพลกัษณข์องระบบความเชื่อแบบต่าง ๆ ทีส่ะทอ้นผ่านสือ่ 
 ดังที่ได้กล่าวมาแล้วแต่ต้นว่า สังคมไทยประกอบอยู่ด้วย 3 ระบบ ความเช่ือคือ ผี 

พราหมณ์ พุทธ ในที่น้ีจึงจะเลือกตัวอย่างงานวิจัยที่วิเคราะห์ระบบความเช่ือทั้ง 3 ผ่านสื่อมวลชน 

ดังน้ี 
 
 (4.1.) ภาพสะทอ้นของความเชื่อระบบผี 

 มีข้อน่าสงัเกตประการแรกกคื็อ ทั้งที่ในโลกแห่งความเป็นจริง ความเช่ือเร่ือง “ผีๆ สางๆ” 
เป็นความเช่ือที่แพร่หลายและอยู่ยงคงกระพันมายาวนานไม่ว่าสังคมจะทนัสมัยไปเพียงใดกต็าม 

และในโลกของสื่อกม็ีเร่ืองราวของผีอย่างมากมายเช่นเดียวกัน แต่ทว่าในโลกแห่งวงวิชาการด้าน

สื่อ มีงานศึกษาค้นคว้าเกี่ยวกับเร่ือง “ผีกับสื่อ” อยู่น้อยมาก ทั้งน้ีอาจเน่ืองมาจากเหตุผล 2 
ประการ คือ ประการแรก เร่ืองของผียังไม่มีสถานะคู่ควรจะก้าวขึ้ นมาเป็นเร่ืองราวทางวิชาการ 

หรือประการที่สอง นักวิชาการเองกอ็าจจะเสยีวสยองกบัเร่ืองราวที่แม้ไม่อยากเช่ือ แต่กไ็ม่อยากจะ

เสี่ยงวิเคราะห์เพราะอาจกลายเป็นการลบหลู่ไปได้ง่าย ๆ 

 ผู้เขียนพบเพียงงานวิจัยของ วิชุดา ปานกลาง (2539 : จุฬา) ที่ศึกษาเร่ือง “วิเคราะห์การ
ถ่ายทอดความหมายเร่ือง “ผี” ในภาพยนตร์ไทยเร่ือง “แม่นาคพระโขนง” พ.ศ.2521 – 2532” 
งานวิจัยช้ินน้ีให้ค าตอบได้อย่างดีเกี่ยวกับความเข้าใจของคนไทยว่า “ผี คืออะไร คนกับผีสัมพันธ์
กนัอย่างไร” 

 วิชุดาเร่ิมต้นที่ตัวผีที่เลือกมาศึกษาว่าทั้ง ๆ ที่ผีไทยมีจ านวนมากมายหลายประเภท แต่

ทว่าสื่อมวลชนไทยตั้งแต่ยุคเร่ิมแรกจะเลือกผีมาป้ันเป็นดาราอยู่ 2 ตัว เท่าน้ัน คือ ปู่โสม เฝ้า

ทรัพย์และแม่นาคพระโขนง แต่เมื่อเวลาผ่านไป ปู่โสมเฝ้าทรัพย์กค่็อย ๆ จางหายไปจากความ

นิยมของสื่อ คงหลงเหลือแต่แม่นาคพระโขนงเท่าน้ันที่อยู่ยงคงกระพันในสื่อ และแม้ผีที่ถูกน ามา

ป้ันเป็นดาราในยุคหลัง ๆ จะมีหน้าใหม่ ๆ มาแรงหลายตัว เช่น ผีปอบ ผีกระสือ แต่ดูเหมือนว่า 

“แม่นาคพระโขนง” จะเป็นผีที่อยู่ในความนิยมในจิตใจของคนไทยตลอดมา อันอาจจะเน่ืองจาก
เป็นผีที่มีเร่ืองราวแบบรักโรแมนติกกนิใจเป็นแก่นเร่ืองหลัก 

 นับตั้งแต่ช่วงปี พ.ศ.2521-2532 เฉพาะในสื่อประเภทภาพยนตร์ (ยังไม่รวมละครวิทยุ

และละครโทรทัศน์) ได้มีการสร้างแม่นาคพระโขนงมาถึง 4 ภาคแล้ว และวิชุดาได้น าเอา

ภาพยนตร์เร่ืองแม่นาคพระโขนงทั้ง 4 ภาค มาวิเคราะห์รูปแบบและเน้ือหาความเช่ือเร่ือง “ผี” 
ของสงัคมไทย ผลการวิจัยที่น่าสนใจมีดังน้ี 
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 (i) ผีคืออะไร 

 จากภาพที่ผีสามารถด ารงอยู่ในร่างได้ 2 ร่าง คือ ร่างที่เหมือนคนทุกประการ (ก่อนตาย) 

และร่างที่เป็นผี (หลังตาย) ประการหน่ึงและอีกประการหน่ึง คือ ในขณะที่ผีอาจจะมี 

“ชีวิต"”ที่แตกต่างไปจากคน (เช่น นอนกลางวัน ตื่นกลางคืน ไม่ต้องกินข้าวกินปลา) แต่
ในเวลาเดียวกันผีกมี็จุดร่วมกับคนตรงที่มีความรัก ความโลภ โกรธ หลงเหมือนคนทุก

ประการน้ี จึงหมายความว่าสังคมไทยไม่ได้มองว่าผีเป็นสิ่งที่ตรงข้ามกับคนโดยสิ้ นเชิง 

(Otherness) หากแต่มองว่า ผีมีส่วนที่แตกต่างจากคนบางอย่างและเหมือนกับคนใน
บางอย่าง 

 คนไทยมีความเช่ือว่า “ผีมีอยู่จริง” เป็นวิญญาณที่ออกจากร่างหลังจากที่ร่างกายแตกดับ
แล้ว แต่ทว่าที่ทางของผีน้ัน จะต้อง “ต่างคนต่างผีต่างอยู่” ในเน้ือหาของภาพยนตร์เร่ือง 
“แม่นาคพระโขนง” น้ันแสดงให้เห็นว่า ในขณะที่คนยอมรับการมีอยู่ของผี แต่ผีกต้็อง
ยอมรับกฎกติกาว่า “เป็นผีจะมาอยู่ร่วมกับคนไม่ได้” เป้าหมายของแก่นเร่ืองจึงดูเหมือน
จะเป็นการ socialize ผี (หรือคนที่ต่อไปจะต้องกลายเป็นผี) ให้รู้จักปทสัถานของสังคม
และยังลงโทษบรรดาหมอผีที่ไปท าการ “ปล า้ผีลุกปลุกผีน่ัง” เน่ืองจากไม่เคารพกฎเกณฑ์
ของสงัคมเช่นกนั 

 “ผี” น้ันกม็ีลักษณะ 2 ด้าน เหมือนทุก ๆ สิ่งในโลก ในด้านหน่ึงผีกม็ีความดีงาม (มัก
แสดงออกในภาพหญิงสาวที่หน้าตาสวยงาม) และในอีกด้านหน่ึงกมี็ความช่ัวร้าย หรือใน

ด้านหน่ึง ผีน้ันเป็นสิ่งที่มีอ านาจสามารถหายตัว เสกของ และมีก าลังมากจนหักคอคนตาย

ได้ แต่ในเวลาเดียวกัน ผีกก็ลับต้องเกรงกลัวสิ่งที่คนธรรมดาไม่ต้องกลัว เช่น สายสิญจน์

ใบหนาด ผ้ายันต์ ฯลฯ 
 

(ii) ความสมัพนัธร์ะหวา่งผีกบัคน ผลการวิเคราะห์ภาพยนตร์เร่ือง “แม่นาคพระโขนง” 
พบว่า  

 ความสัมพันธ์ระหว่างคนกับผีน้ัน มีลักษณะเสมอกัน ในขณะที่มีคนบางคนต้องกลัวผีจน

จับไข้หัวโกร๋น แต่กก็ลับมี “หมอผ”ี ซ่ึงเป็นคนที่ปราบผีได้ 

 ความสัมพันธ์ระหว่างผีกบัคน มีทั้งลักษณะที่เป็นมิตรและเป็นศัตรู และผีจะยึดหลักว่าจะ

ท าร้ายแต่ศัตรูเท่าน้ัน แต่จะให้คุณแก่เพ่ือน เรียกว่า “รู้จักแยกมิตรแยกศัตรู” และดู
เหมือนว่า ผีไทยจะชอบคบหาคนดี ๆ เป็นเพ่ือน ดังที่มีค ากล่าวว่า “คนดีผีคุ้ม”อน่ึง วิชุดา
ตั้งข้อสังเกตความแตกต่างระหว่างผีฝร่ังกับผีไทยเอาไว้ในเร่ืองความสัมพันธ์ว่า แม้แต่ใน

เร่ืองว่าจะมีความสัมพันธ์แบบไปท าร้ายใคร ผีของทั้งสองชาติกแ็ตกต่างกัน ผีฝร่ังน้ัน

สามารถจะลุกข้ึนมาฆ่าใครกไ็ด้ที่เป็นคนแปลกหน้า โดยไม่จ าเป็นต้องรู้จักกนัมาก่อน หาก

ทว่าผีของไทยแม้แต่จะฆ่าคน กต้็องเป็นคนที่เคยมีความสัมพันธ์กันในทางใดทางหน่ึงมา

ก่อน 
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 เมื่อคนต้องการจะใช้อ านาจควบคุมหรือจัดการกับผีน้ัน จะใช้วิธกีารฆ่าให้ตายไม่ได้เพราะ 

“ผีกเ็ป็นสิ่งที่ตายไปแล้ว” ดังน้ัน วิธีการใช้อ านาจกับผีจึงเป็นการเรียกผีที่แตกแถวจาก
บริเวณที่ตนเองเคยอยู่ให้กลับไปถูกกักบริเวณตามที่ทางของตน (เช่น สถานที่ที่ควรอยู่ ที่

เรียกว่าไปสู่ที่ชอบ ๆ “กค็ือในหม้อดินปิดฝาด้วยผ้ายันต์” น้ันเอง) หรือมิฉะน้ัน กใ็ห้ไป
ผุดไปเกดิใหม่เป็นการละสถานภาพของผีอย่างถาวร 

 
(4.2.) ภาพสะทอ้นของความเชื่อระบบพราหมณ ์

  ดังที่ได้กล่าวมาแล้ว ต้ังแต่ต้นว่า ระบบความเช่ือของระบบพราหมณ์น้ัน จะแสดงออกใน

รูปแบบของความเช่ือในไสยศาสตร์ และส าหรับรูปแบบไสยศาสตร์ที่แพร่หลายที่สุดในสื่อมวลชน

กคื็อ เร่ืองโหราศาสตร์ที่แปรรูปมาเป็นคอลัมน์ดูดวงในหนังสือพิมพ์ การท านายทายทกัดวงชะตา 

ฯลฯ รากฐานของการท านายทายทกัดวงชะตาน้ี มีความเป็นมายาวนานมากในสังคมไทยและมิได้

เคยจางหายไปเลย ในทางตรงข้าม เมื่อมีเทคโนโลยีใหม่ ๆ เกิดขึ้ น ความทันสมัยดังกล่าวน้ีกไ็ด้

ถูกน ามารองรับและขยับขยายความเช่ือดังกล่าวให้แพร่หลายออกไป ตัวอย่างเช่น เมื่อมีสื่อ

สิ่งพิมพ์เกิดขึ้ น กไ็ด้มีการพิมพ์ใบเซียมซี ต าราดูนรลักษณ์ พรหมชาติ จนกระทั่งปัจจุบันมีการ

ท านายดวงผ่านเพจเจอร์และอนิเตอร์เนต็ เป็นต้น 

 อย่างไรกต็าม นอกเหนือจากการเปล่ียนแปลง “ตัวสื่อ” ดังที่กล่าวมาแล้ว แม้แต่ “ตัวสาร” 
ของการท านายด้านโหราศาสตร์กม็ีการพัฒนาออกไป จากการท านายดวงชะตาของปัจเจกบุคคล

ในเร่ืองของโชคลาภ ท านายเพศของลูก การชนะคดีความในใบเซียมซี เน้ือหาของการท านายก็

ขยับขยายมาถึงเร่ืองของดวงเมือง ดวงรัฐบาล ท านายเหตุการณ์ทางการเมือง จนกระทั่งถึงเร่ือง

ตลาดหุ้น ดังที่มีงานวิจัยอยู่ 2 เร่ืองที่เกี่ยวข้องกบัโหราศาสตร์และสื่อมวลชน 

 สุมน ทิพยมาศโกเมน (2538 : จุฬา) ศึกษาเร่ือง “การวิเคราะห์ข้อเขียนที่มีเน้ือหา
เกี่ยวกับโหราศาสตร์การเมืองผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ระหว่างปี พ.ศ.2534-2536” โดยเลือกวิเคราะห์
เน้ือหาจากนิตยสารเศรษฐกิจการเมือง 3 ฉบับ เพ่ือดูว่าคอลัมน์โหราศาสตร์ดังกล่าว มี

กระบวนการสร้างความหมายทางการเมืองได้อย่างไร และสามารถสร้างผลต่อเน่ืองคือการสร้าง

ความชอบธรรมทางการเมืองได้อย่างไร 

 สุมน (2538) พบว่า กลวิธีในการสร้างความหมายน้ัน ผ่านทั้งด้านเน้ือหาและรูปแบบ 

โดยการยึดหลักความเช่ือพ้ืนฐานของโหราศาสตร์เป็นหลัก กล่าวคือ มนุษย์น้ันมิ ได้เป็นผู้

ก าหนดการกระท าของตนเองตามล าพัง แต่ยังต้องขึ้ นอยู่กับ “ดวง” ซ่ึงหมายถึงการเดินทางของ
บรรดาดวงดาวต่าง ๆ (ดังค ากล่าวที่ ว่า “ฝีมือหรือจะสู้ดวงดาว”) และค าอธิบายชุดน้ีจะเป็น
ค าอธบิายหลักที่อยู่เบ้ืองหลังการกระท าของนักการเมือง ทหาร ผู้น ารัฐบาล ฯลฯ  
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ภาพประกอบจาก http://www.namfuntong.com/ex_name.htm 

 
 นอกจากน้ัน สุมน ยังพบการถ่ายเทความชอบธรรมทางการเมืองที่ เร่ิมต้นจากตัว

โหราศาสตร์ (ซ่ึงประชาชนมีอยู่เดิม) ไปสู่ตัวโหราจารย์ แล้วส่งต่อไปยังผู้ปกครองบ้านเมือง (ที่

โหรถือหางอยู่) จนกระทั่งไปจบที่ความชอบธรรมของค าท านาย 

 ส าหรับงานอกีช้ินหน่ึงเป็นของ นวฤทธิ์ เอบิอิ่ม (2540 : จุฬา) ที่ยืนยันผลการวิจัยของ
สมุน (2538) ในเร่ือง “แนวทางการสร้างความเช่ือของนักโหราศาสตร์ผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ในปริบท
ทางโหราศาสตร์และทางธุรกจิ “โดยผู้วิจัยใช้วิธกีารสมัภาษณ์เจาะลึกนักโหราศาสตร์ที่มีช่ือเสียง
จ านวน 22 คน ในจ านวนนี้ ผู้วิจัยได้แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ต่างมีลักษณะร่วมกนัคือ ใช้ทั้งแนวทาง

ทางหลักโหราศาสตร์และแนวทางธุรกจิ (กลยุทธก์ารโฆษณา กลยุทธก์ารตลาด) มาเป็นแนวทาง

ในการสร้างความเช่ือ ความแตกต่างที่อาจจะมีกคื็อ นักโหราศาสตร์กลุ่มใช้ไสยศาสตร์มักจะ

อธบิายด้วยหลักไสยศาสตร์  (เช่น พรหมลิขิต เส้นทางเดินของดวงดาว) ในขณะที่โหราศาสตร์

กลุ่มธุรกจิมักจะใช้หลักสถิติมาเป็นพ้ืนฐานของค าอธบิาย และในส่วนที่เกี่ยวข้องกบับทบาทของ

สื่อมวลชนน้ัน กพ็บว่า นักโหราศาสตร์ที่รู้จักใช้การโฆษณาประชาสมัพันธผ่์านสื่อมากเทา่ใด กจ็ะ

ย่ิงได้รับการยอมรับในความน่าเช่ือถือมากขึ้นเทา่นั้น อนัหมายความว่า งานโฆษณาประชาสมัพันธ์

มีความส าคัญพอ ๆ กบัผลงานการท านายที่แม่นย า 
 
 (4.3.) ภาพสะทอ้นของความเชื่อระบบพุทธ 
 ความเช่ือของพุทธศาสนาที่สะท้อนอยู่ในผลงานของสื่อหลาย ๆ ชนิดจะประกอบด้วย

ความเช่ือ 2 กลุ่มใหญ่ ๆ คือ 
 
 (ก) จริยธรรมแบบชาวพุทธ มีปรากฏอยู่ในงานวิจัยหลายช้ินในหลายสื่อโดยเฉพาะสื่อ

ส าหรับเดก็ ๆ เช่น พรชัย เชวงเดช (2532 : จุฬา) เร่ือง “การศึกษาเปรียบเทียบบทบาททาง
จริยธรรมของตัวละครในละครและภาพยนตร์ชุดทางโทรทัศน์ไทย จีน และญ่ีปุ่น” รัชนี ศิริชัย
เอกวัฒน์ (2536 : จุฬา) เร่ือง “จริยธรรมที่เดก็ได้รับจากหนังสือแบบเรียนภาษาไทยและหนังสือ
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การ์ตูน : กรณีศึกษานักเรียนข้ันประถมศึกษาปีที่ 6” น่าสังเกตว่าประเภทของจริยธรรมที่ผู้วิจัยทุก
ท่านน ามาใช้ ก็คือ คุณธรรมที่ปรากฏในทศชาติของพุทธศาสนาน่ันเอง ซ่ึงอาจจะแบ่งเป็น

หมวดหมู่ได้ดังน้ี 
 (1) คุณธรรมด้านสังคมเป็นข้อพึงปฏบัิติต่อบุคคลแวดล้อม เช่น 

 ต่อพ่อแม่ ต้องกตัญญู ต้องให้ความเคารพ 
 ต่อเพ่ือน ต้องสามัคคี เมตตา อดกล้ัน 

(2) คุณธรรมด้านเศรษฐกิจ/อาชีพ ประกอบด้วย การขยัน ประหยัด มีวินัย ซ่ือสตัย์ 
  (3) คุณธรรมประจ าตัวบุคคล : มีเหตุผล สร้างสรรค์ รับผิดชอบ กล้าหาญ มีปัญญา 
 

 (ข) ความเชื่อในหลักของพุทธศาสนา อภิญญา ศรีรัตนสมบุญ (2534 : จุฬา) 
วิเคราะห์ความเช่ือแบบชาวพุทธในเร่ือง “การวิเคราะห์ละครโทรทัศน์ชุด “คู่กรรม” ในการ
ถ่ายทอดความเช่ือและค่านิยมในสังคมไทย” ผู้วิจัยพบว่า แก่นหลักของละครสะท้อนให้เห็นทั้ง
ความเช่ือแบบพุทธ เช่น เร่ืองความรักเป็นความทุกข์ เร่ืองอนิจจัง การเวียนว่ายตายเกดิ ความเช่ือ

แบบพราหมณ์ เช่น เร่ืองวิญญาณ บุพเพสันนิวาส และความเช่ือแบบถือผี เช่น การเช่ือโชคลาง 

ลางสงัหรณ์ 
 

 (5) การพจิารณาบุคลากรในสถาบนัศาสนาในฐานะสือ่ประเภทหนึง่ 

 จากทั้ง 4 ประเด็นที่กล่าวมาน้ัน จะเป็นการพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างศาสนากับ

สื่อมวลชน โดยถือเอาสื่อมวลชนเป็นตัวตั้ง ส าหรับในประเดน็สุดท้ายน้ีจะพิจารณาโดยเอาสถาบัน

ศาสนาเป็นตัวต้ังบ้าง งานวิจัยที่มีอยู่หลายช้ินในประเดน็สุดท้ายคือ การพิจารณาบุคลากรของ

ศาสนา เช่น พระสงฆ์ในฐานะเป็นสื่ อบุคคลที่ท  าหน้าที่ เป็น “ผู้น าทางความคิด” (Opinion 
Leader) 

 ความส าคัญของผู้น าทางความคิดน้ัน เกิดมาจากการปรับปรุงแบบจ าลองเร่ืองการสื่อสาร

เพ่ือการพัฒนา (Development communication) ซ่ึงเร่ิมต้นด้วยความเช่ือในศักยภาพที่จะ
สามารถสร้างผลกระทบได้อย่างมหาศาลของสื่อมวลชน ( Impact Theory) แต่ผลจากการวิจัย
ทดสอบทฤษฎีผลกระทบพบว่า สื่อมวลชนน้ันจะมีอทิธพิลได้กต่็อเม่ือต้องไหลผ่านไปสู่สื่อบุคคลที่

ท  าหน้าที่คล้ายเป็นสถานีถ่ายทอดกล่ันกรองก่อนที่จะไหลผ่านไปสู่มวลชนที่เรียกว่า ทฤษฎีการ

ไหลสองจังหวะ (Two-Step Flow of Information) อิทธิพลมากน้อยของสื่อจึงขึ้ นอยู่กับการ
ประสานกนัระหว่างสื่อมวลชนและสื่อบุคคล 

 ในช้ันแรก “สื่อบุคคล” น้ัน หมายถึงผู้เช่ียวชาญจากภายนอกชุมชน เช่น เจ้าหน้าที่

การเกษตร แพทย์และพยาบาล ฯลฯ แต่ในช้ันต่อมา มีผลการวิจัยพบว่า บุคลากรแผนใหม่เหล่าน้ี

ยังขาดรากฐานทางวัฒนธรรม ซ่ึงมีผลกระทบด้านการสื่ อสาร เช่น  ความน่าไว้วางใจ 
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(Trustworthiness) ช่องว่างทางภาษา ฯลฯ ดังน้ัน แนวคิดเร่ือง “สื่อบุคคล” จึงเปล่ียนมุมไปมอง
บุคลากรที่เป็นคนวงในของชุมชนเอง ด้วยมุมมองแบบใหม่น้ี ภาพของพระสงฆ์กเ็ร่ิมเล่ือนไหล

ผ่านเข้ามาในเฟรมกล้องของการสื่อสารเพ่ือการพัฒนา 

 มีงานวิจัยหลายช้ินที่ศึกษาบทบาทและประสิทธิภาพของพระสงฆ์ในการช่วยเหลืองาน

พัฒนาด้านต่าง ๆ ของชุมชน เร่ิมตั้งแต่งานพัฒนาด้านเศรษฐกิจของกรรณิการ์ โอมุเณ (2526 : 
จุฬา) เร่ือง “บทบาทของพระสงฆ์ต่อการพัฒนาท้องถิ่น ศึกษาเฉพาะกรณีโครงการสหบาลข้าว 

หมู่บ้านท่าสว่าง อ.เมือง จ.สุรินทร์” งานอนุรักษ์ป่าไม้ของลาวัณย์ อินทรารักษ์ (2534 : จุฬา) 
เร่ือง “ความสมัพันธร์ะหว่างความศรัทธาที่มีต่อพระสงฆ์ ทศันคติและการมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์
ป่าไม้ของชาวบ้านแม่สอย อ.แม่สอย อ.จอมทอง จ.เชียงใหม่” รวมไปถึงงานพัฒนาแบบเบด็เสรจ็ 
ของพูนทรัพย์ สิทธิพรหม (2532 : จุฬา) เร่ือง “บทบาทของพระสงฆ์ในการพัฒนากับการเข้า

ร่วมโครงการแผ่นดินธรรมแผ่นดินทองของชาวบ้านห้วยยาง จ.อุดรธานี” ไปจนกระทั่งถึงประเดน็
ปัญหาสงัคมใหม่เอี่ยมล่าสุดคือโรคเอดสข์อง พรรณินภา วงษ์มิตร (2540 : จุฬา) เร่ือง “บทบาท
ของพระสงฆ์ในการพัฒนากับการมีส่วนร่วมของประชาชนในโครงการธรรมรักษ์นิเวศน์ ” ซ่ึงเป็น
โครงการบ้านพักของผู้ป่วยโรคเอดสข์ั้นสดุท้าย จ.ลพบุรี เป็นต้น  

 งานวิจัยทั้งหมดน้ีมีแนวทางในการศึกษา (Approach) ที่คล้ายคลึงกันคือ การเลือกกรณี
ที่พระสงฆ์ท างานพัฒนาได้ประสบความส าเรจ็ (Success case) แล้วน ามาวิเคราะห์คุณสมบัติที่
พระสงฆ์รูปต่าง ๆ มีอยู่อันส่งผลถึงการยอมรับหรือการมีส่วนร่วมของประชาชน คุณสมบัติที่ “สื่อ
บุคคล/ ผู้น าความคิด” เหล่าน้ีมีอยู่กเ็ป็นไปตามทฤษฎี Two-Step Flow ที่มีอยู่ 3 หมวดหมู่ที่
ส าคัญคือ 

(1) ความน่าไวว้างใจ (Trustworthiness) อันเป็นคุณสมบัติที่ผู้น าทางความคิดได้มา
เน่ืองจากการพิสูจน์ตัวเองอย่างยาวนานว่า ได้บ าเพ็ญตนให้เป็นประโยชน์ต่อ

ประชาชน นอกจากน้ัน เน่ืองจากสถานภาพแห่งความเป็นสงฆ์ท าให้มีความบริสุทธิ์

และเสยีสละมากกว่าฆราวาสทั่วไป 
(2) ความน่าเชื่อถือ (Credibility) อันเป็นคุณสมบัติที่เกี่ยวข้องกับความเช่ียวชาญใน

ประเดน็ปัญหาของชาวบ้าน ในประเดน็น้ีแม้ว่าพระสงฆ์อาจจะไม่มีความเช่ียวชาญ

ในเร่ืองการพัฒนาเศรษฐกิจป่าไม้ โรคเอดส์ มากเท่าผู้เช่ียวชาญ แต่ทว่าจุดเด่นที่

พระสงฆ์มีอยู่กคื็อ เป็นผู้ที่เข้าใจปัญหาของชาวบ้านอย่างแท้จริง เพราะคลุกคลีอยู่

วงใน จึงสามารถที่จะ “เกาให้ถูกที่คัน” ได้มากกว่า 
(3) มีทกัษะในการสื่อสารเพือ่การโนม้นา้ว ซ่ึงพบได้ในพระสงฆ์เกือบทุกรูปที่สามารถ

ท างานได้ส าเรจ็ ทั้งน้ีเน่ืองจากการท างานพัฒนาน้ันเป็นการเปล่ียนแปลงชาวบ้านทั้ง

ด้านความรู้ความเข้าใจ อารมณ์ความรู้สึก และการกระท า ซ่ึงต้องอาศัยการสื่อสารที่

มีประสทิธภิาพเป็นส่วนส าคัญ 



 

- - - น ำมำจำกหนังสือชุดควำมรู้ “โลกของส่ือ” คณะนิเทศศำสตร์ จุฬำลงกรณ์มหำวิทยำลยั - - - 

24 

  มีข้อน่าสังเกตว่า เมื่อน าเอาคุณสมบัติทั้ง 3 ประการน้ีมาวางเทียบกับสื่อมวลชนแล้ว คง

ต้องยอมรับว่าสื่อมวลชนคงจะตกเป็นรองสื่อบุคคลเช่นพระสงฆ์อย่างแน่นอน นอกจากน้ันผลจาก

การวิจัยด้านสื่อมวลชนที่ใช้ในการเปล่ียนแปลงประชาชนยังพบว่า ส่วนใหญ่แล้วสื่อมวลชน

สามารถเปล่ียนแปลงได้เพียงแค่ระดับความรู้ความเข้าใจ (Knowledge) เทา่น้ัน และเร่ิมให้ผลไม่
แน่นอนเมื่อถึงมิติของอารมณ์ ความรู้สึก (Affection) และมักจะหวังผลไม่ได้เลยในระดับของการ
เปล่ียนแปลงพฤติกรรม (Behavior/Performance) ในขณะที่กรณีของพระสงฆ์น้ัน สามารถหวัง
ผลได้ถึงระดับการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมการกระท าและการเข้ามามีส่วนร่วมในโครงการ 

 อย่างไรกต็าม เน่ืองจากงานวิจัยเหล่าน้ี เลือกศึกษาแต่เฉพาะกรณีที่ประสบความส าเรจ็ 

เราจึงไม่ทราบภาพที่แท้จริงอกีคร่ึงหน่ึงที่หายไปว่า ในกรณีที่พระสงฆ์เป็นสื่อบุคคลที่มีศักยภาพ

อย่างย่ิง แต่เหตุใดปริมาณของพระสงฆ์ที่ออกมาท างานพัฒนาจึงมีน้อยกว่าพระสงฆ์ที่เกี่ยวข้องกบั

กรณีของพระเคร่ือง และค าถามต่อไปกค็ือ ทั้งสื่อมวลชนและสื่อบุคคลของศาสนาจะประสานงาน

กนัเพ่ือเสริมข้อเด่นและลดข้อจ ากดัของตนเองได้อย่างไร 

สรุป  
 งานวิจัยที่ครอบคลุมทั้ง 5 ประเดน็ที่กล่าวมาน้ี คงจะพอให้ภาพลาง ๆ ได้ว่า ในโลกแห่ง

วิชาการไทยน้ัน มีทิศทางความสนใจในเร่ืองระบบความเช่ือทั้ง  3 ระบบ กับความสัมพันธ์กับ

สื่อมวลชนเป็นอย่างไรบ้าง รวมทั้งมีข้อเหมือนและจุดต่างจากวงวิชาการในโลกตะวันตกอย่างไร 
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