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แฟนศึกษา ฉันมาแล้วจ้ะ 
                   กาญจนา แก้วเทพ  
  

1. เกร่ินน า  
  (1.1) พวกเราทั้งมวลล้วนเป็นแฟน (ใช่หรือเปล่า)   

J. Gray et al (2007) กล่าวขอ้ความแรกในงานเขียนของเขาเพื่อจะตอบค าถามโหมโรงวา่ 
"why fan study?" หรือแปลเป็นไทยวา่ "เร่ืองแฟนเป็นเร่ืองสลกัส าคญัยงัไงถึงกบัตอ้งมีการคน้ควา้
กนัอยา่งเป็นวชิาการ" ซ่ึงค าถามน้ีเป็นค าถามคดักรองประเด็นต่างๆท่ีจะผา่นประตูเขา้รอบมาสู่แวด
วงการคน้ควา้วจิยัทางวชิาการ  

ขอ้ความแรกนั้นก็คือ "พวกเราก็คงเป็นแฟนอะไรสักอยา่ง (ดารา/นกัร้อง/นกัฟุตบอล 
รายการทีว ีหนงั ฯลฯ)    หรือไม่งั้นก็คงตอ้งรู้จกัหรือมีคนใกลชิ้ดท่ีเขาเป็นสาวกของทีมฟุตบอลหรือ
แฟนคลบันกัร้องหรืออะไรก็แลว้แต่ แลว้เราคิดวา่ "การเป็นแฟนของเรา/หรือของเขาน้ันคืออะไร""  

ในขณะท่ีในดา้นหน่ึงนั้น เราไดพ้บเห็นปรากฏการณ์ของการเป็นแฟนส่ือ/ดารา/หรือ
อะไรสักอยา่งท่ีแพร่หลายใกลต้วัและแวดลอ้มอยูร่อบๆ หรือเป็นตวัเราเสียเองนั้น แต่ในอีกดา้นหน่ึง 
L. Lewis (1992) ก็ตั้งขอ้สังเกตวา่ เม่ือเวลาท่ี "คนส่วนใหญ่" พูดถึงประดาแฟนๆทั้งหลายนั้น ท่าทีท่ี
มีต่อกลุ่มแฟนนั้นมกัจะมีนยัยะไปในทางติดลบ กล่าวคือ ภาพลกัษณ์ของกลุ่มแฟนนั้นมกัจะเป็น
พวกท่ีหลงใหลคลัง่ไคลอ้ะไรมากจนเวอ่ร์ผดิปกติ ท าอะไรท่ีดูโง่ไม่เขา้ท่า (เช่น ทุ่มโหวตศิลปินอนั
เป็นท่ีรักนบัเป็นแสนๆบาท)  อยา่งไรก็ตาม ค าวา่ "คนส่วนใหญ่" น้ีก็ตอ้งไม่หมายรวมถึง "คนท่ีเป็น
แฟน" อยา่งแน่นอน  เพราะ "คนไม่ใช่แฟน" คงไม่มีวนัจะเขา้ใจ "ความเป็นแฟน" ไดอ้ยา่งลึกซ้ึงถึง
แก่น การตดัสินวนิิจฉยัอาการเป็นแฟนไปในทางลบนั้นอาจจะเป็นเพราะรับรู้อยูใ่นระดบัผวิเผนิ
เท่านั้น  

ต่อหนา้ปรากฏการณ์ 2 ดา้นท่ีขดัแยง้กนั กล่าวคือ ในดา้นหน่ึงนั้น ปรากฏการณ์ "สาวก
ของส่ือประเภทต่างๆ" นั้น มีอยูแ่ละนบัวนัขยายตวัอยา่งแพร่หลาย แต่ในอีกดา้นหน่ึง คนทัว่ไปก็ดูมี
ท่าทีกระอกักระอ่วนต่อปรากฏการณ์การเป็นแฟนน้ี L. Lewis (1992) ใหข้อ้สรุปวา่ จาก
ปรากฏการณ์ทั้ง 2 ดา้นท่ีปีนเกลียวกนันั้น ก็คงถึงเวลาท่ีเราจะตอ้งท าการศึกษาคน้ควา้เร่ือง "แฟน" 
กนัอยา่งจริงจงัไดแ้ลว้ ทั้งน้ี เน่ืองจากพวกเราทั้งมวลลว้นเป็นแฟนของอะไรอยา่งใดอยา่งหน่ึง ไม่วา่
จะยอมรับหรือปฏิเสธ ไม่วา่จะรู้ตวัหรือไม่รู้ตวัก็ตาม ดงันั้น การท าความเขา้ใจกบั "ปรากฏการณ์
ของการเป็นแฟน" นั้น ส่วนหน่ึงก็คือ "การท าความเขา้ใจตวัเราเอง" นัน่เอง (understanding of 
ourselves)  
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(1.2) คนทีไ่ม่ใช่แฟน ศึกษาวจิัยแทนได้หรือเปล่า   
จากค าถามท่ีวา่ "แลว้เร่ืองการเป็นแฟน มนัส าคญัยงัไงนั้น" ค าตอบสรุปชัว่คราวแบบ

ก าป้ันทุบดิน ณ ตรงน้ีก็คือ "เร่ืองการเป็นแฟนนั้นยอ่มส าคญัระดบัคอขาดบาดตายส าหรับคนท่ีเป็น
แฟน" อยา่งจริงแทแ้น่นอน และหากเราขยายประเด็นจากเร่ือง "แฟน" มาสู่เร่ือง "แฟนศึกษา" (Fan 
study) จากขอ้ทา้ทายท่ีบรรดาแฟนไดป้ระกาศเอาไวว้า่ คนท่ีไม่ใช่แฟนจะมาท าการศึกษาวจิยัแทน
ไดห้รือเปล่า ( แบบท่ีตัก๊แตน ชลดาไดป้ระกาศเอาไวแ้ลว้วา่ "คนท่ีไม่ใช่แฟนท าแทนทุกเร่ืองไม่ได)้ 
ดงัเช่นท่ี ชญานุตม ์ทศันสุวรรณ (2549) ซ่ึงท าการศึกษาแฟนเพลงเจ-ป๊อบ (J-pop) ตั้งขอ้สังเกตงาน
ศึกษาแฟนเพลงเจ-ป๊อบท่ีมีมาก่อนหนา้นั้นวา่ (เช่นงานของวภิารัตน์ พนัธ์ฤทธ์ิด า , 2544)        เร่ือง 
"อิทธิพลของวฒันธรรมต่างประเทศท่ีมีต่ออตัลกัษณ์ของวยัรุ่นไทย: ศึกษาเฉพาะกรณีดนตรีญ่ีปุ่น" 
เน่ืองจากนกัวจิยัท่ีศึกษาแฟนเพลงเจ-ป๊อบนั้นมิไดเ้ป็น "สาวก/แฟน" ดว้ยตวัเอง ดงันั้น ความเขา้ใจท่ี
ถูกตอ้งและลึกซ้ึงจะมีมากนอ้ยเพียงใด เน่ืองจากเป็นการมองมาจาก "มุมมองของคนภายนอก" 
(outsider's view) ท่ีมีความแตกต่างจากงานของชญานุตมเ์องท่ีระบุวา่ ตนเองเป็นแฟนเพลงเจ-ป๊อบ
ตวัจริงเสียงจริง ดงันั้น แง่มุมของการศึกษาจึงเป็นการมองมาจาก "มุมมองของคนใน" (insider's 
view)   

หากขอ้สังเกตของชญานุตมมี์ความถูกตอ้ง น้ีก็ยอ่มหมายความวา่ งานวจิยัเร่ืองแฟนศึกษา
นั้นจะมีลกัษณะเฉพาะตวัประการหน่ึงท่ีส าคญัคือ "ภูมิหลงัการเป็นแฟน" ของประเด็นท่ีศึกษาจะ
เขา้มาเก่ียวขอ้งกบักระบวนการคน้ควา้วจิยั หรือหากพูดดว้ยภาษาแบบวจิยั เราอาจจะพูดวา่ "ภูมิหลงั
การเป็นแฟนของนกัวจิยั" เป็นตวัแปรส าคญัท่ีเขา้มาเก่ียวขอ้งกบัประเด็นศึกษา และอาจจะไม่จ  ากดั
วงอยูเ่พียงการวจิยัเท่านั้น หากแต่เราอาจจะขยบัขยายออกมากล่าวไดว้า่ ไม่วา่จะเป็นการอ่าน การ
เขียน การตีความ การประเมินตดัสินวนิิจฉยัขอ้เขียนใดๆก็ตามท่ีเก่ียวกบัแฟนศึกษา ปัจจยัเร่ือง 
"ความเป็นแฟน" ยอ่มเขา้มาพวัพนัเก่ียวเน่ืองอยูด่ว้ยเสมอ อนัเป็นทศันะใหม่เอ่ียมเฉกเช่นเดียวกบั
ทศันะของไอน์สไตน์ เร่ือง "ทฤษฎีสัมพนัธภาพ" ระหวา่ง "ผูศึ้กษา/ผูส้ังเกต" กบั "ส่ิงท่ีถูกศึกษา/
สังเกต"  

แต่ทวา่เร่ืองความสัมพนัธ์ดงักล่าวก็มองกนัไดห้ลายมุม ตวัอยา่งเช่น L. Grossberg (1992) 
นกัวชิาการดา้นแฟนศึกษาเล่าประสบการณ์ส่วนตวัและประสบการณ์ทางวชิาชีพท่ีน่าประทบัใจใน
ประเด็นเร่ือง "ไม่ใช่แฟนท าแทนกนัไม่ได"้ แต่ดว้ยความหมายท่ีแตกต่างกนั คือ "ถา้เป็นแฟน กลบั
ท าไม่ได"้ ในบทความช่ือ "Is there a Fan in the House: The Affective Sensibility of Fandom"  
Grossberg เล่าประสบการณ์ตรงอนัแปลกประหลาดเก่ียวกบัเร่ืองแฟนๆของเขาวา่ เม่ือคร้ังท่ีเขา
ตอ้งการจะเปิดสอนวชิาวา่ดว้ยดนตรี "rock-and-roll" ในมหาวทิยาลยันั้น เพื่อนอาจารยใ์นคณะต่าง
พากนัคดัคา้นดว้ยเหตุผลท่ีวา่ ประเภทเพลงแบบโยกและคลึง (เป็น pop culture) แบบนั้นไม่น่าจะมี
คุณค่าทางวชิาการมากพอท่ีจะมาเรียนกนัในมหาวทิยาลยั แต่ทวา่เม่ือการโตเ้ถียงกนัทางวชิาการจบ
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ลงดว้ยชยัชนะของ Grossberg ก็เร่ิมมีการเปิดประเด็นใหม่วา่ดว้ยตวัผูส้อนวา่ Grossberg ซ่ึงจะเป็น
ผูส้อนวชิาน้ีนั้นเป็น "แฟนตวัยงของดนตรี rock-and-roll" ดงันั้นจึงไม่น่าจะเหมาะสมท่ีจะใหเ้ป็น
ผูส้อนเพราะมีความเป็นกลางทางวชิาการไม่เพียงพอ (หลงใหลคลัง่ไคลเ้พลงร็อคมากเกินไปวา่งั้น
เถอะ!)  

และเพื่อเป็นการฉีดวคัซีนป้องกนัภูมิแพเ้ร่ืองแฟนนานุแฟน ผูเ้ขียนจึงจะเปิดเผยเบ้ืองหลงั
ของผูเ้ขียนในส่วนท่ีเก่ียวกบั "การเป็นแฟน" วา่ ผูเ้ขียนเติบโตมาในช่วงส่ือวทิยกุ  าลงัเป็นยคุทอง 
และเน่ืองจากอยูใ่นแวดวงของผูท่ี้นิยมเพลงลูกทุ่ง ดงันั้น ผูเ้ขียนจึงเร่ิมตน้ประวติัศาสตร์หนา้แรก
ของชีวติความเป็นแฟนดว้ยการเป็น "แฟนเพลงของสุรพล สมบติัเจริญ"  ในระดบัท่ีร้องเพลงของ 
สุรพลไดทุ้กเพลง (แต่ยคุสมยันั้น บรรยากาศ Greet and Meet ศิลปินยงัไม่เกิดข้ึน) ต่อมาในช่วง
วยัรุ่น ซ่ึงเป็นยคุ '60 ผูเ้ขียนก็ไดรั้บอิทธิพลแวดลอ้มจากวฒันธรรมตะวนัตกท่ีมาพร้อมกบัทหารจีไอ
อเมริกาท่ีมารบอยูใ่นเวยีดนามขา้งๆบา้นเรา ผูเ้ขียนก็ไดป้รับเปล่ียนจากการเป็นแม่ยกสุรพลมาเป็น
แฟนคลบัของเอลวสิ เพรสล่ีย ์และคลิฟ ริชาร์ด (จึงคุน้เคยกบั I.S. Song Hits ของคุณเล็ก วงศส์วา่ง
เป็นอยา่งดี) ผูเ้ขียนสะสมหนงัสือเน้ือเพลงเอลวสิและคลิฟ ริชาร์ดเพื่อเอามาร้องตามเวลาฟังจากวทิย ุ
หลงัจากนั้น ปริบทสังคมไทยก็เขา้สู่ช่วงเหตุการณ์ 14 ตุลา 2516 ท่ีมีบรรยากาศความต่ืนตวัทาง
การเมืองแบบประชาธิปไตย ผูเ้ขียนก็เขา้สู่โหมดการเป็นแฟน "บรรดาเพลงเพื่อชีวติ" โดยเฉพาะ 
ของวงคาราวาน และแมจ้นกระทัง่ทุกวนัน้ี ผูเ้ขียนก็ยงัคงเป็นแฟนของหนงัซีร่ีส์เกาหลียคุโบราณ
แบบจดจ าช่ืออาณาจกัรต่างๆและราชวงศโ์ชซอนไดอ้ยา่งแม่นย  า  ยงัคงเป็นแฟนฟุตบอลทีมชาติ
เยอรมนัทุกคร้ังท่ีมีการแข่งขนัฟุตบอลโลกอยา่งไม่เคยแปรพกัตร์มายาวนานหลายทศวรรษ และ
เน่ืองจากความจ าเป็นทางวชิาชีพ ท าใหผู้เ้ขียนตอ้งขยบัตวัข้ึนมาเป็นแฟนของกลุ่มนกัวชิาการ เช่น 
A. Gramsci   R. Williams   L. Althusser   M. Foucault หรือ P. Bourdieu และแสดงความเป็นแฟน
ดว้ยการตามซ้ือหนงัสือท่ีนกัวชิาการเหล่าน้ีเป็นผูเ้ขียนมาเก็บเรียงเอาไวเ้ป็นกลุ่มๆในตูห้นงัสือ  

จากการทบทวนประวติัศาสตร์ชีวติความเป็นแฟนของตนเอง ท าใหผู้เ้ขียนไดข้อ้สรุปวา่ 
แมว้า่ผูเ้ขียนจะเปล่ียน "คนรักท่ีเคยเป็นแฟน" มาอยูต่ลอดเวลาตามช่วงวยัและบริบทแวดลอ้ม แต่
ทวา่ "DNA แห่งความเป็นแฟน" นั้นยงัคงอยูย่งคงกระพนัและท าใหผู้เ้ขียนนั้นแมจ้ะเปล่ียน "ตวั
แฟน" แต่ "ความเป็นแฟนอะไรสักอยา่ง" นั้นยงัคงมีอยูใ่นสายเลือดอยา่งไม่เหือดหายไปไหน  

จากประเด็นท่ีผูเ้ขียนไดเ้ร่ิมจุดปะทุข้ึนมาระหวา่ง "การเป็นนกัวจิยั" กบั "การเป็นแฟน" 
นั้น J. Gray et al (2007) ไดเ้สนอแนะต่อไปวา่ ในอนาคตก็น่าจะมีงานสังเคราะห์เปรียบเทียบ
งานวจิยัทั้งหมดท่ีผา่นมาวา่ดว้ยเร่ืองแฟน แลว้แยกแยะเพื่อเปรียบเทียบวา่ มีขอ้เหมือนหรือขอ้ต่าง
อยา่งไรระหวา่งนกัวจิยัท่ีไม่เป็นแฟนประเด็นท่ีศึกษา กบันกัวจิยัท่ีเป็นแฟนตวัจริงเสียงจริงมาศึกษา
เอง ซ่ึงจะช่วยใหเ้ราเขา้ใจ "ความเป็นแฟน" ท่ีเขา้มาผกูพนักบัการวจิยัไดม้ากข้ึน  
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และส าหรับเน้ือหาวา่ดว้ยเร่ืองแฟนและแฟนศึกษาท่ีจะน าเสนอต่อไปนั้น ผูเ้ขียนมี
ขอ้สังเกตวา่ ปรากฏการณ์เร่ืองแฟน/แฟนศึกษานั้นมีลกัษณะเหมือนปรากฏการณ์อ่ืนๆในยคุของ
สังคมหลงัสมยัใหม่ (Postmodern) กล่าวคือ ไม่เคยน าเสนอไดแ้บบมีทศันะเดียวหรือแบบมีขอ้สรุป
ร่วมกนั ตรงกนัขา้ม กลบัมีทศันะท่ีหลากหลาย แตกต่างกนัเล็กนอ้ยไปจนถึงแตกต่างกนัโดยส้ินเชิง 
รวมทั้งขอ้คิดเห็นต่างๆก็มกัจะไม่ใช่ขอ้สรุปท่ีสามารถใส่จุดฟุลสตอป (fullstop) ไดเ้ลย เพราะไม่วา่
จะเป็นขอ้สรุปอะไรก็จะเป็นเพียงแค่ "ขอ้สรุปชัว่คราว" "ขอ้สรุปท่ีอยูภ่ายใตเ้ง่ือนไข" ท่ีจะตอ้งมีค า
วา่ "แต่ทวา่...ในอีกดา้นหน่ึง" ตามมาอยูเ่สมอ  
  

2. "แฟน" แปลว่าอะไร  
   ผูเ้ขียนไดพู้ดถึงค าวา่ "แฟน" มา 2-3 หนา้แลว้โดยยงัไม่ไดร้ะบุลงไปใหแ้น่ชดัวา่          ค  าวา่ 
"แฟน" นั้น ผูเ้ขียนหมายความวา่อะไร หรือค านิยามของค าวา่ "แฟน" นั้นคืออะไร การท่ีผูเ้ขียนไม่
เร่ิมตน้ขอ้เขียนช้ินน้ีดว้ยการใหค้  านิยามนั้น ก็เน่ืองจากผูเ้ขียนตอ้งการจะหลีกเล่ียงการเผชิญหนา้กนั
ระหวา่งกลุ่มคนท่ีเป็นแฟนและไม่ใช่แฟนท่ีน่าจะมีค านิยามในใจกนัคนละชุดและยากท่ีจะสร้าง
ความปรองดองทางค านิยามได ้ 

ทั้งน้ีเพราะค านิยามของค าวา่ "แฟน" น้ีเป็นตวัอยา่งท่ีสามารถสาธิตหลกัการของศาสตร์
แห่งสัญญะหรือสัญวทิยา (Semiology) ในส่วนท่ีวา่ดว้ย "ความหมายโดยอรรถ" (denotative 
meaning) และความหมายโดยนยั (connotative meaning) รวมทั้งแนวคิดเร่ืองการประกอบสร้าง/การ
ร้ือถอน/การสร้างใหม่ของความหมาย (construction/deconstruction/reconstruction of meaning) ได้
อยา่งดีท่ีสุด  

กล่าวคือ หากเราตอ้งการจะทราบถึงความหมายโดยอรรถของค าวา่ "แฟน" เราก็สามารถท า
ไดด้ว้ยการไปเปิดพจนานุกรมดู ณฐัสุพงศ ์สุขโสต (2548) ไดพ้บวา่ ในพจนานุกรมฉบบัราชบณัฑิต
สถาน พ.ศ.2525 ไม่มีการอธิบายความหมายของค าๆน้ี แต่ทวา่ในพจนานุกรมไทยอา้งอิง (ฉบบั
อธิบาย 2 ภาษา) โดยเธียรชยั เอ่ียมวรเมธ (2529) อธิบายวา่ "แฟน" เป็นค าแปลทบัศพัทข์อง fan มี 2 
ความหมายคือ 1. ผูนิ้ยมชมชอบหรือติดฟุตบอลหรือพระเอกหรือนางเอกภาพยนตร์ 2. คู่รัก สามี 
ภรรยา  ส่วนในพจนานุกรมไทยฉบบั มานิต มานิตเจริญ (2519) ไดใ้หค้วามหมายค าวา่ "แฟน" วา่
เป็น คู่รัก คนรัก สามี ภรรยา ผูนิ้ยมชมชอบ เช่น แฟนหนงัคือผูท่ี้ชอบชมดูภาพยนตร์ แฟนลูกหนงั
คือผูช้อบดูการแข่งขนัฟุตบอล  

ส าหรับความหมายโดยอรรถจากพจนานุกรมทั้ง 2 เล่มนั้น ส าหรับในบทความน้ีจะเลือกใช้
เพียงความหมายเดียว คือ แฟนในความหมายของผูท่ี้นิยมชมชอบในส่ิงใดส่ิงหน่ึง โดยจะเนน้
ขอบเขตของส่ิงท่ีเป็นผลงานของส่ือมวลชนนานาประเภท  
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ในขณะท่ีความหมายโดยอรรถของค าวา่ "แฟน" นั้นดูไม่ค่อยเป็นปัญหาเหมือนกบั
ความหมายโดยอรรถทัว่ๆไป แต่ทวา่จุดปะทะเร่ืองความหมายมกัจะเคล่ือนยา้ยมาอยูใ่นปริมณฑล
ของความหมายโดยนยั และเน่ืองจากค าวา่ "แฟน" นั้นเป็นค าท่ีสังคมไทยเราน าเขา้มาจาก
ต่างประเทศ ดงันั้น ผูเ้ขียนจะลองพาไปดูหนงัตวัอยา่งของการต่อสู้ความหมายของค าๆน้ีแบบสั้นๆ
ในปริบทของต่างประเทศ  

H. Jenkins (1992) ระบุวา่ ค  าวา่ "fan" ซ่ึงเป็นภาษาองักฤษนั้น เม่ือสืบสาวรากศพัทแ์ลว้ก็จะ
มาจากภาษาลาติน คือ fanum หรือ fanaticus ซ่ึงค าน้ีตามตวัอกัษร (ซ่ึงหมายถึงความหมายโดยอรรถ) 
หมายถึงการเป็นส่วนหน่ึงของวดั หรือ บุคคลผู้รับใช้วดั (temple servant) ซ่ึงค่อนขา้งมีความหมายท่ี
เป็นกลางๆ และเน่ืองจากกลุ่มคนท่ีเขา้ไปช่วยงานวดันั้นมกัจะเป็นผูท่ี้มีศรัทธามากต่อศาสนา ใน
สายโซ่แห่งความหมายของค าวา่ "fan" จึงขยายมาถึงผูท่ี้อุทิศทุ่มเทอยา่งเตม็ท่ี (devotee) ในแง่น้ี
ความหมายดา้นศาสนาของแฟนนั้นยงัคงเป็นไปในทางบวก แต่ทวา่ในไม่ชา้ ค  าๆน้ีก็เร่ิมส่อแววนยั
ยะทางดา้นลบในแวดวงของศาสนาและความเช่ือไสยศาสตร์ลึกลบั เน่ืองจากค าวา่ " แฟน" ถูก
น าไปใชเ้รียกผูท่ี้ไดรั้บแรงดลใจจากพิธีกรรมอนัมวัเมาลุ่มหลง (orgiastic rites) และเป็นความ
กระตือรือร้นอยา่งบา้คลัง่ (enthusiastic frenzy) อนัอาจจะเกิดข้ึนเน่ืองจากถูกจิตวญิญาณ/ปีศาจร้าย
เขา้มาสิงสู่  

ฉะนั้นค าวา่ "fanatics" จึงค่อยๆถูกลบเหล่ียมความหมายจากเชิงบวกมาสู่ความหมายในเชิง
ลบ อนัหมายถึงความกระตือรือร้นท่ีมากเกินปกติ และต่อมาความหมายในทางลบน้ีก็ไดใ้หลผา่นเขา้
ไปในปริมณฑลทางการเมือง โดยถูกน ามาเรียกพวกท่ีมีความเช่ือทางการเมืองแบบยดึติดคลัง่ไคล/้
แบบฝังหวั ความหมายของ "แฟน" ในนยัยะดา้นลบน้ียงัคงถูกสืบทอดมาแมเ้ม่ือมีการจดัท า
พจนานุกรมในยคุสมยัใหม่ เช่น ใน Shorter Oxford English Dictionary ก็ไดใ้หค้วามหมาย "แฟน" 
วา่เป็นบุคคลท่ีกระตือรือร้นคลัง่ไคล ้ (enthusiast) แต่ก็เป็นความกระตือรือร้นท่ีมากเกินปกติ/เกิน
พอดี และมกัเป็นความกระตือรือร้นท่ีไร้เหตุผล (unreasonable enthusiasm)  

จากแวดวงศาสนาและการเมืองของโลกในยคุอดีต ประวติัศาสตร์ของค าวา่ "แฟน" ในโลก
สมยัใหม่ไดเ้ร่ิมก่อตวัข้ึนอีกคร้ังในราวช่วงปลายศตวรรษท่ี 19 ซ่ึงเป็นช่วงท่ีเกิดส่ือมวลชนประเภท
หนงัสือพิมพ/์นิตยสารและมีการรายงานข่าวกีฬา E. Cashmore (2006) ระบุวา่ ในช่วงปลายทศวรรษ 
1880 ค าวา่ "แฟน" ไดถู้กน ามาใชเ้รียกพวกท่ีติดตามนกักีฬาเบสบอล (followers) แต่ทวา่ค าๆน้ีถูก
น ามาใชใ้นความหมายก ากวมเทียบเท่ากบัค าวา่ "crank" ท่ีมีการเขียนในรายงานข่าวกีฬาในหนงัสือ 
Sporting Life ปีค.ศ.1887 และต่อมาความหมายของค าๆน้ีก็ขยายมารวมถึง "กลุ่มคนท่ีอุปถมัภห์รือ
ใหร้างวลันกักีฬาเวลาท่ีมีการแข่งขนักีฬาประเภทต่างๆ (ประมาณแม่ยกพวงมาลยัของไทย) และ
ในขณะท่ีแฟนกีฬานั้นมกัจะเป็นผูช้าย ก็มีแฟนของส่ือสมยัใหม่บางประเภทท่ีเป็นสตรี เช่น กลุ่ม
ผูห้ญิงท่ีติดตามชมการแสดงละคร/ภาพยนตร์ (Women-theatre-goers) ท่ีเรียกวา่ "Matinee Girls" 
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(Matinee แปลวา่รอบเชา้) แฟนสตรีกลุ่มน้ีมกัถูกรับรู้วา่เป็นแฟนเพราะช่ืนชอบในตวันกัแสดง
มากกวา่ช่ืนชมบทบาทการแสดง  

ในช่วงศตวรรษท่ี 19 น้ี ในการหวนกลบัมารอบใหม่ของการใชค้  าวา่ "แฟน" กบัส่ือมวลชน
สมยัใหม่นั้น ไม่วา่จะเป็นส่ือกีฬาหรือส่ือบนัเทิง ก็มีขอ้น่าสังเกตวา่ ความหมายในปริมณฑลของ
ศาสนาและการเมืองท่ีเคยใชก้นัอยูจ่ะค่อยๆเลือนหายไป กล่าวคือ เราจะไม่ใชค้  าวา่ "แฟน" ในเร่ือง
ของศาสนาและการเมือง และถูกแทนท่ีดว้ยความหมายใหม่ในปริมณฑลใหม่ กล่าวคือ แฟนนั้นคือ
ผูติ้ดตาม (follower) ผูอุ้ทิศตน (devotee) และผูช่ื้นชม (admirer) ผลงานหรือตวับุคคลในส่ือมวลชน 
ปัจจุบนัน้ีคุณลกัษณะ 2-3 ประการในความหมายใหม่น้ียงัคงเป็นคุณสมบติัส าคญัและมองเห็นได้
อยา่งชดัเจนของ "คนท่ีเป็นแฟน"  

และเม่ือยา่งเขา้ช่วงตน้ศตวรรษท่ี 20 ปรากฏการณ์ของ "แฟน" ของผลงานส่ือมวลชน
สมยัใหม่ก็เร่ิมเกาะเป็นกลุ่มกอ้นใหเ้ห็นไดอ้ยา่งชดัเจน       เร่ิมจากราวๆปีค.ศ.1920 เร่ิมเป็นยคุทอง
ของ "นิตยสารบนัเทิงราคาถูก" ท่ีเรียกวา่ Pulp magazine นิตยสารเหล่าน้ีจะตีพิมพน์วนิยายประเภท
สืบสวนสอบสวน และนวนิยายวทิยาศาสตร์ (Sci-Fi) ลงเป็นตอนๆ และเร่ิมมีปรากฏการณ์ใหม่จาก
กลุ่มแฟนนวนิยายสืบสวนสอบสวนเร่ือง Sherlock Holmes ท่ีผูแ้ต่งคือ Sir Arthur Conan Doyle นว
นิยายเร่ืองน้ีไดรั้บความนิยมจากกลุ่มแฟนผูอ่้านอยา่งสูงมาก แต่เม่ือผูแ้ต่งจะแต่งเร่ืองใหต้วัเอกของ
เร่ืองคือ เชอร์ล็อกโฮลมส์ตายนั้น ก็ไดรั้บจดหมายแสดงความไม่เห็นดว้ยจากผูอ่้านท่ีเป็นแฟน (น่ีคง
คลา้ยๆบรรยากาศในเมืองไทยท่ีผูอ่้านนวนิยาย "ส่ีแผน่ดิน" ส่งของดองของเปร้ียวมาใหผู้แ้ต่งเม่ือตวั
ละครช่ือแม่พลอยแพท้อ้ง และปรากฏการณ์แบบดงักล่าวก็ยงัคงต่อเน่ืองมาถึงนวนิยายขายดีใน
ปัจจุบนัเร่ือง Harry Potter ท่ีกลุ่มแฟนคลบัเขา้ไปมีส่วนร่วมในเร่ืองการด าเนินเน้ือเร่ืองของนว
นิยาย)  

ส่วนนวนิยายท่ีเป็นเร่ือง Sci-Fi นั้น เน่ืองจากนวนิยาย Sci-Fi มกัอา้งอิงความรู้จาก
วทิยาศาสตร์เป็นภูมิหลงัของการด าเนินเร่ือง ดงันั้น ทางฝ่ายผูผ้ลิตจึงไดเ้ชิญชวนกลุ่มแฟนผูอ่้านให้
ส่งจดหมายแสดงความคิดเห็นมายงัผูผ้ลิต และจดัพิมพจ์ดหมายจากผูอ่้านดงักล่าว ซ่ึงท าใหบ้รรดา
แฟนๆไดรู้้ท่ีอยูข่องกนัและกนัและสามารถติดต่อส่ือสารกนัได ้ในล าดบัต่อมา กลุ่มแฟนเหล่าน้ีจึง
ไดร้วมตวักนัก่อตั้งเป็นแฟนคลบั และนอกจากจะแลกเปล่ียนความคิดเห็นกนัภายในหมู่สมาชิกแลว้ 
ก็ยงัติดต่อกบับรรดานกัวชิาชีพ (ทั้งนกัวทิยาศาสตร์และนกัเขียนนวนิยาย) คนกลุ่มน้ีส่วนใหญ่จะ
เป็นผูช้ายชาวตะวนัตกผวิขาว นกัเขียนนวนิยายหลายท่านเช่น Isaac Asimov,  Jame Blish & 
Federik Pohl ลว้นแลว้แต่เร่ิมตน้จากการเป็นสมาชิกแฟนคลบันวนิยาย Sci-Fi น้ีทั้งส้ิน  

ต่อมาอีกประมาณ 4 ทศวรรษ คือช่วงทศวรรษ 1960 ซ่ึงเป็นยคุทองของโทรทศัน์ในอเมริกา ก็
เกิดปรากฏการณ์ของกลุ่มแฟนท่ีโดดเด่นอีกคร้ัง คือ กลุ่มแฟนของภาพยนตร์โทรทศัน์ประเภท Sci-
Fi เร่ือง StarTrek กลุ่มแฟนกลุ่มน้ีท่ีเรียกตวัเองวา่ "Trekker" (ประมาณ "เราชาวTrek") ซ่ึงส่วนใหญ่
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เป็นผูห้ญิงไดร้วมตวักนัท านิตยสารของกลุ่มแฟนข้ึนมาเองท่ีเรียกวา่ Fanzine โดยมีเน้ือหาต่อยอดมา
จากเร่ือง StarTrek เช่น การวพิากษว์จิารณ์ ฯลฯ  อยา่งไรก็ตาม เน่ืองจากมีการเปล่ียนเพศของกลุ่ม
แฟน จึงมีขอ้น่าสังเกตวา่ในขณะท่ีกลุ่มแฟนชายนิตยสาร Sci-Fi นั้นมกัจะสนใจพูดคุยกนัเร่ือง
ขอ้เทจ็จริงทางวทิยาศาสตร์ในนวนิยาย ความเป็นไปไดจ้ริง ฯลฯ แต่ทวา่กลุ่มแฟนผูห้ญิงของ Star 
Trek มกัจะสนใจเร่ืองตวัละครและความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัละครมากกวา่ (เช่น Mr.Spock จะเป็น
แฟนกบัสาวต่างดาวดวงไหน เป็นตน้)  

และในช่วงเวลาท่ีปรากฏการณ์เร่ืองแฟนคลบัในโลกแห่งความจริงเร่ิมเด่นชดัข้ึน ในโลกทาง
วชิาการก็เร่ิมมีนกัวชิาการกลุ่มแฟนศึกษา เช่น M. de Certeau  J. Fiske  H. Jenkins  N. Abercrombie  
B. Longhurst ฯลฯ ไดเ้ร่ิมท าการศึกษากลุ่มแฟน/แฟนคลบัอยา่งจริงจงั  นกัวชิาการกลุ่มน้ีไดเ้ร่ิมลบ
ร้ิวรอยแห่งอคติต่างๆท่ีปนเป้ือนมากบัค านิยามของค าวา่ "แฟน" ออกไป เร่ิมใชแ้นวคิดเร่ือง "แฟน
คือกลุ่มวฒันธรรมยอ่ยประเภทหน่ึง" (Subculture) เร่ิมมีทศันะวา่ การท ากิจกรรมของกลุ่มแฟน เช่น 
การแต่งนวนิยาย การแต่งกายเลียนแบบตวัละคร การวพิากษว์จิารณ์ ฯลฯ ลว้นแลว้แต่เป็นพื้นท่ีท่ี
เปิดโอกาสใหผู้ค้นไดแ้สดงความคิดริเร่ิมสร้างสรรคแ์ละความเห็นท่ีวพิากษว์จิารณ์ออกมา  

ผลจากการสร้างงานวชิาการดา้นแฟนศึกษาส่งผลใหค้  านิยามเก่ียวกบัแฟนปรับเปล่ียนไป 
รวมทั้งเร่ิมมีการจ าแนกแยกแยะแฟนออกเป็นประเภทต่างๆ ตวัอยา่งค านิยามท่ีดูเป็นกลางๆ ส าหรับ 
"แฟน" ก็เช่น D. Merskin (2008) ท่ีเขียนเร่ือง "Fandom" ลงใน The International Encyclopedia 
of Communication (Volume IV) ใหนิ้ยามวา่ แฟนก็คือผูรั้บสารประเภทหน่ึงๆท่ีแตกต่างจากผูรั้บ
สารทัว่ไปตรงท่ีมี "การลงมือท า" (doing) กิจกรรมอ่ืนๆนอกเหนือจากการดูชม/อ่านส่ือเท่านั้น  การ
ลงมือท าอะไรบา้งอยา่งสะทอ้นใหเ้ห็นความผกูพนัทางอารมณ์ (emotional involvement) กบัผลงาน/
ตวับุคคลในส่ือนั้นๆ ในขณะท่ี "fandom/fanclub" นั้นก็คือชุมชน/การรวมตวัของผูท่ี้เป็นแฟนท่ีมี
ความสนใจร่วมกนั มีความกระตือรือร้นร่วมกนั และมีการส่ือสารกนัแบบ "คนคอเดียวกนั" 
(camaraderie)  

จากการใหค้  านิยามท่ีดูเป็นกลางของค าวา่ "แฟน" ดงักล่าว ในล าดบัต่อไป ขอ้เขียนช้ินน้ีจะ
แสดงใหเ้ห็นความหลากหลายของแฟนประเภทต่างๆ และมีแฟนบางประเภทท่ีเพียงช่ือนามก็บ่ง
บอกถึงความหมายดา้นบวกของ "การเป็นแฟน" เช่น แฟนพนัธ์ุแท ้ซ่ึงสะทอ้นใหเ้ห็นถึง
กระบวนการต่อสู้ทางความหมายของค าวา่ "แฟน" ท่ีผา่นมา  

ส าหรับประวติัศาสตร์ของการนิยามความหมายของค าวา่ "แฟน" ในสังคมไทยนั้นยงัไม่มี
งานศึกษาอยา่งเป็นช้ินเป็นอนั แต่ก็พอท่ีจะคาดเดาไดว้า่ บรรยากาศคงจะละมา้ยคลา้ยคลึงกบั
พฒันาการของความหมายในต่างประเทศ คงมีเพียงขอ้มูลสั้นๆจากงานวจิยัของสุปรีดา ช่อล าใย 
(2549) ซ่ึงศึกษาแฟนตั้งแต่รุ่นแรกๆของธงไชย แมคอินไตย ์ กลุ่มแฟนรุ่นแรกๆของธงไชย 
แมคอินไตย ์ (ประมาณปีพ.ศ.2526) ใหส้ัมภาษณ์วา่ "แฟนคลบัรุ่นก่อนๆจะเก็บกดมาก จะมีคนคอย
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กระแนะกระแหน พอรู้วา่เป็นแฟนคลบัพี่เบิร์ด ก็จะหมัน่ไส้" ซ่ึงแสดงใหเ้ห็นวา่ การเป็นแฟนคลบั
ในอดีตนั้นจะไม่ไดรั้บการยอมรับมากนกัจากหมู่คนทัว่ไปในสังคมท่ียงัมีมุมมองวา่ คนท่ีเป็นแฟน
คลบัเป็นคนไร้สาระ เป็นพวกบา้คลัง่ ท าใหพ้วกแฟนเองตอ้งปิดบงัตนเอง  อยา่งไรก็ตาม ในระยะ
ต่อๆมา ความคิดเร่ืองแฟนคลบัก็ไดรั้บการยอมรับมากข้ึน เน่ืองจากธุรกิจเพลงไทยเจริญเติบโตมาก
ข้ึน แวดวงธุรกิจใชแ้นวคิดเร่ืองแฟนคลบัเป็นฐานการตลาดอยา่งหน่ึง ปริมาณของแฟนมีมากข้ึน 
และมีส่ือสมยัใหม่ช่วยในการรวมตวักนัจึงมีพลงัการต่อรองมากข้ึน  

และจากค าหลกั (keyterm) วา่ "แฟน" เม่ือการศึกษา "แฟน" ไดก้ลายเป็นปรากฏการณ์ท่ี
แพร่หลายในโลกสมยัใหม่โดยเฉพาะในยคุสมยัของส่ือมวลชนท่ีช่วยทั้งการขยายตวัของปริมาณ
และเปล่ียนแปลงคุณภาพของความเป็นแฟน ในแวดวงวิชาการจึงไม่อาจจะมองขา้มปรากฏการณ์ท่ี
โดดเด่นน้ีได ้และไดเ้ร่ิมมีการสถาปนาชุดความรู้ท่ีเก่ียวกบัแฟน ท่ีเรียกวา่ "แฟนศึกษา" (Fan study) 
และหลงัจากนั้น ก็เกิดมีค าศพัทใ์หม่ๆท่ีต่อยอดมาจากค าวา่ "แฟน" เช่น Fandom ซ่ึงหมายถึงการ
รวมตวัของบรรดาแฟน (ในภาษาท่ีใชก้นัอยูท่ ัว่ไปคือ Fanclub) Fan culture อนัหมายถึงลกัษณะ
วฒันธรรมเฉพาะของกลุ่มแฟน Fanzine เป็นนิตยสารท่ีกลุ่มแฟนจดัท าข้ึน หรือแฟนฟิคชัน่ (Fan 
fictions) คือเร่ืองราวท่ีแต่งโดยแฟนของส่ือ เช่น แฟนละคร แฟนดนตรี แฟนภาพยนตร์ มีการหยบิ
ยมืตวัศิลปินหรือคาแร็กเตอร์ในละครมาใชส้ร้างเร่ืองราว หรือใชเ้คา้โครงเร่ืองท่ีมีในตน้ฉบบัมา
เปล่ียนแปลงบางส่วน เพื่อแสดงออกถึงความช่ืนชอบในส่ือตน้ฉบบั (ส าหรับในประเทศไทยก็มี
ปรากฏการณ์ของ Fan fictions เช่นกนั เพียงแต่ยงัไม่สามารถระบุเวลาท่ีแน่ชดัวา่เร่ิมคร้ังแรกเม่ือใด 
แต่น่าจะแพร่หลายพอสมควรก่อนปี พ.ศ.2535 เน่ืองจากในปีนั้นมีการรวมตวัของกลุ่มวยัรุ่นท่ีช่ืน
ชอบการแต่ง Fan fictions ข้ึนเป็นคร้ังแรกในนามของ เอคโค่คลบั (ACHO club)  

นอกจากนั้นก็ยงัมี แฟนอาร์ต (Fanarts) คืองานศิลปะท่ีสร้างโดยแฟนท่ีมีความประทบัใจใน
ตวับุคคลท่ีมีช่ือเสียง คาแร็กเตอร์ในละคร หรือตวัการ์ตูน จะวาดออกมาเป็นภาพเหมือนหรือการ์ตูน
ก็ได ้ เป็นการแสดงออกถึงความช่ืนชอบในส่ือตน้ฉบบั คาดวา่เผยแพร่เขา้มาในประเทศไทยพร้อม
แฟนฟิคชัน่ (อา้งจาก ชญานุตม ์พฒันสุวรรณ, 2549)  

  

3. ออกอาการแค่ไหนจงึใช่แฟน  
 (3.1) อาการทีห่ลากหลายของ "ความเป็นแฟน"          

ส าหรับค านิยามความหมายของค าวา่ "แฟน" ตามพจนานุกรมของไทยท่ีไดก้ล่าวมาแลว้ 
ในความหมายแรกของ "แฟน" ท่ีหมายถึง คู่รักหรือคนรักนั้น เราอาจจะคุน้เคยกบัข่าวคราวการเป็น
แฟนกนัของดารา-นกัร้อง-ศิลปิน-ผูมี้ช่ือเสียงท่ีมกัจะใหค้  าสัมภาษณ์ท านองวา่ "ยงัไม่ใช่แฟนกนั 
เป็นเพียงเพื่อนหรือเพื่อนสนิท เป็นคนท่ีรู้ใจ เป็นคนท่ีคุยกนัได.้.." ซ่ึงค าสัมภาษณ์ดงักล่าวน้ีสะทอ้น
ใหเ้ห็นลกัษณะท่ีคลุมเครือของ "การเป็นแฟน" ท่ียากจะปักเขตแดนลงไปใหช้ดัเจนไดว้า่ ถึง
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ตรงไหน/ถึงขั้นไหน/ถึงแค่ไหนท่ียงัไม่ใช่แฟน (เป็นแค่คนรู้ใจ) และตรงไหนท่ีขา้มเขตแดนเขา้มาสู่
ขั้นเป็นแฟนแลว้ ความคลุมเครือดงักล่าวนั้นดูท่าจะเป็นคุณลกัษณะส าคญัของความสัมพนัธ์ท่ี
เรียกวา่แฟนระหวา่งคนสองคนท่ีมีระยะใกล-้ห่างต่อกนัท่ีไม่แน่นอนชดัเจน  

ส่วนค านิยามของ "แฟน" ในอีกความหมายหน่ึงคือ ผูท่ี้ช่ืนชอบ ผูท่ี้คลัง่ไคลใ้หลหลง... ก็
น่าจะมีชะตากรรมเดียวกบัความหมายแรก ทั้งน้ีเน่ืองจาก "การเป็นแฟนอะไรสักอยา่งหน่ึง" (ใน
ความหมายท่ีสอง) นั้นไม่ไดเ้กิดมาจากการท่ีเรามีรูปร่างหนา้ตาหรือมีลกัษณะทางกายภาพท่ีผดิแผก
แตกต่างไปจากคนทัว่ไป ดงันั้น จึงน่าจะตอ้งมี "ตวับ่งช้ี" (indicator) อะไรบางอยา่งท่ีพอจะช่วยให้
ระบุไดว้า่ ส าหรับอาการแบบน้ีเขา้ขั้นเรียกวา่ "แฟน" ไดห้รือยงั  

อยา่งไรก็ตาม ตวับ่งช้ีท่ีจะแสดงความเป็นแฟนของส่ิงใดส่ิงหน่ึง/ศิลปินคนใดคนหน่ึงนั้น 
นอกจากจะมีขอ้เสนอท่ีหลากหลายจากทศันะของนกัวชิาการแต่ละท่านท่ีจะไดน้ าเสนอเป็นตวัอยา่ง
ในตอนต่อไปแลว้ การก าหนดตวับ่งช้ีนั้นก็ยงัมีปัจจยัอ่ืนๆท่ีตอ้งน าเขา้มาพิจารณาประกอบอีกดว้ย 
เช่น  

  การระบุวา่ "เป็นแฟนแลว้หรือยงันั้น" เป็นการระบุจาก "เจา้ตวับอกเอง/รับรู้เอง" 
(subjective) หรือเป็นการระบุ/นิยามมาจากเกณฑภ์ายนอก (เช่น จากการนิยามของนกัวจิยั)  

  ตวับ่งช้ีท่ีแสดงความเป็นแฟนนั้น บางอยา่งอาจจะมองเห็นไดจ้ากภายนอก (explicit) 
เช่น การติดสติกเกอร์ทีมฟุตบอลท่ีช่ืนชอบไวห้ลงัรถ แต่บางอยา่งก็มองไม่เห็นเพราะเป็นความรู้สึก
ภายใน (implicit) หรือในบางพื้นท่ี/บางเง่ือนไขจึงจะเห็นความเป็นแฟนแสดงอาการออกมา เช่น 
ตามปกติ เราอาจจะไม่รู้วา่เพื่อนร่วมงานท่ีนัง่โตะ๊ขา้งๆเป็นแฟนเพลงเฮฟวีเ่มทลัเหมือนกนั 
จนกระทัง่ไปพบกนัในพื้นท่ีคอนเสิร์ต เป็นตน้  

  เน่ืองจากแนวคิดเร่ือง "แฟน" นั้นมิไดมี้อยูเ่พียงประเภทเดียว (spot) หากแต่มี
หลากหลายประเภท เป็น range/spectrum (ดงัท่ีจะไดน้ าเสนอในตอนต่อไป) ดงันั้น อาการท่ีจะ
แสดงออกซ่ึงความเป็นแฟนจึงข้ึนอยูก่บัประเภทของแฟนดว้ย เช่น แฟนประเภท "เก็บความช่ืนชม
ไวก้บัตวัเงียบๆ" (obsessed loner) แฟนเหล่าน้ีจะไม่ปรากฏอาการแสดงใหค้นภายนอกไดเ้ห็น    
เพราะแฟนกลุ่มน้ีจะเนน้การสร้างความสัมพนัธ์ในจินตนาการกบัศิลปิน/วตัถุอนัเป็นท่ีรัก แต่หาก
เป็นกลุ่มแฟนประเภทบา้คลัง่ (frenzied/hysterical crowd) เราก็จะเห็นอาการแสดงออกอยา่งชดัเจน 
เช่น สาวกนกัร้องเกาหลีท่ีไปร้องกร๊ีดๆอยูท่ี่สนามบินเวลาท่ีนกัร้องลงจากเคร่ืองบินมา หรือกลุ่ม
แฟนบอลท่ีก่อจลาจลประทว้งกรรมการท่ีตดัสินไม่ยติุธรรมแก่ทีมของตน เป็นตน้  

  

(3.2) ตัวอย่างทศันะเร่ืองตัวบ่งช้ีจากนักวชิาการ      
มีนกัวชิาการหลายท่านไดร้ะบุคุณลกัษณะของแฟนเอาไวต่้างๆกนั เช่น  
  K. Busse (2009) ระบุตวับ่งช้ีของความเป็นแฟนเอาไวแ้บบง่ายๆวา่ คนท่ีเป็นแฟน
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อะไรนั้นมกัจะแสดงอาการ 4-5 อยา่งดงัต่อไปน้ีคือ  
-  มีความปลาบปล้ืมช่ืนชมในส่ิงของ/คนๆนั้น (fascinate)  
-  มีความสนใจในส่ิงของ/คนๆนั้น (interest)  
-  มีอารมณ์ร่วมเม่ือไดพ้บเห็น/เจอะเจอส่ิงของ/คนๆนั้น (emotional investment)  
-  ใชเ้วลาวา่งในการเขา้ร่วมในกิจกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัส่ิงของ/คนๆนั้น (engagement 

in particular leisure)  
-  มีความพยายามท่ีจะท าอะไรเก่ียวกบั/ใหส่ิ้งนั้น/คนๆนั้น (emphasis on amateur 

endeavors)  
  D. Merskin (2008) ระบุตวับ่งช้ีความเป็นแฟนท่ีคลา้ยคลึงกบั K. Busse โดยมีแนวคิดท่ี

เปรียบเทียบกลุ่มแฟนกบัผูรั้บสาร/ส่ือโดยทัว่ไปอยูข่า้งหลงัดงัน้ี  
-  active consumer ถึงแมก้ลุ่มแฟนจะบริโภคผลงานของส่ือหรือเปิดรับชมดารา-

ศิลปิน-นกัร้อง-นกักีฬาเหมือนผูรั้บสารคนอ่ืนๆ แต่ทวา่แฟนก็จะเป็นกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีเอาการเอางาน 
(active) มิใช่ผูบ้ริโภคท่ีเปิดรับเฉยๆ (passive consumer)  

-  level of involvement และเม่ือเปิดรับ/บริโภคส่ือแลว้ กลุ่มแฟนจะตอ้งมีระดบั
ความผกูพนัขอ้งแวะกบัวตัถุท่ีตนเองเป็นแฟน (object of desire) มากกวา่ผูรั้บสารทัว่ไป เช่น คน
ทัว่ไปอาจจะเปิดชมรายการ Academy Fantasia เฉยๆ แต่ทวา่กลุ่มจะตอ้งลงทุนโหวตเขา้ไปเชียร์ผู ้
แข่งขนับางคน  

-  degree of enthusiasm ในแง่ของความกระตือรือร้นต่อเร่ืองท่ีตนเขา้เป็นแฟนอยู ่
กลุ่มแฟนจะตอ้งมีมากกวา่ผูรั้บสารทัว่ไป เช่น ทีมแฟนบอลจะรอฟังข่าวผลการแข่งขนัท่ีล่าชา้ไม่ได้
เลย จะตอ้งติดตามข่าวสารแบบปัจจุบนั  

-  investment คนท่ีเป็นแฟนจะตอ้งมีการลงทุนทรัพยากรของตน ไม่วา่จะเป็น
ทรัพยสิ์นเงินทอง เวลา แรงงานกาย ก าลงัสติปัญญา สถานท่ี จิตใจ/อารมณ์ ฯลฯ เพื่อทุ่มเทใหก้บัส่ิง
ท่ีตนรักและช่ืนชมมากกวา่ผูรั้บสารทัว่ไป  

-  question of consistency  กลุ่มแฟนจะตอ้งมีการเกาะติดส่ิง/คนอนัเป็นท่ีรักท่ีช่ืน
ชอบอยา่งเหนียวแน่นและสม ่าเสมอมากกวา่คนทัว่ไป เช่น ทุกคร้ังท่ีนกัร้องเกาหลีมาเปิดการแสดง
ในประเทศไทย กลุ่มแฟนคลบัจะตอ้งไปดูทุกคร้ัง เป็นตน้  

 E. Devereux (2007) ระบุตวับ่งช้ี "ความเป็นแฟน" ท่ีใกลเ้คียงกบั "ความเป็น
ผูเ้ช่ียวชาญ" (connoisseur) ไวด้งัน้ี  

-  มีความรู้ความเขา้ใจในวตัถุ/คนอนัเป็นท่ีรักอยา่งรอบดา้นและลึกซ้ึง (อยูใ่นระดบั 
      กูรู)  
-  ใชเ้วลาอยูก่บัวตัถุ/คนอนัเป็นท่ีรักอยา่งมาก  
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-  มีความช่ืนชมต่อวตัถุ/คนอนัเป็นท่ีรักอยา่งลึกซ้ึงด่ืมด ่า  
-  น าเอาความช่ืนชมของตนไปแลกเปล่ียนกบัคนคอเดียวกนัโดยไม่รู้เบ่ือ  

 J. Fiske (1992) ระบุวา่ คุณสมบติัของคนท่ีเป็นแฟนจะตอ้งมีก็คือ ความผูกพนักบัส่ิงที่
เป็นแฟน (involvement) ซ่ึงจะดูไดจ้าก "การท่ีแฟนท าอะไรกบัวตัถุ/บุคคลท่ีเขารัก" Fiske ไดแ้ยก
ประเภทของความผกูพนัดงักล่าวออกเป็น 3 ประเภทคือ  

(i) Semiotic productivity เป็นระดบัของการบริโภคและการตีความผลงาน/บุคคล 
(ศิลปิน-ดารา-นกัร้อง-นกักีฬา) เพื่อสร้างสรรคค์วามหมายใหแ้ก่อตัลกัษณ์ทางสังคม (social 
identity) และประสบการณ์ทางสังคมของตน เช่น ภูมิใจท่ีไดช่้วยใหน้อ้งท่ีตนเองเชียร์ไดแ้จง้เกิดใน
เวที AF หรือการไดไ้ปพบกบัศิลปินแบบตวัเป็นๆนั้นเป็นประสบการณ์ท่ีประทบัใจไม่มีวนัลืม เป็น
ตน้  

(ii) Enunciative productivity เป็นขั้นตอนท่ีน าเอาการตีความหมายในระดบัแรกมา
แลกเปล่ียนกบัผูอ่ื้น ตวัอยา่งของกิจกรรมความผกูพนัในระดบัน้ีก็เช่น การพูดคุยกนัในหมู่แฟน
ฟุตบอลทีมเดียวกนัถึงผลงานอนัน่าช่ืนชมของทีมโปรด การเลียนแบบเคร่ืองแต่งกาย/แต่งหนา้/ท า
ผม (เช่น การแต่ง CosPlay) อนัเป็นขั้นตอนท่ีเร่ิมจะเห็น "วฒันธรรมยอ่ย" ของกลุ่มแฟนไดช้ดัเจน
ข้ึน  

(iii) Textual productivity เป็นขั้นตอนท่ีกลุ่มแฟนจะพากนัผลิตตวับทใหม่ท่ีต่อยอด
มาจากตวับทเดิม ตวัอยา่งเช่น ชาวดทัช์ท่ีเป็นแฟนคลบัของนวนิยายเร่ือง Lord of the Rings นั้น
นอกจากจะมีกิจกรรมสังสันทน์กนัเป็นประจ าทุกเดือนแลว้ ก็ยงัช่วยกนัแต่งเร่ืองราวใหม่ๆท่ีต่อมา
จากเร่ืองเดิม ช่วยกนัพฒันาภาษาท่ีพูดโดยชาว Tolkien (ตวัละครในนวนิยาย) พากนัแต่งตวัแบบ
พวก Hobbits Elves และ Orcs เพื่อจะไปร่วมเล่นเกมในป่าแห่งเมืองดทัช์ เป็นตน้  

  H. Jenkins (1992) น าเสนอคุณลกัษณะของแฟนท่ีค่อนขา้งจะซบัซอ้นและเป็นรูปแบบ
สูงสุดอยูใ่นหนงัสือ Textual Poachers วา่ คนเป็นแฟนส่ือ/ศิลปิน-ดารา ควรมีคุณลกัษณะอยา่งนอ้ย 
5 ประการ  

(i) แฟนเป็นผูท่ี้มีความโดดเด่นในเร่ืองความคุน้เคยชิดใกลท้างวฒันธรรม (cultural 
proximity) กบัวตัถุแห่งความช่ืนชมของเขา แต่ในเวลาเดียวกนัก็ยงัคงรักษาระยะห่างพอท่ีจะ
วพิากษว์จิารณ์ได ้(critical distance) (น่าสังเกตวา่ทศันะเช่นน้ียนือยูต่รงกนัขา้มกบัความคิดท่ีวา่แฟน
คือคนท่ีคลัง่ไคลใ้หลหลงอยา่งไม่ลืมหูลืมตา) คนเป็นแฟนจะเปิดรับและบริโภคส่ือท่ีตนช่ืนชม
หลายต่อหลายคร้ังและสามารถวพิากษว์จิารณ์ (ตวัอยา่งแฟนบอลเป็นกรณีท่ีชดัเจนท่ีสุด) หรือ
สามารถกลัน่ความหมายต่างๆออกมาจากตวับท ไม่วา่จะเป็นการกลัน่กรองออกมาเป็นค าพูดหรือ
เป็นการกระท า (เช่น กลุ่มแต่งตวัเลียนแบบตวัละคร Cosplay)   
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(ii) แฟนจะเป็นผูท่ี้มีความเช่ียวชาญทั้งในดา้นการตีความตวับทและการวพิากษว์จิารณ์
ตวับท ในขณะท่ีผูรั้บสารทัว่ไปอาจจะมองขา้มรายละเอียดต่างๆในตวับท/ศิลปิน-ดารา แต่ทวา่กลุ่ม
แฟนจะจบัรายละเอียดทั้งหมดไดไ้ม่วา่ตวับทจะไปแสดงตวัอยูใ่นรูปแบบรายการใดก็ตาม (เช่น ไม่
วา่พี่เบิร์ดจะร้องเพลง เล่นละคร เป็น presenter เป็นพิธีกร ฯลฯ) และเน่ืองจากการเป็นผูเ้ช่ียวชาญใน
การตีความหมายดงักล่าว ท าใหค้นเป็นแฟนไม่จ  าเป็นตอ้งถอดรหสัความหมายท่ีผูผ้ลิตใส่มาให ้
(preferred reading) แต่จะสามารถต่อรอง (negotiate) หรือสามารถจะคดัคา้นปฏิเสธ (oppositional) 
ไดด้ว้ย   

(iii) แฟนจะเป็นผูบ้ริโภคผลงานท่ีตนเองช่ืนชมอยา่ง active และจะแสดงออกใน
รูปแบบต่างๆ เช่น หากไม่เห็นดว้ยกบัการปรับผงัรายการท่ีพวกเขารักใหห้ลุดออกไป พวกเขาก็จะ
คดัคา้น พวกเขาอาจจะใหข้อ้เสนอแนะวา่ บทบาทท่ีศิลปิน/ดารา/นกัร้องท่ีเขาช่ืนชอบท่ีจะไดรั้บใน
ละครเร่ืองต่อไปควรจะเป็นอยา่งไร  

(iv) แฟนจะสามารถผลิตซ ้ า (reprduction) ตวับทใหม่ท่ีต่อยอดมาจากตวับทเดิม เช่น 
การจดัท านิตยสารของกลุ่มแฟน Harry Potter (ท่ีเรียกวา่ Fanzine) แต่งเพลงใหม่จากเพลงเดิม ฯลฯ 
ซ่ึงการท าต่อยอดใหม่จากของเดิมน้ี ในกรณีของโลกตะวนัตกซ่ึงมีแนวคิดเร่ืองลิขสิทธ์ิท่ีเขม้แขง็
มกัจะก่อใหเ้กิดประเด็นความขดัแยง้ทางผลประโยชน์ระหวา่งฝ่ายอุตสาหกรรมท่ีเป็นเจา้ของ
ตน้ฉบบักบักลุ่มแฟนอยูเ่สมอ (ดู Jenkins, 2006 ยกตวัอยา่งกรณีแฟน Harry Potter) อยา่งไรก็ตาม 
หลกัการพื้นฐานของผลงานท่ีกลุ่มแฟนสร้างข้ึนมานั้นมีท่ีมาของแรงจูงใจท่ีเกิดจากความรักความ
ช่ืนชอบในผลงานส่ือ/ศิลปิน-ดารา ดงันั้น จึงตอ้งเป็นผลงานศิลปะท่ีแลกเปล่ียนเผยแพร่เพื่อช่ืนชม
มิใช่ธุรกิจท่ีหวงัผลก าไร  

(v) แมว้า่การก่อรูปของกลุ่มแฟนบางกลุ่มในเบ้ืองแรกนั้น  อาจ จะไม่ไดมี้เป้าหมายท่ี
จะต่อตา้นวฒันธรรมกระแสหลกั แต่ในบางกรณี เช่น กลุ่มแฟนภาพยนตร์เร่ือง Star Trek แฟนกลุ่ม
น้ีก็ไดก้ลายมาเป็นคู่ทา้ทายของวฒันธรรมกระแสหลกั แต่ Jenkins เห็นวา่ ไม่วา่จะอยา่งไรก็ตาม 
การเกิดข้ึนของกลุ่มแฟนก็มีความหมายเท่ากบัการก่อตัวของชุมชนทางวฒันธรรมแบบทางเลือก 
(Alternative cultural community) ท่ีท าใหผู้ค้นท่ีถูกกกัขงัครอบง าดว้ยวฒันธรรมกระแสหลกัเพียง
กระแสเดียวไดม้องเห็นแสงสวา่งท่ีปลายอุโมงคบ์า้ง และวฒันธรรมของกลุ่มแฟนนั้นจะมีโฉม
หนา้ท่ีเป็นมนุษยม์ากกวา่ (humane) และมีความเสมอภาคเท่าเทียม (democratic) มากกวา่วฒันธรรม
กระแสหลกั แสงสวา่งท่ีปลายอุโมงคน้ี์จึงน่าจะช่วยใหก้ลุ่มแฟนมีวธีิการท่ีจะรับมือกบัความขดัแยง้ 
กบัความแปลกแยกและกบัความส้ินหวงัท่ีเป็นบรรยากาศแวดลอ้มอยูร่อบๆตวัผูค้นในโลกปัจจุบนั  

  

(3.3) "อาการแฟน": ตัวอย่างจากงานวจิัยของจริง   
จากขอ้เสนอของนกัวชิาการเก่ียวกบัคุณลกัษณะของความเป็นแฟน ซ่ึงอาจจะมีลกัษณะ
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กวา้งๆ และค่อนขา้งเป็นนามธรรม  ต่อไปน้ี ผูเ้ขียนจะขอเสนอ "อาการของความเป็นแฟน" จาก
ผลงานวจิยัไทย 2 ช้ินท่ีแสดงใหเ้ห็นทั้งลกัษณะเฉพาะและค่อนขา้งเป็นรูปธรรม นอกจากนั้นก็ยงั
แสดงอีกวา่ แฟนของใครก็มีอาการเฉพาะของตวัเอง เช่น แฟนนกัร้องจะมีพฤติกรรมบางอยา่งท่ี
แตกต่างไปจากแฟนฟุตบอล เป็นตน้  

(3.3.1) สุปรีดา ช่อล าใย (2549) ซ่ึงศึกษากลุ่มแฟนคลบัของนกัร้องเพลงป๊อบ ธงไชย 
แมคอินไตย ์คน้พบคุณลกัษณะของความเป็นแฟน ดงัน้ี  
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ภาพที ่1: อาการของแฟนนักร้อง 
 (i) มีการติดตามผลงานของศิลปินผา่นทั้งทางส่ือมวลชน ส่ือบุคคล ส่ือใหม่ ฯลฯ เพื่อหา

ขอ้มูลต่างๆเก่ียวกบัธงไชย แมคอินไตย ์ อยา่งเป็นปัจจุบนัใหม้ากท่ีสุด ขอ้มูลเหล่าน้ีนอกจากจะ
น ามาใชป้ระโยชน์ในขั้นต่อไป เช่น เม่ือทราบวา่ศิลปินออกเทปใหม่ จะไดไ้ปหาซ้ือมาฟังแลว้ 
(instrumental) ก็ยงัช่วยท าใหเ้กิดความรู้สึกใกลชิ้ดทางจิตใจกบัศิลปินดว้ย  

(ii) มีการหาซ้ือส่ิงของต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัศิลปิน การสะสมส่ิงของท่ีเก่ียวกบัศิลปินและของท่ี
ระลึกต่างๆ ไม่วา่จะเป็นผลงานของศิลปิน รูปภาพ โปสเตอร์ ข่าวท่ีเก่ียวกบัศิลปิน ฯลฯ นั้นมี
วตัถุประสงคเ์พื่อเป็นการส่ือสารภายในตนเอง (intrapersonal communication) เพื่อบอกกบัตนเองวา่ 
"ฉนัคือแฟนคลบัธงไชย แมคอินไตย"์ ซ่ึงการสะสมต่างๆเหล่าน้ีเป็นการแสดงถึงตวัตนของบุคคลท่ี
เป็นแฟนคลบั (identity)  

(iii) มีการติดตามศิลปินไปยงัท่ีต่างๆ ไม่วา่ศิลปินจะไปแสดงคอนเสิร์ต ไปถ่ายท าภาพยนตร์ 
ไปท ากิจกรรมการกุศล ฯลฯ  แฟนคลบัใหส้ัมภาษณ์อยา่งเห็นภาพวา่ "คนท่ีเป็นแฟนคลบัพี่เบิร์ด 
ดูง่ายๆไดเ้ลย คือพวกท่ีไปถึงก่อนพี่เบิร์ด แต่กลบัท่ีหลงัพี่เบิร์ด ตอ้งไปรอรับและก็ตอ้งคอยส่งข้ึนรถ 
บางทีก็วิง่ตามไปส่งจนถึงท่ีสุด" การติดตามหรือการคอยรับ-ส่งศิลปินน้ีเป็นการติดตามเพื่อใหไ้ด้
ใกลชิ้ดกบัศิลปินท่ีตนช่ืนชอบ และเป็นการส่ือสารเพื่อบอกกบัศิลปินถึงความรักความช่ืนชมของ
แฟนๆท่ีมีให ้ 

ติดตามผลงาน 

อาการของ 
แฟนนักร้อง 

สะสมส่ิงของ 

ติดตาม 
ศิลปิน 

แสดงอตัลกัษณ์ 
ในพื้นท่ีพิเศษ แลกเปล่ียน 

ขอ้มูลกนั 

มีการเผยแพร่ 
ขอ้มูลเก่ียวกบั 
ศิลปิน 

 

 

 

 
 

 
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(iv) มีการจดัเตรึยมอุปกรณ์ต่างๆเพื่อไปชมคอนเสิร์ต เช่น การจดัท าป้ายไฟเชียร์ศิลปิน ทั้งน้ี
เพื่อเป็นการแสดงอตัลกัษณ์ของแต่ละกลุ่ม และแสดงเอกลกัษณ์ของการเป็นแฟนคลบั เป็นการ
ส่ือสารเพื่อบอกกบัคนอ่ืนใหรั้บรู้วา่ "เราเป็นใคร"  

(v) มีการแลกเปล่ียนขอ้มูลกนัในระหวา่งกลุ่มแฟน เช่น สมาชิกบางคนอาจจะไม่ไดติ้ดตาม
ข่าวสารของศิลปินจากส่ือมวลชน ดงันั้น ในหมู่สมาชิกแฟนคลบัเองจะท าหนา้ท่ีเป็นแหล่งข่าวสาร 
เพือ่ใหข้่าวสารของศิลปินไดใ้หลเวยีนอยา่งทัว่ถึงในกลุ่มแฟน  

(vi) มีการเผยแพร่ขอ้มูลเก่ียวกบัศิลปิน เช่น ในกรณีท่ีแฟนบางคนไดมี้ประสบการณ์ตรงใน
การร่วมกิจกรรมต่างๆ เช่น ไปดูพี่เบิร์ดถ่ายท าหนงัโฆษณา แฟนคลบัก็จะน าเร่ืองราวท่ีประทบัใจ
จากประสบการณ์ตรงนั้นมาเล่าใหแ้ฟนคลบัคนอ่ืนๆท่ีไม่มีโอกาสไดไ้ปร่วมงานสามารถติดตามฟัง
ผา่นทางเวบ็ไซตข์องแฟนคลบั  

 (3.3.2) ในกรณีของแฟนฟุตบอลนั้น ณฐัสุพงศ ์สุขโสต (2548) ไดค้น้พบคุณลกัษณะของ
การเป็นแฟนฟุตบอลต่างประเทศของชาวไทยท่ีมีคุณลกัษณะส่วนใหญ่สอดคลอ้งกบั "ความเป็น
แฟนกีฬา" ท่ีนกัวชิาการตะวนัตกระบุเอาไวเ้ช่นเดียวกนั โดยท่ีคุณลกัษณะดงักล่าวน้ีอาจจะมีระดบั
เขม้ขน้ไม่มากนกัในพื้นท่ีชีวติประจ าวนัปกติ หากทวา่จะมีความเขม้ขน้เพิ่มข้ึนมากในวนัเวลาและ
พื้นท่ีพิเศษ เช่น วนัท่ีมีการแข่งขนัหรือวนัท่ีมีการสังสรรคร์ะหวา่งสมาชิก  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

การลงทุนเวลา/ 
เงินทอง 

คุณลกัษณะ 
แฟนกฬีา 

การแสวงหา
ข่าวสาร 

ความรู้เก่ียวกบั
สโมสร 

ความรู้พื้นฐาน
เร่ืองฟุตบอล 

การมีอารมณ์ร่วม 

ความภกัดี 

 

 

 

 
 

 

ความนิยมชมชอบ 

มีการสนทนา 
เร่ืองฟุตบอล 

 

ภาพที ่2: คุณลกัษณะแฟนกฬีา 
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 (i) การลงทุนเวลาและเงินทอง ไม่วา่จะเป็นการใชไ้ปเพื่อการติดตามข่าวสารจากส่ือ
ประเภทต่างๆ หรือการติดตามไปชมการแข่งขนั การซ้ือหาของท่ีระลึกของสโมสรท่ีช่ืนชอบ การ
เก็บสะสมส่ิงของท่ีเก่ียวขอ้ง ฯลฯ การลงทุนทรัพยากรทั้งหมดน้ีสะทอ้นใหเ้ห็นถึงความนิยม
ชมชอบของแฟนๆ ดงัตวัอยา่งเช่น ค าสัมภาษณ์ของแฟนบอลทีมฉลามชลท่ีกล่าววา่  

"ผมขบัรถมาร่วมร้อยกิโลจากกรุงเทพ เพ่ือมาดูคร่ึงหลังเท่านั้น บางทีการได้เข้า
ไปดูสักนิดนึงกย็งัดีนะ ขอแค่ได้เฮซักกร๊ิกนึงกพ็อใจแล้ว" (อา้งจาก กุลวชิญ ์ส าแดงเดช 2551)  

(ii) การแสวงหาข่าวสารอยา่งมากท่ีสุด หลากหลายท่ีสุด   และเป็นปัจจุบนัท่ีสุด ดว้ยการ
ใชส่ื้อหลายประเภท คุณลกัษณะขอ้น้ีเป็นพื้นฐานของแฟนกีฬาทุกประเภท เช่น ตอ้งใชห้นงัสือพิมพ์
ติดตามความเคล่ือนไหว อ่านบทวพิากษว์จิารณ์หลงัจากไดดู้ถ่ายทอดสดจากส่ือโทรทศัน์ ใชส่ื้อ
อินเทอร์เน็ตติดตามทีมเฉพาะของตน เป็นตน้  

(iii) มีความรู้เก่ียวกบัสโมสร   เน่ืองจากกีฬาฟุตบอลนั้นมีส่วนเส้ียวองคป์ระกอบหลาย
ส่วนมิใช่เพียงตวันกัฟุตบอลเท่านั้น หากทวา่ยงัมีโคช้ มีกรรมการ มีเจา้ของสโมสร มีองคก์รท่ี
ควบคุม/จดัการ มีครอบครัวของนกักีฬา ฯลฯ ดงันั้น บรรดาแฟนๆจึงตอ้งมีการแสวงหาความรู้ท่ี
เก่ียวขอ้งกบัสโมสร ผูเ้ล่น ประวติัศาสตร์ ต านาน ฯลฯ  

(iv) มีความรู้พื้นฐานเร่ืองฟุตบอล  ในดา้นหน่ึง แมฟุ้ตบอลจะเป็นกีฬาท่ีไม่มีความ
ซบัซอ้นมากนกัในแง่กฎกติกาการเล่น ท าใหค้นทัว่ๆไปสามารถท่ีจะดูฟุตบอลไดอ้ยา่งเขา้ใจ แต่ใน
อีกดา้นหน่ึง ฟุตบอลก็มีรายละเอียดท่ีตอ้งอาศยัการแสวงหาความรู้เร่ืองการวางแผนการเล่น จุดอ่อน
จุดแขง็ของแต่ละทีม ความสามารถเฉพาะตวัของนกักีฬาแต่ละคน ดงันั้น คนท่ีเป็นแฟนฟุตบอลจึง
ตอ้งมีความรู้พื้นฐานในเร่ืองฟุตบอลเป็นส่วนหน่ึงในการช่วยใหดู้ฟุตบอลไดอ้ยา่งสนุกสนาน  

(v) การมี "อารมณ์ร่วม" ซ่ึงเป็นลกัษณะท่ีส าคญัอีกประการหน่ึงของแฟนบอลท่ีจะน า
ตวัเองเขา้ไปผกูพนักบัความส าเร็จและความลม้เหลวของทีมโปรดเสมอ เช่น ในเวลาท่ีมีการแข่งขนั 
ก็จะพยายามติดตามดูและดูอยา่งมีอารมณ์ร่วมกบัทีม และหากไม่สามารถดูชมได ้ก็จะพยายาม
ติดตามผลการแข่งขนัใหเ้ร็วท่ีสุด  

(vi) การมี "ความภกัดีต่อสโมสร"  น้ีก็เป็นสัญญาณส าคญัท่ีบ่งบอกถึงลกัษณะพิเศษ
เฉพาะของ "การเป็นแฟนบอล" เน่ืองจากการเป็นแฟนบอลนั้น จะมิใช่การเป็นแฟนกบั "ตวับุคคล" 
ซ่ึงมีลกัษณะชัว่คราว หากแต่เป็นการเป็นแฟนกบั "ทีมสโมสรฟุตบอล" ซ่ึงมีความคงทนยาวนาน 
(อายขุองการเป็นแฟนบอลจึงมกักินเวลานบัเป็นสิบๆปี) และฟุตบอลเป็นการแข่งขนัท่ีตอ้งมีทั้งชยั
ชนะและการพา่ยแพ ้ มีทั้งช่วงเวลาท่ีเป็นขาข้ึนและขาลงของทีม แต่ลกัษณะของแฟนบอลนั้นจะ
จงรักภกัดีผกูพนักบัสโมสร ไม่วา่ทีมสโมสรจะพา่ยแพห้รือตกต ่า ก็จะไม่ยา้ยไปเป็นแฟนสโมสรอ่ืน 
เรียกวา่เป็นความคงทนทางอารมณ์ความรู้สึกผ่านกาลเวลา นอกจากนั้นยงัมกัมีธรรมเนียมปฏิบติักนั
ในหมู่แฟนบอลท่ีถือวา่ การเปล่ียนใจไปเป็น "แฟน" ทีมอ่ืนนั้นดูจะเป็นการกระท าท่ี "เลวร้าย" มาก
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ทีเดียวในสายตาของ "แฟนบอล" ดว้ยกนัเอง และความจงรักภกัดีน้ียงัดูเป็น "จุดต่าง" ท่ีส าคญั
ระหวา่ง "แฟนบอล" กบั "นกัพนนัฟุตบอล" ท่ีมกัจะภกัดีกบัสโมสรท่ีท ารายไดใ้หเ้ขาเท่านั้น  

(vii) มีการสนทนาในเร่ืองฟุตบอล แฟนบอลมกัจะน าเร่ืองราว   ข่าวคราวความ
เคล่ือนไหวและอ่ืนๆท่ีเก่ียวขอ้งกบันกักีฬาและทีมมาเป็นประเด็นสนทนาพูดคุยในชีวติประจ าวนั 
หรือใชเ้น้ือหาฟุตบอลเป็นวตัถุดิบชั้นดีท่ีแฟนบอลน ามาใชเ้ป็นสะพานเช่ือมร้อยสายสัมพนัธ์กนั
ภายในกลุ่มแฟนดว้ยกนั  

  

4. แฟนศึกษา ฉันมาแล้วจ้ะ  
 ดงัท่ีไดเ้กร่ินมาแลว้วา่ การสถาปนาชุดความรู้ท่ีวา่ดว้ย "แฟนศึกษา" นั้นไดก่้อตวัข้ึนพร้อมๆ

กบัปรากฏการณ์การแพร่ขยายตวัของ "โลกของแฟน" เม่ือตน้ศตวรรษท่ี 20 ในยคุสมยัท่ีส่ือมวลชน
สมยัใหม่เช่น หนงัสือพิมพ ์ นิตยสาร วทิย ุ โทรทศัน์เร่ิมแพร่หลาย โดยเฉพาะกบัเน้ือหาประเภท
บนัเทิงเริงใจ ในท่ีน้ี จึงจะขอส ารวจประเด็นต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัชุดความรู้ "แฟนศึกษา" จาก
สาขาวชิาต่างๆ โดยเฉพาะอยา่งยิง่ จะเนน้มุมมองจากสาขาการส่ือสารเป็นการเฉพาะ  

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที ่3: แฟนศึกษาในโลกวชิาการ 
  
 

สาขาวชิาท่ีศึกษา 

แฟนศึกษาใน 
โลกวชิาการ “แฟน” ในศาสตร์ 

แห่งการส่ือสาร 

3 กระบวนทศัน์
ของผูรั้บสารศึกษา 
(Abercrombie & 
Longhurst 

ยคุสมยัของ 
แฟนศึกษา  
(J. Gray) 

ผูรั้บสาร 
ศึกษา 

 

 

 

 

สังคมศาสตร์ 

จิตวทิยา 

ส่ือศึกษา 
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(4.1) สาขาวชิาทีศึ่กษาเร่ือง "แฟน"  K. Busse (2009) ส ารวจอยา่งกวา้งๆวา่ เราอาจจะ
แบ่งสาขาวชิาท่ีศึกษาเร่ือง "แฟน" ในปัจจุบนัออกไดเ้ป็น 2 หมวดใหญ่ๆคือ หมวดแรกคือ สาขา
สังคมศาสตร์ (Social Science) และจิตวทิยา (Psychology) หมวดท่ีสอง คือสาขาภาพยนตร์และส่ือ
ศึกษา (Film and Media Study)  

ส าหรับหมวดแรกคือสาขาสังคมศาสตร์นั้น เน่ืองจากสาขาวชิาดา้นสังคมศาสตร์ เช่น 
สังคมวทิยา มานุษยวทิยา ฯลฯ จะใหค้วามสนใจกบัพฤติกรรมของกลุ่มคน/พฤติกรรมทางสังคม 
(group behavior/social behavior) ดงันั้นกลุ่มแฟน/แฟนคลบัจึงถูกพิจารณาในฐานะพฤติกรรมของ
คนกลุ่มหน่ึง พฤติกรรมของกลุ่มคนท่ีเป็นแฟนน้ีมีลกัษณะพิเศษ คือมีความผกูพนัทางอารมณ์กบั
วตัถุ/ตวับุคคล (ศิลปิน/นกัร้อง/นกัแสดง) ทั้งๆท่ีในสายตาของคนอ่ืน พฤติกรรมความผกูพนั
ดงักล่าวนั้นดูเป็นเร่ืองไร้สาระ โง่เง่า ก็ตาม วตัถุ/ตวับุคคลท่ีคนกลุ่มท่ีเป็นแฟนเขา้ไปผกูพนันั้นก็
อาจจะเป็นกีฬา เพลง ภาพยนตร์ ฯลฯ ซ่ึงวตัถุ/ตวับุคคลแห่งความผกูพนั (object of desire) นั้นก็จะ
เป็นตวัก าหนดคุณลกัษณะ (character) ของกลุ่มคนท่ีจะเขา้ไปผกูพนั เช่น ถา้เป็นแฟนกีฬาก็มกัจะ
เป็นกลุ่มผูช้ายซ่ึงเป็นกลุ่มสังคมท่ีเนน้การใชก้ าลงัและการแข่งขนั หากเป็นแฟนภาพยนตร์ก็มกัจะ
เป็นวยัรุ่นหรือคนหนุ่มสาว เป็นตน้  

และหากเป็นกลุ่มนกัวชิาการสาขาสังคมศาสตร์ท่ีเนน้ความสัมพนัธ์ระหวา่งพฤติกรรม
ทางสังคมกบัโครงสร้างสังคม นกัวชิาการกลุ่มน้ีก็จะใหค้  าอธิบายวา่ "ส าหรับกลุ่มแฟนยคุใหม่นั้น
เกิดข้ึนเน่ืองจากระบบอุตสาหกรรมวฒันธรรม (Culture Industry) ท่ีเป็นระบบการผลิตผลงาน
ส่ือมวลชนในยคุปัจจุบนั ระบบอุตสาหกรรมเช่นน้ีถือวา่ ผลผลิตส่ือ/ผลผลิตวฒันธรรมนั้นเป็น
สินคา้ท่ีจะตอ้งขายเพื่อท าก าไร ดงันั้น จึงเนน้ลกัษณะใหผู้ซ้ื้อ/ผูบ้ริโภคสามารถอ้างองิทางจิตใจ 
(identification) และเขา้มามีส่วนร่วม (participation) ในรูปแบบและมิติต่างๆ เพื่อเป็นหลกัประกนั
ระยะยาวของการขายสินคา้ ดว้ยลกัษณะของโครงสร้างสังคมดงักล่าว  การเกิดพฤติกรรมแบบกลุ่ม
แฟนจึงเป็นผลลพัธ์ท่ีเกิดข้ึนในระบบน้ี (ตวัอยา่งของนกัวชิาการในแนวน้ีก็เช่น H. Jenkins ท่ีจะดู
รายละเอียดในตอนต่อไป)   

ส่วนนกัสังคมศาสตร์บางกลุ่มท่ีเนน้เร่ืองระเบียบสังคม (Social order) และความเป็นปกติ
ของสังคม (Normality) เม่ือกลุ่มแฟนมีการกระท าท่ีดูเป็นอนัตรายต่อบุคคลหรือสถาบนัสังคม เช่น 
การท าร้ายศิลปิน/ดารา (เช่น แฟนเพลง The Beatles ท่ีฆ่า John Lennon) การแสดงความกา้วร้าวใน
ระหวา่งเชียร์ฟุตบอล การกรีดร้องระหวา่งชมคอนเสิร์ต ฯลฯ นกัวชิาการกลุ่มน้ีจะตีความวา่ กลุ่ม
แฟนนั้นเป็น "กลุ่มท่ีเบ่ียงเบนไปจากคนปกติ" (deviant) หรืออาจจะมองยอ้นกลบัมาท่ีระบบสังคม
วา่ ปรากฏการณ์ของการเกิดพฤติกรรมของกลุ่มคนท่ีผดิปกตินั้น น่าจะเป็นอาการท่ีแสดงใหเ้ห็นถึง 
"ความเจบ็ป่วยของสังคม" (Social pathology) หรือการท าหนา้ท่ีอยา่งไม่เตม็ท่ีของสถาบนัสังคม
ต่างๆ (Social dysfunction) จึงท าใหเ้กิดพฤติกรรมของกลุ่มบุคคลท่ีเป็นอนัตรายต่อความสงบสุข



19 
 

 

ของสังคม  
ในขณะท่ีสาขาวชิาดา้นสังคมศาสตร์มกัจะอธิบายสาเหตุ/ปัจจยัของการเกิดพฤติกรรมของ

กลุ่มแฟนจากปัจจัยสังคม/ปัจจัยภายนอก (exogenous factor) ส่วนสาขาวชิาจิตวทิยานั้นจะอธิบาย
สาเหตุของพฤติกรรมดงักล่าวจากจากปัจจัยภายใน (endogenous factor) อนัไดแ้ก่ สภาพทางจิตใจ
ของแฟน ความตอ้งการ การชดเชยความขาดแคลนดา้นจิตใจ ฯลฯ ดงัเช่นท่ี J. Jenson  (1992) ระบุ
วา่ ในสาขาวชิาจิตวทิยามกัจะใหค้  าอธิบายพฤติกรรมท่ีดูแปลกๆของกลุ่มแฟนวา่เป็นพวกท่ีคลัง่ไคล้
แบบชอบย  ้าคิดย  ้าท า (obsessed fanatics) หรือลุ่มหลงอยา่งเกินขอบเขต (hysterical fanatics) เพื่อเติม
เตม็ความตอ้งการทางจิตใจท่ีขาดแคลนอยา่งไม่รู้จกัพอของตน (ในกรณีของไทย มีงานศึกษากลุ่ม
แม่ยกลิเกของภทัรวรรณ ยงคช์ยั (2540) ท่ีใชค้  าอธิบายในเชิงจิตวทิยาน้ีเพื่ออธิบายมูลเหตุจูงใจของ
การเป็นแม่ยกบางประเภทเช่นเดียวกนั)  

J. Jenson (1992) ช้ีใหเ้ห็นวา่ งานเขียนคน้ควา้เร่ืองความเป็น "แฟน" ความมีช่ือเสียง และ
อิทธิพลของส่ือในช่วงตน้ศตวรรษท่ี 20 ลว้นแต่บ่งบอกวา่พวก "แฟน" (fans) เป็นกลุ่มคนท่ีไดรั้บ
ความทุกขท์รมานจากความขาดทางจิตใจ (psychological inadequacy) กลุ่ม "แฟน" น้ีจึงตกอยู่
ภายใตอิ้ทธิพลจากส่ือ และเกิดการแพร่กระจายคลา้ยโรคติดต่อข้ึนในฝงูชน (crowd contagion) พวก 
"แฟน" จะแสวงหาการติดต่อกบับุคคลท่ีมีช่ือเสียงเพียงเพื่อท่ีจะชดเชยความไม่พอเพียงในชีวติอนั
สืบเน่ืองจากสภาวะความแปลกแยก (alienated) และภาวะไร้กฎเกณฑ ์(atomized) ท่ีพวกเขาขาดสาย
สัมพนัธ์ทางสังคม (Social bond) ในวถีิชีวติสมยัใหม่ ดงันั้น "แฟน" จึงพฒันาความจงรักภกัดีไปสู่
บุคคลท่ีมีช่ือเสียงหรือทีมกีฬาเพื่อเขา้ไปเป็นส่วนหน่ึงของเกียรติภูมิ/ความส าเร็จของผูมี้ช่ือเสียง 
เช่นเดียวกบัท่ี E. Cashmore (2006) กล่าวไวว้า่ พฤติกรรมของพวก "แฟน" ในอดีตไดรั้บการ
ตีความหมายวา่เป็นพฤติกรรมของการหลบหนีจากโลกแห่งความเป็นจริง (escapism) การแสวงหา
ส่ิงชดเชยหรือทดแทน (compensation) การเติมเตม็ความปรารถนา (wish fulfillment) และการ
จินตนาการหรือฝันเฟ่ือง (fantasy) ซ่ึงลว้นเป็นค าอธิบายเชิงจิตวทิยาทั้งส้ิน  

ส่วนงานศึกษาในหมวดท่ีสองคือ Film & Media Study นั้น จากจุดเร่ิมตน้ท่ีมีความสนใจ
ในส่ือประเภทภาพยนตร์ซ่ึงในโลกตะวนัตกจะมีปรากฏการณ์การรวมตวัของกลุ่มแฟนภาพยนตร์
ประเภทต่างๆอยา่งชดัเจน และในล าดบัต่อมา ปรากฏการณ์ของกลุ่มแฟนก็ขยายไปสู่ส่ือประเภท
อ่ืนๆ เช่น เพลง/นกัร้อง รายการโทรทศัน์ พิธีกรข่าว ดาราละครโทรทศัน์ ฯลฯ  ส าหรับแนวทาง
การศึกษาในสาขาส่ือศึกษาน้ีมกัจะใชเ้กณฑเ์ร่ืององค์ประกอบของการส่ือสารมาเป็นแนวทาง
การศึกษา โดยอาจจะวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งองคป์ระกอบต่างๆของการส่ือสาร เช่น 
ความสัมพนัธ์ระหวา่งศิลปิน/ดารากบักลุ่มแฟน ความสัมพนัธ์ในระหวา่งกลุ่มแฟนดว้ยกนั 
ความสัมพนัธ์ระหวา่งกลุ่มแฟนกบัตวับท-ผลงานส่ือ (text) เป็นตน้ (ดูรายละเอียดในตอนต่อไป)  
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(4.2) "แฟน" ในศาสตร์แห่งการส่ือสาร  ในศาสตร์แห่งการส่ือสารนั้น มีค าเรียก
องคป์ระกอบตวัหน่ึงของการส่ือสาร คือ "ผูรั้บสาร" (audience) ดว้ยค าศพัทห์ลายๆค า และค าศพัท์
แต่ละค านั้นต่างก็มีความหมายโดยนยัแฝงฝังอยูเ่บ้ืองหลงัทั้งส้ิน  

H. Blumler (1939, อา้งใน McQuail ,2005) เป็นนกัวชิาการคนแรกๆท่ีเร่ิมพูดถึง "ผูรั้บสาร
ของส่ือมวลชนสมยัใหม่" ท่ีเขาใชค้  าวา่ "มวลชน" (mass) โดยส่ือวา่ "มวลชน" เป็นรูปแบบการ
รวมตวัทางสังคม (social formation) รูปแบบใหม่ท่ีเกิดในสังคมยคุปัจจุบนั (ตน้ศตวรรษ 20) อนัมี
คุณลกัษณะท่ีแตกต่างไปจากรูปแบบการรวมตวัแบบเดิมๆ 3 แบบคือ กลุ่ม (group) ฝงูชน (crowd) 
และกลุ่มสาธารณะ (public) (อยา่งไรก็ตาม ในเร่ืองของ "แฟน" เราจะพบวา่ ในบางคร้ังจะมีการยอ้น
รอยแนวคิดเร่ืองแฟนคลบักลบัไปท่ี 3 รูปแบบเดิมดงักล่าว)  

Blumler อธิบายลกัษณะเด่นๆ ของ 4 รูปแบบการรวมตวัทางสังคมวา่ ส าหรับ "กลุ่ม" นั้น 
สมาชิกจะรู้จกักนั ทุกคนตระหนกัถึงการเป็นสมาชิกของตน มีค่านิยม/เป้าหมายร่วมกนั มี
โครงสร้างของกลุ่มในระดบัหน่ึง มีอายกุลุ่มยนืยาวในระดบัหน่ึง และมีการปฏิสัมพนัธ์ด าเนินการ
เพื่อบรรลุเป้าหมายของตน (ในชั้นต่อไป เราจะพบคุณลกัษณะดงักล่าวในกลุ่มแฟนคลบับาง
ประเภท เช่น แฟนฟุตบอล)  

ส่วน "ฝูงชน" นั้น  อาจจะมีจ านวนคนมากกวา่กลุ่ม และมีการไปรวมตวักนัในพื้นท่ีใด
พื้นท่ีหน่ึง แต่ทวา่การรวมตวันั้นมกัจะเป็นลกัษณะชัว่คร้ังชัว่คราว ฝงูชนอาจจะมีการแสดงออกซ่ึง 
"อตัลกัษณ์" อยา่งชดัเจน (เช่น แต่งกายเหมือนกนั ท าท่าทางเหมือนกนั) และมกัจะมีอารมณ์ร่วมกนั 
(mood) แต่ทวา่ภายในฝงูชนนั้นจะไม่มีโครงสร้างของกลุ่ม ส่วนการกระท า/การแสดงออกของฝงู
ชนนั้นมกัจะเป็นไปดว้ยอารมณ์ความรู้สึกและไร้เหตุผล (แน่นอนวา่ กลุ่มแฟนท่ีไปยนืกรีดร้องใน
งานคอนเสิร์ตก็คงจะเขา้ข่ายฝงูชนน้ี)  

ส าหรับ "กลุ่มสาธารณะ" อาจจะมีขนาดค่อนขา้งใหญ่ แต่อาจจะอยูก่ระจดักระจายไม่
เหมือนฝงูชน (ยกเวน้ เวลาท่ีตอ้งการส าแดงพลงัชุมนุม) แต่ทวา่จะมีอายคุ่อนขา้งยนืยาวกวา่ฝงูชน 
(คลา้ยๆกบั "กลุ่ม") การรวมตวัของกลุ่มสาธารณะจะอยูร่อบๆ ประเด็นใดประเด็นหน่ึง และ
เป้าหมายของการรวมตวักนันั้นก็เพื่อสร้างความเปล่ียนแปลงใหเ้กิดข้ึนต่อประเด็นดงักล่าว (ใน
ล าดบัต่อไป เราจะเห็นกลุ่มแฟนบางประเภทสามารถแปลงร่างมาเป็น "กลุ่มสาธารณะ" เช่นน้ีได)้  

ส่วนค าวา่ "มวลชน" (mass) ซ่ึงเป็นรูปแบบใหม่เอ่ียมล่าสุดของการรวมตวัทางสังคมนั้น 
Blumler มีความเห็นวา่ "มวลชน" มีคุณลกัษณะท่ีแตกต่างไปจากรูปแบบเดิมทั้ง 3 ท่ีกล่าวมาแลว้ 
กลุ่มมวลชน (ในขณะนั้นจะเป็นกลุ่มผูช้มภาพยนตร์และผูฟั้งวทิยุ) จะมีขนาดค่อนขา้งใหญ่กวา่กลุ่ม 
ฝงูชน หรือกลุ่มสาธารณะ พวกเขาจะอยูก่นัอยา่งกระจดักระจาย ต่างคนต่างไม่รู้จกักนั และไม่
ตระหนกัถึงการมีอยูข่องคนอ่ืน ไม่มีอตัลกัษณ์ ไม่สามารถรวมตวักนัเพื่อบรรลุเป้าหมายบาง
ประการ พวกเขาจะมีภูมิหลงัท่ีหลากหลาย เช่น หลายเพศ หลายวยั หลากฐานะทางชนชั้น ฯลฯ แต่



21 
 

 

ทวา่ต่างมีจุดร่วมเดียวกนั คือ "มีจุดความสนใจในส่ือ/ในรายการประเภทเดียวกนั" (object of 
interest) แนวคิดเร่ือง "มวลชน" น้ีอาจจะคลา้ยคลึงกบักลุ่มแฟนท่ีแยกตวัไม่รวมกลุ่มกบัใคร  

จากแนวคิดเร่ือง "มวลชน" ท่ี Blumler ไดเ้ร่ิมตน้เอาไวว้า่ มวลชนนั้นจะมาเกิดข้ึนในยคุ
สมยัของ "ส่ือมวลชน" ซ่ึงช่ือนามก็บ่งบอกอยูแ่ลว้วา่เป็น "ส่ือของมวลชน" (Media of the Mass) แต่
ในระยะต่อมา นกัวชิาการดา้นส่ือศึกษาก็ไม่เห็นดว้ยกบัขอ้เสนอของ Blumler ท่ีวา่ "ผูรั้บสาร" ของ
ส่ือมวลชนจะตอ้งเป็นแต่ "มวลชน" เสมอไป ดงันั้นจึงไดมี้การขยบัขยายประเภทของ "ผูรั้บสาร" 
ของส่ือมวลชนออกเป็นหลายประเภท และในประเภทต่างๆของผูรั้บสารนั้น ก็จะมี "กลุ่มแฟน
ประเภทต่างๆ" แทรกเป็นยาด าอยูเ่สมอ  

กาญจนา แกว้เทพ (2552) ไดป้ระมวลแนวคิดและค าศพัทท่ี์ใชเ้รียก "ผูรั้บสาร" ซ่ึง
คล่ีคลายมาตามพฒันาการของส่ือท่ีเกิดข้ึนในแต่ละยคุสมยั โดยท่ีภายใตก้ารคล่ีคลายดงักล่าวน้ี การ
รับรู้ความหมายและแง่มุมเก่ียวกบั "แฟน" ก็ถูกจดัรวมอยูใ่นท่ามกลางประเภทของผูรั้บสารดงัน้ี  

(4.2.1) ผู้รับสารในฐานะ "ผู้ดูผู้ชม" (Spectator) แนวคิดท่ีพิจารณาผูรั้บสารในฐานะผูดู้
ผูช้มน้ีเป็นทศันะยคุแรกท่ีเร่ิมตน้ตั้งแต่สมยัของศิลปะการแสดงของส่ือพื้นบา้น (Folk performance) 
เช่น ลิเก ล าตดั โนห์รา ค่าวซอ หมอล า ฯลฯ เป็นรูปแบบการเปิดรับการส่ือสารท่ีผูช้มไดเ้ขา้ไปชม
รายการโดยตรงแบบเห็นหนา้เห็นตากนัระหวา่งผูส่้งสารกบัผูรั้บสาร และบางคร้ังผูช้มก็อาจมี 
"กิจกรรมส่วนร่วม" กบัการแสดงดว้ย ไม่วา่จะเป็นการปรบมือ โห่ร้อง มอบพวงมาลยั ตบรางวลั 
ฯลฯ จึงมีลกัษณะเป็นการส่ือสารแบสองทาง (two-way communication) และเป็นการส่ือสารแบบมี
ส่วนร่วม  

ในชั้นต่อมา เม่ือมีการพฒันาส่ือสมยัใหม่ เช่น วทิย ุภาพยนตร์ โทรทศัน์ ซ่ึงมีลกัษณะเป็น
การส่ือสารผา่นตวัส่ือกลาง (mediated communication) ผูรั้บสารในฐานะผูดู้ผูช้มจึงค่อยๆเลือน
หายไป  อยา่งไรก็ตาม ในช่วงพฒันาการล าดบัต่อมา ก็ไดมี้การผนวกเอาผูรั้บสารท่ีเป็นผูดู้ผูช้มเขา้
ไปไวใ้นการส่ือสารมวลชนสมยัใหม่ เช่น การน าผูช้มรายการเขา้ไปร่วมรายการในหอ้งส่งหรือการ
ถ่ายทอดการแสดงคอนเสิร์ตผา่นทางโทรทศัน์ท่ีมีผูช้มคอนเสิร์ตอยูห่นา้เวที  

ในส่วนท่ีเก่ียวขอ้งกบั "การเป็นแฟน" นั้น นบัตั้งแต่ยคุสมยัท่ีผูรั้บสารยงัมีสถานะเป็น "ผู ้
ดูผูช้ม" ก็ไดเ้ร่ิมมีปรากฏการณ์ "การเป็นแฟน" เกิดข้ึนแลว้ ท่ีในสังคมไทยรู้จกักนัในนามของ "พอ่
ยก/แม่ยก" ตวัอยา่งเช่น งานศึกษาของภทัรวรรณ ยงคช์ยั (2540) เร่ือง "แม่ยก: การศึกษา
ความสัมพนัธ์ระหวา่งผูแ้สดงลิเกกบัคนดูเปรียบเทียบกรุงเทพมหานครกบัพิษณุโลก" โดยอาจกล่าว
ไดว้า่ ปรากฏการณ์ "แฟน/แฟนคลบั" นั้นมิใช่เร่ืองใหม่เอ่ียมถอดดา้ม หากทวา่เป็นปรากฏการณ์ท่ีมี
รากเหงา้ความเป็นมาตั้งแต่ยคุสมยัก่อนมีส่ือมวลชน  อยา่งไรก็ตาม ในงานศึกษาของภทัรวรรณก็ได้
แสดงใหเ้ห็นวา่ มีการเปล่ียนแปลงคล่ีคลายคุณลกัษณะของแม่ยก/แฟนลิเกท่ีมีมาตั้งแต่คร้ังอดีตกบั
ในยคุปัจจุบนั (ดูรายละเอียดในตอนต่อไป)  
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และเน่ืองจากปรากฏการณ์ของแฟน/แฟนคลบัในปัจจุบนันั้นมีรากเหงา้ความเป็นมาจาก
คร้ังอดีต เราจึงอาจจะพบร้ิวรอยของ "วฒันธรรมการเป็นแฟน" ในยคุปัจจุบนั (Fan culture) ในบาง
แง่มุมท่ีสืบทอดต่อเน่ืองมาจากอดีต (เช่น วฒันธรรมการอุปถมัภศิ์ลปิน) แต่ก็มีวฒันธรรมบางอยา่ง
ของปัจจุบนัท่ี "ขาดตอน" จากท่ีเคยมีมาในคร้ังกาลก่อน และน้ีเป็นประเด็นท่ียงัน่าศึกษาคน้ควา้ใน
แวดวงแฟนศึกษาต่อไปได ้ 

นอกจากนั้น เราก็ยงัจะพบอีกวา่ ในขณะท่ีในยคุสมยัของการมีส่ือมวลชนนั้น ผูรั้บ
สารในฐานะ "ผูดู้ผูช้ม" อาจจะเลือนหายไป เพราะการเปิดรับสารผา่นส่ือมวลชนนั้นเป็นการส่ือสาร
ท่ีตอ้งผา่นตวัส่ือกลาง (Mediated communication) แต่ทวา่เม่ือเกิดมีปรากฏการณ์ "แฟนคลบั" เกิด
ข้ึนมานั้น ก็มีการร้ือฟ้ืนหรือการหวนกลบัไปสู่การสร้างผูรั้บสารในฐานะ "ผูดู้ผูช้ม" ข้ึนมาใหม่ 
ฉะนั้น แมว้า่กลุ่มแฟนอาจจะเร่ิมตน้รู้จกัศิลปินผา่นส่ือมวลชน แต่เม่ือดีกรีความเป็นแฟนแก่กลา้มาก
ข้ึน กลุ่มแฟนก็ตอ้งพยายามหาโอกาสไปดูการแสดงสด ไปดูคอนเสิร์ต ไปดูการแข่งขนัฟุตบอลท่ี
สนาม ไปเกาะเวทีกรีดเสียงร้อง ยกป้ายไฟ ปรบมือ ฯลฯ เพื่อจะไดส้ัมผสักบั "ศิลปินแบบตวัเป็นๆ" 
อนัเป็นแนวคิดเร่ืองผูรั้บสารในฐานะผูดู้ผูช้มนัน่เอง  

  
(4.2.2) ผู้รับสารในฐานะ "กลุ่มสาธารณะ" (Public) ผูรั้บสารในกลุ่มน้ีถือก าเนิดข้ึนมาใน

ยคุท่ีมีส่ือมวลชนชนิดแรกเกิดข้ึนมา คือส่ือหนงัสือพิมพ ์(ประมาณศตวรรษท่ี 19 ในทวปียโุรป) ใน
ยคุน้ีไดเ้กิดการรวมกลุ่มของผูอ่้านหนงัสือพิมพท่ี์เรียกวา่ Reading public ซ่ึงหมายถึงผูรั้บสารท่ี
ติดตามผลงานของนกัเขียนหรือส่ิงพิมพบ์างชนิดอยา่งจริงจงัและสม ่าเสมอ และเน่ืองจากส่ือ
หนงัสือพิมพย์คุแรกๆนั้นจะมีข่าวสารประเภทการเมือง-เศรษฐกิจเป็นหวัใจส าคญั ดงันั้น การ
รวมกลุ่มของกลุ่มผูอ่้านหนงัสือพิมพเ์หล่าน้ีจึงมกัเป็นพวก "คอการเมือง" เป็นส่วนใหญ่ ในการ
รวมกลุ่มนั้นกม็กัจะมีการพูดคุยอภิปรายถกเถียงกนัในรูปแบบท่ีคนไทยจะรู้จกักนัในนามของ "สภา
กาแฟ" และเน่ืองจากส่ือหนงัสือพิมพเ์ป็นส่ือท่ีมีบทบาทส าคญัในการเปล่ียนแปลงทางสังคมอยา่ง
มาก ดงันั้น ผลจากการติดตามข่าวสารท าใหก้ลุ่มผูอ่้านเกิดการรวมตวักนัและไดเ้ขา้มามีส่วนร่วมใน
กิจการสาธารณะท่ีเรียกวา่เป็น "กลุ่มสาธารณะ" (Public) หรือ "กลุ่มพลเมืองท่ีเอาการเอางาน" 
(active citizen)  

ดงันั้น กลุ่มผูรั้บสารในความหมายของ "กลุ่มสาธารณะ" จึงหมายถึงผูรั้บสารท่ีหลงัจาก
ไดรั้บข่าวสารจากส่ือแลว้จะเกิดการรวมตวัเป็นกลุ่มพลงัต่างๆ และเขา้ไปแสดงบทบาทในมิติ
สาธารณะต่างๆ ทั้งทางเศรษฐกิจ การเมือง และสังคม ตวัอยา่งท่ีชดัเจนท่ีสุดของสังคมไทยคือ การ
รวมตวัของกลุ่มสมาชิก จส.100 ซ่ึงเกิดจากการฟังวทิยรุ่วมกนัแลว้ก่อตั้งเป็นชมรมเพื่อบรรเทา
ปัญหารถติดในกรุงเทพ เป็นตน้  
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จากตน้ก าเนิดของ "Reading Public" ท่ีกล่าวมา ความหมายของผูรั้บสารในแง่สาธารณะน้ี
จึงส่อนยัยะไปในเร่ืองการรวมพลงั/รวมกลุ่มเพื่อใหมี้ความเขม้แขง็/มีอ านาจ มีดา้นของการเขา้มา
เก่ียวขอ้งกบัการเมืองหรือกิจการสาธารณะ  อยา่งไรก็ตาม เม่ือถึงยคุของส่ือโทรทศัน์ซ่ึงมีลกัษณะ
เป็นส่ือบนัเทิง การรวมกลุ่มแบบสาธารณะจากส่ือโทรทศัน์ก็ไดเ้คล่ือนยา้ยจากปริมณฑลทาง
การเมืองไปสู่ปริมณฑลด้านวฒันธรรมและความบันเทงิมากข้ึน เช่น กลุ่มคอหนงั คอละคร กลุ่ม
สาวกทีมฟุตบอล ซ่ึงก็คือความหมายของกลุ่มแฟนคลบัในปัจจุบนันัน่เอง  

จากตน้ก าเนิดดงักล่าวน้ี หากเราพิจารณากลุ่มแฟนคลบัดว้ยทศันะแบบ "กลุ่มสาธารณะ" 
ก็จะท าใหเ้ห็น "มิติของพลงัอ านาจ" ของกลุ่มแฟนคลบัในแง่มุมต่างๆ ไม่วา่จะเป็นแง่มุมของการ
ก ากบัคุณภาพของศิลปิน/นกัร้อง หรือมิติของการสนบัสนุนการพฒันาสโมสรทีมฟุตบอล หรือ
แง่มุมอ่ืนๆก็ตาม  

และส าหรับการถ่ายโอนพลงัอ านาจจากปริมณฑลแบบการเมืองมาสู่ปริมณฑลแบบความ
บันเทงิน้ี มีนกัวชิาการดา้นส่ือศึกษาบางท่านท่ีสนใจประเด็นน้ีเป็นพิเศษ เช่น  L. Van Zoonen 
(2009) ไดส้ังเกตปรากฏการณ์ในยคุปัจจุบนัท่ีเกิดข้ึนในทัว่ทุกมุมโลกวา่ บรรดาแฟนคลบัของ
รายการโทรทศัน์หลายรายการต่างพากนัพูดคุยสนทนา (discussion) เขา้ร่วมกิจกรรม (participation) 
ท ากิจกรรมท่ีเก่ียวเน่ือง (activism) รวมทั้งมีการโหวต (vote) เขา้ไปในรายการแข่งขนัประเภทต่างๆ
ทางโทรทศัน์ (อยา่งจริงจงัและจริงใจ) เช่น Pop Idol (คือรายการ AF บา้นเรา) Big Brother ฯลฯ  
ทั้งน้ีโดยอาศยัความช่วยเหลือจากพฒันาการดา้นเทคโนโลยกีารส่ือสารในยคุดิจิตลั เช่น 
โทรศพัทมื์อถือ อินเทอร์เน็ต ฯลฯ  

Zoonen ตั้งค  าถามวา่ บรรดารูปแบบ 3-4 ประเภทท่ีกลุ่มแฟนคลบักระท าต่อรายการ
โทรทศัน์นั้นเป็นรูปแบบการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยมิใช่หรือ แต่เพราะ
เหตุใดในยคุปัจจุบนัน้ี ผูค้นจึงเร่ิมมีกิจกรรมการมีส่วนร่วมดงักล่าวนอ้ยลงในปริมณฑลทาง
การเมือง จ านวนคนท่ีไปโหวตลงคะแนนเสียงเลือกตั้งทางการเมืองนั้นมีจ านวนลดนอ้ยถอยลงไป
ทุกที ซ่ึงสวนทางกบัการเขา้ไปโหวตในรายการบนัเทิงทางโทรทศัน์ท่ีกล่าวมา  

Zoonen วเิคราะห์ปรากฏการณ์ความขดัแยง้ท่ีเกิดข้ึนใน 2 ปริมณฑล คือ แวดวงการเมือง 
และแวดวงการบนัเทิงวา่ มีปัจจยั 3 ประการท่ีอธิบายความเส่ือมถอยในการเขา้ร่วมทางการเมืองกบั
ความนิยมท่ีจะเขา้ไปมีส่วนร่วมในรายการโทรทศัน์คือ  

(1) ความโปร่งใสและการเป็นของจริง (Transparency & authenticity)  
(2) การมีปฏิสัมพนัธ์ซ่ึงกนัและกนัและการควบคุมได ้(Interactivity & Control)  
(3) การเคารพต่อความคิดเห็น/วธีิคิดท่ีแตกต่างหลากหลาย (Respect for diverse 

epistemologies)  
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ทั้ง 3 ปัจจยัน้ีเป็นส่ิงท่ีประชาชนพึงปรารถนาในการเขา้ไปมีส่วนร่วมในกิจการสาธารณะ 
ซ่ึงระบบการเมืองในปัจจุบนัไม่สามารถตอบสนองแก่ประชาชนได ้ ในขณะท่ีรายการโทรทศัน์ท่ีมี
แฟนคลบัทั้งหลายนั้นลว้นจดัหามาตอบสนองไดอ้ยา่งเตม็ท่ี  

จากปรากฏการณ์ท่ีเป็นอยู ่ Zoonen จึงเสนอใหมี้การเทียบเคียงการรวมกลุ่มของแฟนคลบั
กบัการท ากิจกรรมทางการเมืองใน 3 ลกัษณะคือ  

(i) การรวมตัวทางการเมืองกคื็อการรวมพลของคนเป็นแฟน  (Political constituency 
as Fan community)  Zoonen เสนอใหมี้การพิจารณา "รูปแบบการรวมตวัของกลุ่มแฟน" ใหไ้ปไกล
กวา่ท่ีเรารับรู้ในระดบัพื้นผวิ เช่นเดียวกบัท่ีตอ้งหวนกลบัไปพิจารณารูปแบบของการเมืองท่ีผดิเพี้ยน
ไปจากตน้แบบเดิมในยคุปัจจุบนัวา่ การเมืองในยคุปัจจุบนัไดถู้กแทรกแซงจากปัจจยัอ่ืนๆ เช่น 
ปัจจยัธุรกิจ/ปัจจยัความบนัเทิงมากนอ้ยเพียงใดแลว้ เน่ืองจากทุกวนัน้ีนกัการเมืองส่วนใหญ่ถูก
น าเสนอต่อประชาชนในฐานะ "สินคา้" ประเภทหน่ึง การส่ือสารเร่ืองแนวคิดหรือนโยบายทาง
การเมืองกลายเป็นเร่ืองของการวางแผนโฆษณาและกลยทุธ์การประชาสัมพนัธ์แบบหน่ึงไปเสียแลว้ 
(ประชาชนจึงไม่อาจจะคาดหวงัวา่จะไดน้กัการเมืองท่ีดีเขา้สภา หากแต่จะไดน้กัการเมืองท่ีการ
โฆษณาประชาสัมพนัธ์ท างานไดผ้ลดีกวา่) และเม่ือมองรูปแบบการรวมตวัของกลุ่มแฟนคลบัท่ี
โหวตเขา้มาในรายการโทรทศัน์ไปใหไ้กลแลว้ ก็จะเห็นวา่เป็นรูปแบบหน่ึงของการมีส่วนร่วม
ทางการเมืองนัน่เอง  

(ii) กจิกรรมของกลุ่มแฟนและกจิกรรมทางการเมือง (Fan Activity & Political Activity) 
การเป็นแฟนคลบัของอะไรอยา่งหน่ึงนั้นเป็นโอกาสท่ีเปิดใหก้ลุ่มแฟนไดเ้ขา้มาท ากิจกรรมร่วมกนั 
ไม่วา่จะเป็นกิจกรรมระหวา่งดารากบัแฟน กิจกรรมระหวา่งกลุ่มแฟนดว้ยกนั หรือกิจกรรมการ
แสวงหาความรู้เก่ียวกบัตวับท (เช่น พวกกลุ่มแฟนพนัธ์แท)้ ซ่ึงการกระท ากิจกรรมทั้งหมดน้ี
สะทอ้นใหเ้ห็นความเอาการเอางาน (activism) ความกระตือรือร้น ความมีชีวติชีวาในการท า
กิจกรรมกลุ่มร่วมกนั ซ่ึง R. Putnum (2000) ผูเ้ขียนหนงัสือช่ือ Bowling Alone ระบุวา่ ความมี
ชีวติชีวาในการท ากิจกรรมส่วนรวมของประชาชนนั้นไดเ้ลือนหายไปหมดแลว้ในสังคม
ประชาธิปไตยยคุปัจจุบนั และเขาไดว้เิคราะห์วา่การท่ีประชาชนจะเขา้มามีส่วนร่วมในชีวติสังคมได้
นั้น ประชาชนจ าเป็นตอ้งมี "ทุนทางสังคม" (Social capital) เช่น ทุนความรู้วา่นกัการเมืองท า
อะไรบา้ง หากเขา้ไปมีส่วนร่วมทางการเมืองแลว้จะท าใหช้ะตากรรมของบา้นเมืองดีข้ึนไดอ้ยา่งไร 
ฯลฯ  แต่ทวา่ปัจจุบนัน้ีประชาชนขาดทุนทางสังคมในปริมณฑลทางการเมือง ในขณะท่ีบรรดาแฟน
คลบันั้นมีทุนทางสังคมในปริมณฑลบนัเทิงอยา่งเตม็ท่ี  

(iii) การลงทุนของแฟนกบัการลงทุนของประชาสังคม (Fan investments and Civil 
investments) หากพิจารณา "การลงทุน" ท่ีกวา้งขวางกวา่ระดบัวตัถุ/เงินๆทองๆ (ซ่ึงกลุ่มแฟนก็
ลงทุนในแง่น้ีอยูไ่ม่นอ้ย) แต่ขยายไปถึงการลงทุนดา้นเวลา การลงทุนดา้นการแสวงหาความรู้ การ
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ลงทุนดา้นอารมณ์และจิตใจ ฯลฯ  หากพิจารณาการลงทุนในลกัษณะน้ี ก็อาจกล่าวไดว้า่ การลงทุน
ของแฟนๆนั้นก็คือการลงทุนจากภาคประชาสังคมเช่นกนั และผลจากการลงทุนดงักล่าวยอ่ม
สามารถขบัเคล่ือนสภาพการณ์ท่ีเป็นอยูใ่หไ้ปสู่สภาพการณ์ท่ีพึงปรารถนาได ้ 

Zoonen อภิปรายวา่ แมจ้ะมีการหยกิยกขอ้แตกต่างระหวา่ง "การเป็นแฟน" กบั "การเป็น
พลเมือง" วา่ ในขณะท่ีพลเมืองนั้นจะตดัสินใจทางการเมือง (เช่น จะโหวตเลือกใครเป็น สส.) จะใช้
เหตุผล/ความรู้ความเขา้ใจเป็นแนวทางน า แต่ทวา่กลุ่มแฟนนั้นจะใช ้ "อารมณ์ความรู้สึก" น าทางไป
โดยปราศจากเหตุผลและความเขา้ใจ  อยา่งไรก็ตาม Zoonen ก็ตั้งค  าถามวา่ การแยกขาดระหวา่งมิติ 
"เหตุผล/ความเขา้ใจ" กบั "อารมณ์ความรู้สึก" ดงักล่าวในการตดัสินใจของผูค้นนั้นสอดคลอ้งกบั
ประสบการณ์จริงของผูค้นหรือไม่ (จริงหรือท่ีวา่ ถา้ใชเ้หตุผลก็ตอ้งไม่มีอารมณ์มาเจือปน ถา้ใช้
อารมณ์ก็แปลวา่ปราศจากเหตุผล)  

และในทา้ยท่ีสุด Zoonen ก็ไดข้ายแนวคิดปรากฏการณ์ของกลุ่มแฟนในยคุปัจจุบนัวา่ น้ี
น่าจะเป็นรูปแบบ "ประชาธิปไตยแบบแฟนๆ" (Fan democracy) เพราะในรูปแบบของการเป็นแฟน
นั้นมีเน้ือหาทีแ่ท้จริงของประชาธิปไตยแช่อ่ิมอยูอ่ยา่งเตม็ท่ี และเรายงัคงถูกทา้ทายวา่ จะสามารถท า
ใหเ้กิดการใหลผา่นถ่ายโอนกนัระหวา่งปริมณฑลแห่งความบนัเทิงและปริมณฑลแห่งการเมืองได้
อยา่งไร  

ทศันะเร่ืองการถ่ายโอนระหวา่งปริมณฑลของความบนัเทิงกบัการเมืองในกลุ่มแฟนท่ี 
Zoonen หยบิยกมากล่าวถึงไวน้ั้น C. Sandvoss (2007) ก็ไดต้ั้งค  าถามเอาไวเ้ช่นเดียวกนัวา่ "กลุ่ม
แฟนกีฬา" นั้นจะสามารถแปลงร่างกลายเป็น "กลุ่มสาธารณะ (ทางการเมือง)" ไดห้รือไม่ ทั้งน้ี
เพราะผลจากการวเิคราะห์วาทกรรมทางการเมืองท่ีปรากฏอยูใ่นบทสนทนาของกลุ่มแฟนฟุตบอล
นั้น Sandvoss ไดพ้บอยูเ่สมอวา่ มี "เร่ืองทางการเมือง" แฝงเขา้มาอยูใ่นเร่ืองฟุตบอลอยูเ่สมอ ไม่วา่
จะเป็นเร่ืองนาซี การเมืองแบบอนุรักษห์รือซา้ยจดั/ขวาจดั ประเด็นเร่ืองการเหยยีดผวิ ความรู้สึก
ชาตินิยมท่ีตกคา้งมาตั้งแต่สงครามโลก ฯลฯ เป็นตน้  

  
(4.2.3) ผู้รับสารในฐานะ "มวลชน" (Mass) เป็นทศันะท่ีเกิดข้ึนท่ามกลางเง่ือนไข 3 

ประการ ประการแรกคือ สภาพของสังคมท่ีกลายเป็น "สังคมมวลชน" (Mass Society) ท่ี
ประกอบดว้ยผูค้นจ านวนมาก หากแต่ขาดสายสัมพนัธ์(social bond) เช่ือมโยงกนั เช่น สังคมเมือง/
สังคมอุตสาหกรรม มวลชนมีลกัษณะแตกแยกกระจดักระจาย (atomized) และต่างคนต่างอยูแ่บบ
ปัจเจก (isolate individualized) เง่ือนไขท่ีสองคือ พฒันาการของส่ือประเภทอิเล็กทรอนิกส์ อนัไดแ้ก่
ส่ือวทิยแุละส่ือโทรทศัน์ท่ีมีรูปแบบการบริโภคแบบอยูใ่นบา้น (domestic media) และเง่ือนไขท่ีสาม
เป็นรูปแบบการใชส่ื้อแบบส่วนบุคคล (private use) ซ่ึงยิง่สอดรับและสืบทอดสภาพสังคมมวลชนท่ี
มีอยู ่ 



26 
 

 

ภายใตส้ภาพสังคมมวลชนเช่นน้ี ส่ือมวลชนแบบใหม่ๆเช่น ภาพยนตร์ วทิย ุโทรทศัน์ จะ
มีอิทธิพลในการโนม้นา้วผูค้นอยา่งสูงมาก โดยมีเหตุการณ์จริงในสังคมรองรับขอ้คิดดงักล่าว เช่น 
สงครามจิตวทิยามวลชนผา่นส่ือวทิยใุนช่วงสงครามโลก เหตุการณ์ฮิตเล่อร์ครอบง าความคิด
ประชาชนในเยอรมนั การลา้งสมองประชาชนรัสเซียดว้ยส่ือภาพยนตร์หลงัการเปล่ียนแปลง
ประเทศเป็นสังคมนิยม เป็นตน้  

ในส่วนท่ีเขา้มาเก่ียวขอ้งกบัเร่ือง "แฟน" นั้น ภายใตส้ภาวะของสังคมมวลชนท่ีผูค้นต่าง
ขาดสายสัมพนัธ์ทางสังคม (Social bond) แบบท่ีเคยมีมา เช่น ไร้ญาติสนิทขาดมิตรสหาย ขาดความ
ผกูพนักบัวดั/ศาสนา ฯลฯ  ดงันั้น ผูค้นในสังคมเมืองจึงชดเชยความขาดดงักล่าวดว้ยการสาน/สร้าง
สายสัมพนัธ์ข้ึนมาใหม่กบั "ผลงาน/ผลผลิตของส่ือมวลชน" เช่น เป็นแฟนรายการวทิย ุ เป็นแฟน
นกักีฬาเบสบอลท่ีถ่ายทอดผา่นโทรทศัน์ กลุ่มแฟนประเภทน้ี นกัวชิาการแฟนศึกษาจดัเอาไวเ้ป็น 
"กลุ่มแฟนประเภทหน่ึง" คือ The obsessed loner  

ตวัอยา่งงานวจิยัของไทยท่ีพิจารณา "แฟนในฐานะมวลชน" ก็เช่น งานวจิยัเร่ือง 
"พฤติกรรมแฟนรายการพยากรณ์ชีวติของวทิยกุระจายเสียงและวทิยโุทรทศัน์" โดยกระจ่างศรี ศรี
กระจ่าง(2545) ท่ีผูว้จิยัเลือกศึกษาแฟนของรายการพยากรณ์โชคชะตาจากส่ือวทิย ุและรายการ
ท านาย ฮวงจุย้จากส่ือโทรทศัน์ท่ีไดรั้บความนิยมจากผูฟั้ง/ผูช้มรายการ ผลการวจิยัพบวา่ สาเหตุ/
แรงจูงใจของการเป็นแฟนรายการพยากรณ์ชีวติทั้ง 2 รายการนั้น เน่ืองจากสภาพชีวติของผูเ้ป็นแฟน
นั้นตอ้งพบกบัปัญหาต่างๆในชีวติ ตอ้งพบกบัความไม่แน่นอนและความไม่มัน่คงในชีวติ หรือไม่
สามารถท่ีจะควบคุมสภาพการณ์ท่ีตนเองประสบปัญหาอยูไ่ด ้รวมทั้งมีบางกรณีท่ีผูเ้ป็นแฟนรายการ
ไดต้ดัสินใจไปแลว้ แต่ตอ้งการการเสริมความมัน่ใจในการตดัสินใจนั้น ในการแสวงหาข่าวสาร/
ขอ้มูลโดยเฉพาะขอ้มูลเก่ียวกบัอนาคตนั้น คงยากท่ีจะแสวงหาจากแหล่งข่าวสารแวดลอ้มอ่ืนๆ เช่น 
ส่ือบุคคล พอ่แม่พี่นอ้ง เพื่อนฝงู ฯลฯ แต่คงจะตอ้งแสวงหาจาก "กลุ่มบุคคลพิเศษท่ีมีความสามารถ
ในการล่วงรู้อนาคต" ซ่ึงรายการพยากรณ์ชีวติท่ีเป็นกลุ่มตวัอยา่งทั้ง 2 รายการนั้นสามารถตอบสนอง
ใหแ้ก่ผูรั้บสารได ้ 

และหลงัจากไดเ้ขา้มาเปิดรับรายการน้ีแลว้ ท่ีน่าสนใจก็คือ ทั้งๆท่ีการฟัง/การดูชมทุกคร้ัง
จะมิใช่การแกไ้ขปัญหาของตนเอง  แต่ทวา่แฟนรายการดงักล่าวก็ยงัคงติดตามรายการทั้ง 2 อยา่ง
ต่อเน่ือง รวมทั้งไดข้ยายระดบัของความเช่ือถือในอ านาจโนม้นา้วของส่ือ จากท่ีเคยเช่ือถือและมี
ทศันคติท่ีดีต่อ "ค าท านาย/พยากรณ์" ก็ขยายมาสู่ความเช่ือถือใน "นกัพยากรณ์/ตวัรายการ" และ 
ขยายความเช่ือถือไปถึงระดบัการน าเอาค าท านายไปปฏิบติัตาม และทา้ยท่ีสุดคือ การเขา้ไปมีส่วน
ร่วมกบัทางรายการโดยการเขียนจดหมายหรือโทรศพัทเ์ขา้ไปถามขอ้มูลท่ีตอ้งการ ซ่ึงก็หมายความ
วา่ รายการพยากรณ์จากส่ือทั้ง 2 ประเภทไดก้ลายเป็น "แหล่งขอ้มูลข่าวสาร" ท่ีมีอิทธิพลส าหรับ
ประกอบการตดัสินใจในอนาคตของแฟนรายการทั้งสองนั้นเอง (แทนการปรึกษาหารือกบัญาติ
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สนิทมิตรสหายของตน) 
  

(4.2.4) ผู้รับสารในฐานะ "ตลาด"   (Market) ทศันะต่อผูรั้บสารในฐานะ "ตลาด" น้ี
เกิดข้ึนเม่ือส่ือมวลชนไดก้า้วเขา้สู่การเป็นอุตสาหกรรมแบบทุนนิยมอยา่งเตม็ตวั ผลท่ีเกิดข้ึน
ประการแรกก็คือ บรรดาผลผลิตต่างๆของส่ือมวลชน (media product) จึงมีสถานะเป็น "สินคา้
ประเภทหน่ึง" (commodity) ท่ีถูกผลิตข้ึนมาเพื่อท าก าไร และจะคงอยูต่่อไปไม่ไดถ้า้ขาดทุน 
โดยเฉพาะอยา่งยิง่ ผลงานส่ือมวลชนท่ีมีรายไดม้าจากผูบ้ริโภคโดยตรง เช่น หนงัสือพิมพ ์
ภาพยนตร์ นิตยสาร เป็นตน้  

ผลลพัธ์ประการท่ีสองท่ีเกิดข้ึนในกระบวนการผลิตส่ือมวลชนท่ีมิไดมี้รายไดต้รงจากการ
ซ้ือของผูบ้ริโภค หากแต่เป็นรายได้ทางอ้อม โดยท่ีรายไดต้รงนั้นจะมาจากธุรกิจของสินคา้/บริการท่ี
เขา้มาใชบ้ริการโฆษณา/ประชาสัมพนัธ์ผา่นส่ือ ท่ีรู้จกักนัในนามของ "ผูอุ้ปถมัภส่ื์อ" (sponsor) 
ตวัอยา่งเช่น ส่ือโทรทศัน์หรือส่ือวทิยท่ีุผูช้มไม่ตอ้งการจ่ายค่าชมโดยตรง ส าหรับกระบวนการผลิต
แบบท่ีสองน้ี ผูรั้บสารก็จะเปล่ียนสถานะไปเป็น "สินคา้ประเภทหน่ึงในตลาด" เน่ืองจากการตั้งราคา 
(pricing) ของเวลาหรือพื้นท่ีในส่ือนั้นจะข้ึนอยูก่บัปริมาณของผูรั้บสาร (แนวคิดท่ีรู้จกักนัดีคือ 
rating) และน่ีคือท่ีมาของแนวคิดเร่ือง "ผูรั้บสารในฐานะตลาด"  

ส าหรับแนวคิดเร่ือง "ผูรั้บสารในฐานะตลาด" น้ีจะเขา้มาเก่ียวขอ้งโดยตรงกบัเร่ือง "การ
เป็นแฟน" ทั้งน้ีเน่ืองจาก "แฟน" นั้นก็คือกลุ่มผู้รับสารทีม่ีความจงรักภักดี (loyal audience) ต่อ
ผลงานส่ือ/ศิลปิน-นกัร้อง-ดารา/รายการ ฯลฯ ซ่ึงหมายความวา่ บุคคลกลุ่มน้ีจะติดตามบริโภค
ผลงาน/ตวับุคคลท่ีตนเองเป็นแฟนอยูอ่ยา่งต่อเน่ือง/สม ่าเสมอ/ยาวนาน ซ่ึงเป็นหลกัประกนัในการ
ผลิตและการขายของธุรกิจอุตสาหกรรมส่ือทั้งในเร่ืองอายอุนัยนืยาวของผลิตภณัฑ ์ (life of product) 
ทั้งในแง่ของการท าก าไรสูงสุด (เน่ืองจากแฟนเป็นกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีซ้ือดว้ยความเสน่หา จึงมกัไม่เก่ียง
งอนเร่ืองราคา) ดงัท่ี R. Sabal (1992) ไดศึ้กษาทศันะของผูบ้ริหารธุรกิจเครือข่ายโทรทศัน์ใน
อเมริกนัท่ีพูดถึงจดหมายของบรรดาแฟนคลบัรายการต่างๆท่ีตอกย  ้าวา่ การบริหารจดัการ
ความสัมพนัธ์กบักลุ่มแฟนๆนั้นถือเป็นกลยทุธ์ทางการตลาดของส่ือมวลชนท่ีส าคญัมากในปัจจุบนั 
ในกรณีของไทยก็เช่นงานวจิยัของนฤมล องัควฒันวทิย ์ (2551) เร่ือง "การบริหารความสัมพนัธ์กบั
ลูกคา้ขององคก์รธุรกิจเพลงและความภกัดีของแฟนคลบัต่อศิลปิน" ท่ีพบวา่องคก์รธุรกิจเพลงไทย
ทั้ง 3 องคก์รท่ีศึกษานั้นมิไดป้ล่อยใหค้วามช่ืนชอบของกลุ่มแฟนเพลงเป็นไปตามธรรมชาติหรือ
ตามยถากรรม แต่ไดถื้อวา่การบริหารความสัมพนัธ์กบักลุ่มแฟนเพลงนั้นเป็นกลยทุธ์การตลาดท่ี
ส าคญัอยา่งหน่ึง โดยวางเป้าหมายของการบริหารความสัมพนัธ์นั้นไวว้า่ จะตอ้งสร้างความรู้สึก
ภาคภูมิใจใหแ้ก่บรรดาแฟนคลบัเพื่อใหรู้้สึกวา่ตนเองไดรั้บสิทธิพิเศษเหนือบุคคลอ่ืน หรือเป็น
สมาชิกพิเศษขององคก์ร (อนัเป็นการสร้างภาพลกัษณ์ทางบวกของแฟนคลบัท่ีแตกต่างไปจาก
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ภาพลกัษณ์ของผูท่ี้มีปัญหาทางจิตใจหรือขาดแคลนสายสัมพนัธ์ทางสังคมแบบทศันะท่ีมองผูรั้บ
สารเป็นมวลชนท่ีกล่าวมาแลว้แบบขาวกบัด า)  

  
(4.2.5) ผู้รับสารในฐานะ "ผู้บริโภค" (Consumer) แนวคิดเร่ือง "ผูบ้ริโภค" นั้นอาจจะ

มีการตีความไปไดใ้นหลายนยั ในท่ีน้ีจึงอาจจะเป็น "ความหมายหน่ึง" ท่ีแตกต่างจากนิยามอ่ืนๆ 
ผูรั้บสารในฐานะ "ผูบ้ริโภค" นั้นเกิดข้ึนเม่ือมีการขยายตวัของธุรกิจอุตสาหกรรมส่ือมวลชนอยา่ง
มาก จนกระทัง่อุปทาน (supply) ของการขายบริการ/สินคา้) มีสูงกวา่อุปสงค ์(demand) คือความ
ตอ้งการของผูรั้บสาร และในขณะท่ีแนวคิดเร่ืองการมองผูรั้บในฐานะ "ตลาด" นั้น จะเป็นการมอง
จากสถานะท่ีเหนือกวา่ของผูผ้ลิต/ผูส่้งสาร ในทางกลบักนั แนวคิดการพิจารณาผูรั้บสารในฐานะ 
"ผูบ้ริโภค" นั้นจะมองจากฝ่ายการเลือกและการต่อรองของฝ่ายผูรั้บสารข้ึนไป โดยมองวา่ เม่ือ
อุปทานมีมากกวา่อุปสงค ์ผูรั้บสารก็มีสิทธิท่ีจะเลือก (choices) ท่ีจะบริโภคสินคา้/บริการต่างๆตาม
ความตอ้งการของตน  

แนวคิดเร่ืองการมองผูรั้บสารในฐานะ "ผูบ้ริโภค" น้ีเขา้มาเก่ียวขอ้งกบัเร่ือง "แฟน" อยา่ง
เห็นไดช้ดัเจนท่ีสุดในกรณีของกลุ่มแฟนท่ีเลือกท่ีจะมีรสนิยมมีสไตลแ์ละมีการตีความผลงาน
ส่ือมวลชนท่ีแตกต่างไปจากกระแสหลกั ตวัอยา่งเช่นงานศึกษาของ J. Fiske (1987) ท่ีศึกษากลุ่ม
แฟนคลบัสตรีของ Madonna ซ่ึงเลือกท่ีจะช่ืนชอบ Madonna ในแง่ท่ีเธอสามารถจะควบคุม
ภาพลกัษณ์ของตนเองโดยไม่ตอ้งแคร์คนอ่ืน (เช่น สถาบนัศาสนา) ส่วนตวัอยา่งของไทยก็เช่น 
งานวจิยักลุ่มแฟนเพลงทางเลือกของชลวรรณ วงษอิ์นทร์ (2548) เร่ือง "ชีวติวฒันธรรมของกลุ่ม
แฟนเพลงเฮฟวีเ่มทลัในประเทศไทย" ซ่ึงเป็นกลุ่มแฟนเพลงท่ีมีรสนิยมทางดนตรีแตกต่างไปจาก
กระแสหลกัของดนตรีคือเพลงป๊อบ แมว้า่ในส่ือมวลชนทัว่ๆไปจะไม่มีการน าเสนอผลงานและ
เร่ืองราวของดนตรีเฮฟวีเ่มทลั แต่ทวา่กลุ่มแฟนเพลงเหล่าน้ีก็ยงัใชสิ้ทธิท่ีจะเลือกเป็นผูฟั้งเพลงท่ีมี
รสนิยมท่ีแตกต่างไปจากผูฟั้งดนตรีทัว่ๆไป  

  

(4.3) 3 กระบวนทศัน์ของผู้รับสารศึกษา  
เน่ืองจากแฟนและกลุ่มแฟนนั้นมีสถานะเป็นกลุ่มผูรั้บสารกลุ่มหน่ึง ดงันั้น แนวทางใน

การศึกษาเร่ืองแฟนของส่ือจึงมีต าแหน่งแห่งท่ีอยู ่ณ จุดๆหน่ึงท่ามกลางงานศึกษาผูรั้บสารโดยรวม
ทั้งหมด ในท่ีน้ีจะน าเสนอกระบวนทศัน์ภาพรวมของการศึกษาผูรั้บสารจากทศันะของ 
 A. Abercrombie & B. Longhurst (1998) ท่ีไดน้ าเสนอ 3 กระบวนทศัน์ของการศึกษาผูรั้บสารเอาไว้
ดงัน้ี  
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 1 

Behavioural 
2 

Incorporation/ 
Resistance 

3 
Spectacle/ 

Performance 
Audience Individuals (in social 

context) 
Socially structured (e.g. 
by class, gender, race) 

Socially constructed 
and reconstructed 
especially by spectacle 
and narcissism 

Medium Stimulus (message) Text Mediascape(s) 
Social 
Consequence(s) 

Functions, dysfunctions, 
propaganda, influence, 
use, effects 

Ideological 
incorporation and 
resistance 

Identity formation and 
reformation and every 
life 

Representative 
Studies and 
approaches 

‘Effects’ literature, uses 
and gratifications 

Encoding in decoding, 
Morley (1980), Radway 
(1987) fans studies 

Silverstone (1994), 
Hermes (1995), 
Gillespie (1995) 

 
ภาพที ่4: 3 กระบวนทศัน์ของผู้รับสารศึกษา 

  
(4.3.1) กระบวนทศัน์ที ่1 เรียกวา่ Behavioral Paradigm (กระบวนทศัน์เชิงพฤติกรรม) ใน

กระบวนทศัน์น้ีถือวา่การส่ือสารเป็นพฤติกรรมอยา่งหน่ึงของมนุษยท่ี์เป็นปฏิกิริยาตอบสนองต่อส่ิง
เร้าทางการส่ือสาร ผูรั้บสารจะถูกรับรู้วา่เป็น "ปัจเจกบุคคล" (ท่ีอยูใ่นบริบทสังคมแบบต่างๆ) ตวัส่ือ
นั้น (ท่ีมีสารอยูข่า้งใน) จะท าหนา้ท่ีเป็น "ส่ิงเร้า" ท่ีถูกน าไปสู่ผูรั้บสารและเกิดการตอบสนอง (ตาม
ทฤษฎี S-R Theory) ผลสืบเน่ืองทางสังคมท่ีเกิดข้ึนก็คือ การท าหนา้ท่ี/ไม่ท าหนา้ท่ีของส่ือ การ
โฆษณาชวนเช่ือ อิทธิพลผลกระทบของส่ือ การใชป้ระโยชน์จากส่ือในแง่มุมต่างๆ จุดยนืของ
กระบวนทศัน์น้ีก็คือ งานวจิยัท่ีวา่ดว้ยผลกระทบของส่ือ รวมทั้งการใชป้ระโยชน์และความพึงพอใจ  

ส าหรับกระบวนทศัน์น้ี หากมีการศึกษาเร่ืองแฟนและแฟนคลบัก็จะเนน้อิทธิพลของการ
ส่ือสารท่ีมีผลต่อปฏิกิริยาของแฟน/แฟนคลบั หน่วยท่ีศึกษาจะเป็น "กิจกรรม/พฤติกรรมของแฟน/
แฟนคลบั" (fannish behavior) หรืออาจจะศึกษาแรงจูงใจ (Motive) ปัจจยัท่ีท าใหผู้รั้บสารกลุ่มหน่ึง
เขา้มาเป็นแฟน และหากใชท้ฤษฎีการใชป้ระโยชน์และความพึงพอใจจากส่ือ ก็จะศึกษาการใช้
ประโยชน์จากส่ือประเภทต่างๆของแฟน กล่าวโดยสรุปก็คือ การศึกษาแฟน/แฟนคลบัจากกระบวน
ทศัน์เชิงพฤติกรรมน้ีจะไม่ค่อยมีความแตกต่างจากการศึกษาผูรั้บสารท่ีใชท้ฤษฎีผลกระทบของส่ือ 
(Impact/Effect Theory) หรือทฤษฎีการใชป้ระโยชน์ฯจากส่ือ (Uses & Gratifications Approach) 
เท่าใดนกั  
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ตวัอยา่งงานวจิยัของไทยท่ีศึกษาเร่ืองแฟนโดยใชก้ระบวนทศัน์เชิงพฤติกรรมน้ีก็เช่น 
งานวจิยัเร่ือง "พฤติกรรมการเปิดรับ การใชป้ระโยชน์และความพึงพอใจของวยัรุ่นในเขต
กรุงเทพมหานครท่ีมีต่อรายการโทรทศัน์ประเภทเรียลลิต้ีโชว:์ กรณีศึกษารายการ UBC Academy 
Fantasia 2 ประเทศไทย"  โดย วณีา วฒันาศิริพานิช (2549) เม่ือดูจากช่ือก็จะทราบแลว้วา่นกัวจิยัได้
ใชท้ฤษฎีการใชป้ระโยชน์และความพึงพอใจ (Uses & Gratifications Approach) ในการเก็บขอ้มูล
เชิงปริมาณดว้ยการสอบถามกลุ่มตวัอยา่ง 400 คนท่ีเปิดรับชมรายการ AF2 เพื่อตอบโจทยว์า่ กลุ่ม

ผูช้มท่ีดูน้ีเป็นใคร (และในท่ามกลางกลุ่มตวัอยา่ง 400 คนน้ี คงมีทั้งท่ีเป็นผูช้มทัว่ไป และกลุ่มแฟน 
รายการปะปนอยูด่ว้ย) มีพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการ AF2 อยา่งไร พึงพอใจรายการหรือไม่ และ

พอใจเพราะคุณลกัษณะใดของรายการ เป็นตน้  
  

(4.3.2) กระบวนทศัน์ที ่2 เรียกวา่ Incorporation/Resistance Paradigm (IRP) (กระบวน
ทศัน์เชิงการครอบง า/การต่อตา้น) แนวคิดหลกัท่ีแฝงอยูใ่นกระบวนทศัน์น้ีคือแนวคิดเร่ือง "อ านาจ" 
ไม่วา่จะเป็นอ านาจของการครอบง า (Power of manipulation/incorporation) หรืออ านาจของการ
ต่อตา้น (power of resistance) ก็ตาม ในกระบวนทศัน์น้ีจะพิจารณาปฏิบติัการดา้นการส่ือสารท่ีเกิน
จากระดบัของปัจเจกบุคคลหรือระดบัองคก์ารผูผ้ลิตข้ึนไปสู่ระดับของสังคม ดงันั้น ในการรับรู้ 
"ผูรั้บสาร" กระบวนทศัน์น้ีจึงจะพิจารณา "มิติเชิงอ านาจของสังคม" ท่ีเขา้มาจดัวางต าแหน่งแห่งท่ี
ของ (Socially structured) "ผูรั้บสาร" ไม่วา่จะเป็นอ านาจในเร่ืองชนชั้น เพศ เช้ือชาติ ฯลฯ  

กระบวนทศัน์น้ีจะเรียกทั้ง "ส่ือ" และ "สาร" ของส่ือมวลชนวา่ "ตวับท" (text) อนัมีนยัยะ
วา่ ในแง่ "ทีม่า" ตวับทนั้นเกิดจากการถูกประกอบสร้างข้ึนมา "จากอ านาจเชิงสังคมในระบวนการ
ผลิต แพร่กระจายและบริโภค" เช่น การสร้างภาพโฆษณาผูสู้งอายใุหอ้อกมาเป็นตวับทแบบใดนั้น ก็
ข้ึนอยูก่บัพลงัอ านาจของกลุ่มผูสู้งอายใุนสังคมนั้น  

ส่วน "ทีไ่ป" หรือผลสืบเน่ือง (Social consequence) เม่ือผูรั้บสารไดบ้ริโภคตวับทนั้นก็คือ 
การถูกครอบง าจากอุดมการณ์หลกัต่างๆของสังคม (เช่น อุดมการณ์ใหย้อมรับความแตกต่างระหวา่ง
คนรวย-คนจน) หรือในทางตรงกนั คือการต่อตา้นอุดมการณ์หลกัของสังคม  

ส าหรับจุดยนืของกระบวนทศัน์น้ีโดยส่วนใหญ่มีรากฐานมาจากแนวคิดของส านกัทฤษฎี
วฒันธรรมศึกษา (Critical Cultural Study) เช่น ส านกั Birmingham การวเิคราะห์ตวับทและผูรั้บสาร
จากกระบวนทศัน์น้ีจะอาศยัทฤษฎีสัญวทิยา (Semiology) ท่ีวเิคราะห์ความหมาย การใส่รหสั/
ถอดรหสั และการต่อสู้เร่ืองความหมายเป็นหลกั ดงันั้น ในการศึกษาเร่ืองแฟนและแฟนคลบั (ซ่ึง
ส านกั Birmingham ใหค้วามสนใจศึกษาอยา่งมากโดยอยูภ่ายใตช่ื้อ "วฒันธรรมยอ่ยศึกษา" 
(Subculture Study) แนวทางน้ีจะพิจารณากลุ่มแฟนคลบัวา่เป็นกลุ่มสังคมท่ีในดา้นหน่ึงอาจจะถูก
ครอบง าจากระบบ แต่ในอีกดา้นหน่ึงก็ใชพ้ลงัอ านาจของ "ความเป็นแฟน" "กลุ่มแฟน" ต่อตา้น
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อุดมการณ์หลกัของสังคมในระดบั (level) ต่างๆ เช่น ในระดบัท่ียงัเสพ/บริโภคผลงานของ
ส่ือมวลชนกระแสหลกั หากทวา่มีการตีความหมาย/ถอดรหสัท่ีแตกต่างออกไป จนถึงระดบัท่ีเลือก
เสพ/บริโภคผลงานแบบทางเลือก (alternative) ท่ีแตกต่างไปจากกระแสหลกั  

ตวัอยา่งงานศึกษาของนกัวชิาการส านกั Birmingham เช่น D. Hebdidge (1979) ท่ีสรุปวา่ 
"แฟนนั้นก็คือวฒันธรรมยอ่ยแห่งการต่อตา้น" (Fan is subculture of resistance) โดยท่ีระดบัของการ
ต่อตา้นนั้นอาจจะเปิดเผยและมองเห็นไดง่้ายในระดบัของ "เน้ือหา" แต่ทวา่ยงัมีการต่อตา้นในระดบั
ท่ีลึกลงไปกวา่นั้นคือ "การต่อตา้นในระดบัของรูปแบบ/สไตล์" ตวัอยา่งงานวจิยัไทยท่ีใชท้ศันะ
ดงักล่าวก็เช่น    งานวจิยัเร่ือง "กระบวนการส่ือสารทางวฒันธรรมของกลุ่มวยัรุ่นฮิปฮอปใน
สังคมไทย" โดยขนิษฐา อุดมวทิยาไกร (2550) งานวจิยัช้ินน้ีเร่ิมตน้จากสภาพความเป็นจริงท่ีวา่ 
วฒันธรรมของกลุ่มเด็กวยัรุ่นอายรุะหวา่ง 12-20 ปีกลุ่มหน่ึงท่ีเรียกวา่ "วฒันธรรมฮิปฮอป" ไดถู้ก
สร้างภาพความเป็นจริงจากวฒันธรรมกระแสหลกัใหมี้ภาพลกัษณ์ท่ีเป็นลบ เช่น เป็นพวกชอบ
เตน้ร าขา้งถนน ชอบพน่สีใส่ก าแพง ฯลฯ เช่นเดียวกบัวฒันธรรมยอ่ยกลุ่มอ่ืนๆ ดงันั้น ผูว้จิยัจึงสนใจ
วา่ เด็กฮิปฮอปไดท้  าการส่ือสารเพื่อต่อสู้/ต่อรองความหมายเก่ียวกบัวฒันธรรมฮิปฮอปอยา่งไร  

ผลการวจิยัพบวา่ วฒันธรรมฮิปฮอปนั้นเลือกสร้างสรรคว์ฒันธรรมยอ่ยของตนเองโดยมี
ทั้งลกัษณะท่ีเหมือนและแตกต่างจากวฒันธรรมหลกั ตวัอยา่งประเด็นท่ีเหมือนก็เช่น ค่านิยมการนบั
ถือระบบรุ่นพี-่รุ่นนอ้งเหมือนระบบอาวโุสในสังคมไทย แต่ส่วนท่ีแตกต่างก็คือ ในขณะท่ี
วฒันธรรมกระแสหลกัจะเนน้การแข่งขนัชิงดีระหวา่งคนในกลุ่มเดียวกนั (เช่นระบบแข่งขนัใน
หอ้งเรียน) กลุ่มวยัรุ่นฮิปฮอปกลบัสร้างค่านิยมรักพวกพอ้งอยา่งเหนียวแน่น บางกลุ่มถึงกบัมีการตั้ง
กฎวา่ หา้มมีเร่ืองทะเลาะววิาทกนัเองเด็ดขาด หากมีจะตอ้งถูกไล่ออกจากกลุ่ม รวมทั้งสร้างค่านิยม
วา่ ปัญหาของเพื่อนก็คือปัญหาของเรา ตอ้งช่วยกนัแกไ้ข เป็นตน้  

ส าหรับกิจกรรมหลกัท่ีเป็นส่วนประกอบของวฒันธรรมฮิปฮอปนั้นมีอยู ่ 4 กิจกรรม คือ 
กิจกรรมกราฟฟิติ (พน่สีตามก าแพง) กิจกรรมบีบอย (รูปแบบการเตน้ร า) กิจกรรมเอม็ซี (เป็นช่อง
ทางการส่ือสารผา่นเพลงแนวฮิปฮอป) และกิจกรรมดีเจ ในการด าเนินกิจกรรมเหล่าน้ี กลยทุธ์ของ
การสร้างสรรคว์ฒันธรรมของกลุ่มฮิปฮอปจะไม่ไดใ้ชก้ารสร้างใหม่แบบใหม่เอ่ียมถอดดา้ม หากแต่
จะใชส้ไตลแ์บบ "การตดัแปะ" ("Cut" n "Mix") กล่าวคือ น าเอาวฒันธรรมกระแสหลกัมาดดัแปลง
ตกแต่งเสียใหม่  

ตวัอยา่งเช่นกิจกรรมดีเจนั้น อนัท่ีจริงก็เป็นกิจกรรมของวฒันธรรมกระแสหลกัในการเปิด
เพลงจากแผน่เสียง แต่ทวา่ดีเจฮิปฮอปจะมีสไตลก์ารเปิดแผน่เสียงท่ีเรียกวา่ "การสแคทช์แผน่หรือ
การถูแผน่เสียงใหเ้ป็นจงัหวะ" เป็นตน้  

 (4.3.3) กระบวนทศัน์ที ่ 3 เรียกวา่ Spectacle/Performance Paradigm (SPP) (กระบวนทศัน์
เชิงการกระท า) N. Abercronbie & B. Longhurst (1998) ผูน้ าเสนอกระบวนทศัน์ท่ี 3 น้ีแจกแจงวา่ 
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กระบวนทศัน์สุดทา้ยน้ีมิไดป้ฏิเสธกระบวนทศัน์ IRP แบบขาวกบัด า ในทางตรงกนัขา้ม กระบวน
ทศัน์ SPP นั้นเกิดมาจากการต่อยอดของกระบวนทศัน์ IRP ดงันั้น ทั้งสองกระบวนทศัน์จึงมีจุด
ร่วมกนัอยูห่ลายประการ แต่ทวา่ขอ้แตกต่างก็อาจจะอยูต่รงการวางจุดต าแหน่งของแนวคิดเร่ือง 
"อ านาจ" ซ่ึงในกระบวนทศัน์ IRP นั้นจดัวางเอาไวต้รง "ศูนยก์ลาง" แต่ทวา่กระบวนทศัน์ SPP เห็น
วา่ ความคิดเร่ืองอ านาจอาจจะไม่จ  าเป็นตอ้งเป็นตวัหลกัเสมอไป เม่ือมาประยกุตใ์ชก้บัการศึกษา
เร่ืองแฟน/แฟนคลบัก็หมายความวา่ การเขา้ไปเป็นแฟนละครโทรทศัน์หรือแฟนหนงันั้น ไม่จ  าเป็น
เสมอไปท่ีผูเ้ป็นแฟนจะมีความคิดหรือมาจากมูลเหตุจูงใจท่ีจะต่อตา้นอ านาจในสังคมเสมอไป เป็น
ตน้  

กระบวนทศัน์น้ีเปล่ียนมุมมอง "ผูรั้บสาร" วา่เป็นผูท่ี้ผา่นการประกอบสร้างทางสังคมซ ้ า
แลว้ซ ้ าอีก (Socially constructed & reconstructed) โดยท่ีการประกอบสร้างน้ีเกิดจากการไดดู้ชม 
(Spectacle) และการท่ีเราถือเอาตวัเอง/ความช่ืนชม-ความสนใจ-ความพอใจของตวัเองเป็นท่ีตั้ง 
(narcissism) ส่วนเร่ืองการส่ือสารนั้น กระบวนทศัน์น้ีขยายขอบเขตจากระดบัตวับทออกไปถึง
มณฑลของส่ือทั้งหมด (Mediascape) ไม่วา่จะเป็นกระบวนการผลิตส่ือแบบเป็นสินคา้ ความ
เจริญกา้วหนา้ทางเทคโนโลยกีารส่ือสาร การพฒันารูปแบบรายการแบบใหม่ๆ (เช่น reality TV. 
ฯลฯ)  

ส่วนผลสืบเน่ืองทางสังคมท่ีเกิดข้ึนนั้น เน่ืองจากกระบวนทศัน์น้ีจะเนน้ "การดูชม" 
(Spectacle) และ "การลงมือท ากิจกรรม" (performance) ของผูท่ี้เป็นแฟน/แฟนคลบัเอง ไม่วา่จะเป็น
การท ากิจกรรมท่ีเป็นส่วนตวั เช่น การติดโปสเตอร์รูปนกัร้องขวญัใจไวใ้นหอ้งนอนหรือกิจกรรมท่ี
ท าร่วมกนัเป็นกลุ่มในพื้นท่ีสาธารณะ (สนใจดูตวัอยา่งในพีรภา สุวรรณโชติ, 2551 กอบชยั ศกัดา
วงศว์มิล, 2552) เช่น การไปรับศิลปินในดวงใจท่ีสนามบิน ฯลฯ  ดงันั้น ผลลพัธ์ท่ีเกิดจากการดูชม
และการท ากิจกรรมทั้งหมดน้ีจึงเป็นกระบวนการก่อร่างสร้างอตัลกัษณ์ รวมทั้งการแปรเปล่ียนอตั
ลกัษณ์ดงักล่าวท่ีเกิดข้ึนในชีวติประจ าวนัทุกๆวนั  

ฉะนั้น ความแตกต่างท่ีชดัเจนระหวา่งกระบวนทศัน์ท่ี 1 กบักระบวนทศัน์สุดทา้ยน้ีก็คือ 
หน่วยท่ีน ามาศึกษา กล่าวคือในขณะท่ีกระบวนทศัน์เชิงพฤติกรรมนั้นจะเนน้การศึกษา "กิจกรรม/
พฤติกรรมของแฟน/กลุ่มแฟน" (fannish behavior) แต่กระบวนทศัน์ SPP จะมุ่งเนน้การศึกษา "อตั
ลกัษณ์ของแฟน/กลุ่มแฟน" (fannish identity) ท่ีมีความแตกต่างจากกลุ่มผูรั้บสารทัว่ๆไป  

งานวจิยัของไทยท่ีจะกล่าวถึงในตอนต่อไปนั้น ส่วนใหญ่แลว้จะสังกดัอยูใ่นกระบวน
ทศัน์ท่ี 3 น้ี  

และจากทั้ง 3 กระบวนทศัน์ท่ีมีการศึกษาผูรั้บสารน้ี Abercrombie & Longhurst ไดน้ ามา
จดัวางต าแหน่ง (positioning) ของกลุ่มแฟนวา่อยูต่รงไหนขององคป์ระกอบ S-M-C-R ของการ
ส่ือสาร โดยระบุวา่ แมว้า่ "กลุ่มแฟนจะเป็นผูรั้บสารประเภทหน่ึง" แต่ก็เป็น "ผูรั้บสารท่ีมากกว่า
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ผูรั้บสารทัว่ไป แต่ก็ยงัไม่มากถึงระดบัท่ีจะเป็นผูส่้งสาร" ดงันั้น ต าแหน่งแห่งท่ีของกลุ่มแฟนจึงอยู ่
"ตรงกลางๆ" ระหวา่ง "ผูส่้งสาร" และ "ผูรั้บสารทัว่ไป"  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่5: ต าแหน่งแห่งทีข่องแฟนในแบบจ าลองการส่ือสาร 
 อยา่งไรก็ตาม แมว้า่ในกลุ่มแฟนทั้งหลายนั้นจะมีลกัษณะร่วมกนัคือ มีความผกูพนั 

(involvement) กบัตวับท (รายการ/ศิลปิน-ดารา) มากกวา่ผูรั้บสารทัว่ไป  แต่ทวา่ระดบัความผกูพนั 
(degree of involvement) นั้นก็จะแตกต่างกนัออกไป ดงัท่ี Abercrombie & Longhurst ไดแ้ยก
ประเภทคนกลุ่มคนท่ีแตกต่างน้ีออกเป็นกลุ่มแฟน (Fan) กลุ่มสาวก/ลทัธิ (Cultists) กลุ่มสนใจใฝ่รู้ 
(enthusiastic) และจากประเภทแฟนท่ีแตกต่างหลากหลายดงักล่าวน้ี งานศึกษาวจิยัแต่ละช้ินจึงตอ้ง
วดัพิกดัต าแหน่งแห่งท่ีประเภทของแฟนท่ีเป็นกลุ่มตวัอยา่งท่ีจะศึกษาใหช้ดัเจนเสียก่อน  

  

(4.4) ยุคสมยัของแฟนศึกษา   จากการพิจารณาการศึกษาแฟน/แฟนคลบัจากภาคตดัขวาง 
(cross-sectional perspective) โดยอาศยักระบวนทศัน์ผูรั้บสารศึกษาเป็นตวัตั้ง ก็จะช่วยใหเ้รา
มองเห็นจุดร่วมและจุดต่างของแนวทางแฟนศึกษาท่ีอยูภ่ายใตแ้ต่ละกระบวนทศัน์ไดช้ดัเจนข้ึน (อนั
ท่ีจริง ทั้ง 3 กระบวนทศัน์ท่ีน าเสนอจากขา้งตน้นั้นก็มีมิติของช่วงเวลาของการถือก าเนิดท่ีเรียงไล่กนั
มาตามล าดบัไหล่)  

ต่อไปน้ี ผูเ้ขียนจะน าเสนอแง่มุมของแฟนศึกษาตามแนวพฒันาการ (diachronic/historical 
perspective) ซ่ึงจะช่วยใหเ้ห็นการเปล่ียนแปลงแนวทางในการจบัประเด็นการศึกษาเร่ืองแฟนในแต่
ละยคุสมยัไดด้งัน้ี  

องคป์ระกอบ 
การส่ือสาร 

กลุ่มแฟน 
Fan 

ดา้นผูผ้ลิต/ 
ผูส่้งสาร 
Sender 

ดา้นผูรั้บสาร 
Receiver 
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J. Gray et al (2007) แบ่งยคุสมยัของแฟนศึกษาท่ีเร่ิมตน้เม่ือปลายศตวรรษท่ี 19 ต่อเน่ือง
กบัตน้ศตวรรษท่ี 20 มาจนถึงปัจจุบนั ดงัน้ี  

 (4.4.1)ยุคแฟนคือความงดงาม (Fan is beautiful) จากทศันะท่ีมีต่อแฟนในดา้นลบท่ีคัง่คา้งมา
ตั้งแต่อดีต และมาถูกตอกย  ้าดว้ยแนวทางการศึกษาแบบจิตวทิยาท่ีมองวา่แฟนนั้นเป็นรูปแบบหน่ึง
ของอาการทางจิต (pathologised) หรือแนวทางแบบสังคมวทิยากระแสหลกัท่ีมองวา่ แฟนคือกลุ่ม
พวกเบ่ียงเบน (deviant) ประเภทหน่ึง J. Gray ไดเ้สนอวา่ หนา้ประวติัศาสตร์ของแฟนศึกษาท่ีตั้ง
หลกัเป็นตวัของตวัเองในช่วงตน้ศตวรรษท่ี 20 นั้น เกิดมาจากกลุ่มนกัคิดส านกั "การต่อสู้ใน
ชีวติประจ าวนั" (struggle in everyday life) เช่น Michel de Certeau  

de Certeau เคล่ือนยา้ยจุดปะทะของการต่อสู้จากปริมณฑลของการผลติ (production) ซ่ึง
เคยเป็นปริมณฑลยทุธศาสตร์ส าคญัของกลุ่ม Marxist โดยท่ีเขาเห็นวา่ ในสังคมทุนนิยมในศตวรรษ
ท่ี 20 นั้น แนวรบในดา้นการผลิตนั้นเป็นภารกิจท่ียากล าบากและแทบจะหมดหวงัส าหรับมวลชน 
อยา่งไรก็ตาม มวลชนก็มิไดย้กเลิกการต่อสู้ท่ีใชยุ้ทธศาสตร์ขนาดใหญ่ (strategies) หากทวา่ได้
เคล่ือนยา้ยจุดปะทะมาอยูใ่นมิติของการบริโภค (consumption) และใชก้ลยทุธ์เล็กๆนอ้ยๆท่ีเรียกวา่ 
tactic de Certeau ไดย้กตวัอยา่งการท่ีคนเช่าหอ้งพกั ซ่ึงมิไดเ้ป็นเจา้ของท่ีพกัแบบถาวร แต่ทวา่พวก
เขาก็ได ้"เป็นเจา้ของชัว่คราว" ในช่วงเวลาดงักล่าวนั้น เขาก็จะดดัแปลง/บริโภคหอ้งพกัตามความ
ตอ้งการของเขา กลยทุธ์เล็กๆนอ้ยๆท่ีเป็นการต่อสู้ท่ีด าเนินอยูใ่นชีวติประจ าวนัของกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีมี
อ านาจนอ้ยเหล่าน้ีช่วยธ ารงรักษาจิตใจท่ีไม่ยอมพา่ยแพต่้อระบบใหญ่เอาไว ้ 

จากทศันะดงักล่าว de Certeau จึงวางสถานะของบรรดาแฟนๆและกลุ่มแฟนเอาไวอ้ยา่ง
หรูหราวา่ การเป็นแฟนนั้นก็เป็น tactic รูปแบบหน่ึงของผูบ้ริโภคในยคุของการผลิตส่ือมวลชนท่ี
เป็นอุตสาหกรรมทุนนิยม เพราะถึงแมผู้รั้บสารกลุ่มน้ีจะไม่สามารถเขา้ไปมีอ านาจตดัสินใจท่ีจะ
เลือกผลิตภาพยนตร์แบบไหน รายการโทรทศัน์อะไร หรือป้ันดารานกัร้องศิลปินคนไหน แต่ทวา่
แฟนๆเหล่าน้ีกไ็ดใ้ชอ้  านาจในการเลือกวา่ เราจะเป็น "แฟน" ของอะไร หรือของใคร ดงันั้น แฟนจึง
เป็นภาพอนังดงามของการต่อสู้ของผูไ้ร้อ านาจ  

และ de Certeau มีความเห็นต่อการเป็นแฟนวา่ แฟนนั้นเป็นกลยทุธ์ในการต่อสู้กบั
วฒันธรรมกระแสหลกั เป็นปรากฏการณ์ท่ีเกิดข้ึนมาเองตามธรรมชาติ (มิไดม้าจากการวางแผนของ
พรรคการเมืองหรือกลุ่มองคก์รต่อตา้นใดๆ) เกิดมาจากแรงจูงใจในเร่ืองใจรักและความภักดี 
(loyalty) ท่ีมีต่อผลผลิตส่ือมวลชน และมกัจะมีลกัษณะเป็น "กลุ่มวฒันธรรมยอ่ย" (Subculture) ท่ี
แตกต่างไปจากวฒันธรรมกระแสหลกั เช่น เวลาไปดูคอนเสิร์ตของคนทัว่ไป ก็จะเขา้ไปนัง่ดูชม
เฉยๆ แต่ถา้เป็นแฟนกนัแลว้ ก็ตอ้งมีการยกป้ายไฟกนัดว้ย หรือตอ้งมีการแต่งองคท์รงเคร่ืองใหญ่ใน
การเขา้ไปเชียร์ทีมฟุตบอลท่ีเป็นสาวกอยู ่เป็นตน้  
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นกัวชิาการแฟนศึกษาท่ีจดัอยูใ่นกลุ่มท่ีพิจารณาวา่ "แฟนคือความงดงาม" น้ีก็เช่น J. Fiske 
ผูท่ี้นิยามแฟนอยา่งชดัเจนวา่ แฟนคือกลุ่มคนท่ีสถาปนารสนิยมทางวฒันธรรมท่ีเป็นของตนเอง
ข้ึนมา พวกเขาเป็นกลุ่มคนท่ีไร้อ านาจอนัเน่ืองจากชนชั้น เพศ หรือเช้ือชาติ หรือ H. Jenkins ผูเ้ขียน
หนงัสือเร่ือง Textual Poacher (1992) ท่ีใชร่้องรอยทางความคิดแบบ de Certeau อนัไดแ้ก่การท่ี
ผูบ้ริโภคเขา้ยดึครองเป็นเจา้ของตวับทท่ีถูกสร้างมาจากกระแสหลกัของส่ือมวลชนในช่วงขั้นตอน
ของการบริโภค เป็นตน้  

ผลงานเขียนและงานวจิยัของนกัคิดกลุ่มน้ีไดช่้วยเปล่ียนแปลงทศันะใหม่ต่อกลุ่มคนท่ีถูก
เรียกวา่ "แฟน/แฟนคลบัเสียใหม่" รวมทั้งมีการตีความหมายใหม่ใหก้บักิจกรรมต่างๆท่ีบรรดาแฟน
เหล่าน้ีลงมือกระท า ไม่วา่จะเป็นการมาร่วมประชุม การเขียนนวนิยายท่ีน าเอาเคา้โครงมาจากเร่ืองท่ี
ตนเองช่ืนชอบ การแต่งกายเลียนแบบศิลปินท่ีรัก ฯลฯ  จากการถูกมองวา่เป็นพวกขาดๆเกินๆทาง
จิตใจ ถูกล่อลวงใหติ้ดบ่วงเสน่ห์ศิลปินอยา่งง่ายดาย ไร้สาระ โง่เง่า ฯลฯ ภาพลกัษณ์ของคนกลุ่มน้ี
กลบัถูกรับรู้ใหม่วา่ พวกเขามีความคิดริเร่ิมสร้างสรรค ์มีการพิจารณาไตร่ตรอง และเป็นผูผ้ลิตงานท่ี
มีความสามารถ (productive) ในชั้นหลงัๆ จะเร่ิมมีแนวคิดใหม่ๆท่ีเรียกคนกลุ่มน้ีวา่ "interpretive 
community" อนัหมายถึงกลุ่มคนท่ีสามารถวพิากษว์จิารณ์ สามารถตีความ สามารถประเมินผลงาน/
ดารา-ศิลปิน-นกัร้องท่ีพวกเขาสมคัรใจเป็นแฟนไดอ้ยา่งเช่ียวชาญ  

ส าหรับตวัอยา่งงานวจิยัของไทยท่ีใชแ้นวคิดเร่ือง Textual Poacher ของ H. Jenkins เป็น
หลกั คืองานวจิยัของเกศินี ศิลปี (2539) เร่ือง "การศึกษาชมรมแฟนภาพยนตร์ของหนงัสือสตาร์
พิคส์และหนงัสือซีนีแมค็" ท่ีจะน าเสนอรายละเอียดในตอนต่อไป  

  
(4.4.2) ยุคแฟนถูกดูดกลืนเข้าสู่กระแสหลกั ในยคุสมยัน้ี บริบทของธุรกิจอุตสาหกรรม

ส่ือมวลชนเร่ิมมีการเปล่ียนแปลงหลายๆประการ เช่น ฝ่ายอุปทาน (supply) จะมีมากกวา่อุปสงค ์
(demand) เร่ิมมีการเปล่ียนแปลงจากการแพร่กระจายผลงานส่ือแบบวงกวา้ง (broadcasting) มาเป็น
การแพร่กระจายในวงแคบ (narrowcasting) ตวัอยา่งเช่น จากโทรทศัน์แบบฟรีทีวมีาเป็นเคเบิลทีว ี
และเม่ือฝ่ายผูผ้ลิตสินคา้และบริการ/ส่ือมวลชนมีมากกวา่ความตอ้งการของผูบ้ริโภค โดยเฉพาะ
อยา่งยิง่ในอุตสาหกรรมส่ือบางประเภท เช่น คล่ืนบนหนา้ปัทมว์ทิย ุหรือค่ายเพลง ดงันั้นการแข่งขนั
เพื่อช่วงชิงตลาดผูช้ม/ผูฟั้ง/ผูรั้บสารจึงทวคีวามเขม้ขน้มากข้ึน  

จากคุณลกัษณะของกลุ่มแฟน/แฟนคลบัซ่ึงเป็นผูรั้บสารท่ีมีความจงรักภกัดีต่อสินคา้ส่ือ 
(loyal audience) คนกลุ่มน้ีจึงเหมาะอยา่งยิง่ท่ีจะขายผลิตภณัฑไ์ดใ้นระยะยาว ต่อเน่ืองและ
สม ่าเสมอ ดงันั้น กลุ่มแฟนจึงถูกดูดเขา้มาในวงัวนธุรกิจการตลาดของส่ือมวลชนกระแสหลกั 
กล่าวคือ การบริหารจดัการกลุ่มแฟนนั้นไดก้ลายเป็นกลยทุธ์ทางการตลาดท่ีส าคญั ตวัอยา่งรูปธรรม
ท่ีเห็นไดอ้ยา่งชดัเจนก็คือ จุดก าเนิด กระบวนการและกลไกการรวมกลุ่มแฟนคลบันั้นจะมิไดเ้กิดข้ึน
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เองตามธรรมชาติเช่นยคุแรก หากทวา่จะเกิดมาจากการจดัตั้งของธุรกิจอุตสาหกรรมส่ือมวลชนเอง 
ยคุสมยัน้ีก็ตรงกบัแนวคิดเร่ืองการรับรู้ผูรั้บสารในฐานะ "ตลาด" นัน่เอง  

ตวัอยา่งงานวจิยัไทยท่ีแสดงใหเ้ห็นอยา่งชดัเจนถึงยคุสมยัท่ีกลุ่มแฟนถูกดึงใหเ้ขา้มาอยูใ่น
กระแสหลกั คืองานวจิยัของเจษฎา รัตนเขมากร (2541) เร่ือง "ศิลปินเพลงไทยและเครือข่ายการ
ส่ือสารกบัแฟนคลบั" งานวจิยัช้ินน้ีจดัท าข้ึนในช่วงเวลาท่ีกระแสแฟนของนกัร้องของค่ายเทป
ใหญ่ๆในสังคมไทยก าลงัก่อตวัในปริมาณท่ีกวา้งขวาง ในงานวจิยัช้ินน้ี ผูว้จิยัไดพ้บประเภทของ
แฟนคลบัเพลงไทยท่ีมีอยูใ่นขณะนั้นวา่มีอยู ่ 4 ประเภท คือบริษทัเทปเพลงจดัตั้ง ศิลปินจดัตั้ง แฟน
คลบัจดัตั้งเองอยา่งเป็นทางการ และแฟนจดัตั้งเองอยา่งไม่เป็นทางการ  

ในแฟนคลบั 4 ประเภทน้ี 2 ประเภทแรกถือวา่เป็นแฟนคลบัท่ีถูกดูดเขา้ไปสู่กระแสหลกั 
โดยเฉพาะอยา่งยิง่แฟนคลบัประเภทแรกท่ีจดัตั้งจากบริษทัเทปเพลง โดยผลการวจิยัพบวา่ ฝ่าย
ผูผ้ลิตเทปเพลงไดเ้รียนรู้จากปฏิกิริยาตามธรรมชาติของแฟนเพลงท่ีส่งจดหมายมาแสดงความ
ห่วงใย ถามไถ่สารทุกขสุ์ขดิบของศิลปิน รวมทั้งอยากพบปะศิลปินอยา่งใกลชิ้ด ดงันั้น ภายใต้
แนวคิดท่ีวา่ "แฟนคลบัคือกลยทุธ์ทางการตลาดท่ีส าคญั" บริษทัเทปเพลงจึงจดัตั้งแฟนคลบัแบบ
รวมของทุกศิลปินข้ึนมาเพื่อท าบทบาทหนา้ท่ี 3-4 ประการคือ  

 เป็นส่ือกลางระหวา่งศิลปินกบัแฟนเพลง  
  เป็นช่องทางท่ีจะไดรั้บรู้ความตอ้งการของลูกคา้  
  เพื่อรักษากลุ่มลูกคา้เอาไวใ้นระยะยาว  

วธีิการด าเนินงานทั้งการจดัตั้งและการด าเนินกิจกรรมนั้นเป็นไปในเชิงธุรกิจ โดยมีการ
จดัตั้งเป็นแผนกหน่ึงของบริษทัท่ีมีพนกังานรับผดิชอบ มีการแทรกใบสมคัรไปกบัผลิตภณัฑ ์ (เทป
เพลง) มีค่าสมคัรสมาชิก มีสินคา้และบริการต่างๆให ้ (เช่น ของแถม ของท่ีระลึกของศิลปิน) มีการ
ส่ือสารท่ีเป็นระบบ (มีนิตยสารเฉพาะ) มีการจดักิจกรรมใหศิ้ลปินไดพ้บปะกบัแฟนเพลง เป็นตน้  

นอกจากนั้น แมแ้ต่ "ตวัแฟนคลบั" เองก็ไดก้ลายสภาพเป็น "สินคา้" ประเภทหน่ึงของ
บริษทัท่ีตอ้งพยายามขยายสมาชิกใหม่ผา่นช่องทางการส่ือสารการตลาดแบบต่างๆ ตวัอยา่งน้ีแสดง
ใหเ้ห็นอยา่งชดัเจนถึงสภาพท่ีแฟนคลบัไดถู้กดึงเอาไปอยูเ่ป็นส่วนหน่ึงในกระแสของอุตสาหกรรม
ส่ือมวลชน  

  
(4.4.3) ยุควฒันธรรมของแฟนและล าดับช้ันทางสังคม (Fan Culture and Social 

Hierarchy) จากองคค์วามรู้เร่ืองแฟน/แฟนศึกษาท่ีค่อยๆก่อตวัและสั่งสมมาหลายทศวรรษ ประกอบ
กบัมีขอ้เสนอใหม่ๆทางวชิาการจากนกัวชิาการรุ่นใหม่ๆ จึงส่งผลต่อการศึกษาแฟนในยคุท่ี 3 น้ีใหมี้
ความลึกซ้ึงกวา้งขวางและรอบดา้นมากข้ึน  ดงัท่ีเราจะสังเกตเห็นไดจ้ากช่ือของยคุสมยัท่ีขยาย
ขอบเขตจากการศึกษาแฟน (Fan study) มาเป็น "วฒันธรรมของ(หรือแบบ)แฟน" (Fan culture)   
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แนวคิดหลกัท่ีถูกน ามาใชศึ้กษาเป็นแนวคิดหลกัในการศึกษาแฟนในยคุสมยัน้ีคือ แนวคิด
ของนกัวชิาการสายสังคมวทิยาแห่งวฒันธรรม (Sociology of culture) เช่น ปิแอร์ บูร์ดิเยอ  
(P. Bourdieu) โดยเฉพาะแนวคิดเร่ืองรสนิยม (Taste) และ Habitus  บูร์ดิเยอไดเ้ปล่ียนแปลงทศันะ
เก่ียวกบั "รสนิยม" ท่ีเคยถูกรับรู้วา่เป็นเร่ืองธรรมชาติ เป็นเร่ืองการเลือกของแต่ละบุคคล ซ่ึงในกรณี
ของการเป็นแฟนนั้น จะมีเร่ืองของรสนิยมเขา้มาเก่ียวขอ้งดว้ยอยา่งมาก เพราะแฟนก็คือกลุ่มคนท่ีมี
รสนิยมท่ีจะช่ืนชอบนกัร้องเกาหลี ติดละครโทรทศัน์ นิยมอ่านนวนิยายจีนก าลงัภายใน ฯลฯ หาก
แต่บูร์ดิเยอไดเ้สนอวา่ เราจะพิจารณาแต่เฉพาะท่ีตวั "รสนิยมของแฟน" แลว้ก็จบ เพราะค าตอบท่ีวา่ 
มนัเป็นเร่ืองธรรมชาติ มนัเป็นเร่ืองความชอบส่วนตวั มนัเป็นเร่ืองสมคัรใจ...เท่านั้นไม่ได ้เน่ือง
จากบูร์ดิเยอมีขอ้เสนอวา่ "รสนิยม" นั้นเป็นเร่ืองท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบั "ล าดบัชั้นทางสังคม" (Social 
hierarchy) ทั้งในแง่ "ท่ีมา" และ "ท่ีไป"  

ในแง่ "ท่ีมา" นั้น  ผูค้นท่ีมีสถานภาพอยูใ่นแต่ละล าดบัชั้นของสังคม จะถูกหล่อหลอมให้
มี "รสนิยมเฉพาะ" แบบหน่ึงๆ เช่น ลูกคนรวยชนชั้นสูงจะไปนิยมเล่นตีไก่ไม่ได ้เช่นเดียวกบัลูกคน
จนจะนิยมกีฬากอลฟ์หรือโปโลไม่ไดเ้ช่นกนั ส่วน "ท่ีไป" ของรสนิยมนั้นก็คือ รสนิยมจะท าหนา้ท่ี
ในวนันี ้ (ปัจจุบนั) คือการสร้างความแตกต่างทางชนชั้น (class distinction) ท่ีพูดกนัในภาษาไทยวา่ 
"จะใหรู้้วา่ไผเป็นไผ" ก็ใหดู้จากรสนิยมของคนๆนั้น และนอกจากนั้น รสนิยมก็ยงัท าหนา้ท่ีในวนั
หน้า (อนาคต) คือการสืบทอด (reproduction) โครงสร้างสังคมท่ีมีล าดบัชั้นจากรุ่นต่อรุ่น (รุ่นพอ่เคย
เล่นกอลฟ์ รุ่นลูกก็จะสืบทอดเล่นกอลฟ์ต่อไป)  

แมว้า่แนวคิดของบูร์ดิเยอจะมีส่วนคลา้ยคลึงกบัแนวคิดของส านกัเศรษฐศาสตร์การเมือง 
เช่น K. Marx  เช่นแนวคิดท่ีระบุวา่ในสังคมมีความแตกต่างทางชนชั้น มีการเอารัดเอาเปรียบกนัทาง
ชนชั้น มีกระบวนการสืบทอดความไดเ้ปรียบ/เสียเปรียบทางชนชั้นใหย้นืยาวต่อเน่ืองจากรุ่นสู่รุ่น 
ฯลฯ แต่ทวา่ ความแตกต่างจะอยูท่ี่วฏัจกัรของชีวติทางเศรษฐกิจ (cycle of economic life) เพราะ
ในขณะท่ี Marx จะเนน้วา่ความแตกต่างทางชนชั้นนั้นจะอยูท่ี่ขั้นตอนของการผลติ (production 
stage) แต่บูร์ดิเยอเห็นวา่ ในสังคมปัจจุบนั ความแตกต่างและการสืบทอดทางชนชั้นนั้นจะอยูท่ี่
ขั้นตอนของการบริโภค (consumption stage) ดงันั้นในการศึกษาเร่ืองวฒันธรรมของแฟนจะเห็นได้
อยา่งชดัเจนวา่ "ความเป็นแฟน" นั้นจะเกิดข้ึนไดต่้อเม่ือมีการ "บริโภคสินคา้/ผลิตผล/ผลิตภณัฑ"์ 
จากส่ือแลว้เท่านั้น  

เม่ือน าแนวคิดเร่ืองรสนิยม/Habitus มาใชก้บัเร่ืองแฟน จึงสามารถใชค้  าอธิบายท่ีไดก้ล่าว
มาแลว้มาประยกุตไ์ดว้า่ ในแง่ "ท่ีมา" การท่ีคนๆหน่ึงจะเป็นแฟนคลบัของอะไรนั้น จะมีเร่ืองของ
ล าดบัชั้นทางสังคมเขา้มาเก่ียวขอ้งดว้ย ในการอธิบายน้ี แนวคิดของบูร์ดิเยอไดช่้วยขยบัขยายความ
เขา้ใจเก่ียวกบัแฟน/แฟนคลบัออกไปวา่ การเป็นแฟนนั้นมิใช่เป็นเร่ืองท่ีเก่ียวกบั "พลงังานและการ
ลงทุนเชิงอารมณ์" (emotional energy & investment - ทุ่มเทแรงใจไปใหเ้ธอ) เท่านั้น หากทวา่ยงัเป็น
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เร่ืองท่ีเก่ียวขอ้งกบัการมีทุนประเภทต่างๆใหค้รบครัน ทั้งทุนทางสังคม ทุนวฒันธรรม และทุน
เศรษฐกิจ (Social, cultural, economic capital) ฉะนั้น หากเป็นสาวโรงงานท่ีไม่กระดิกหู
ภาษาองักฤษก็คงเลือกท่ีจะเป็นแฟนคลบัของเลด้ีกากา้หรือมาดอนน่าไดล้ าบาก  

ในส่วน "ท่ีไป" ของการเป็นแฟนนั้นก็คือ ค าอธิบายเก่ียวกบัเร่ืองการมีรสนิยมในเร่ือง
ต่างๆ กล่าวคือ การเป็นแฟนอะไรก็จะท าหนา้ท่ีเป็นเคร่ืองช้ีวดัต าแหน่งแห่งท่ีของคนๆนั้นในล าดบั
ชั้นทางสังคม และดว้ยค าอธิบายเช่นน้ี จึงมีนยัยะวา่ แนวคิดเร่ืองแฟน/แฟนคลบันั้นอาจจะไม่ใช่
รูปแบบของการต่อตา้นทางวฒันธรรมดงัเช่นแนวคิดของกลุ่ม "แฟนคือความงดงาม" ก็เป็นได ้
ในทางตรงกนัขา้ม การเป็นแฟนท่ีถูกจดัเขา้แถวรสนิยม (social order) อยา่งเป็นระเบียบเรียบร้อย 
(แบบรู้กนัวา่ใคร/จากชนชั้นไหนควรจะมีรสนิยมเป็นแฟนอะไร) ก็น่าจะกลบักลายเป็นกลไกแห่ง
การธ ารงรักษาโครงสร้างสังคมท่ีมีล าดบัชั้นเอาไวเ้สียมากกวา่  

ส าหรับงานวจิยัเร่ืองกลุ่มแฟนของไทยนั้น พบตวัอยา่งท่ีสนบัสนุนทั้ง 2 แนวคิดเช่น 
งานวจิยัของชลวรรณ วงษอิ์นทร์ (2548) ท่ีเลือกศึกษา "ชนกลุ่มนอ้ยทางดนตรี" คือกลุ่มแฟนเพลง
เฮฟวีเ่มทลัในประเทศไทย" เพื่อการเลือกท่ีจะเป็นตวัของตวัเองในแง่รสนิยมทางดนตรีท่ีไม่
จ  าเป็นตอ้งเกาะกระแสความนิยม หรืองานศึกษาท่ีมีการต่อตา้นท่ีหนกัขอ้ไปยิง่กวา่นั้นก็คือ การ
วเิคราะห์ "เน้ือหาเพลงและอตัลกัษณ์ของแฟนเพลงฮิปฮอปในประเทศไทย" ของสาริตา สวสัด์ิก าธร 
(2549) ซ่ึงพบวา่ เน้ือหาเพลงฮิปฮอปนั้นมีลกัษณะการวพิากษว์จิารณ์กลุ่มคนและสถาบนัต่างๆใน
สังคม มีการเสียดสีสังคม รวมทั้งสะทอ้นปัญหาสังคม ในแง่ของการใชภ้าษานั้นก็แตกแถวออกจาก
การใชภ้าษาท่ีพึงจะเป็น เช่น ภาษาสุภาพ โดยมีการใชถ้อ้ยค าท่ีถูกรับรู้วา่ "หยาบคาย" หรือการพูด
ถึงเร่ืองเพศอยา่งตรงไปตรงมา เป็นตน้  

แต่ในเวลาเดียวกนัก็มีงานวจิยัแฟนฟุตบอลของสายชล   ปัญญชิต (2553)      เร่ือง  
"ฟุตบอลแฟนคลบัในสังคมไทยสมยัใหม่: ศึกษากรณีสโมสรเมืองทองหนองจอก ยไูนเตด็" ซ่ึง
ผลการวจิยัพบวา่ วสิัยทศัน์และเป้าหมายสูงสุดของแฟนคลบัฟุตบอลสโมสรท่ีศึกษานั้นก็คือ "จะ
สร้าง ปลูกฝัง และเป็นตน้แบบของวฒันธรรมในการเชียร์อย่างอารยชนแก่เยาวชนรุ่นหลงั พร้อมทั้ง
ยกระดบัมาตรฐานในการเชียร์ฟุตบอลสโมสรไทยใหสู่้ความเป็นมาตรฐานสากล" ซ่ึงในกรณีการ
ยกระดบักีฬาใหมี้อารยธรรมมากยิง่ข้ึน (civilized sport) นั้น ก็เป็นกระบวนการช่วยรักษาความเป็น
ระเบียบเรียบร้อยของสังคม (social order) ท่ีกลุ่มแฟนคลบัไดช่้วยท าหนา้ท่ีเสริมสถาบนัอ่ืนๆ เช่น 
สถาบนัการศึกษา สถาบนัท่ีท างาน ฯลฯ นัน่เอง  

 (4.4.4) ยุคแฟนและความทนัสมัย     ในยคุสมยัน้ีเน่ืองจากความแพร่หลายขยายตวัของ
ปรากฏการณ์แฟนทั้งในเชิงปริมาณและคุณภาพ ท าใหแ้นวทางของการศึกษาเร่ืองแฟนมีการพลิกตวั
อีกคร้ังหน่ึง โดยเกิดมีการเปล่ียนแปลงหลกัๆ 2 ประการคือ ประเภทของแฟน และขอบเขตของ
การศึกษา (Scope)  
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ส าหรับประเด็นแรกคือ ประเภทของแฟน (Type of Fan) เน่ืองจากปริมาณท่ีมากข้ึนและ
ความหลากหลายเชิงคุณภาพ ดงันั้น จากทศันะท่ีเคยรับรู้ "แฟน" แบบรวมๆ (stereotype) หรือรับรู้
แฟนแบบเป็นประเภทเดียวกนัหมด (spot/homogeneous) ในยคุสมยัน้ีก็เร่ิมมีการน าเสนอวา่ แฟน
นั้นมีมากมายหลายประเภท (spectrum/range) และมีหลากแบบท่ีแตกต่างกนั (heterogeneous) 
อาจจะมีตั้งแต่แบบท่ีคลัง่ไคลห้ลงใหลอยา่งไม่ลืมหูลืมตาไปจนกระทัง่พวกแฟนพนัธ์แทท่ี้รู้จริง ใน
การศึกษาจึงตอ้งสังวรณ์ในเร่ืองประเภทของแฟนท่ีหลากหลายน้ีเป็นอนัดบัแรก (ดูการแบ่งประเภท
ของแฟนในตอนต่อไป)  

ประเด็นท่ีสองคือการแยกขอบเขตของการศึกษาออกเป็น 3 ระดบัคือ  
  การศึกษาระดับจุลภาค (Microscopic) ไดแ้ก่การศึกษาท่ีระดบั "ตวัแฟน" 

สาขาวชิาท่ีนิยมศึกษาในระดบัน้ีคือ สาขาจิตวทิยาท่ีสนใจเร่ืองแรงจูงใจของการเขา้มาเป็นแฟน 
(Motivation) ความร่ืนรมยแ์ละความพึงพอใจจากการเป็นแฟน (pleasure) เป็นตน้  

  การศึกษาระดับกลาง (Mesoscopic) เร่ิมขยายขอบเขตของการศึกษาเฉพาะ "ตวั
แฟน" ออกมาใหส้ัมพนัธ์กบัส่วนเส้ียวอ่ืนท่ีเป็นระบบภายในของแฟนทั้งหมด เช่น ศึกษา
ความสัมพนัธ์ภายในกลุ่มแฟน ศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งแฟนกบัระบบดารา ศึกษาระบบการ
บริหารจดัการความสัมพนัธ์ระหวา่งองคก์รส่ือกบัแฟน กระบวนการผลิตตวับทของกลุ่มแฟน  เป็น
ตน้  

  การศึกษาระดับมหภาค (Macroscopic) เป็นการศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่ง
เร่ืองแฟนกบัระบบสังคม ซ่ึงอาจจะพิจารณาไดห้ลายแง่หลายมุมดงัท่ีไดก้ล่าวถึงมาบา้งแลว้ เช่น 
พิจารณาเร่ืองแฟนคลบัวา่เป็นการรวมตวัรวมพลงัเป็นชุมชนของคนกลุ่มหน่ึงท่ีมีเป้าหมายในฐานะ
วฒันธรรมยอ่ยท่ีจะทา้ทายอุดมการณ์หลกัของสังคม รวมทั้งเร่ืองความขดัแยง้ (tension) ระหวา่ง
ความตอ้งการของแฟนกบัความตอ้งการของธุรกิจส่ือ ในแง่น้ี เร่ืองแฟนศึกษาก็จะกลายเป็น 
"การเมืองเร่ืองแฟน" (Politic of Fandom)   

หรือในระดบัท่ีล ้าลึกไปกวา่นั้นก็เช่นขอ้เสนอของ J. Gray et al (2007) ท่ีกล่าววา่ 
การศึกษาเร่ืองแฟนนั้น ประเด็นท่ีส าคญัมิใช่การดูท่ีตวัแฟน     หากแต่เป็นการยอ้นกลบัมาดูวา่เร่ือง 
"แฟน" ไดส้ะทอ้นใหเ้ห็นวถีิชีวติประจ าวนัของเราอยา่งไร (everyday life) เช่น ปรากฏการณ์ของ
การเป็นแฟนจะกระตุกใหเ้ราหวนคิดไปถึงค าถามท่ีพวกเราพากนัลืมเลือนไปแลว้ เช่น ค าถามท่ีวา่ 
มนุษยย์คุสมยัใหม่นั้นเป็นสัตวโ์ลกท่ีตดัสินใจอยา่งใชเ้หตุใชผ้ลเสมอ (ตามปรัชญา Rationalism) 
โดยเฉพาะการตดัสินใจในพฤติกรรมดา้นเศรษฐกิจ แต่ทวา่ "กลุ่มแฟนพนัธ์ใหม่ท่ีทนัสมยัรุ่นล่าสุด" 
นั้นกลบัมีพฤติกรรมการตดัสินใจท่ีเป็นเร่ือง "อารมณ์รักใคร่ใหลหลง" แบบลว้นๆ และสามารถ 
"ทุ่มทุนสร้าง" แบบไม่ไดห้วงัผลก าไรหรือไม่ไดห้วงัอะไรตอบแทนกลบัมาเลย ท าไมมนุษยใ์นยคุ
สมยัใหม่จึงยงัคงมีพฤติกรรมเช่นน้ี เป็นตน้  
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5. ชุมนุมนักคดิแฟนศึกษา  
 จากประวติัศาสตร์และพฒันาการการต่อสู้ความหมายของค าวา่ "แฟน" ท่ีไดก้ล่าวมาขา้งตน้ 

จะพบวา่ นบัตั้งแต่ทศวรรษ 1960 ท่ีปรากฏการณ์เร่ืองแฟนในโลกแห่งความจริงในประเทศตะวนัตก
ไดแ้ผข่ยายตวัไปในทุกสาขาของผลงานส่ือมวลชน ซ่ึงไม่เพียงแต่จะมีกลุ่มแฟนนวนิยาย หรือ
ภาพยนตร์ซีร่ีส์ทางโทรทศัน์เท่านั้น หากทวา่ในสาขาของเพลง-นกัร้อง (เป็นยคุ Rock-and-Roll และ 
Elvis Presley) ก็ไดเ้กิดปรากฏการณ์แฟนคลบัท่ีเด่นชดัและน่าต่ืนตาต่ืนใจอยา่งยิง่ ดงันั้น ในโลก
วชิาการจึงไดเ้กิดนกัวชิาการดา้นการส่ือสารบางกลุ่มท่ีหนัมาเอาดีในเร่ืองแฟนศึกษาอยา่งเป็นล ่าเป็น
สัน ในท่ีน้ีจะยกตวัอยา่งนกัวชิาการดา้นแฟนศึกษาในโลกวชิาการตะวนัตกสัก 3 ท่าน  

  

(5.1) H. Jenkins    Jenkins เป็นหน่ึงในนกัวชิาการแฟนศึกษารุ่นใหม่ท่ีไดบุ้กเบิกแนวทาง
การศึกษากลุ่มผูรั้บสารพิเศษกลุ่มน้ี เช่น สร้างผลงานวจิยักลุ่มแฟนภาพยนตร์ซีร่ีส์ทางโทรทศัน์เร่ือง 
StarTrek ในปี 1992 โดยท่ีกลุ่มแฟนเหล่าน้ีถูกเรียกวา่ "Trekkies" (ในขณะท่ีพวกเขาเรียกตวัเองวา่ 
"Trekkers") เป็นกลุ่มท่ีมีสัญลกัษณ์หลายๆอยา่งบ่งบอกอตัลกัษณ์ของตวัเอง เช่น มีเส้ือยดืของตวัเอง 
มีเหรียญติดหนา้อก ฯลฯ  Jenkins ไดพ้ิมพง์านเร่ือง "Textual Poachers: Television Fans & 
Participatory Culture (1992) ท่ีรวมงานวเิคราะห์จากหลายประเภทรายการ เช่น แฟนหนงั
โทรทศัน์ซีร่ีส์ขององักฤษชุด Professionals นิตยสารของกลุ่มแฟนคลบั (Fanzines) จากหนงั
โทรทศัน์องักฤษชุด Doctor Who รวมทั้งแฟนคลบักลุ่ม Trekkers ดว้ย  

ผลจากงานศึกษาชุดน้ีมีอิทธิพลต่อการเปล่ียนแปลงภาพลกัษณ์ของแฟน/แฟนคลบัท่ีเคยมี
อคติต่างๆพว่งติดมาในยคุก่อนหนา้นั้น เช่น ภาพลกัษณ์ท่ีวา่ พวกแฟนๆนั้นก็คือคนท่ีหมกมุ่นอยูก่บั
เร่ืองไร้สาระ เป็นพวกไม่ค่อยมีสติสตงั เป็นกลุ่มแม่บา้น/กลุ่มหญิงหมา้ยไร้อาชีพ เป็นกลุ่มคนท่ีถูก
หวา่นเสน่ห์ใหลุ่้มหลงไดโ้ดยง่าย ฯลฯ ภาพลกัษณ์ใหม่ของแฟนท่ี Jenkins ไดน้ าเสนอก็คือ คนกลุ่ม
น้ีเป็นผูช้มท่ี active เป็นชุมชนท่ีรวมพลคนท่ีเสพส่ืออยา่งสร้างสรรค ์ พวกเขามิไดน่ิ้งเฉยดูดายต่อ
การบริโภคส่ือ หากทวา่ไดท้  าการต่อรองกบัผลงานและอุตสาหกรรมส่ือในหลายๆระดบั  

เร่ิมตั้งแต่ระดบั "การต่อรองความหมายกบัตวับท" อนัไดแ้ก่ การตีความหมายของตวับทท่ี
ออกนอกแถวจากท่ีผูผ้ลิตไดใ้ส่รหสัมาให ้ เช่น การตีความวา่ตวัเอก 2 ตวัจากเร่ือง StarTrek คือ 
กปัตนั Kirk และมนุษยต่์างดาว Mr.Spock นั้นมีความสัมพนัธ์แบบชายรักชายต่อกนั ในระดบัท่ีสูง
ไปกวา่นั้นก็คือ การรณรงคใ์หค้วามชอบธรรมกบัตวัละครท่ีเป็นเกยใ์นหนงัโทรทศัน์ชุด The Next 
Generation และการต่อรองในระดบัสูงสุด ก็คือการรวมกลุ่มผลกัดนัใหส้ถานีโทรทศัน์ NBC น าเอา
ภาพยนตร์ชุด StarTrek กลบัมาฉายอีก  

ในกรณีงานวจิยัของไทยนั้น พบปรากฏการณ์เร่ืองการต่อรองดา้นความหมายของตวับท
เช่นเดียวกบังานศึกษาแฟนคลบัในโลกวชิาการตะวนัตก และการต่อรองนั้นไม่จ  าเป็นตอ้งเป็นกลุ่ม
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แฟนของส่ือประเภททางเลือกหรือส่ือท่ีแตกแถวไปจากกระแสวฒันธรรมหลกั เพราะแมแ้ต่ภายใน
กลุ่มแฟนคลบัศิลปินเพลงป๊อบของไทยเช่น ธงไชย แมคอินไตย ์สุปรีดา ช่อล าใย (2549) ก็ยงัพบวา่ 
กลุ่มแฟนคลบัมีการต่อรองความหมาย โดยเฉพาะอยา่งยิง่ การต่อรองความหมายใหก้บั "ตวันกัร้อง
ท่ีเขาช่ืนชอบ" กล่าวคือ กลุ่มผูรั้บสารท่ีเป็นแฟนคลบัไดส้ร้างความหมายใหม่ๆใหก้บันกัร้องคน
โปรดตามท่ีพวกเขาตอ้งการ เช่น กลุ่มแฟนคลบัไม่ไดม้องเพียงภาพของพี่เบิร์ดท่ีทางค่ายเพลงสร้าง
ข้ึนมาเท่านั้น (เช่น เป็นนกัร้องท่ีสนุกสนาน เป็นคนท่ีมองโลกในแง่ดี) แต่พวกเขาไดส้ัมผสัและมอง
ลึกลงไปในนิสัยใจคอ ความรู้สึกนึกคิดต่างๆ จนท าใหเ้กิดการนิยามความหมายใหม่ใหก้บั "ธงไชย 
แมคอินไตย"์ วา่เปรียบเสมือนพี่ชายของพวกเขา พี่ชายท่ีอบอุ่น แสนดี มีค าแนะน าดีๆใหพ้วกเขา
เสมอ  

ส าหรับจุดยนืทางทฤษฎีของ Jenkins นั้น มีความน่าสนใจวา่ ทั้งๆท่ี Jenkins นั้นไดสื้บ
ทอดต่อยอดแนวคิดของนกัคิดรุ่นพี่หลายคน แต่ในเวลาเดียวกนั เขาก็มีจุดยนืท่ีเป็นของตนเองและ
คดัคา้นความคิดบางแง่มุมท่ีเขาต่อยอดมา เช่น ก่อนหนา้งานศึกษาของ Jenkins นั้น นกัวชิาการหลาย
ท่านของส านกัวฒันธรรมศึกษา Birmingham ไดริ้เร่ิมแนวทางการศึกษาผูรั้บสารแบบใหม่ท่ีแตกต่าง
ไปจาก Impact Theory และ Uses & Gratifications Approach เช่น งานศึกษาผูอ่้านนิตยสารสตรีของ 
J. Radway (1987) และผูช้มโทรทศัน์ของ D. Morley ท่ีไดเ้ร่ิมศึกษาการถอดรหสั (decoding) ของ
ผูรั้บสารโดยอาศยัแนวคิดเร่ืองแบบแผนการถอดรหสัท่ีหลากหลายของ S. Hall   Hall เสนอวา่ผูรั้บ
สารมีแบบแผนการถอดรหสัอยา่งนอ้ย 3 แบบแผน คือถอดตามท่ีผูส่้งสารก าหนดมา (Preferred 
reading) ถอดแบบทางเลือก/ต่อรอง (Negotiated reading) และถอดแบบปฏิเสธ-ต่อตา้นความหมาย
ของผูผ้ลิต (oppositional reading) ในการศึกษาการถอดรหสัของกลุ่มแฟน Jenkins ยนืยนัวา่ การ
ถอดรหสัของกลุ่มแฟนนั้นไม่จ  าเป็นเสมอไปท่ีจะตอ้ง "ต่อตา้น/ตรงกนัขา้ม" กบัความหมายท่ีผูผ้ลิต
ก าหนดมา และยิง่ไปกวา่นั้น แมแ้ต่การถอดรหสัความหมายแบบต่อต้านก็ไม่จ  าเป็นตอ้งเป็น
ความหมายท่ีกา้วหนา้เสมอไป  

อีกแนวคิดหน่ึงท่ี Jenkins คดัคา้น de Certeau ก็คือ แนวคิดเร่ือง Poacher Culture อนั
หมายถึงวฒันธรรมในการเขา้ยดึครองผลผลิตของส่ือมวลชนท่ีผูรั้บสารกระท า อนัท่ีจริง แนวคิด
เร่ือง Poacher น้ี de Certeau เป็นผูริ้เร่ิมคิดข้ึนดงัท่ีกล่าวมาแลว้ถึงตวัอยา่งผูเ้ช่าหอ้งพกัท่ีท าตวัเป็น
เจา้ของ และจดัการตกแต่ง/ใชป้ระโยชน์ของหอ้งเช่าตามใจตนเอง  อยา่งไรก็ตาม de Certeau ก็เสนอ
วา่ การเขา้ยดึครองการบริโภคนั้นเป็นเร่ืองช่ัวคร้ังช่ัวคราวและค่อนข้างผวิเผนิ/ฉาบฉวย ในแง่น้ี 
Jenkins เห็นวา่ การท่ีผูรั้บสารของ de Certeau เขา้ยดึครองเป็นเจา้ของไดเ้พียงชัว่คราวนั้น ก็
เน่ืองจากผูรั้บสารเหล่าน้ีเป็นผูรั้บสารรายบุคคลท่ีโดดเด่ียว จึงมีพลงัอ านาจเพียงเล็กนอ้ย        แต่ทวา่
ในกรณีของ "แฟน" ซ่ึงมกัมารวมตวักนัเป็น "คลบั" (club) พวกแฟนจึงมีพลงัอ านาจมากกวา่ การยดึ
ครองจึงถาวรและล ้าลึกกวา่   
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และเม่ือศึกษาจากบรรดากิจกรรมต่างๆท่ีกลุ่มแฟนคลบัไดล้งมือด าเนินการท่ีสะทอ้นให้
เห็นถึงพลงัอ านาจของพวกเขา กิจกรรมเหล่านั้นจึงไม่เป็นเพียงการเขา้ถือครองเป็นเจา้ของตวับท/
ดารา-ศิลปิน-นกัร้องเท่านั้น เพราะนอกเหนือจากกิจกรรมการตีความตวับทเดิมดว้ยความหมายใหม่
แลว้ แฟนบางคนยงักา้วไปถึงการลงมือสร้างตวับทใหม่ๆในรูปแบบต่างๆท่ีต่อยอดมาจากตวับทเดิม 
(ปัจจุบนัเรารู้จกัในแนวคิด "สัมพนัธบท - intertext) เช่น การวาดการ์ตูนลอ้เลียน การแต่งนวนิยาย 
(fan-fiction) โดยใชโ้ครงเร่ืองจากตน้ฉบบัท่ีแฟนช่ืนชอบ ท่ีเรียกวา่เป็น "ตวับทท่ีแฟนสร้างข้ึนใหม่" 
(fan-produced text) และนอกจากผลติแลว้ พวกเขาก็ยงัเผยแพร่ผา่นนิตยสาร หนงัสือท ามือ 
โปสเตอร์ หนา้เวบ็ blog ฯลฯ  นอกจากนั้น Jenkins ยงัตีความวา่ ความหมายของ "การเขา้ยดึครอง
เป็นเจา้เขา้เจา้ของ" (Poacher) นั้น มิไดมี้ความหมายเพียง "การยดึครองรูปธรรม" (ตวัผลผลิตส่ือ-
ดารา-นกัร้อง-ศิลปิน-นกักีฬา) เท่านั้น แต่ยงัมีความหมายถึง “การยดึครองในแง่นามธรรม” (เช่น ยดึ
บุคลิกของตวัละคร ยดึสไตลก์ารแต่งตวั ฯลฯ) อีกดว้ย  

นอกจากนั้น ในบางกรณียงัปรากฏวา่คุณภาพของผลงานท่ีบรรดาแฟนๆผลิตข้ึนมาบางช้ิน
นั้นมีคุณภาพในระดบัท่ีดีพอๆกบัการผลิตของบรรดามืออาชีพ ดงัท่ีไดก้ล่าวมาแลว้วา่ นกัเขียนนว
นิยาย Sci-Fi ท่ีมีช่ือเสียงหลายคนก็เกิดมาจากกลุ่มแฟนๆท่ีเคยแต่งนวนิยายลงใน Fanzine มาก่อน 
ในชั้นต่อมา จึงมีการน าเอาแฟนรายการโทรทศัน์มาเป็นคนเขียนบทละครหรือเขียนสคริปตร์ายการ
ต่างๆ (ตวัอยา่งท่ีใกลเ้คียงกนัคือ การตีพิมพเ์ร่ืองตลกท่ีผูอ่้านท่ีเป็นแฟนส่งมาของนิตยสารประเภท
ขายหวัเราะ เป็นตน้)  

ในกรณีแฟนคลบัของไทยนั้นมีประเด็นเร่ือง Textual Poacher ท่ีน่าสนใจและลน้เกินไป
กวา่ขอ้เสนอของ Jenkins เสียอีก เน่ืองจาก Jenkins เสนอวา่กลุ่มแฟนนั้นจะเขา้ยดึครองเป็นเจา้ของ
ตวับทโดยเฉพาะในขั้นตอนของการผลติตัวบท (Prodction of Text) แต่ทวา่สุปรีดา ช่อล าใย (2549) 
ท่ีท าการศึกษาแฟนคลบัของพี่เบิร์ด ธงไชย แมคอินไตยน์ั้น ปรากฏวา่ กลุ่มแฟนคลบัไดเ้ขา้ไปมี
ส่วนร่วมถึงขั้นตอนของ Text distribution & Text consumption ดงัผลการวจิยัท่ีพบวา่ ส าหรับ
แฟนคลบับางคนท่ีติดตามมานานๆก็จะคุน้เคยกบัทีมงาน บางคร้ังก็ไปช่วยดูแล ช่วยเป็นบอด้ีการ์ด
ใหศิ้ลปินดว้ย กล่าวคือ ในบางคร้ังเม่ือศิลปินเดินทางไปร่วมงาน หรือไปจดัการแสดงตามท่ีต่างๆ 
มกัจะมีแฟนเพลงจ านวนมากมารุมลอ้มท าใหศิ้ลปินไม่สามารถเดินทางออกจากสถานท่ีนั้นๆได ้ ท า
ใหแ้ฟนคลบับางคนท่ีคุย้เคยกบัศิลปินและทีมงานไดเ้ขา้มาช่วยดูแล และกนัคนดูใหศิ้ลปิน รวมทั้ง
หาทางเดินฝ่าวงลอ้มของฝงูชนใหศิ้ลปินเดินออกมาไดอ้ยา่งปลอดภยั  

"บางทีเราต้องไปช่วยดูแล เป็นบอดีก้าร์ดบ้างถ้าจ าเป็น ถ้าเห็นว่าเอาไม่อยู่แน่ กจ็ะเข้าไป
ช่วย หาทางให้เดินออกมาให้ได้ เหมือนไม่ได้เป็นแค่แฟนคลับ แต่เหมือนเป็นท้ังแฟนคลับและเป็น
ทีมงาน พอเห็นคนไปรุมเยอะๆ กอ็ยากช่วยเค้า ช่วยทีมงานด้วย" (ค าสัมภาษณ์ของแฟนคลบัคน
หน่ึง)  
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จะเห็นไดว้า่แฟนคลบับางคนมีการเปล่ียนบทบาทและสถานะของตนเองไปตาม
สถานการณ์ต่างๆ จากแฟนคลบัตอ้งกลายเป็นทีมงานคอยช่วยเหลือศิลปินในยามจ าเป็น เน่ืองจาก
พวกเขาไม่อยากใหศิ้ลปินท่ีเขาช่ืนชอบล าบาก หรือไดรั้บความเดือดร้อน  

ตวัอยา่งท่ีพบน้ี ยนืยนัทศันะของ Abercrombie & Longhurst (1998) ในเร่ืองต าแหน่งแห่ง
ท่ีของกลุ่มแฟนวา่ พวกเขาคือคนท่ียนือยูต่รงกลางระหวา่ง Sender กบั Receiver ทัว่ไปนัน่เอง  

ส่วนแนวคิดเร่ือง "อ านาจ" (Power) ของผูรั้บสาร ซ่ึงนกัวชิาการท่ีมีจุดยนืท่ีถือหางขา้ง
อ านาจของผูรั้บสารอยา่งเตม็ท่ีก็คือ J. Fiske เน่ืองจาก Fiske เสนอวา่ ไม่วา่ผูผ้ลิตจะใส่รหสั
ความหมาย (encoding) มาในตวับทตน้ฉบบัอยา่งไร แต่ทวา่กลุ่มผูรั้บสารก็สามารถจะถอดรหสั 
(decoding) ใหแ้ตกต่างออกไปจากฝ่ายผูผ้ลิตได ้ การถอดรหสัท่ีแตกต่างนั้นอาจจะขยายขอบเขตไป
จนกระทัง่ถึง "การสร้างตวับทใหม่" ท่ีต่อยอดมาจาก "ตวับทตน้ทาง" ท่ีรู้จกักนัในช่ือ "สัมพนัธบท" 
(Intertextuality) เช่น การวาดรูปการ์ตูนตวัละครท่ีชอบ การเขียน comment บนหนา้เวบ็ การให้
สัมภาษณ์ทศันะของตนเองต่อบทประพนัธ์ การพูดคุยวพิากษว์จิารณ์ผลงานส่ือ ฯลฯ  

ในขณะท่ี Jenkins มีทศันะร่วมกบั Fiske ในเร่ืองพลงัความสามารถในการถอดรหสัของ
ผูรั้บสารท่ีไม่จ  าเป็นตอ้งข้ึนต่อรหสัของฝ่ายผูผ้ลิต แต่ขอ้แตกต่างก็คือ "พรมแดน/รัศมีของพลงั
ดงักล่าว" เพราะในขณะท่ี Fiske ยงัขีดวงวา่ การใชอ้  านาจของผูรั้บสารนั้นจะยงัคงอยูภ่ายในเร่ือง
ของ "ตวับท" เท่านั้น แต่ Jenkins เห็นวา่ รัศมีพลงัของผูรั้บสารนั้นจะสามารถขยายกวา้งออกไปถึง 
"ปริมณฑลของพื้นท่ีทางสังคม" (social arena) โดยเฉพาะกลุ่มผูรั้บสารท่ีเป็นแฟน ตวัอยา่งเช่น การ
ส่ือสารเพื่อการรวมกลุ่มของสมาชิกแฟนคลบั การจดัท านิตยสารอ่านภายในกลุ่มกนัเอง ฯลฯ 
รวมทั้งยงัมีการใชพ้ลงัอ านาจน้ียอ้นกลบัไปยงัฝ่ายผูผ้ลิตอีกดว้ย ตวัอยา่งเช่น บรรดาแฟนคลบั
ของนวนิยายเร่ือง Harry Potter ไดเ้ขียนจดหมายไปแสดงความคิดเห็นต่อผูเ้ขียนคือ J.K. Rowling 
เม่ือทราบข่าววงในล่วงหนา้วา่ในตอนต่อไปจะมีตวัละครฝ่ายดีบางตวัตอ้งตาย โดยแฟนคลบั
บางส่วนเห็นวา่ การท าใหต้วัละครฝ่ายดีตอ้งตายนั้นเหมาะสมหรือไม่ส าหรับนวนิยายส าหรับเด็ก 
เป็นการท าร้ายจิตใจเด็กๆเกินไปหรือเปล่า เป็นตน้ หรือกล่าวอีกอยา่งหน่ึงก็คือ ฝ่ายแฟนคลบัผูรั้บ
สารไดก้า้วเขา้ไปมีส่วนร่วมตดัสินใจในกระบวนการผลิตของฝ่ายผูส่้งอยูส่่วนหน่ึง  

อีกประเด็นหน่ึงท่ี Jenkins ซ่ึงอาศยัแนวคิดหลายอยา่งของ de Certeau แต่ในบางแง่มุมเขา
ก็มีทศันะท่ีคิดต่างออกไป เช่น ทฤษฎีเร่ืองการอ่าน (Theory of reading) ของ de Certeau  de Certeau 
มีขอ้เสนอพื้นฐานวา่ ชีวตินั้นเป็นเสมือนการเล่นเกม มีบางอยา่งท่ีผูเ้ล่นถูกก าหนดมาให ้  เช่น ไพท่ี่
ถูกแจกมาให ้กฎของการเล่นไพแ่ต่ละชนิด ฯลฯ แต่ในอีกดา้นหน่ึง ผูเ้ล่นก็มีสิทธิท่ีจะตดัสินใจเลือก 
มีช่องวา่งท่ีจะใหเ้ลือกใช ้ "กลยทุธ์" (tactic) ฉนัใดก็ฉนันั้น การอ่าน (Reading) ก็เช่นเดียวกนั 
หนงัสือ/ละครโทรทศัน์/ภาพยนตร์ ฯลฯ ท่ีเราอ่าน/ดู/ฟัง ลว้นแลว้แต่เป็น "ส่ิงท่ีถูกก าหนดมาให้
แลว้" แต่ทวา่ผูอ่้านก็ยงัมีสิทธิ/มีช่องวา่งท่ีจะใชก้ลยทุธ์ในการตีความตวับทใหต้อบสนองกบัความ
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ตอ้งการของตนเองเสมือนการเลือกเล่นไพท่ี่มีอยูใ่นมือ (จะเลือกทิ้ง/เลือกเก็บหรือเลือกจัว่ไพใ่บ
ใหม)่  

แต่ Jenkins เห็นวา่ ในกรณีของผูรั้บสารท่ีเป็นแฟนรายการ/แฟนศิลปิน-นกัร้อง-นกักีฬา-
ดารานั้น เราไม่น่าจะใชอุ้ปมาอุปไมยเร่ืองการเล่นไพแ่บบท่ี de Certeau เสนอ เพราะเขาคิดวา่ 
บรรดาแฟนๆมิไดมี้ความคิด/มีความรู้สึกต่อรายการ/ดาราเสมือนวา่ "เป็นไพท่ี่อยูใ่นมือ" 
ความสัมพนัธ์กบัศิลปินในดวงใจนั้นมิไดเ้ป็นการเล่นเกมท่ีตอ้งมีการคิดค านวนเร่ืองได-้เสียหรือเป็น
เร่ืองผลประโยชน์ หากทวา่ควรจะเปรียบเทียบอุปมาอุปไมยกบัเร่ือง "เด็กเล่นของเล่น" มากกวา่ 
เพราะดาราคนโปรด/รายการท่ีเราช่ืนชอบ/ทีมฟุตบอลในดวงใจนั้นเปรียบเสมือนของเล่นช้ินท่ีเป็น
ของรักของหวง เน่ืองจากบรรดาแฟนๆจะปฏิบติัต่อของรักเหล่าน้ีเหมือนกบัท่ีเด็กๆปฏิบติัต่อของ
เล่น เช่น เอามาลูบคล าทุกวนั เอาลูกหมามาอุม้ตลอดเวลา เอามานัง่ดูทุกคร้ังท่ีวา่ง ฯลฯ อาการ
ทั้งหมดนั้นเป็นเคร่ืองหมายแห่งการแสดงความรัก (mark of its loving use) มากกวา่จะเป็นการเล่น
เกม  

ส าหรับขอ้เสนอหลกัในการศึกษาเร่ืองแฟนนั้น Jenkins เสนอวา่ การศึกษาเร่ืองแฟนในยคุ
ปัจจุบนันั้นจะตอ้งใชแ้นวคิดหลกั 3 แนวคิดประสานกนั คือ Convergence Participation & 
Identification ดงัท่ีปรากฏในหนงัสือส าคญั 2 เล่มของเขาคือ Textual Poachers (1992) และ 
Convergence Culture (2006) โดยเขาอธิบายความสัมพนัธ์ระหวา่ง 3 แนวคิดน้ีวา่ โดยพื้นฐานแลว้ 
ความรู้สึกเป็นแฟนนั้นเกิดมาจาก "การอา้งอิงทั้งทางกายและทางใจ" (identification) กบัส่ิงท่ีเราเป็น
แฟน (เช่น หากผูแ้ข่ง AF ท่ีเราเชียร์อยูต่กรอบ เราก็จะเสียอกเสียใจตามไปดว้ย) และการอา้งอิงนั้น
จะเป็นแรงผลกัดนัใหบ้รดาแฟนๆเขา้ไปมีส่วนร่วมกบัวตัถุแห่งการเป็นแฟน (object of desire) เช่น 
การโทรศพัทเ์ขา้ไปร่วมโหวต การท าป้ายไฟไปเชียร์ ฯลฯ  ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรทั้ง 2 จะส่ง
ทอดรับกนัไปมา กล่าวคือ ยิง่รู้สึก identify มากก็ยิง่เขา้ไปมีส่วนร่วมมาก ยิง่เขา้ไปมีส่วนร่วมมาก ก็
ยิง่ identify มากข้ึนไปอีก  

และส าหรับตวัแปรสุดทา้ยคือ การบูรณาการส่ือ (Media convergence) นั้น Jenkins เห็นวา่ 
ยิง่ในยคุสมยัท่ีมีการบูรณาการส่ือประเภทต่างๆ เช่น โทรทศัน์กบัโทรศพัทมื์อถือและอินเทอร์เน็ต ก็
ยิง่สนบัสนุนใหเ้กิดการมีส่วนร่วมของแฟนไดม้ากยิง่ข้ึน (เช่น ดูโทรทศัน์แลว้สามารถโทรเขา้ไป
โหวตไดท้นัที) และส่งผลกระทบสืบเน่ืองไปถึงเร่ืองความรู้สึกอา้งอิง รายการบางประเภทของไทย 
เช่น Academy Fantasia นั้น ถือเอา "การมีส่วนร่วมของแฟน" ในรูปแบบต่างๆ (mode of 
engagement) เป็นส่วนส าคญัระดบัหวัใจของรายการเลยทีเดียว  
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ภาพที ่6: 3 แนวคิดหลกัของแฟนศึกษาในทศันะของ Jenkins 
 นอกจากนั้น Jenkins ยงัตั้งขอ้สังเกตวา่ ยิง่นบัวนั ช่องวา่งระหวา่ง "แฟน" กบั "ผูรั้บสาร

ทัว่ๆไป" ดูเหมือนจะยิง่มีนอ้ยลง เพราะผูรั้บสารเกือบจะทุกคนจะมี "อาการบางอยา่ง" คลา้ยกบั
บรรดาแฟนๆ เช่น พูดคุยกนัในเร่ืองละคร อ่านข่าวซุบซิบ เขียน comment ในเวบ็ ฯล จึงดูเหมือนค า
กล่าวท่ีวา่ "พวกเราทั้งมวลลว้นแต่เป็นแฟน" กนัทั้งนั้น (อาจจะต่างกนัท่ีระดบัอาการหนกัหนา
สาหสัหรือเปล่าเท่านั้น) ดูจะใกลค้วามจริงมากยิง่ข้ึน  

 (5.2) Joli Jenson    Jenson แสดงจุดยนืในการศึกษาเร่ืองแฟนเอาไวใ้นบทความช่ือ 
"Fandom of Pathology: The Consequency of Characterization" (2001) ในงานเขียนช้ินน้ี Jenson 
ใชแ้นวคิดหลกัวา่ดว้ย "การเมืองเร่ือง "เรา" กบั "เขา" (Politic of "We" and "They") มาเป็นแนวคิด
หลกัในการท าความเขา้ใจเร่ืองแฟนและแฟนศึกษา  Jenson เร่ิมตน้การเมืองในเร่ืองน้ีดว้ยการตั้ง
ค  าถามวา่ระหวา่ง "แฟน" กบั "คนอีกกลุ่มหน่ึง" ท่ีอาจจะยนือยูใ่ตช่ื้อนามหลายๆแบบ เช่น 
นกัวชิาการ ผูรู้้ ผูเ้ช่ียวชาญ กูรู นกัสะสม นกัเลง (กลว้ยไม/้พระเคร่ือง) นกัวจิารณ์ (ภาพยนตร์) คอ 
(นกัด่ืมไวน์) ฯลฯ นั้นแตกต่างกนัอยา่งไร  ทั้งๆท่ีเม่ือพิจารณาดูทั้งมิติความรู้ความเขา้ใจ 
(Knowledge) ทั้งมิติอารมณ์ความรู้สึก (ความสนใจ หมกมุ่น หลงใหล ยดึติด ฯลฯ) และพฤติกรรม 
(การคน้หา การมีส่วนร่วม การผกูพนั ฯลฯ) คนทั้ง 2 กลุ่มนั้นดูไม่มีความแตกต่างกนัเท่าใดนกั แต่
เพราะเหตุใดการรับรู้ "กลุ่มแฟน" กบั "กลุ่มนกัวชิาการ et al" จึงแตกต่างกนัราวกบัฟ้ากบัดิน และ
ค าตอบของ Jenson ก็คือ ความแตกต่างกนันั้นเกิดมาจาก "การประกอบสร้างความหมาย" (Social 
construction of meaning) กลุ่มคนทั้ง 2 กลุ่มท่ีเกิดในทุกๆปริมณฑล ไม่วา่จะเป็นโลกแห่งวชิาการ 
โลกของส่ือ หรือโลกแห่งความเป็นจริง  

Jenson ประมวลการประกอบสร้างความหมายของ "แฟน" ท่ีผา่นมาในโลกทั้ง 3-4 โลกท่ี
กล่าวมาแลว้ และใหต้วัอยา่งวา่ ภาพลกัษณ์/อตัลกัษณ์ของ "กลุ่มแฟน" นั้นถูกประกอบสร้างเอาไว้
อยา่งนอ้ย 3-4 ภาพ ดงัน้ี  

convergence 

participation identification 



46 
 

 

(i) Fan as psychologically symtomatic  ภาพลกัษณ์วา่กลุ่มแฟนคือ "คนท่ีมีปัญหาทาง
จิต/จิตปกติ/จิตอปกติ" น้ี เป็นภาพลกัษณ์ท่ีมีประวติัความเป็นมาตั้งแต่คร้ังอดีต ตั้งแต่ก่อนยคุสมยั
ของส่ือมวลชนท่ีไดก้ล่าวมาแลว้ และภาพดงักล่าวจะยิง่ชดัเจนมากยิง่ข้ึนในกลุ่มแฟนบางประเภท 
เช่น กลุ่มแฟนเพลง Heavy Metal ซ่ึงมีแนวทางดา้นดนตรีท่ีรุนแรงกา้วร้าว มีการแต่งหนา้แต่งตาท่ี
คลา้ยปีศาจ ฯลฯ ภาพลกัษณ์วา่ "พวกแฟนเป็นพวกโรคจิตวปิริตชนิดหน่ึง" น้ี จะยิง่ไดรั้บการตอกย  ้า
มากยิง่ข้ึนเม่ือมีเหตุการณ์ในโลกแห่งความเป็นจริงบางอยา่งมารองรับ เช่น เม่ือ Mark David 
Chapman แฟนเพลงของ John Lennon อดีตสมาชิกวง The Beatles บุกไปฆ่า John Lennon ถึงแก่
ความตาย รวมทั้งกรณีของแฟนฟุตบอลท่ีก่อจลาจลในสนามบุกฝ่าร้ัวกั้นหรือเหยยีบกนัตาย ทั้งน้ียงั
ไมต่อ้งพูดถึงแฟนเพลงของ Michael Jackson ท่ีไปยนืกรีดร้องอยูห่นา้โรงแรมท่ีพกัของนกัร้องขวญั
ใจ เป็นตน้ ภาพลกัษณ์ของกลุ่มแฟนเพลงท่ีกระเดียดไปในระดบันอ้งๆของพวกจิตวปิริตน้ีก็ท  าให ้
"พวกแฟนๆ" กลายเป็น "คนอ่ืนท่ีบา้คลัง่และเป็นอนัตรายต่อพวกเรา" (dangerous other) ดงันั้น 
เวลาไปดูคอนเสิร์ตหรือฟุตบอลก็ใหอ้ยูห่่างๆ กลุ่มแฟนท่ีบา้คลัง่เหล่าน้ีเอาไวเ้พื่อความปลอดภยั  

(ii) Fan as socially symtomatic ในขณะท่ีการอธิบายภาพลกัษณ์แรกของแฟนวา่เป็น
กลุ่มคนท่ีมีปัญหาทางจิตนั้น จะขีดวงการอธิบายอยูใ่นระดบั "จิตวทิยาของปัจเจกบุคคล" (เช่น  
ปัญหาทางจิตดงักล่าวเกิดจากภูมิหลงัทางครอบครัวหรือการอบรมเล้ียงดู) ภาพลกัษณ์ท่ี 2 น้ีจะขยาย
วงการอธิบายสาเหตุของการเป็นแฟนออกมาท่ี "ระดบัสังคม" โดยน าเสนอวา่ ปรากฏการณ์การเกิด
แฟนข้ึนน้ีสะทอ้นใหเ้ห็นถึง "อาการเจบ็ป่วยระดบัสังคม" เฉกเช่นสังคมยคุสมยัใหม่ (Modern 
society) ท่ีมีลกัษณะส าคญัคือ มีความกา้วหนา้อยา่งสูงในเชิงเทคโนโลย ี หากทวา่มีความตกต ่า/เน่า
เฟะในดา้นสังคม วฒันธรรม และศีลธรรม และในสังคมสมยัใหม่น้ี "ความเป็นชุมชน" แบบสังคม
ในอดีตจะหายไปท่ามกลางการก่อตวัข้ึนของส่ือมวลชนสมยัใหม่อนัทรงพลงั เม่ือสายสัมพนัธ์แบบ
ชุมชนขาดหาย ปัจเจกบุคคลก็กลายเป็นอณูท่ีล่องลอยเควง้ควา้ง (atomized individual) ซ่ึงเป็น
แนวคิดท่ีคลา้ยคลึงกบั "ผูรั้บสารคือมวลชน" ท่ีไดก้ล่าวมาแลว้ การสูญสลายไปของชุมชนนั้นส่งผล
กระทบต่อปัจเจกในหลายๆดา้น ทั้งน้ีเพราะชุมชนเคยมีบทบาทหนา้ท่ีหลายประการต่อปัจเจกบุคคล 
เร่ิมตั้งแต่เป็นท่ีพกัพิงทั้งทางกายและใจ ใหค้วามมัน่ใจทางจิตใจ   รวมทั้งเป็นแหล่งสถาปนา "อตั
ลกัษณ์" ของบุคคล(เช่น เป็นคนบา้นไหน)  

ในขณะท่ีชุมชนเลือนหายไป พร้อมกบัท่ีส่ือมวลชนกา้วข้ึนมามีสถานะเป็นสถาบนัใหม่ท่ี
ทรงพลงัของสังคม และส่ือมวลชนนั้นก็จะท าหนา้ท่ีโนม้นา้วชกัจูงมวลชนท่ีกระจดักระจายในดา้น
ต่างๆ เร่ิมตั้งแต่ดา้นการเมือง ดา้นธุรกิจ-เศรษฐกิจ รวมทั้งดา้นศิลปะวฒันธรรม/ความบนัเทิง 
ท่ามกลางการโนม้นา้วชกัจูงน้ี จะมีมวลชนท่ีพา่ยแพต่้อพลงัของส่ือมวลชนกลุ่มหน่ึงท่ีถูกดูดเขา้มา
เกาะติดกบัผลงานต่างๆของส่ือมวลชน รวมทั้งเม่ือมีการสถาปนา "ระบบดารา" (star system) ข้ึนมา 
ก็ยิง่ง่ายต่อการท่ีกลุ่มคนท่ีเรียกวา่ "แฟน" จะถูกดูดกลืนใหเ้ขา้ไปยดึติดกบัส่ือมวลชน และก่อร่าง
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สร้าง "อตัลกัษณ์พนัธ์ใหม่" หรือชุมชนแบบใหม่ สร้างสังคมแบบใหม่ สร้างวฒันธรรมแบบใหม่ 
รวมทั้งสร้างกิจกรรมแบบใหม่ข้ึนมารอบๆผลงานของส่ือมวลชนนั้น (ทศันะดงักล่าวน้ีคลา้ยคลึงกบั
แนวคิดเร่ือง "กระบวนการสร้างตวัตน" ดว้ยกลไกการเรียกใหม้าข้ึนต่อศูนยก์ลางของ L. Althusser - 
Interpellation of Subject - สนใจโปรดดู กาญจนา แกว้เทพ และสมสุข หินวมิาน, สายธารแห่งนัก
คิด, 2551)  

(iii) Fan as Psychological Compensation  ภาพลกัษณ์ชุดท่ี 3 น้ี ยอ้นกลบัไปใช้
ค  าอธิบายจากมุมมองเชิงจิตวทิยาเช่นภาพลกัษณ์ชุดแรก แต่ทวา่จะลดระดบัความรุนแรงลงมา 
กล่าวคือ การเป็นแฟนนั้นไม่ถือวา่เป็น "อาการผดิปกติทางจิต" เพียงแต่เป็น "กลไกการป้องกนั
ตนเอง" (defensive mechanism) อยา่งหน่ึงของมนุษยเ์ท่านั้น มนุษยทุ์กคนใชก้ลไกการป้องกนั/การ
ปรับตวัเองหลายๆแบบเพื่อใหส้ามารถประคองสภาพจิตอยูไ่ดใ้นท่ามกลางสภาพแวดลอ้มท่ีไม่
เป็นไปตามท่ีเราปรารถนาเสียทุกอยา่ง เช่น กลไกการอา้งเหตุผล (Rationalization) การเก็บกด 
(repression) ฯลฯ  และในกรณีของการเป็นแฟนนั้น นกัวชิาการของกลุ่มอธิบายวา่ เป็นการใชก้ลไก
ท่ีเรียกวา่ "การชดเชย" (Compensation)  

แนวคิดเร่ือง "กลไกการชดเชย" น้ีถูกน ามาใชอ้ธิบายการแสดงออกซ่ึงพฤติกรรมแบบ
เวอ่ร์ๆ (excessive) ท่ีมากเกินไปของกลุ่มแฟน (เช่น เก็บสะสมของรักมากจนเกินไป ไม่เคยพลาด
การดูคอนเสิร์ตของนกัร้องคนโปรด ฯลฯ) วา่ เป็นอาการชดเชยส่ิงท่ีคนท่ีเป็นแฟนนั้นขาดหายไปใน
ชีวติของตนเอง แนวคิดน้ีถูกน ามาอธิบายรูปแบบความสัมพนัธ์บางอยา่งระหวา่งแฟนกบัดาราท่ี
เรียกวา่ "ปฏิสัมพนัธ์แบบก่ึงความจริง" (para-social relationship) ท่ีบรรดาแฟนจะรู้สึกสนิทสนมรัก
ใคร่ดาราท่ีช่ืนชอบราวกบัเป็นญาติสนิทมิตรสหายทั้งๆท่ีไม่เคยพบเจอกนัจริงๆเลย (ดูรายละเอียดใน
หวัขอ้ความสัมพนัธ์ระหวา่งดารากบัแฟนต่อไป) ปฏิสัมพนัธ์ดงักล่าวเกิดข้ึนเพื่อชดเชยชีวติท่ีเป็น
จริงของแฟนท่ีไม่สามารถมีความสัมพนัธ์แบบลึกซ้ึงจริงใจกบัผูค้นรอบขา้งได ้หรือปรากฏการณ์ท่ี
เรียกวา่ "โลกจ าลองของการสนทนา" (Simulacrum of conversation) อนัไดแ้ก่การพูดคุยสนทนากนั
ผา่นส่ือประเภทต่างๆ (โลกจ าลอง) (หนา้เวบ็ มือถือ ฯลฯ) ระหวา่งดารากบัแฟนหรือภายในกลุ่ม
แฟนดว้ยกนัอยา่งใกลชิ้ดสนิทสนมจนสามารถเปิดเผยความในใจไดทุ้กเร่ือง พูดไดทุ้กแง่มุม แบบท่ี
จะไม่เคยเกิดข้ึนไดใ้นโลกจริง หรือกรณีท่ีเห็นไดอ้ยา่งชดัเจนท่ีสุดก็คือ การชดเชยความตอ้งการท่ี
อยากจะมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จกัในสังคม (โรคอยากเป็นเซเลป) แต่ตนเองท าไม่ได ้เลยตอ้งกระท าผา่น 
"ตวัแทน" คือ "บรรดานกัล่าฝัน" ทั้งหลาย เป็นตน้  

(iv) Aficionados as Fan ค  าวา่ "aficionados" เป็นค าท่ีใชเ้รียกช่ือกลุ่มคนท่ีช่ืนชอบ
ศิลปวฒันธรรมแบบชนชั้นสูงทั้งหลาย เช่น เพลงคลาสสิก โอเปร่า วรรณกรรมของนกัประพนัธ์ท่ีมี
ช่ือเสียง ฯลฯ ท่ีมีมาก่อนยคุท่ีจะมีส่ือมวลชนและวฒันธรรมประชานิยม (pop culture) ความหมาย
โดยนยัของค าวา่ aficionados จึงมีสีสันไปในทางบวก เพราะหมายถึงผูท่ี้รู้จกั เขา้ใจ ด่ืมด ่า รอบรู้ใน
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ศิลปวฒันธรรมนั้นอยา่งแทจ้ริง Jenson ตั้งค  าถามวา่ ทั้งๆท่ีอาการของ aficionados นั้นก็มีความ
ละมา้ยคลา้ยคลึงกบักลุ่มแฟน/แฟนคลบัอยา่งมาก แต่อะไรท่ีท าใหเ้กิดความหมายโดยนยัท่ีแตกต่าง
ระหวา่งคน 2 กลุ่มน้ี  

และค าตอบของ Jenson ก็คือ ความแตกต่างระหวา่ง aficionados กบั fan น่าจะมีอยู ่ 2 
ประการคือ ประการแรก ประเภทของวตัถุท่ีช่ืนชอบ (object of desire) และประการท่ีสองคือ แบบ
วถีิท่ีเขา้ไปผกูพนั (mode of enactment)   

ส าหรับเกณฑส์ร้างความแตกต่างประการแรกคือประเภทของวตัถุทีช่ื่นชอบนั้น หากคน
กลุ่มนั้นจะถูกขนานนามวา่เป็นพวก aficionados ศิลปวฒันธรรมท่ีพวกเขาช่ืนชอบก็ควรจะตอ้งเป็น
วรรณกรรมเร่ือง "ส่ีแผน่ดิน" (มิใช่ดาวพระศุกร์) ร่ืนรมยก์บัเพลงคลาสสิก (มิใช่แฟนเพลงเกาหลี) 
ไปฝึกเตน้ระบ า "บลัเล่ต"์ (มิใช่ไปหดัเบรคดา้นซ์หรือบีบอย) หรือเป็นคอละครเวทีมิใช่นัง่เฝ้าคณะ
ลิเก ฯลฯ กล่าวโดยสรุปก็คือ วตัถุท่ีช่ืนชอบนั้นควรจะตอ้งเป็นศิลปวฒันธรรมของชนชั้นสูง/ชนชั้น
กลาง (high culture) ท่ีมีราคาค่าใชจ่้ายท่ีจะเสพในระดบัสูง มิใช่ศิลปวฒันธรรมแบบชาวบา้นหรือ
ระดบัล่าง (low culture/pop culture) ท่ีมีราคาถูกในการบริโภค  

ส่วนเกณฑท่ี์สอง คือ แบบวถิีทีจ่ะเข้าไปผูกพนันั้น Jenson ระบุวา่ กลุ่ม aficionados ระบุ
วา่ การเขา้ไปช่ืนชมศิลปวฒันธรรมนั้นจะตอ้งเป็นไปดว้ยสุนทรียะ ไม่คลัง่ไคลใ้หลหลงอยา่งใช้
อารมณ์และปราศจากเหตุผลอยา่งพวกกลุ่มแฟน ซ่ึงท าใหเ้กิดอนัตรายต่างๆตามมา ยกตวัอยา่งเช่น 
ในการดูคอนเสิร์ตของวงดนตรีคลาสสิกนั้น การแสดงความช่ืนชมมกัจะเป็นการลุกข้ึนยนืปรบมือ
ในช่วงเวลาท่ีก าหนดเอาไวใ้ห ้ มิใช่การโห่ฮากระทืบเทา้ชูก าป้ันหรือขวา้งปาส่ิงของแบบพวกสาวก
ทีมฟุตบอล วธีิคิดสร้างเกณฑแ์บบท่ีสองน้ี Jenson เห็นวา่เกิดมาจากอิทธิพลของปรัชญาของกลุ่ม 
Enlightenment ท่ีใหคุ้ณค่ากบั "เหตุผล" มากกวา่ "อารมณ์" ใหคุ้ณค่ากบั "ความเป็นจริง" มากกวา่ 
"จินตนาการ"  

แมจ้ะมีการใชเ้กณฑแ์บ่งแยกอยา่งชดัเจนระหวา่ง aficionados และ Fan ดงัท่ีไดก้ล่าว
มาแลว้ แต่ทวา่ Jenson ก็ตั้งค  าถามวา่ จริงหรือท่ีกลุ่มคนทั้ง 2 กลุ่มนั้นมีความแตกต่างกนัตามเกณฑ์
ท่ีตั้งเอาไว ้ ตวัอยา่งเช่น จริงหรือท่ีนกัวชิาการหรือกลุ่มคนท่ีฟังเพลงคลาสสิกมิไดใ้ช ้ "อารมณ์" เขา้
ไปมีส่วนในการตดัสินวนิิจฉยั "วตัถุแห่งความปรารถนา" ของตนเอง รวมทั้งเกณฑเ์ร่ือง "ชนชั้น" ท่ี
แฝงอยูใ่นการแบ่งแยกคนทั้ง 2 กลุ่ม ก็หมายความวา่ โอกาสท่ี "แม่ยกลิเก แฟนเพลงลูกทุ่ง" จะเป็น 
aficionados นั้นไม่มีทางเป็นไปได ้ 

Jenson จึงกล่าวสรุปวา่ การแบ่งแยกระหวา่ง "ผูรู้้ผูเ้ช่ียวชาญ" (connoisseur) กูรู คอเพลง
คลาสสิก นกัวชิาการ ฯลฯ" กบั "แฟน" นั้น ทา้ยท่ีสุดก็คือ "การเมืองเร่ืองเรากบัเขา" เท่านั้นเอง 
กล่าวคือ เกณฑท์ั้งสองท่ียกมานั้นก็คือ "เกณฑท่ี์พวกเรา" สร้างข้ึนมาเพียงเพื่อจะบอกวา่ ถา้พวกเรา
หลงใหลไดป้ล้ืมอะไร ก็เรียกวา่ aficionados     แต่ถา้เป็น "พวกเขา" ลุ่มหลงคลัง่ไคลอ้ะไรก็เรียกวา่ 
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"แฟน"  
ในกรณีของสังคมไทย หลงัจากท่ีไดมี้การพฒันาการต่อสู้ความหมายของค าวา่ "แฟน" ท่ีมี

นยัยะไปในทางลบ เช่น เป็นผูท่ี้สนใจแต่เร่ืองบนัเทิงไร้สาระ เป็นกลุ่มเด็กวยัรุ่นท่ีไม่รู้จกัย ั้งคิด 
เสียเวลาไปกบัเร่ืองท่ีไม่เป็นประโยชน์ ฯลฯ  การต่อสู้เชิงความหมายของค าวา่ "แฟน" นั้นไดบ้รรลุ
สู่จุดสูงสุดเม่ือเกิดค าวา่ "แฟนพนัธ์แท"้ (ซ่ึงมาจากช่ือรายการโทรทศัน์รายการหน่ึง) ความหมายของ 
"แฟนพนัธ์แท"้ ท่ีทางรายการโทรทศัน์ไดล้งรหสั (encoding) เอาไวก้็คือ บุคคลผูมี้ความสนใจและมี
ความรู้จริง รู้รอบดา้น รู้อยา่งลึกซ้ึงในเร่ืองราวท่ีตนเอง "สนใจ" ไม่วา่ "วตัถุแห่งความสนใจ" (object 
of interest) จะเป็นเร่ืองอะไรก็ตาม เช่น ผลงานของกวไีทย นกัร้องไทย ประเภทผลไม ้รถแข่ง ฯลฯ 
โดยความรู้แจง้อยา่งกระจ่างนั้นไดผ้า่นบททดสอบต่อหนา้สาธารณะดว้ยการเขา้แข่งขนัในรายการ
โทรทศัน์ "แฟนพนัธ์แท"้ ความหมายของค าวา่ "แฟนพนัธ์แท"้ น้ีจึงใกลเ้คียงกบัความหมาย fan as 
aficionados ของ Jenson นั้นเอง โดยไม่ตอ้งสนใจเกณฑแ์บ่งแยก 2 เกณฑท่ี์กล่าวมา   

และการท่ีจะไดก้า้วผา่นกระบวนการคดัเลือกจนเขา้มาเป็นผูแ้ข่งขนัจนกระทัง่ไดเ้ขา้มา
เป็นผูช้นะในรายการนั้น จนัทิมา เลิศอุไรวงศ ์(2547) ผูศึ้กษาเร่ือง "ปัจจยัท่ีมีผลต่อการแสวงหา
ขอ้มูลข่าวสารของผูช้นะการแข่งขนัรายการแฟนพนัธ์แท"้ จากกลุ่มตวัอยา่งผูช้นะในรายการน้ีถึง 
120 คน ผลการวจิยัแสดงวา่ กลุ่มแฟนพนัธ์แทน้ั้นเป็นผูท่ี้มีวฒิุภาวะพอสมควร มีอายอุยูร่ะหวา่ง 30-
35 ปี การศึกษาระดบัปริญญาตรี มีรายไดดี้ ฯลฯ ซ่ึงมิใช่ "ภาพแบบฉบบั" (stereotype) ของ "แฟน" 
ท่ีกล่าวมาขา้งตน้ นอกจากนั้นในการเตรียมตวัเพื่อจะไดเ้ป็น "แฟนผูรู้้จริง รอบรู้ และรู้ลึก" ในเร่ืองท่ี
ตนเองเป็นแฟนนั้น บรรดาแฟนกลุ่มน้ีจ าเป็นตอ้งคน้หา/แสวงหาความรู้ขอ้มูลข่าวสารจาก
แหล่งขอ้มูลทุกประเภท/จากทุกส่ือ ไม่วา่จะเป็นแหล่งความรู้นอกสายตา เช่น แหล่งหนงัสือเก่า 
มูลนิธิ พิพิธภณัฑ ์ร้านขาย/เช่าหนงัสือ หรือแหล่งความรู้ร่วมสมยั เช่น อินเทอร์เน็ต รวมทั้งแหล่ง
ขมุทรัพยค์วามรู้เดิมคือหนงัสือ ซ่ึงกลุ่มแฟนกลุ่มน้ีไดใ้ชแ้หล่งความรู้หนงัสือในทุกประเภทอยา่ง
กวา้งขวาง ตั้งแต่หนงัสือทัว่ไป หนงัสือเฉพาะวชิาชีพ และหนงัสือเพื่อการศึกษา (เช่น ต าราเรียน
ต่างๆ)   แมว้า่ "วตัถุแห่งความสนใจ" ของกลุ่มแฟนพนัธ์แทน้ั้นจะเป็น pop culture ลว้นๆก็ตาม  

 (5.3) J. Fiske  Fiske เป็นนกัวชิาการสายวฒันธรรมศึกษาท่ีถือไดว้า่เป็นคนท่ีถือหางขา้ง 
"ผูรั้บสาร" มาอยา่งมากท่ีสุด กล่าวคือ Fiske เช่ือในศกัยภาพและพลงัของกลุ่มผูรั้บสารอยา่งยิง่ 
ดงันั้น ทศันะท่ี Fiske มีต่อแฟน/แฟนคลบัจึงต่อยอดมาจากฐานความคิดเร่ืองผูรั้บสารของเขานั้นเอง  

ความเช่ือในพลงัของผูรั้บสารของ Fiske นั้นอยูใ่นค าประกาศของเขาท่ีวา่ ในส่ิงท่ีเรียกวา่
วฒันธรรมประชานิยมนั้น (popular culture) นั้น ความหมายทุกความหมายมิไดฝั้งอยูใ่นตวับท 
(text) หากแต่ความหมายจะเกิดข้ึนเม่ือตวับทนั้นไปถึงผูรั้บสารแลว้เท่านั้น และผูรั้บสารจะตอ้ง
เปิดรับ ตอ้งตีความ ตอ้งพูดถึง... มิฉะนั้นแลว้ ตวับทนั้นจะ popular ไดอ้ยา่งไร (ถา้เพียงแต่มีการ
เผยแพร่เท่านั้นแต่ไม่มีผูรั้บสาร)  
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จากทศันะเร่ือง "พลงัและศกัยภาพของผูรั้บสาร" ดงักล่าว จึงต่อยอดมาถึงกลุ่มผูรั้บสาร
พิเศษอีกกลุ่มหน่ึงคือ กลุ่มแฟน/แฟนคลบั Fiske กล่าววา่ ปกติผูรั้บสารนั้นก็จะ active และมีส่วน
ร่วมในกระบวนการส่ือสารอยูแ่ลว้ แต่กลุ่มแฟนนั้นถือเป็น "กลุ่มท่ีไปไกลยิง่กวา่" กลุ่มผูรั้บสาร
โดยทัว่ๆไป เพราะกลุ่มแฟน/แฟนคลบันั้นถือไดว้า่มีการก่อร่างสถาปนาตนเองใหก้ลายเป็น "กลุ่ม
วฒันธรรมยอ่ย" (subculture) ท่ีเลือกจะมีรสนิยมของตวัเอง มีสไตลข์องตวัเอง มีเกณฑว์นิิจฉยัคุณค่า
ต่างๆของศิลปวฒันธรรมท่ีเป็นของตวัเอง กล่าวคือมีกระบวนการสร้างระบบวฒันธรรมท่ีแยกตวัให้
แตกต่างออกไป (cultural discrimination) (เวลาไปนัง่อยูใ่นสนามฟุตบอล เราจึงมกัจะเห็นกลุ่มแฟน
บอลนัง่แยกตวัออกไปจากกลุ่มผูช้มทัว่ๆไป รวมทั้งมีการแสดงออกและมีอตัลกัษณ์ท่ีแตกต่างจาก
คนอ่ืนๆท่ีไม่ใช่แฟน)  

Fiske ไดน้ าเอาแนวคิดของบูร์ดิเยอในเร่ือง "Cultural economy" เขา้มาอธิบาย
กระบวนการสร้างวฒันธรรมยอ่ยของกลุ่มแฟน (ดว้ยเหตุน้ี กลุ่มคนเป็นแฟนจึงจะเอาแต่ "รัก" ดารา
เฉยๆไม่ได ้แต่จะตอ้งแสวงหาข่าวสารขอ้มูลความรู้เก่ียวกบัวงการดารา ตอ้งสร้างธรรมเนียมปฏิบติั 
ตอ้งมีความเช่ือ ตอ้งมีวฒันธรรมเชิงวตัถุท่ีเป็นของกลุ่มตนเอง ฯลฯ) ซ่ึงกระบวนการสร้าง
วฒันธรรมยอ่ยน้ีมีอยูห่ลายระดบั  

ตั้งแต่ระดบัแรกเร่ิมเลยก็คือ แมว้า่กลุ่มแฟนจะเสพ/บริโภคผลผลิตทางวฒันธรรมท่ีเป็น
ของกระแสหลกั เช่น ดูละครโทรทศัน์ท่ีคนทัว่ๆไปก็ดู แต่ทวา่กระบวนการตีความหมาย/ถอดรหสั 
(interpretation/decoding) ของกลุ่มแฟนก็จะแตกต่างไปจากการตีความของผูรั้บสารโดยทัว่ไป ไป
จนกระทัง่ถึงระดบัท่ีสูงข้ึนมาคือการเป็นผูผ้ลิตตวับทใหม่เสียเอง (ดูรายละเอียดในตอนต่อไป)  

Fiske ใชแ้นวคิดเร่ือง "สัมพนัธบท" (intertextuality) มาอธิบายการศึกษาสร้างผลผลิตทาง
วฒันธรรมยอ่ย โดยแบ่งระดบัของตวับทในแนวด่ิง (vertical) ออกเป็น 3 ระดบั คือ ตวับทปฐมภูมิ 
ทุติยภูมิ และตติยภูมิ (primary/secondary/tertiary text) (สนใจโปรดดู กาญจนา, แนวพนิิจใหม่ฯ, 
2553)  
 
 
 
 
 
 
 
 
  

primary 

secondary 

tertiary 
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ภาพที ่7: ตัวบท 3 ระดับในแนวดิ่ง 
  

ส าหรับตวับทปฐมภูมิก็คือตวับทท่ีถูกผลิตจากกระแสวฒันธรรมหลกั เช่น นวนิยายเร่ือง 
Harry Potter ส่วนตวับททุติยภูมิก็อาจจะไดแ้ก่บทวจิารณ์นวนิยายเร่ืองน้ี ซ่ึงอาจจะเขียนโดยนกั
วจิารณ์วรรณกรรมมืออาชีพ หรือในระดบัน้ี กลุ่มแฟนก็อาจจะเร่ิมเขา้มามีส่วนร่วมในการผลิตได้
แลว้ ส่วนในระดบัตติยภูมินั้นมกัจะหมายถึงความคิดเห็นของผูดู้ผูช้มผูอ่้านท่ีมีต่อตวับทตน้ฉบบั 
แน่นอนวา่ในระดบัตติยภูมิน้ียอ่มเป็นพื้นท่ีของกลุ่มแฟนอยา่งแน่นอน ในบางกรณีกระบวนการ
ผลิตในระดบัตติยภูมินั้นอาจจะด าเนินการอยา่งเป็นระบบ ต่อเน่ืองสม ่าเสมอ เช่น การมีนิตยสารท่ี
จดัท าโดยกลุ่มแฟนคลบัท่ีเรียกวา่ Fan magazine หรือ Fanzine หรือการจดัตั้งหนา้เวบ็ไซตเ์ฉพาะ
ของกลุ่มแฟน เป็นตน้  

ส่วนแนวคิดสุดทา้ยท่ี Fiske น าเสนอในการศึกษาแฟน ก็คือ แนวคิดท่ีนกัวชิาการกลุ่ม
วฒันธรรมศึกษากลุ่มหน่ึงเช่น D. Hobson, I. Ang น าเสนอคือ ความร่ืนรมย์ (Pleasure) Fiske 
วจิารณ์นกัคิดเศรษฐศาสตร์การเมืองท่ีมกัจะใหค้วามสนใจกบัเร่ืองการใชผ้ลผลิตทางวฒันธรรมเพื่อ
การครอบง าทางอุดมการณ์ หรือมิฉะนั้นก็ใชเ้พื่อการต่อตา้นอ านาจ ฯลฯ เขาเสนอวา่ การท่ีเรา
พิจารณาผลผลิตทางวฒันธรรมในแง่การเป็นอาวธุเพื่อการต่อสู้นั้น ท าใหเ้รามองขา้มเร่ืองความ
ร่ืนรมย/์ความเพลิดเพลินท่ีผูรั้บสารไดรั้บจากการบริโภคผลงานส่ือประเภทต่างๆ  

Fiske เช่ือมโยงแนวคิดเร่ือง "ความร่ืนรมย"์ มาใชอ้ธิบาย "กลุ่มแฟนคลบั" วา่ คนกลุ่มน้ีมี
ตน้ทุนทางวฒันธรรมท่ีจะแสวงหา "ความร่ืนรมยใ์นการบริโภคผลผลิตทางวฒันธรรม" ท่ีฝ่ายผูผ้ลิต
อาจจะไม่ไดจ้ดัหามาให ้ และเน่ืองจาก "ความร่ืนรมย"์ นั้นมิไดอ้ยูใ่นตัวบท หากทวา่อยูท่ี่ "ผู้รับ
สาร" ดงัขอ้สรุปท่ีวา่ ของช้ินใดจะเป็น "ของเล่น" (toy) ไดจ้ริงๆก็ต่อเม่ือคนเล่นรู้สึกรักและมาเล่น
มนัเท่านั้น (toys only become "real" when they are loved and play with) ฉะนั้น กลุ่มผูรั้บสารท่ีเป็น 
"แฟน" นั้นก็คือ ผูท่ี้มีทุนทางวฒันธรรมท่ีรู้จกัท่ีจะรัก รู้จกัท่ีจะเล่น รู้จกัท่ีจะบริโภค "ตวับท" 
"นกัร้อง" "นกัแสดง" "นกักีฬา" ไดอ้ยา่งร่ืนรมยม์ากกวา่ผูรั้บสารทัว่ไปท่ีมีทุนทางวฒันธรรมไม่
เพียงพอ หรืออาจจะมากกวา่ท่ีผูผ้ลิตไดจ้ดัหามาให ้ (สนใจเร่ืองความร่ืนรมย ์ โปรดดู กาญจนา แกว้
เทพ, ส่ือบันเทงิ: อ านาจแห่งความไร้สาระ, 2545)  

นอกเหนือจากกระบวนการสร้างผลผลิตทางวฒันธรรมของตวัเองแลว้ บรรดากลุ่มแฟน
เหล่าน้ีก็ยงัไดส้ร้างตัวแบบทางสังคม (social identification) หรือท่ีเราอาจจะรู้จกัในช่ือแบบสามญัวา่ 
วรีบุรุษ/วรีสตรี/idol ของตวัเอง เพื่อแสดง "อตัลกัษณ์" ของกลุ่มวฒันธรรมยอ่ย Fiske ยกตวัอยา่ง
การตีความ "Madonna" ของกลุ่มแฟนคลบัมาดอนน่าท่ีแตกต่างไปจากกระแสหลกั และในสายตา
ของกลุ่มแฟนคลบั (ซ่ึงเป็นสาวๆวยัรุ่น) นั้น มาดอนน่าถือเป็นตวัแบบของผูห้ญิงยคุใหม่ท่ีเป็น idol 
ของพวกเธอเลยทีเดียว การท่ีมีอตัลกัษณ์เป็นของตวัเองนั้นเป็นเกราะป้องกนัท าใหพ้วกแฟนไม่ถูก
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ครอบง าจากกระแสวฒันธรรมหลกั  
ในเร่ืองการมีอตัลกัษณ์ดว้ยการเลือกตัวแบบทางสังคมท่ีเป็นตวัของตวัเองของกลุ่มแฟน

นั้น มีงานวจิยัไทยท่ีแสดงใหเ้ห็นมิติดงักล่าวไดอ้ยา่งชดัเจน คือ งานวจิยัของปริญชาติ จรุงจิตร
ประชารมย ์ (2553) เร่ือง "การส่ือสาร ปฏิสัมพนัธ์ทางสังคมก่ึงความเป็นจริง และการเรียนรู้ค่านิยม
ส่งเสริมสังคมของภาพยนตร์การ์ตูนญ่ีปุ่นชุดมาสคไ์รเดอร์ของกลุ่มแฟนคลบั" ผลจากการสัมภาษณ์
กลุ่มแฟนคลบัการ์ตูนญ่ีปุ่นมาสคไ์รเดอร์ หรือท่ีรู้จกักนัในนาม "ไอม้ดแดง" จ านวนเกือบ 500 คน 
พบวา่ ทั้งๆท่ีในสายตาของ "คนไม่ใช่แฟน" อาจจะรับรู้วา่ การ์ตูนไอม้ดแดงนั้นเป็นเพียงเร่ืองราวใน
จินตนาการ ดูเอาสนุกๆเพลินๆ เป็นการ์ตูนหลอกเด็กเท่านั้น (แต่กลุ่มแฟนคลบัก็มีอายตุั้งแต่ 14-46 
ปี และบางคนติดตามการ์ตูนชุดน้ีมาตั้งแต่ทศวรรษ 1970 ถึงปัจจุบนั) แต่ทวา่ "ในสายตาของแฟน
คลบั" แลว้ ตวัละครไอม้ดแดงรุ่นต่างๆนั้นลว้นแลว้แต่เป็น "ตวัแบบทางสังคม" ท่ีกลุ่มแฟนคลบัใช้
เป็นแหล่งเรียนรู้ค่านิยมมากมาย ตั้งแต่ค่านิยมท่ีเก่ียวกบัการใชชี้วติ เช่น การใชค้วามเพียรพยายาม 
อดทนอดกลั้น การกระท าส าคญักวา่ค าพูด ความกลา้หาญ ความสุขมุในการแกไ้ขปัญหา การท า
ความดีโดยไม่ตอ้งรอโอกาส ฯลฯ จนกระทัง่ถึงค่านิยมท่ีเก่ียวขอ้งกบับุคคลรอบขา้ง เช่น ความ
เสียสละ ความสามคัคี ความมีเมตตาต่อเพื่อนมนุษย ์ความกตญัญู ฯลฯ  

หรือตวัอยา่งจากค าสัมภาษณ์กลุ่มแฟนคลบัของธงไชย แมคอินไตย ์ ท่ีถือเอา "พี่เบิร์ด" 
เป็นตน้แบบในการประพฤติปฏิบติัตวั เช่น การท่ีพี่เบิร์ดน าเสนอตวัเองวา่ "เป็นลูกกตญัญูต่อแม่ มี
ความรัก เอาใจใส่ และดูแลแม่อยา่งดี" ท าใหแ้ฟนคลบับางคนใหส้ัมภาษณ์วา่ ตั้งแต่เกิดมา ตนไม่เคย
และไม่เคยคิดท่ีจะกอดแม่เลย แต่เม่ือไดเ้ห็นตวัอยา่งและค าแนะน าของพี่เบิร์ดแลว้จึงท าใหรู้้จกัท่ีจะ
กอดแม่ตวัเอง รู้จกัท่ีจะแสดงออกซ่ึงความรักต่อแม่ ตามแบบอยา่งพี่เบิร์ด เป็นตน้ (สุปรีดา, 2549)  

  

6. การแบ่งประเภทของแฟน  
ในงานวจิยัของไทย ส่วนใหญ่มกัจะเร่ิมตน้งานของตนดว้ยการน าเสนอประเภทของแฟน

แบบต่างๆ ผูเ้ขียนมีขอ้สังเกตประการแรกวา่ การท่ีเราสามารถจะจ าแนกแยกประเภทของแฟนไดน้ั้น 
น่าจะสะทอ้นใหเ้ห็นถึง "ความมากมายและหลากหลาย" ของบรรดาแฟนๆไดเ้ป็นประการแรก และ
ในประการต่อไป การท่ีมีการจ าแนกประเภทของแฟนนั้นก็น่าจะเป็นเคร่ืองบ่งช้ีวา่ กลุ่มคนท่ีเป็น
แฟนนั้นมิไดเ้ป็นแบบเดียวกนัไปหมด (มิใช่เป็น spot แต่เป็น spectrum/range ดงัท่ีกล่าวมาแลว้) 
ฉะนั้น การมีภาพแบบฉบบัตายตวั (stereotype) ของกลุ่มแฟนก็น่าจะคล่ีคลายไปไดบ้า้ง  

ขอ้สังเกตประการต่อไปก็คือ ในขณะท่ีมีการหยบิยกวธีิการแบ่งประเภทแฟนแบบต่างๆ จาก
นกัวชิาการตะวนัตกมาอา้งถึง แต่ทวา่เม่ือลงมือศึกษาวจิยัไปจริงๆ ก็มกัจะปรากฏวา่ เกณฑท่ี์
นกัวจิยัไทยใชใ้นการแบ่งประเภทของกลุ่มตวัอยา่งท่ีศึกษานั้น มกัจะมีลกัษณะริเร่ิมสร้างสรรคท่ี์
มิใช่เกณฑต์ามท่ีนกัวชิาการระบุเอาไว ้น่ีก็เป็นขอ้สังเกตท่ีชวนใหข้บคิดหาเหตุผลต่อไป  
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ผูเ้ขียนจะน าเสนอเร่ืองการแบ่งประเภทของแฟน ดงัน้ี  
(6.1) ตวัอยา่งการแบ่งประเภทจากมุมมองของนกัวชิาการ  
(6.2) ตวัอยา่งการแบ่งประเภทจากงานวจิยัของไทย  
(6.3) ตวัอยา่งประเภทแฟนแบบไทยๆ และแฟนยคุโลกาภิวตัน์  
(6.4) ตวัอยา่งการแบ่งประเภทแฟนของส่ือเฉพาะบางประเภท  

 (6.1) การแบ่งประเภทของแฟนจากมุมมองของนักวชิาการ   
ประเภทของแฟนตามการแบ่งของ J. Jenson (1992) มกัจะถูกหยบิยกข้ึนมากล่าวถึงอยู่

เสมอ แต่ทวา่แฟนท่ี Jenson พูดถึงนั้นก็เป็นภาพพจน์ของบรรดาแฟนๆท่ีกอปรไปดว้ยอคติในยคุ
เร่ิมแรกก่อนท่ีจะมีการศึกษาเร่ืองแฟนอยา่งจริงจงั Jenson ระบุวา่ เราอาจจะแบ่งแฟนออกไดเ้ป็น 2 
ประเภท คือ ประเภทปัจเจก และแบบท่ีมาร่วมกลุ่ม (ปัจจุบนัมกัเรียกวา่ fandom/fanclub)  

ประเภทแรก เป็นปัจเจกชนท่ีหมกมุ่นอยูก่บัวตัถุแห่งความปรารถนา (The obsessed 
individual) ซ่ึงมกัจะแยกตวัออกจากครอบครัวและสังคม จะถูกล่อลวงโดยส่ือมวลชนและบุคคลท่ีมี
ช่ือเสียงไดโ้ดยง่าย และมกัจะถูกครอบง าใหเ้ช่ือถืออะไรไดอ้ยา่งไร้เหตุผล  

ประเภทท่ีสอง เป็นแบบฝงูชนท่ีบา้คลัง่ (The hysterical crowd) ซ่ึงมีความจงรักต่อส่ิงท่ี
ตนหลงใหลและจะเกิดความภกัดีต่อกลุ่มท่ีหลงใหลส่ิงเดียวกนั อาการเหล่าน้ีมกัเกิดข้ึนกบัสมาชิก
ในกลุ่มเดียวกนัเสมือนโรคติดต่อ ตวัอยา่งของแฟนประเภทฝงูชนท่ีบา้คลัง่น้ีจะพบไดใ้นพวกแฟน
กีฬาฟุตบอล  

นกัวชิาการอีกกลุ่มหน่ึงท่ีมีการแบ่งประเภทของแฟน แต่ใชเ้กณฑก์ารแบ่งท่ีละเอียดลึกซ้ึง
มากกวา่ J. Jenson คือ N. Abercrombie & B. Longhurst (1998) ท่ีจดัแบ่งประเภทของแฟนโดยใช้
เกณฑก์ารแบ่ง 3 เกณฑคื์อ ลกัษณะของความสนใจ (interest) ลกัษณะการใชส่ื้อ (Media use) และ
ลกัษณะการรวมกลุ่ม (grouping) จาก 3 เกณฑด์งักล่าวท าใหส้ามารถแบ่งประเภทของแฟนออกได้
เป็น 3 กลุ่มคือ  

(i) กลุ่มแฟนในลกัษณะของความเป็นปัจเจกบุคคล (Fan) จะเป็นประเภทของแฟนท่ีมี
ลกัษณะเป็นปัจเจกบุคคล ลกัษณะของความสนใจคือจะช่ืนชอบในตวัศิลปิน/ดารา/นกัร้องหรือ
รายการใดรายการหน่ึงเป็นการเฉพาะ ลกัษณะของการใชส่ื้อจะมีการใชส่ื้ออยา่งมากโดยเฉพาะใน
ส่วนท่ีเก่ียวขอ้งกบัวตัถุแห่งความช่ืนชอบ แต่แฟนประเภทน้ีจะไม่มีการติดต่อส่ือสารเพื่อการ
รวมกลุ่ม (No grouping) กบัแฟนคนอ่ืนๆท่ีช่ืนชอบในศิลปินคนเดียวกนั/รายการเดียวกนั แมว้า่
บางคร้ังอาจจะมีการส่ือสารผา่นผลผลิตท่ีกลุ่มแฟนไดผ้ลิตส่ือออกมาเช่น นิตยสารวยัรุ่น หรือพูดคุย
ผา่นอินเทอร์เน็ต  

(ii) กลุ่มแฟนในลกัษณะกลุ่มลทัธิพธีิ/กลุ่มวฒันธรรมย่อย (Cults or subcultures) ในแง่
ลกัษณะของความสนใจจะเหมือนกบักลุ่มแรก คือจะมีความช่ืนชอบในตวัศิลปิน/ประเภทรายการ 
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และลกัษณะของการใชส่ื้อมวลชนจะเป็นไปในแบบแผนเดียวกนั คือมีการใชส่ื้อมวลชนอยา่งมาก 
แต่มีลกัษณะเป็นการเลือกใชส่ื้ออยา่งเฉพาะเจาะจง กล่าวคือมีการเลือกสรรการใชส่ื้อตามรสนิยมท่ี
เฉพาะเจาะจง คือเลือกเปิดรับหรือแสวงหาเฉพาะเน้ือหาท่ีตนเองสนใจเท่านั้น (มีลกัษณะการใชส่ื้อ
แบบพวกวฒันธรรมยอ่ย) ส่วนความแตกต่างจากแฟนประเภทแรกน้ีก็คือ แทนท่ีจะเป็นแฟนแบบ
ส่วนตวั แฟนกลุ่มน้ีจะมีการมารวมตวัจดัตั้งกนัเป็นกลุ่มกอ้น มีการพบปะแลกเปล่ียนหมุนเวยีน
เน้ือหาเฉพาะๆเหล่านั้น (เช่น การจดั Meeting การจดัสังสรรค)์ แต่ทวา่รูปแบบการรวมกลุ่มน้ีส่วน
ใหญ่จะมีลกัษณะไม่เป็นทางการ (informal) มีรูปแบบการขยายตวัแบบเครือข่าย (network)   

(iii) กลุ่มทีม่ีความกระตือรือร้น/ใฝ่ใจรักใคร่ (enthusiasms) แฟนประเภทสุดทา้ยน้ีจะ
แตกต่างจาก 2 ประเภทแรกคือ ลกัษณะแห่งความสนใจ โดยจะไม่ไดส้นใจศิลปินเป็นรายบุคคล
หรือรายการเฉพาะๆ หากทวา่จะมีความสนใจใน "ประเภทของส่ือ" หรือ "ประเภทของเน้ือหา" 
มากกวา่ เช่น แฟนการ์ตูน แฟนภาพยนตร์นอกกระแส ฯลฯ  ส่วนการใชส่ื้อนั้น กลุ่มน้ีมีการใชส่ื้อ
แบบทัว่ๆไปนอ้ย แต่ทวา่จะมีการใชส่ื้อแบบเฉพาะเน้ือหาท่ีพวกเขาสนใจอยา่งมาก และเปิดรับ/
แสวงหาข่าวสารท่ีเขาสนใจอยา่งกระตือรือร้น โดยพร้อมท่ีจะอุทิศเวลาอยา่งเตม็ใจใหก้บัส่ิงท่ีสนใจ 
พวกเขาจึงมกัมีความรู้ความเช่ียวชาญอยา่งแทจ้ริงในส่ิงท่ีเขาเป็นแฟน ส่วนในเร่ืองการรวมกลุ่ม 
แฟนประเภทน้ีจะมีการรวมตวัจดัตั้งกนัเป็นกลุ่มกอ้น และมกัจะมีลกัษณะเป็นทางการมากกวา่แฟน
ประเภทท่ีสอง เช่น จดัตั้งเป็นรูปแบบชมรมหรือสมาคมท่ีตอ้งสมคัรเป็นสมาชิก เป็นตน้ และเป็น
ความสัมพนัธ์ท่ีค่อนขา้งมัน่คงเหนียวแน่น  

ผลสืบเน่ืองจากการแบ่งแฟนท่ีหลากหลายออกเป็น 3 ประเภทขา้งตน้นั้น ท าใหเ้ราเขา้ใจ
คุณลกัษณะของแฟนแต่ละประเภทไดม้ากข้ึน เช่น ในเร่ืองการผกูพนัทางอารมณ์นั้น กลุ่มแฟน 2 
ประเภทแรกดูจะมีสูงกวา่ ในขณะกลุ่มแฟนแบบกระตือรือร้นนั้นจะค่อนขา้งเนน้ไปในดา้นความรู้
ความเช่ียวชาญในเร่ืองท่ีตนเองช่ืนชอบ หรือในแง่การแสดงออกต่อสาธารณะนั้น กลุ่มวฒันธรรม
ยอ่ยก็จะมีการแสดงออกเป็นกลุ่มกอ้นมากกวา่กลุ่มอ่ืนเพื่อตอ้งการแสดงใหเ้ห็นความแตกต่างทาง
วฒันธรรม (cultural distinction) ส่วนในเร่ืองระยะเวลาความเป็นแฟนวา่จะย ัง่ยนืยาวนานหรือ
ชัว่คราวนั้น แฟนประเภทสุดทา้ยก็น่าจะมีความยาวนานมากท่ีสุด เน่ืองจากไม่ไดเ้ปล่ียนความสนใจ
ไปตามตวัศิลปิน/ประเภทรายการ  

  

(6.2) ตัวอย่างการแบ่งประเภทแฟนจากงานวจิัยไทย     จากตวัอยา่งวธีิการจดัแบ่ง
ประเภทแฟนจากขอ้เสนอของนกัวชิาการนั้น เม่ือน าแนวคิดดงักล่าวมาท าการวจิยัศึกษาบรรดาแฟน
นานุแฟนในโลกแห่งความจริงของสังคมไทย ผลการวจิยัส่วนใหญ่ก็พบวา่ การจ าแนกแยกแยะ
ประเภทของแฟนนั้นมีความซบัซอ้นเกินกวา่ในภาคหลกัการแนวคิดอยา่งมาก ดงัตวัอยา่งงานวจิยั
ไทยท่ีจะหยบิยกมาใหดู้ต่อไปน้ี  
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(6.2.1) ประเภทแฟนตามทฤษฎ ี งานวจิยัของไทยท่ีพยายามด าเนินรอยตามแนวคิดในการ
แบ่งประเภทของแฟนท่ีนกัวชิาการไดน้ าเสนอเอาไว ้ก็เช่น งานของกฤษณ์ เล็กเริงสินธ์ุ (2551) เร่ือง 
"แจค๊แฟนคลบั: กรณีศึกษาเมธสั ตรีรัตนวารีสิน จากรายการเรียลลิต้ีโชวอ์ะคาเดมี แฟนตาเซีย" โดย
ใชข้อ้เสนอเร่ืองกลุ่มแฟนท่ีกระตือรือร้นของ Abercrombie & Longhurst (1998) เป็นแนวทาง 
อยา่งไรก็ตาม เพียงแต่ดูช่ือหวัขอ้ เราก็พอจะคาดเดาไดแ้ลว้วา่ ผูว้จิยัจ  าเป็นตอ้งมีการขยบัขยาย/
ดดัแปลง (modify) ขอ้เสนอของนกัทฤษฎี เพราะกลุ่มแฟนประเภทกระตือรือร้น (enthusiasm) นั้น
เป็นแฟนประเภทส่ือ/ประเภทเน้ือหามิใช่ตวัศิลปิน/ตวัรายการซ่ึงจะไม่เขา้กบัโจทยท่ี์ศึกษา  

ผลจากการวจิยักลุ่มตวัอยา่งท่ีเป็นแฟน/แฟนคลบัของนกัร้องท่ีเขา้ประกวดแข่งขนัร้อง
เพลงท่ีมีการถ่ายทอดสดตลอด 24 ชัว่โมงแบบรายการ Reality Show โดยเนน้แฟน/แฟนคลบัของผู ้
เขา้ประกวดท่ีช่ือ แจค๊ เมธสั ตรีรัตนวารีสิน ผลการวจิยัพบวา่มีแฟนอยู ่ 3 ประเภทท่ีคลา้ยคลึง
เทียบเคียงไดก้บัขอ้เสนอของ Abercrombie & Longhurst ดงัน้ี  

(i) แฟนในระดับต้น กลุ่มน้ีจะเป็นแฟนในระดบัปัจเจกบุคคล ไม่รวมตวักบัใคร 
และเน่ืองจากไม่มีเครือข่ายเพื่อนแฟนคลบัคนอ่ืน พวกเขาจึงมีแบบแผนการใชส่ื้อเพื่อเปิดรับ/
แสวงหาขอ้มูลดว้ยตนเองอยา่งมาก กลุ่มน้ีเทียบไดก้บั individual fan ของ Abercrombie  

(ii) กลุ่มแฟนคลบัแจ๊คในระดับกลาง  กลุ่มน้ีจะเทียบเคียงไดก้บักลุ่มลทัธิหรือกลุ่ม
วฒันธรรมยอ่ย (cultist/subculture) ของ Abercrombie กล่าวคือ จะมีลกัษณะช่ืนชอบ หลงใหลในตวั
ศิลปินและรายการ AF อยา่งชดัเจน พวกเขาจะมีการใชส่ื้ออยา่งมาก แต่ทวา่มิใช่การเปิดรับ
ส่ือมวลชนแบบทัว่ไป หากทวา่จะมีการคดัสรรเลือกใชส่ื้อท่ีเฉพาะเจาะจงซ่ึงมีเน้ือหาและมีขอ้มูลท่ี
มีความพิเศษกวา่ขอ้มูลจากส่ือมวลชน และนอกจากการใชส่ื้อเพื่อรับทราบขอ้มูลของศิลปินคน
โปรดแลว้ เน่ืองจากแฟนกลุ่มน้ีมีการรวมตวักนัเป็น club พวกเขาจึงใชส่ื้อเพื่อสร้างและเสริมความ
เขม้แขง็ใหแ้ก่เครือข่ายแฟนคลบัดว้ย ส่ือท่ีพวกเขาใชจึ้งเป็นส่ือทางเวบ็ไซตเ์ฉพาะ ไดแ้ก่ เวบ็ไซต ์
www.jackmethuselus.com และเวบ็ไซต ์www.pantip.com  

(iii) กลุ่มแฟนในระดับสูง     ผูว้จิยัไดเ้ทียบเคียบแฟนกลุ่มน้ีกบักลุ่มแฟนท่ี
กระตือรือร้น (enthusiasm) ของ Abercrombie ทั้งๆท่ีคุณสมบติัในส่วนท่ีเก่ียวกบั "ลกัษณะแห่ง
ความสนใจ" นั้น ไม่ตรงกบัเกณฑข์อง Abercrombie แต่ทวา่คุณสมบติัท่ีคลา้ยคลึงกนัก็คือ ลกัษณะ
การรวมกลุ่มนั้นมีความสัมพนัธ์ภายในกลุ่มสมาชิกอยา่งเหนียวแน่น มีระบบระเบียบและโครงสร้าง
ในการรวมตวัอยา่งค่อนขา้งชดัเจน ในส่วนของการใชส่ื้อนั้นก็แตกต่างออกไปจากหลกัการของ 
Abercrombie บา้ง กล่าวคือ พวกเขายงัพึ่งพาส่ือมวลชน (เน่ืองจากศิลปินท่ีพวกเขาเป็นแฟนอยูใ่น
กระแสหลกัของวฒันธรรม จึงสามารถหาขอ้มูลทัว่ไปจากส่ือมวลชนไดง่้าย) และอาศยั
ความสัมพนัธ์ส่วนตวัระหวา่งสมาชิกภายในกลุ่มค่อนขา้งสูงในการรับส่งและแลกเปล่ียนขอ้มูล  
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(6.2.2) แฟนเรา ใครจัดตั้ง K. Busse (2009) ตั้งขอ้สังเกตวา่ หลงัจากผา่นพน้ยคุท่ีมีการ
มองแฟนในฐานะคนท่ีมีปัญหาทางจิต กลุ่มฝงูชนท่ีคลัง่ไคลด้ารา/นกักีฬาจนเป็นอนัตรายต่อสังคม
หรือเป็นพวกโง่เง่าหลงใหลอะไรไม่เป็นสาระมาแลว้มากกวา่หน่ึงศตวรรษแลว้ ในยคุท่ีส่ือมวลชน
ไดก้ลายเป็นธุรกิจอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ สายตาท่ีกลุ่มธุรกิจส่ือมองบรรดาแฟนๆนั้นก็ไดเ้ร่ิม
เปล่ียนแปลงไป เพราะคนกลุ่มน้ีแทจ้ริงแลว้คือผูรั้บสารท่ีจงรักภกัดี (loyal audience) ท่ีพร้อมจะซ้ือ
ทุกผลิตภณัฑท่ี์เขาเป็นแฟนอยู ่ดว้ยเหตุน้ี ท่ีมาของการรวมกลุ่มของแฟนซ่ึงเคยเกิดข้ึนตามธรรมชาติ 
เป็นการเคล่ือนตวัมารวมกนัเพราะแรงรักและพลงัแห่งความสนใจ จึงเร่ิมถูกกลายมาเป็น "การ
จดัตั้ง" จากฝ่ายผูผ้ลิต ไม่วา่จะเป็นองคก์รธุรกิจ หรือตวัศิลปิน/ดาราเอง ตามทศันะการมอง "ผูรั้บ
สารเป็นตลาด/ผูบ้ริโภค" ท่ีไดก้ล่าวมาขา้งตน้  

ฉะนั้นในช่วงยคุแรกๆท่ีเร่ิมมีปรากฏการณ์แฟนเพลงอยา่งเร่ิมเห็นไดช้ดัเจน จึงมีงานวจิยั
เพื่อตอบโจทยเ์ร่ือง "ท่ีมาของแฟน" วา่มาจากพลงัผลกัดนัของใคร เช่น เจษฎา รัตนเขมากร (2541) 
ศึกษาเร่ือง "ศิลปินเพลงไทยกบัเครือข่ายการส่ือสารกบัแฟนคลบั" ท่ีไดก้ล่าวมาบา้งแลว้ในขา้งตน้
วา่ ในงานวจิยัช้ินน้ีพบวา่มีแฟนคลบัเพลงไทยอยู ่4 ประเภท ซ่ึงแต่ละประเภทมีพลงัผลกัดนัดา้น
ธุรกิจและพลงัความช่ืนชมรักใคร่จากกลุ่มต่างๆท่ีแตกต่างกนั เช่น ประเภทแฟนคลบัท่ีบริษทัเทป
เพลงจดัตั้งข้ึนจะถูกผลกัดนัจากพลงัธุรกิจของบริษทั ส่วนประเภทแฟนคลบัท่ีศิลปินจดัตั้งก็ถูก
ผลกัดนัจากเป้าหมายของตวัศิลปินเอง ส่วน 2 ประเภทหลงัท่ีแฟนเพลงจดัตั้งเองอยา่งเป็นทางการ
และไม่เป็นทางการนั้น ไม่วา่จะเป็นวตัถุประสงคห์รือการด าเนินกิจกรรมก็ลว้นแลว้แต่เกิดมาจาก
พลงัความรักความช่ืนชมในตวัศิลปิน/นกัร้องของแฟนคลบัเอง และผูว้จิยัยงัพบอีกวา่ สมาชิกแฟน
คลบัส่วนใหญ่ไม่อยากใหมี้การจดัตั้งแฟนคลบัข้ึนมาเพื่อการคา้ แต่อยากใหเ้ป็นความผกูพนัทางใจ
มากกวา่ เม่ือใดก็ตามท่ีพวกเขารู้วา่แฟนคลบัท่ีพวกเขาเป็นสมาชิกอยูน่ั้นอิงการคา้มากไป เช่น มีการ
โฆษณาเกินจริงในดา้นกิจกรรมต่างๆ สมาชิกจะรู้สึกไม่ชอบ และบางคร้ังยงัท าใหเ้กิดการต่อตา้น
และเปล่ียนสภาพไปเป็นผูบ้ริโภคท่ีไม่จงรักภกัดีต่อสินคา้ไดด้ว้ย ซ่ึงพบปรากฏการณ์น้ีในแฟนคลบั
ทุกประเภท ฉะนั้น ภายในบริบทของเร่ืองแฟนคลบั เราจึงอาจมองเห็น  "การปะทะเฉ่ียวชน" กนั
ระหวา่ง "เร่ืองรักๆหลงๆ" กบั "เร่ืองเงินๆทองๆ" หรือระหวา่งวฒันธรรมความช่ืนชมกบักระแส
ธุรกิจเงินตราไดพ้อสมควร  

(6.2.3) ประเภทแฟนรายการทีซั่บซ้อน   งานวจิยัท่ีเร่ิมจะพิสูจน์ใหเ้ห็นวา่ ในโลกแห่ง
ความเป็นจริงนั้น โครงสร้างการจดัประเภทของแฟนนั้นเร่ิมมีความหลากหลายและซบัซอ้นท่ีตอ้ง
ตระหนกัถึง ตวัอยา่งเช่น งานวจิยัของนวลพรรณ แจ่มรังษี (2549) เร่ือง "การถ่ายโยงและแฟนของ
รายการ Academy Fantasia (AF)" ซ่ึงเป็นรูปแบบรายการท่ีโทรทศัน์ไทยไดน้ าเขา้มาจาก
ต่างประเทศ และมาดดัแปลงใหมี้กล่ินอายแบบไทยๆ แมว้า่รายการน้ีเพิ่งจะเขา้มาในสังคมไทยเม่ือปี
พ.ศ.2547 และจะแบ่งฤดูกาลเป็นปีละ 1 คร้ัง (ในปีพ.ศ.2548 ท่ีศึกษา จึงน่าจะเป็นฤดูกาลของปีท่ี 1 
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หรือ 2) แต่ทวา่เน่ืองจากรูปแบบรายการนั้นเป็น reality TV. ท่ีส่งผา่นขอ้มูลข่าวสารของผูเ้ขา้แข่งขนั
ร้องเพลงแบบตลอด 24 ชัว่โมง รวมทั้งก าหนดรูปแบบการมีส่วนร่วมของผูช้มใหมี้ความส าคญั
ระดบัก าหนดความเป็นความตายของผูเ้ขา้แข่งขนั คือการโหวตจากผูช้มทางบา้น (high 
participation) จากตวัแปรทั้ง 2 น้ีท าใหร้ายการ AF. สามารถสร้างแฟนรายการไดอ้ยา่งมากมาย ซ่ึงก็
หมายความวา่จะสร้างแฟนไดห้ลากหลายประเภทตามมา  

นวลพรรณ ผูว้จิยัเลือกสัมภาษณ์กลุ่มแฟนรายการ AF เพียง 60 คน และพบวา่มีแฟน
ประเภทต่างๆท่ีหลากหลายดงัน้ี  

(1) แฟนแท้ ในกลุ่มน้ี ผูว้จิยัไดใ้ชแ้นวคิดของ Jenson แยกแยะออกเป็นอีก 2 กลุ่ม
ยอ่ยคือ  

(1.1) แฟนผู้หลงใหลแต่เพยีงตามล าพงั ก็คือกลุ่ม The obsessed loner ท่ีไม่เขา้
รวมกลุ่มกบัใคร  

(1.2) แฟนกลุ่มผู้คลัง่ไคล้ ก็คือกลุ่ม The hysterical crowd ท่ีมารวมกลุ่มกนั  
ลกัษณะร่วมของแฟนพนัธ์แทก้ลุ่มน้ีก็คือจะมีการตอบสนองต่อรายการ AF อยา่งต่อเน่ือง

และครบวงจร ไม่วา่จะเป็นการเขา้ชมรายการทั้งรายการสดและรับชมผา่นโทรทศัน์ตลอด 24 
ชัว่โมง บางคนถึงขนาดไม่ยอมปิดจอโทรทศัน์เพราะกลวัท่ีจะพลาดชมกิจกรรมต่างๆภายในบา้น
ของผูเ้ขา้แข่งขนัทั้ง 12 คน แฟนบางคนตามไปดูคอนเสิร์ตต่างสถานท่ีท่ีทีมงานพาผูเ้ขา้แข่งขนัไป
เปิดตวั บางคนน าของขวญัไปให ้บางกลุ่มไปนัง่เฝ้าอยูห่นา้บา้นอะคาเดมี และแฟนกลุ่มน้ีจะชอบเฝ้า
มองดูพฤติกรรมของผูเ้ขา้แข่งขนัท่ีตนเองช่ืนชอบ  

แฟนกลุ่มน้ีจะเอาจริงเอาจงักบัการแข่งขนัอยา่งมาก เม่ือการแข่งขนัไม่เป็นไปตาม
ความคิดของตนเอง เช่น เม่ือผูเ้ขา้แข่งท่ีตนเองเชียร์ตกรอบ ก็จะรู้สึกผดิหวงั ร้องไห ้โวยวาย แสดง
ความไม่พอใจ หรือประทว้งต่อตา้น เป็นตน้ ซ่ึงเป็นไปตามคุณสมบติัท่ี Jenson ไดร้ะบุเอาไวอ้ยา่ง
ครบถว้น  

(2) แฟนปานกลาง  เป็นกลุ่มท่ีมีลกัษณะการรับชมรายการในระดบัปานกลาง มี
ความช่ืนชอบผูเ้ขา้แข่งขนั แต่ไม่ถึงขนาดบา้คลัง่หรือหลงใหล มีอารมณ์ความรู้สึกร่วมไปกบั
สถานการณ์นั้นๆ อาจจะผดิหวงัเสียใจ แต่ไม่ถึงระดบัร้องไห ้มีการรวมตวัแต่จะสลายตวัไปทนัทีท่ีผู ้
แข่งขนัท่ีตนเองช่ืนชอบตอ้งออกจากการแข่งขนั และจะกลบัมารวมกนัอีกคร้ังหากผูเ้ขา้แข่งขนัท่ีตน
ช่ืนชอบไดก้ลบัเขา้มาในเกมส์การแข่งขนัอีกคร้ังหรือเม่ือผูท่ี้แข่งขนัท่ีตนเองช่ืนชอบไปเปิด
คอนเสิร์ตตามสถานท่ีต่างๆ  

(3) แฟนธรรมดา เป็นลกัษณะแฟนแบบคนเดียว เป็นแฟนท่ีติดตามชมรายการแบบ
คนเดียวเป็นส่วนใหญ่ แต่จะแยกตวัอยูต่ามล าพงัคนเดียว ไม่เขา้รวมกลุ่มกบัใคร ไม่แสดงความ
คิดเห็น ส่วนลกัษณะการเปิดชมรายการนั้นส่วนใหญ่เลือกรับชมรายการเพื่อตอ้งการผอ่นคลายความ
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ตึงเครียด ไม่ไดจ้ริงจงักบัการแข่งขนั วา่งหรือมีเวลาเม่ือไหร่ถึงจะเปิดชมหรือเม่ือไม่มีรายการอ่ืนๆท่ี
น่าสนใจ  

ตวัอยา่งงานวจิยัไทยอีกช้ินหน่ึงท่ีแสดงใหเ้ห็นถึงความซบัซอ้นในการจดัแบ่งประเภท
ของแฟนในสังคมไทยคือ งานวจิยัของภทัรนนัท ์หนุนภกัดี (2550) เร่ือง "แฟนคลบั: การศึกษากลุ่ม
และพฤติกรรมสมาชิก" ผูว้จิยัเลือกศึกษาแฟนคลบัศิลปินรายการเรียลลิต้ีโชวโ์ดยระบุคุณสมบติั
เอาไวอ้ยา่งชดัเจน เช่น ตอ้งเป็นคลบัท่ีมิใช่บริษทัตน้สังกดัจดัตั้ง ตอ้งสมคัรเป็นสมาชิกอยา่งถูกตอ้ง 
มีบญัชีรายช่ือสมาชิกชดัเจน ฯลฯ (เทียบไดก้บัแฟนคลบัประเภท enthusiasm ของ Abercrombie & 
Longhurst ท่ีกล่าวมาแลว้) และศึกษาจากแฟนคลบั 4 อนัดบัแรกท่ีมีจ านวนสมาชิกมากท่ีสุด  

ผลการวจิยัประเภทของแฟนคลบัพบวา่ สามารถจดัประเภทไดเ้ป็น 2 กลุ่มใหญ่ตามเกณฑ์
ท่ีแตกต่างกนั   

(1) กลุ่มแรกแบ่งตามวธีิการสมัครเป็นสมาชิกเวบ็ไซต์   ในกลุ่มน้ีแบ่งไดเ้ป็น 2 
ประเภทยอ่ยคือ  

(1.1 สมาชิกแฟนคลบันอกคลบั  หมายถึงสมาชิกท่ีมิไดมี้ปฏิสัมพนัธ์หรือไม่
ค่อยมีความสัมพนัธ์กบัเพื่อนสมาชิกคนอ่ืนๆ แต่จะสร้างความสัมพนัธ์กบัศิลปินในรูปแบบต่างๆ 
เช่น ติดตามไปดูคอนเสิร์ตมากกวา่ กลุ่มน้ีอาจเทียบไดก้บั The obsessed loner ของ Jenson   

(1.2) สมาชิกแฟนคลบัในคลบั เป็นสมาชิกท่ีสนใจการร่วมกิจกรรมท่ีทางคลบั
จดัข้ึน มีการสนทนากบัสมาชิกแฟนคลบัเป็นประจ า มีความสนใจศิลปินพอๆกบัสนใจกิจกรรมของ
คลบั  

(2) กลุ่มทีส่องแบ่งตามระดับความใกล้ชิดกบัศิลปิน  ซ่ึงแบ่งเป็นประเภทยอ่ยๆได้
อยา่งหลากหลาย  

(2.1) สมาชิกแฟนคลบัวงใน เป็นกลุ่มท่ีมีความใกลชิ้ดกบัศิลปิน คนใน
ครอบครัว คนรักของศิลปิน ญาติของศิลปิน ผูท้  าหนา้ท่ีดูแลศิลปิน เพื่อนของศิลปิน รวมไปถึงคน
รักเก่าของศิลปิน เป็นการส่วนตวั โดยมากจะเป็นสมาชิกเวบ็ไซตท่ี์มีอาย ุ 30 ปีข้ึนไป มีฐานะทาง
เศรษฐกิจสังคมดี  

(2.2) สมาชิกผู้ติดตามสมาชิกแฟนคลบัวงใน เป็นสมาชิกในวงท่ีนอกออกมา
จากกลุ่มแรก และไดติ้ดต่อส่ือสารและคอยติดตามขอ้มูลข่าวสารโดยอาศยัข่าวคราวจากสมาชิกกลุ่ม
วงใน  

(2.3) สมาชิกแฟนคลบัขั้นเทพ  เป็นสมาชิกท่ีเนน้เร่ืองการติดตามขอ้มูลข่าวสาร
ของศิลปินจากแหล่งขอ้มูลทุกประเภท จนสามารถรับรู้ขอ้มูลข่าวสารในทุกแง่ทุกมุมของศิลปิน เช่น 
ตารางงาน ประวติัผลงาน ประวติัส่วนตวั ฯลฯ  

(2.4) สมาชิกแฟนคลบัขาประจ า  เป็นกลุ่มแฟนคลบัท่ีเนน้ความสัมพนัธ์กบั
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ศิลปินดว้ยการเฝ้าติดตามศิลปิน ตามไปใหก้ าลงัใจศิลปินในเกือบทุกท่ีและทุกงาน เนน้การได้
พบปะกบัศิลปินมากกวา่การแสวงหาขอ้มูลหรือเนน้ความสัมพนัธ์ส่วนตวัแบบ 2-3 กลุ่มแรกๆท่ี
กล่าวมา  

(2.5) สมาชิกแฟนคลบัวงนอก  เป็นสมาชิกแฟนคลบัท่ีใหนิ้ยามตวัเองวา่ "อยู่
ห่างๆ อยา่งห่วงๆ" กล่าวคือ ติดตามผลงานข่าวสารความเคล่ือนไหวจากส่ือมวลชนโดยทัว่ไป ไม่มี
ความใกลชิ้ดหรือไม่รู้จกักบัศิลปินเป็นส่วนตวั  

จากการแบ่งประเภทท่ีซบัซอ้นดงักล่าวนั้น จะเห็นไดว้า่แฟนคลบัของไทยนั้นมีทั้งท่ีสนใจ
ตวัศิลปินและสนใจกิจกรรมของการรวมกลุ่มท่ีแตกต่างกนั ในแง่ความสนใจศิลปินอาจจะมีทั้ง
สนใจ "ตวัผลงานของศิลปิน" หรือ "สนใจเร่ืองส่วนตวัของศิลปิน" หรือสนใจท่ีจะไดใ้กลชิ้ดหรือ
เพียงสนใจข่าวสารท่ีเก่ียวขอ้งกบัศิลปินเท่านั้น  

 
 (6.2.4) แฟนแบบไทยๆและแฟนยุคโลกาภิวตัน์  

(ก) แฟนแบบไทยๆ ดงัท่ีไดเ้กร่ินมาแลว้ในตอนตน้วา่ ปรากฏการณ์การติดตาม
ผลงานของศิลปินนั้นเป็นปรากฏการณ์ท่ีมีในสังคมไทยมาก่อนท่ีจะถึงยคุส่ือมวลชน เช่น ยคุของส่ือ
พื้นบา้น และดูเหมือนส่ือพื้นบา้นท่ีมีการรับรู้ปรากฏการณ์แฟน/แฟนคลบัชดัเจนท่ีสุด ก็คือบรรดา
แม่ยก/พอ่ยกลิเก (อนัท่ีจริงส่ือพื้นบา้นประเภทอ่ืนๆก็มีแม่ยกพอ่ยกเช่นเดียวกนั) ดงันั้น จึงมีงาน
ศึกษาท่ีแสดงใหเ้ห็นวธีิการจดัแบ่งประเภทของแม่ยกลิเกในยคุปัจจุบนั  

ตวัอยา่งงานวจิยัไทยท่ีศึกษา "แฟน/แฟนคลบัแบบไทย" ท่ีแสดงใหเ้ห็นวธีิการแบ่ง
ประเภทแฟนก็เช่น งานของภทัรวรรณ ยงคช์ยั (2540)  เร่ือง "แม่ยก: การศึกษาความสัมพนัธ์
ระหวา่งผูแ้สดงลิเกกบัคนดู เปรียบเทียบกรุงเทพมหานครกบัพิษณุโลก" (ผูเ้ขียนมีความเห็นวา่ งาน
ศึกษาแฟน/แฟนคลบัแบบไทยๆในส่ือพื้นบา้นประเภทอ่ืนๆ น่าจะมีการศึกษาใหม้ากกวา่น้ี เพื่อท า
ความเขา้ใจปรากฏการณ์แฟนของส่ือมวลชนอยา่งมีท่ีมา/ท่ีไป) ผูว้จิยัเลือกศึกษาปัจจยัท่ีท าใหเ้กิดแม่
ยก 2 ประเภทในกรุงเทพมหานครกบัในจ.พิษณุโลก โดยดูจากปัจจยั 4 ปัจจยัคือ สภาพครอบครัว
และเครือญาติ สภาพทางสังคม สภาพทางเศรษฐกิจ และความมีอิสระทางเพศสัมพนัธ์ เม่ือใชเ้กณฑ์
ปัจจยัทั้ง 4 ปัจจยั ผูว้จิยัไดแ้บ่งประเภทแม่ยกลิเกออกเป็น 2 ประเภท คือ แม่ยกพิศวาส และแม่ยก
อุปถมัภ ์ 

ส าหรับแม่ยกพศิวาสนั้น มกัเป็นกลุ่มแม่ยกในกรุงเทพมหานคร ส่วนใหญ่มีอาย ุ 30-62 ปี 
มีภูมิล าเนาอยูใ่นกรุงเทพฯ และมีการศึกษาต ่าระดบัประถมศึกษา ผูห้ญิงกลุ่มน้ีส่วนใหญ่มี
สถานภาพสมรสถูกตอ้งตามกฎหมาย ครอบครัวหน่ึงมีลูกประมาณ 1-3 คน ลูกของแม่ยกบางคน
เรียนจบมีงานท าแลว้ และแยกไปสร้างครอบครัวตนเองแลว้  

ความสัมพนัธ์ในครอบครัวของผูห้ญิงกลุ่มแม่ยกพิศวาส ส่วนใหญ่เม่ือมีฐานะของ
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ครอบครัวพร้อมและลูกโตมีงานท าแยกครอบครัวไปแลว้ ครอบครัวจะเร่ิมมีปัญหา เพราะสามีไปมี
ภรรยาใหม่ ดา้นความสัมพนัธ์กบัเครือญาติ เน่ืองจากแม่ยกพิศวาสส่วนใหญ่อยูใ่นสังคมเมืองขนาด
ใหญ่ ท าใหก้ลุ่มเครือญาติจึงไม่กา้วก่ายเร่ืองส่วนตวัซ่ึงกนัและกนั เม่ือเปิดปัญหา แม่ยกพิศวาสจึง
ตอ้งแกปั้ญหาดว้ยตนเอง โดยออกจากส่ิงแวดลอ้มเดิมไปแสวงหาส่ิงท่ีพึงพอใจจากสังคม
ส่ิงแวดลอ้มใหม่ ดว้ยการออกสมาคมพบปะเพื่อนฝงูชกัจูงกนัหากิจกรรมท าหลายอยา่ง เช่น เล่นการ
พนนั สังสรรคต์ามหอ้งอาหารหรือคาเฟ่ และในท่ีสุดชวนกนัมาดูความบนัเทิงลิเก ดา้นสภาพทาง
เศรษฐกิจของกลุ่มแม่ยกพิศวาสมีฐานะท่ีมัน่คง สามารถน าไปช่วยเหลือผูแ้สดงลิเกไดโ้ดยไม่
เดือดร้อน ดา้นความมีอิสระในเร่ืองเพศสัมพนัธ์ แม่ยกในกรุงเทพมหานครมีความสัมพนัธ์ทางเพศ
กบัผูแ้สดงลิเกทุกคน เน่ืองจากสภาพสังคมท่ีแม่ยกพิศวาสอาศยัอยูเ่ป็นสังคมเมืองขนาดใหญ่ท่ีไม่ได้
ใหค้วามสนใจผูอ่ื้น ขาดความอบอุ่นในครอบครัว และเน่ืองจากมีฐานะเศรษฐกิจดี จึงใชเ้งินทอง
แลกกบัความสัมพนัธ์ทางเพศกบัศิลปิน  

แม่ยกอีกประเภทหน่ึงคือแม่ยกอุปถมัภ ์ ไดแ้ก่แม่ยกในจ.พิษณุโลก แม่ยกกลุ่มน้ีส่วนใหญ่
อายรุะหวา่ง 60-70 ปี จบการศึกษาท่ีแตกต่างกนัมาก ตั้งแต่เรียนไม่จบประถมศึกษาไปจนถึงจบ
โรงเรียนฝึกหดัครู และมีภูมิล าเนาอยูใ่นพิษณุโลก จ านวนบุตรอยูร่ะหวา่ง 3-7 คน  

ปัจจยัการเกิดแม่ยกในจงัหวดัพิษณุโลก ดา้นความสัมพนัธ์ในครอบครัวและ
ความสัมพนัธ์ระหวา่งเครือญาติมีความสัมพนัธ์ท่ีดีต่อกนั สามีรักและเขา้ใจภรรยา นอกจากน้ีภายใน
ครอบครัวยงัประกอบไปดว้ยลูกสาว ลูกเขย และหลาน แม่ยกจึงอบอุ่นไม่เหงา ความสัมพนัธ์กบั
เครือญาติอบอุ่น ญาติสามารถเดินทางไปมาติดต่อกนัสะดวกสบาย ใหค้วามรักใคร่ปรองดอง
ช่วยเหลือซ่ึงกนัและกนัเป็นอยา่งดี ส่ิงแวดลอ้มรอบตวัแม่ยกอุปถมัภจึ์งอบอุ่น ปัจจยัการเกิดดา้น
สังคมเป็นไปในลกัษณะสังคมเมืองเล็กท่ีใหค้วามรักความจริงใจต่อกนั ดา้นฐานะของครอบครัว มี
รายไดค้่อนขา้งนอ้ย แต่ก็ไม่เป็นเร่ืองส าคญัในการเป็นแม่ยก ดา้นความมีอิสระทางเพศสัมพนัธ์ แม่
ยกในจงัหวดัพิษณุโลกไม่มีเพศสัมพนัธ์กบัผูแ้สดงลิเก การช่วยเหลือผูแ้สดงลิเกเป็นการช่วยเหลือ
ในลกัษณะผูใ้หญ่อุปถมัภผ์ูน้อ้ย ไม่มีเง่ือนไขอ่ืนในการช่วยเหลือ แม่ยกในจงัหวดัพิษณุโลกจึงเป็น
แม่ยกในลกัษณะแม่ยกอุปถมัภห์รือแม่บุญธรรมมากกวา่ลกัษณะอ่ืน  

ขอ้คน้พบประเภทของแม่ยก : แฟน/แฟนคลบัแบบไทยๆทั้ง 2 ประเภทน้ี หากเราน าเอา
คุณลกัษณะของแม่ยกทั้ง 2 ประเภทไปทาบเคียงกบัแนวคิดเก่ียวกบัแฟนๆท่ีน าเสนอโดยโลก
วชิาการตะวนัตก เราก็อาจจะสร้างขอ้สรุปไดว้า่ แฟนของส่ือพื้นบา้นไทยนั้นมีตั้งแต่ระดบั Fan as 
Aficionados ซ่ึงไดแ้ก่แม่ยกอุปถมัภอ์นัเป็นประเภทของแฟนท่ีรู้จกั เขา้ใจ ด่ืมด ่า เห็นคุณค่า และรอบ
รู้ในส่ือพื้นบา้นลิเก เน่ืองจากแรงจูงใจของแม่ยกกลุ่มน้ีจะช่ืนชอบนกัแสดงลิเกท่ีมีความสามารถใน
การแสดงอยา่งแทจ้ริง และนอกจากนั้นก็ยงัมี Fan as psychologically symtomatic อนัไดแ้ก่ ประเภท
แม่ยกพิศวาสอนัเป็นประเภทแฟนท่ีมีปัญหาดา้นจิตใจท่ีผลกัดนัใหเ้ขา้มาเป็นแฟน แต่ทวา่งานวจิยั
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ของภทัรวรรณก็ไดก้า้วจากการวเิคราะห์ในระดบั "จิตวทิยา/แรงจูงใจ" ของระดบัปัจเจก (individual 
unit) ขยายออกไปสู่การค านึงถึงปัจจยัในระดบั "เศรษฐกิจ/สังคม/ความสัมพนัธ์ระดบัครอบครัว" 
(social unit) ท่ีสามารถอธิบายท่ีมาของการเกิดแฟนประเภทต่างๆไดอ้ยา่งรอบดา้นมากข้ึน  

ส าหรับในงานศึกษาแฟนแบบไทยๆน้ี ผูเ้ขียนมีขอ้สังเกตเล็กๆวา่ งานวจิยัเร่ืองแฟนศึกษา
ของไทยเกือบทั้งหมด ไม่วา่จะเป็นแฟนเพลง  แฟนนกัร้อง แฟนละครโทรทศัน์ แฟนนิตยสาร แฟน
ภาพยนตร์ แฟนกีฬา ฯลฯ มกัจะเป็นแฟนท่ีอยูใ่นระดบัของชนชั้นกลางทั้งส้ิน เช่น กลุ่มแฟนเพลงก็
จะมีการศึกษาแต่เพลงป๊อบ เพลงเฮฟวีเ่มทลั เพลงอินด้ี ฯลฯ  ทั้งๆท่ีความจริงแลว้ กลุ่มแฟนคลบัท่ี
อยูใ่นระดบัชนชั้นล่าง เช่น แฟนเพลงลูกทุ่งนั้นมีจ านวนไม่นอ้ยเลยทีเดียว หรือมีงานศึกษากลุ่ม
แฟนละครโทรทศัน์หลงัข่าวซ่ึงกลุ่มตวัอยา่งอาจจะเป็นชนชั้นกลาง แต่อนัท่ีจริง ละครประเภท
จกัรๆวงศ์ๆ  (ละครพื้นบา้น) ซ่ึงเป็นละครของชนชั้นล่างนั้นก็มีแฟนคลบัอยูไ่ม่นอ้ย ดงันั้น ใน
อนาคตควรจะขยายการศึกษาประเภทของแฟนใหข้ยายมาถึงกลุ่มแฟนระดบัล่างบา้ง  

  
(ข) แฟนยุคโลกาภิวตัน์  นบัตั้งแต่คร่ึงหลงัของศตวรรษท่ี 20 ท่ีส่ือมวลชนหลาย

ประเภทไดข้ยายขอบเขตการเผยแพร่จากระดบัทอ้งถ่ิน/ระดบัชาติ มาสู่ระดบันานาชาติ/โลกาภิวตัน์ 
โดยเฉพาะอยา่งยิง่เม่ือเทคโนโลยกีารส่ือสารผา่นดาวเทียมไดพ้ฒันาอยา่งเตม็ท่ี    ก็เขา้สู่ยคุสมยัของ 
"ส่ือระดบัโลก" (Global media) ปรากฏการณ์ดงักล่าวท าใหเ้กิดแฟนประเภทใหม่ข้ึนมาคือ "แฟน
ทางไกล/แฟนขา้มชาติ/แฟนโลกาภิวตัน์" (Global Fan)  

(i) การเคล่ือนไหวทางวชิาการ  J. Gray และคณะ (2007) ไดจ้ดัหวัขอ้ "การศึกษาแฟน
โลกาภิวตัน์" เอาไวเ้ป็น approach หน่ึงในหนงัสือ Fandom ของเขา และไดเ้สนอวา่ ในโลกยคุ
ปัจจุบนัน้ี ประสบการณ์ของแฟน (Fan experience) นั้นมิไดถู้กจ ากดัขอบเขตใหอ้ยูแ่ต่เฉพาะใน
พื้นท่ีใกลเ้คียงหรือในระดบัชาติเท่านั้น โดยเฉพาะเม่ือพฒันาการของส่ือมวลชนไดข้ยายตวัออก
ไปสู่ตลาดระดบันานาชาติ  อยา่งไรก็ตาม Gray ก็ยอมรับวา่ แนวทางแฟนศึกษาระดบัโลกาภิวตัน์
นั้นยงัเป็นไปไดอ้ยา่งเช่ืองชา้มาก แมแ้ต่ในงานวจิยัท่ีเขาท าการส ารวจนกัวชิาการท่ีเล่นเร่ืองแฟน
ศึกษาในเร่ืองความกา้วหนา้ของประเด็น เขาก็ยงัพบวา่ บรรดาขอ้ตกลงเร่ืองขอบเขต หรือแมแ้ต่ค า
นิยามของแฟนยคุโลกาภิวตัน์จะเป็นอยา่งไรนั้น ก็ยงัไม่เป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั    เช่น   ค  าวา่ "แฟน
โลกาภิวตัน์" นั้นจะหมายถึงแฟนชาวไทยท่ีติดตามชมรายการฟุตบอลองักฤษ หรือจะหมายถึงคน
ไทยท่ีอาศยัอยูใ่นสหรัฐหากแต่ติดตามละครโทรทศัน์ไทยอยา่งต่อเน่ือง เป็นตน้  

(ii) เม่ือแฟนไทยรักคนบ้านไกล ส าหรับในกรณีของไทยนั้น บรรยากาศท่ีแฟนไทยหนั
ไปรักคนบา้นไกลนั้นไดเ้กิดข้ึนมาเป็นระยะๆ (โดยเฉพาะเม่ือสังคมไทยเขา้สู่ยคุการเป็นสังคม
ทนัสมยั และหนัหนา้ไปมองโลกตะวนัตกเป็นท่ีตั้ง) ความช่ืนชอบในดารา/ผลงานของต่างชาตินั้น
อาจจะมีร้ิวรอยมาตั้งแต่ส่ือภาพยนตร์ และอาจจะเร่ิมมามองเห็นชดัเจนข้ึนในยคุของส่ือเพลงเม่ือยคุ 
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'60s-'70s (ยคุสมยัของเอลวสิ เพรสล่ีย ์ The Beatles) และระหวา่งปลายๆยคุของอิทธิพลส่ือตะวนัตก
ในสังคมไทยท่ีมีต่อการรวมตวัของแฟนก็น่าจะเป็นยคุของส่ือกีฬา (sport media) อนัไดแ้ก่ฟุตบอล
องักฤษท่ีถ่ายทอดสดผา่นดาวเทียม  

ในช่วงทศวรรษ 1990 กระแสคล่ืนวฒันธรรมจากโลกตะวนัตกในไทยเร่ิมอ่อนตวัลง 
โดยมีกระแสวฒันธรรมจากญ่ีปุ่น (J-pop) และเกาหลี (K-pop) เขา้มาเปล่ียนผา่นแทน การ
เปล่ียนแปลงดงักล่าวมีผลกระทบต่อการเปล่ียนแปลงในเร่ืองของกลุ่มแฟน กล่าวคือ การก่อร่าง
สร้างกลุ่มของแฟนคลบั J-Pop และ K-Pop ไดแ้สดงความโดดเด่นออกมาอยา่งเห็นไดช้ดัเจนกวา่ใน
ยคุก่อนหนา้น้ี (อาจจะเป็นเพราะวฒันธรรมแฟน - Fan culture - นั้นไดก่้อรูปอยา่งโดดเด่นแลว้
ในช่วงปลายศตวรรษท่ี 20 น้ี)  

เม่ือโลกแห่งความจริงมีการก่อตวัของกลุ่มแฟนขา้มชาติดงักล่าวน้ี ในโลกแห่งวชิาการ
ก็มีการตอบสนอง จึงเกิดงานศึกษาแฟนฟุตบอลองักฤษ แฟนเพลง J-Pop/K-Pop ฯลฯ แต่ก็เป็นท่ีน่า
สังเกตวา่ ในระยะเร่ิมแรกของการศึกษานั้น การศึกษากลุ่มแฟนเหล่าน้ีจะยงัไม่ไดต้ั้งค  าถามเก่ียวกบั 
"ลกัษณะโลกาภิวตัน์" เป็นค าถามหลกั กล่าวคือ มิติของโลกาภิวตัน์นั้นก็เป็นเพียง "คุณลกัษณะ
ประการหน่ึงของกลุ่มแฟน" เท่านั้น แต่ไม่มีการตั้งค  าถามใหย้าวไกลไปวา่ "ท าไมจึงชอบฟุตบอล
องักฤษ" "ดูแต่ฟุตบอลองักฤษ แลว้อนาคตฟุตบอลไทยจะเป็นอยา่งไร" ดงันั้น เราจึงเรียนรู้อยา่ง
คร่าวๆจากงานวจิยักลุ่มแฟนยคุโลกาภิวตัน์ในระยะเร่ิมแรกวา่ ท่ีชอบดูฟุตบอลองักฤษก็เพราะ
องักฤษเล่นบอลไดม้นัสะใจ ดูสนุกสนาน มีแทคติกการเล่นท่ีดีกวา่ฟุตบอลไทยเท่านั้น  

(iii) แรงจูงใจของแฟนโลกาภิวตัน์  ในกรณีแฟนยคุโลกาภิวตัน์ท่ีเห็นไดช้ดัในกรณี
ของไทยนั้นคือ แฟนกีฬาฟุตบอล ซ่ึงในระยะต่อมาไดเ้กิดการคล่ีคลายปรากฏการณ์น้ีในโลกแห่ง
ความเป็นจริงคือ การพฒันาปรับเปล่ียนระบบกีฬาฟุตบอลของไทย รวมทั้งการสถาปนากลุ่มแฟน
ทอ้งถ่ิน (Local Fan) เช่น แฟนฟุตบอลทีมฉลามชล จ.ชลบุรี หากทวา่รสนิยมของกลุ่มแฟนฟุตบอล
นั้นก็ยงัคงมีลกัษณะประนีประนอมวา่ "บอลนอกดูสะใจ บอลไทยอยูใ่นสายเลือด"  

แต่ส าหรับแรงจูงใจของส่ือบนัเทิงเช่นแฟนภาพยนตร์หรือแฟนเพลงขา้มชาติแลว้จะมี
ลกัษณะท่ีค่อนขา้งแตกต่างออกไป จากงานวจิยัหลายๆช้ินท่ีศึกษาแฟนภาพยนตร์หรือแฟนเพลงของ
ต่างชาตินั้น จะพบแรงจูงใจวา่ เกิดเน่ืองจากความไม่พึงพอใจคุณภาพส่ือบนัเทิงของไทย จึงหนัไป
ใชแ้ละตามมาดว้ยการเป็นแฟนของส่ือบนัเทิงต่างชาติ ตวัอยา่งเช่น งานวจิยัเร่ือง "นโยบายของการ
บริหารรายการและหลกัการคดัเลือกละครเอเชียนซีรีส์ของสถานีโทรทศัน์ไอทีวแีละปฏิกิริยา
ตอบสนองของผูช้มแฟนคลบั" โดย สโรบล วบูิลยเสข (2547) ซ่ึงผูว้จิยัพบวา่ มูลเหตุจูงใจท่ีท าให้
แฟนคลบัซีร่ีส์ละครเอเชียนส์ (ญ่ีปุ่นและเกาหลี) หนัมาติดตามชมละครซีร่ีส์ดงักล่าวนั้น ก็
เน่ืองมาจากองคป์ระกอบ 4 ประการของละครเหล่าน้ีคือ  

  เน้ือหาสนุก มีความหลากหลาย ใหแ้ง่คิด  
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  นกัแสดง หนา้ตาดี และแสดงอยา่งสมบทบาท  
  เพลงประกอบมีความไพเราะ  
  ฉาก ทิวทศัน์สวยงาม แปลกตา ถ่ายท าใหรู้้สึกเหมือนไดอ้ยูจ่ริงๆ  

ซ่ึงองคป์ระกอบทั้ง 4 ประการนั้น ไม่สามารถจะพบหาไดใ้นละครโทรทศัน์ไทยส่วน
ใหญ่   

หรือในกรณีแฟนคลบัของศิลปินนกัร้องเกาหลีท่ีศึกษาโดยพีรภา สุวรรณโชติ (2551) 
นั้นก็ยิง่เห็นไดอ้ยา่งชดัเจนถึงเหตุผลท่ีกลุ่มแฟนคลบัไทยเหล่าน้ีไปช่ืนชมหลงใหลคลัง่ไคลศิ้ลปิน
บา้นไกลเช่นนกัร้องเกาหลีวา่ สาเหตุหน่ึงก็เกิดมาจากการเปรียบเทียบคุณภาพของการร้องและการ
เตน้อนัเป็นคุณสมบติัส าคญัของการเป็นนกัร้องระหวา่งนกัร้องไทยกบัเกาหลี ซ่ึงกลุ่มแฟนเพลง
เกาหลีฟันธงอยา่งชดัเจนวา่ นกัร้องเกาหลีนั้นมีการฝึกฝน ฝึกหดัและฝึกซอ้มการเป็นนกัร้องและนกั
เตน้อยา่งเอาจริงเอาจงัสมกบัเป็นศิลปิน ในขณะท่ีนกัร้องไทยนั้นเป็นเพียง "คนหนา้ตาดีท่ีออกมา
เตน้แร้งเตน้กา" เท่านั้น  

นอกจากนั้น ศิลปินนกัร้องเกาหลีนั้นยงัไดพ้ากเพียรฝึกฝนจนมีความสามารถท่ี
หลากหลาย บทบาทและความสามารถของพวกเขาไม่ไดห้ยดุอยูเ่พียงแค่การร้องเพลง และการเตน้
โชวบ์นเวที แต่นกัร้องเกาหลีหน่ึงคนจะสามารถเป็นไดท้ั้งนกัร้อง นกัเตน้ พิธีกร ดีเจ นกัแต่งเพลง 
นายแบบ รวมทั้งนกัแสดง และสามารถเล่นบทบาทท่ีกล่าวมาทั้งหลายน้ีไดอ้ยา่งดี  

(iv) ส านึก "ชาตินิยม" V.S. ส านึก "โลกาภิวตัน์"  หากเรามีทศันะท่ีวา่ดว้ย "โลกาภิ
วตัน์" ในลกัษณะท่ีเป็นคู่ตรงกนัขา้มกบั "ชาตินิยม" (แนวคิดแบบ "เรา" กบั "เขา") การเป็นแฟนขา้ม
ชาตินั้นก็ยอ่มถูกตั้งค  าถามเก่ียวกบั "ความรู้สึกชาตินิยม" วา่ กลุ่มแฟนโลกาภิวตัน์เป็นพวกท่ีขาด
จิตส านึกเร่ืองความนิยมชมชอบ/ความรักชาติหรือไม่  

ในประเด็นดงักล่าวน้ี มีค  าตอบบางส่วนจากงานวจิยัของชญานุตม ์ พฒันสุวรรณ 
(2549) ในงานศึกษาเร่ือง "การรับวฒันธรรมสมยันิยมจากญ่ีปุ่นสู่วยัรุ่นไทย กรณีศึกษาแฟนเพลงเจ-
ป๊อบ" ผูว้จิยัเก็บขอ้มูลเชิงปริมาณจากวยัรุ่นจ านวน 370 คนทัว่ประเทศโดยซกัถามเก่ียวกบัส านึก
เร่ือง "ชาติของผลผลิตทางวฒันธรรม" ค าตอบของวยัรุ่นส่วนใหญ่ก็คือ จะใหค้วามสนใจในการ
เลือกบริโภคผลผลิตทางวฒันธรรมโดยใชค้วามสนใจเดิมของตนเองเป็นหลกั เช่น วยัรุ่นท่ีชอบอ่าน
หนงัสือก็จะสนใจวรรณกรรมญ่ีปุ่น วยัรุ่นท่ีชอบดูภาพยนตร์ก็จะดูภาพยนตร์ญ่ีปุ่น โดยท่ีกลุ่ม
ตวัอยา่งไม่ไดเ้ลือกเสพส่ิงเหล่าน้ีเพราะ    "ความเป็นญ่ีปุ่น"      แต่เลือกจากความรู้สึกวา่ "ชอบ" 
หรือ "ไม่ชอบ" มากกวา่ (ดงันั้นแมจ้ะเป็นหนงัสือ ภาพยนตร์ หรือเพลงของญ่ีปุ่น หากไม่ชอบ ก็จะ
ไม่เลือกเสพ)  

ขอ้คน้พบดงักล่าวดูจะสอดคลอ้งกบังานศึกษาของกมลเนตร สุวรรณาพิสิทธ์ิ (2551) ท่ี
ศึกษาเร่ือง "นกัร้องเกาหลีและกระแสนิยมเกาหลีของแฟนคลบัชาวไทย" งานวจิยัช้ินน้ีจดัท าข้ึนใน
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ช่วงเวลาท่ีกระแส K-Pop ก าลงัพุง่สู่กระแสสูง ผูว้จิยัใชว้ธีิการสัมภาษณ์กลุ่มแฟนคลบัเกาหลีจ านวน 
45 คน และพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งเป็นคนอายรุุ่น 11-29 ปี และเป็นผูห้ญิงมากกวา่ผูช้าย  

ในส่วนของส านึกเร่ือง "ชาติ" ท่ีเขา้ไปเก่ียวขอ้งกบัการตดัสินใจบริโภคสินคา้ทาง
วฒันธรรมของต่างชาตินั้น กลุ่มตวัอยา่งระบุอยา่งชดัเจนวา่ ตนเองเร่ิมตน้จากความสนใจใน 
"ความสามารถดา้นการร้องและการเตน้ของศิลปิน" โดยไม่เก่ียวขอ้งกบัประเด็นชาตินิยมเลย 
อยา่งไรก็ตาม เน่ืองจากลกัษณะความเป็นแฟนของนกัร้องท่ีมีการเปิดรับข่าวสารขอ้มูล จึงท าใหเ้กิด
กระบวนการท่ีมีพลวตั กล่าวคือจากความสนใจต่อ "ตวันกัร้อง" ก็ค่อยๆขยายไปสู่ "การช่ืนชอบ
ยอมรับและเลียนแบบในวฒันธรรมบางอยา่งของเกาหลี" เช่น การเลียนแบบวฒันธรรมดา้นการ
ท าศลัยกรรม  อยา่งไรก็ตาม ผูว้จิยัไดต้ั้งขอ้สังเกตวา่ การซึมซบัวฒันธรรมเกาหลีนั้นเป็นไปอยา่งมี
การเลือกสรรเฉพาะบางแง่มุม และผูว้จิยัวเิคราะห์วา่ เหตุผลท่ีกลุ่มวยัรุ่นไทยช่ืนชมใน "ตวับท" 
(text) ของวฒันธรรมเกาหลีนั้น เน่ืองจากในตวับทดงักล่าวนั้นมีค่านิยม/คุณค่า (value) บางอยา่งท่ี
ตอบสนองความตอ้งการของวยัรุ่นไทยกลุ่มน้ี เช่น วฒันธรรมความขยนั ความอดทน วฒันธรรม
แห่งความมัน่ใจท่ีเป่ียมไปดว้ยพลงั (แสดงออกในการเตน้ของนกัร้อง) รวมทั้งลกัษณะการ
ผสมผสานอยา่งลงตวัระหวา่งวฒันธรรมตะวนัตกท่ียงัคงความเป็นเกาหลีเอาไวไ้ด ้นอกจากนั้นเม่ือ
เทียบกบัวฒันธรรมตะวนัตกเช่นอเมริกาแลว้ วฒันธรรมเกาหลีก็ยงัมีระยะใกลชิ้ดกบัวฒันธรรมไทย
หลายอยา่งท่ีเรียกวา่ Asian Value (เช่น การเคารพผูอ้าวโุส ความกตญัญู) และในขณะท่ีวฒันธรรม
ตะวนัตกมีแต่การครอบง าอยา่งเดียว แต่ทวา่วฒันธรรมของเกาหลีนั้นมีลกัษณะการแลกเปล่ียนกบั
วฒันธรรมไทยมากกวา่ ดงัเช่นท่ี พีรภา สุวรรณโชติ (2551) พบจากการสัมภาษณ์กลุ่มแฟนคลบั
นกัร้องเกาหลีวา่ กลุ่มแฟนคลบัมีความรู้สึกวา่ศิลปินเกาหลีเองก็มีความรักความผกูพนักบัประเทศ
ไทยและแฟนคลบัชาวไทย เน่ืองจากพวกตนมกัจะไดย้นิศิลปินเกาหลีเอ่ยถึงประเทศไทยและแฟน
คลบัชาวไทยอยูเ่สมอ ท าใหพ้วกตนรู้สึกวา่ศิลปินไม่เคยลืมประเทศไทยและแฟนคลบัชาวไทย 
นอกจากนั้นศิลปินยงัฝึกหดัพูดภาษาไทยกบักลุ่มแฟนคลบัอยูต่ลอดเวลา เป็นตน้  

ถึงแมว้า่ "ท่ีมา" ของการเป็นแฟนขา้มชาตินั้นอาจจะไม่มีประเด็นเร่ืองชาตินิยมเขา้มา
เก่ียวขอ้ง แต่ก็น่าสังเกตวา่ เม่ือไดเ้ขา้ไปผกูพนัเป็นแฟนโลกาภิวตัน์ท่ีกินระยะเวลาสักช่วงหน่ึง ใน
แง่ "ท่ีไป" หรือ "ผลสืบเน่ือง" ทางดา้นวฒันธรรมนั้น ยอ่มมีเร่ืองของการซึมซบัวฒันธรรมในแง่มุม
อ่ืนๆตามติดมาอยูเ่สมอ   ดงัเช่น      งานวจิยัของอลิสา วทิวสักุล (2549) ท่ีศึกษาเร่ือง "การ
ประชาสัมพนัธ์ภาพลกัษณ์ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีผา่นละครโทรทศัน์แดจงักึม จอมนางแห่งวงั
หลวง" ผูว้จิยัไดอ้อกแบบการวจิยัดว้ยการเก็บขอ้มูลหลายๆแบบจากส่วนเส้ียวต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบั
ประเด็นท่ีศึกษา กล่าวคือ ศึกษาทั้งจากฝ่ายผูผ้ลิตและผูใ้หบ้ริการส่ือ (ละครโทรทศัน์ "แดจงักึม") 
บริษทัจดัทวัร์ รวมทั้งแฟนคลบัของละครเร่ืองน้ี ผลการวจิยัยนืยนัขอ้สังเกตในเร่ืองการซึมซบั
วฒันธรรมของชาติอ่ืนท่ีเกิดข้ึนในหมู่แฟนคลบัหลงัจากท่ีบริโภคส่ือนั้นแลว้  



65 
 

 

ผลการวจิยัช้ินน้ีแสดงใหเ้ห็นตั้งแต่ตน้ทางของการประชาสัมพนัธ์ภาพลกัษณ์ของ
ประเทศเกาหลี คือ ในระดบันโยบายซ่ึงรัฐบาลเกาหลีเอาจริงเอาจงัในเร่ืองน้ีดว้ยการตั้งหน่วยงานท่ี
เก่ียวขอ้ง การออกนโยบายการประชาสัมพนัธ์ภาพลกัษณ์ประเทศผา่นผลงานส่ือมวลชนประเภท
ต่างๆ (รวมทั้งละครโทรทศัน์ชุดท่ีศึกษา) การใหก้ารสนบัสนุนกิจกรรมต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งอยา่งจริงจงั 
เช่น งาน Film Festival และละครโทรทศัน์เร่ือง "แดจงักึม" ก็เป็นส่วนหน่ึงของการประชาสัมพนัธ์
ภาพลกัษณ์ของประเทศ  

ดว้ยเหตุน้ี เม่ือผูว้จิยัวเิคราะห์ตวับท จึงไดพ้บ "ความเป็นเกาหลี" ท่ีสอดแทรกอยูใ่น
ละครอยูต่ลอดเวลา ไม่วา่จะเป็นการตกแต่งฉาก การน าเสนอศิลปวฒันธรรม วถีิชีวติ เส้ือผา้ อาหาร 
ธรรมเนียมปฏิบติั คุณธรรม ค าสั่งสอน ฯลฯ และดว้ยกระบวนการผลิตท่ีมีคุณภาพและมีความ
ประณีตละเอียดละอออยา่งสูงมาก จึงท าใหก้ลุ่มแฟนคลบัละครแดจงักึมมีความประทบัใจในละคร
เร่ืองน้ีอยา่งมาก เน่ืองจากพึงพอใจในความสามารถของนกัแสดงและความเหมาะสมในบทบาทท่ี
ไดรั้บ การด าเนินเน้ือเร่ืองท่ีมีความสนุกสนาน (มีการสร้างปัญหาใหต้วัละครท่ีตอ้งใชค้วามสามารถ 
สติปัญญา และไหวพริบในการแกไ้ข) มีสาระท่ีใหแ้ง่คิด มีฉากและมุมกลอ้งท่ีสวยงาม ฯลฯ  

จากความประทบัใจในตวัผลิตผลทางวฒันธรรมเช่นละครโทรทศัน์ไดข้ยายผลออก
ไปสู่ความช่ืนชมมิติวฒันธรรมเกาหลีในแง่มุมอ่ืนๆ ดงัท่ีกลุ่มแฟนคลบัและองคก์ร/บริษทัธุรกิจท่ี
เก่ียวขอ้งกบัเกาหลีระบุวา่ มีร้านอาหารเกาหลีเปิดบริการมากข้ึน และมีผูนิ้ยมทานอาหารเกาหลี 
รวมทั้งมีผูไ้ปเรียนรู้วธีิการท าอาหารเกาหลี มีผูส้นใจเรียนภาษาเกาหลีมากข้ึน มีนกัท่องเท่ียวชาว
ไทยไปเท่ียวเกาหลีมากข้ึน โดยเฉพาะมีการจดัทวัร์ตามรอยละครแดจงักึม ทั้งหมดน้ียนืยนัถึงผล
สืบเน่ืองทางวฒันธรรมท่ีเกิดต่อแฟนขา้มชาติขา้มวฒันธรรมไดใ้นระดบัหน่ึง  

(v) ปัจจัยทีเ่อือ้อ านวยให้เกดิแฟนข้ามชาติ  ดงัท่ีไดเ้กร่ินมาบา้งแลว้ขา้งตน้วา่ เง่ือนไข
เอ้ืออ านวยประการแรกท่ีท าใหเ้กิดปรากฏการณ์แฟนยคุโลกาภิวตัน์ไดน้ั้นก็คือ ความเจริญกา้วหนา้
ของเทคโนโลยกีารส่ือสารท่ีเอาชนะเวลาและระยะทางได ้ เช่น ดาวเทียม อินเทอร์เน็ต และเง่ือนไข
ต่อๆมาจะเขา้มาเก่ียวขอ้งกบัการบริหารจดัการส่ือขา้มชาติเพื่อสร้างกลุ่มแฟนทางไกลเหล่าน้ี  

ในงานศึกษาแฟนคลบันกัร้องเกาหลีของกมลเนตร สุวรรณพิสิทธ์ิ (2551) ระบุวา่
ปัจจยัสนบัสนุนกระแสวฒันธรรมเกาหลีนิยมนั้นเกิดมาจากการมีนโยบายท่ีสนบัสนุนอุตสาหกรรม
ความบนัเทิงของรัฐบาลเกาหลีอยา่งจริงจงั จึงส่งผลต่อภาคส่วนต่างๆของอุตสาหกรรมน้ี เช่น ค่าย
เพลง ส่วนในกรณีของกระแสวฒันธรรมญ่ีปุ่นนิยมนั้น ชญานุตม ์พฒันสุวรรณ (2549) และกอบชยั 
ศกัดาวงศศิ์วมิล (2552) ระบุวา่ ส่ือมวลชนญ่ีปุ่นนั้นมีการบริหารจดัการใหผู้บ้ริโภคไดเ้สพส่ืออยา่ง
ครบวงจรของชีวติ กล่าวคือเร่ิมตน้ตั้งแต่เป็นวยัเด็กก็มีหนงัสือการ์ตูนและรายการโทรทศัน์แอนิ
เมชัน่ใหดู้ พอเร่ิมยา่งเขา้สู่วยัรุ่นก็มีเพลงญ่ีปุ่น และเม่ือเร่ิมเขา้สู่วยัหนุ่มสาวก็มีละครซีรีส์โทรทศัน์
ใหไ้ดช้ม ดงันั้นวฏัจกัรชีวติของแฟนคลบัญ่ีปุ่นจึงมีส่ือประเภทต่างๆทะยอยออกมาใหเ้สพ/บริโภค
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ตามช่วงอายขุองแฟนคลบัอยา่งต่อเน่ือง  
นอกจากเร่ืองการบริหารจดัการส่ือของฝ่ายผูผ้ลิตขา้มชาติท่ีไดก้ล่าวมาแลว้ พีรภา 

สุวรรณโชติ (2551) ท่ีท าการศึกษาแฟนคลบัเกาหลีชาวไทยจ านวนถึง 800 คนไดใ้หค้  าอธิบาย
เก่ียวกบัวธีิการบริหารจดัการส่ือและสารท่ีสอดรับกบัความตอ้งการของแฟนคลบัวา่ เน่ืองจากกลุ่ม
คนท่ีเป็นแฟนหรือแฟนคลบันั้น  ส าหรับข่าวสารเก่ียวกบัตวัศิลปินท่ีเป็นเพียง "เบ้ืองหนา้" 
(frontstage) เช่น การแสดง การร้องเพลง การเตน้ การไปปรากฏตวัตามรายการเกมโชวท์าง
โทรทศัน์ ฯลฯ  ขอ้มูลข่าวสารเพียงเท่าน้ียงัไม่เป็นการเพียงพอ เพราะบรรดาแฟนๆตอ้งการจะรู้
ขอ้มูลเก่ียวกบั "เบ้ืองหลงั" (backstage) เช่น ประวติัชีวติส่วนตวั รสนิยม อุปนิสัย ผลการเรียน คู่รัก 
ครอบครัว ฯลฯ ส าหรับขอ้มูลเบ้ืองหลงัดงักล่าวน้ี ในกรณีของส่ือมวลชนไทยจะไม่มีการบริหาร
จดัการท่ีเป็นระบบ ดงันั้นประเด็นข่าวเบ้ืองหลงัดาราไทยจึงมกัมีแต่เร่ืองซ ้ าซาก เช่น เร่ืองเตียงหกั 
รักฉาว เป็นคู่รักกนัแลว้ก็เลิกกนั ฯลฯ แต่ทวา่ในกรณีของอุตสาหกรรมเพลงเกาหลีนั้น จะมีการ
บริหารจดัการขอ้มูลข่าวสารเบ้ืองหลงัอยา่งเป็นระบบ มีปริมาณมากพอท่ีจะตอบสนองความสนใจ
ของแฟนๆ และมีคุณภาพท่ีตรงใจของกลุ่มแฟนอีกดว้ย จากการบริหารจดัการข่าวสารขอ้มูลท่ีมี
ประสิทธิภาพทั้งเบ้ืองหนา้และเบ้ืองหลงัจึงเป็นเหตุผลของการธ ารงรักษาความจงรักภกัดีของแฟน
คลบัเกาหลีเอาไวไ้ด ้ 

  

(6.4) ส่ือเฉพาะ ประเภทแฟนเฉพาะ  นอกจากประเภทของแฟนแบบทัว่ๆไปท่ีได้
แสดงใหเ้ห็นการจดัประเภทอยา่งหลากหลายท่ีกล่าวมาแลว้ ส าหรับส่ือบางประเภทท่ีมีลกัษณะ
เฉพาะตวั ก็ยงัอาจมี "ประเภทของแฟนแบบเฉพาะตวั" ท่ีไม่ปรากฏในส่ืออ่ืนๆอีกดว้ย ตวัอยา่งเช่น 
แฟนฟุตบอล  

ดวงพร บุญกมลสวสัด์ิ (2549) ศึกษาเร่ือง "พฤติกรรมการชมฟุตบอลต่างประเทศผา่น
ส่ือโทรทศัน์ของแฟนบอลชาวไทย" ผลการวจิยัพบวา่ แฟนบอลชาวไทยนั้นสามารถจะแบ่งไดเ้ป็น 
4 กลุ่ม ซ่ึงแต่ละกลุ่มมีแง่มุมการเป็นแฟนท่ีแตกต่างกนั ไม่วา่จะเป็นพฤติกรรมก่อน ระหวา่งหรือ
หลงัจากการชมฟุตบอล พฤติกรรมการใชเ้วลากบัฟุตบอลในชีวติประจ าวนั พฤติกรรมการเก็บของ
สะสม เป็นตน้  

ส่วนกลุ่มฟุตบอลทั้ง 4 กลุ่มนั้นไดแ้ก่  
(i) แฟนบอลพนัธ์ุแท้  จะเป็นกลุ่มท่ีมีลกัษณะการแสดงออกอยา่งชดัเจน เช่น มีการ

แต่งตวัดว้ยเส้ือทีมฟุตบอลเพื่อแสดงตวัตนและไปเชียร์ตามสถานท่ีสาธารณะต่างๆ รวมทั้งการ
สมคัรเป็นแฟนคลบัทีมฟุตบอลอยา่งเป็นทางการ ส าหรับพฤติกรรมการเปิดรับส่ือนั้น จะมีการ
เปิดรับส่ืออยา่งมาก โดยจะชมหลายคู่และไม่มีขอ้จ ากดัดา้นเวลา ติดตามข่าวสารจากหลายส่ือ ช่วง
ก่อนการแข่งขนัก็จะมีการพูดคุยมาก ในระหวา่งเปิดรับจะแสดงออกอยา่งมาก และหลงัการเปิดรับ
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จะมีอารมณ์ร่วมกบัเกม และมีการพูดคุยอยา่งมาก ส่วนพฤติกรรมอ่ืนๆนั้น จะใหเ้วลากบัฟุตบอล
อยา่งมาก และมีพฤติกรรมเก็บสะสมของท่ีระลึกซ่ึงเป็นของแท ้ 

(ii) ฟุตบอลทัว่ไป จะติดตามชมการถ่ายทอดสดเป็นประจ า แต่จะชมคู่ท่ีเป็นทีม
โปรดหรือทีมท่ีน่าสนใจ เช่น Big Match พฤติกรรมเปิดรับส่ือนั้น ช่วงก่อนจะมีการเปิดรับส่ือและ
พูดคุยพอสมควร แต่ในระหวา่งชมก็จะแสดงออกมาก และหลงัจากชมแลว้จะเกิดอารมณ์ร่วมและ
พูดคุยพอสมควร ส่วนพฤติกรรมอ่ืนๆนั้น จะใหเ้วลากบัฟุตบอลพอสมควร มีพฤติกรรมเก็บสะสม
ของท่ีระลึกบา้ง ทั้งของแทแ้ละของปลอมหรือบางรายก็ไม่สะสม  

(iii) แฟนบอลขาจร จะติดตามการถ่ายทอดสดเป็นคร้ังคราว จะชมเป็นคู่ท่ีสะดวก
ต่อการติดตาม เช่น คู่ท่ีไม่ถ่ายทอดดึกมาก เปิดรับข่าวสารบา้งแต่ไม่ต่อเน่ือง ส่วนพฤติกรรมการ
รับชมนั้น จะเปิดรับนอ้ยและพูดคุยนอ้ยในช่วงก่อน แสดงออกพอสมควรในระหวา่งเปิดรับชม และ
ไม่เกิดอารมณ์ร่วมหลงัการแข่งขนั ส่วนพฤติกรรมอ่ืนๆนั้น จะใหเ้วลากบัฟุตบอลนอ้ย ส่วนของ
สะสม อาจจะไม่สะสมหรือซ้ือของปลอม 

(iv) แฟนพนันบอล เป็นกลุ่มท่ีไม่ไดมี้ใจใหก้บัทีม แต่จะติดตามการแข่งขนัเพื่อ
ผลประโยชน์ของตนเอง และร่วมเชียร์เฉพาะทีมท่ีไดว้างพนนัเอาไว ้ พฤติกรรมการชมนั้นจะชม
เฉพาะคู่ท่ีเล่นพนนัไว ้ การติดตามข่าวสารจะเลือกท่ีใชใ้นการพนนัแมว้า่ช่วงก่อนแข่งนัจะเปิดรับส่ือ
มากและพูดคุยพอสมควร รวมทั้งแสดงออกมากในระหวา่งชมการแข่งขนั และเกิดอารมณ์ร่วมหลงั
การแข่งขนัก็ตาม แฟนประเภทสุดทา้ยน้ีถือเป็นแฟนกลุ่มพิเศษท่ีไม่ปรากฏในส่ือประเภทอ่ืนๆ 

 7. หลากหลายแนวทางการศึกษาเร่ืองแฟน  
  

ส าหรับแนวทางการศึกษาเร่ืองแฟน/แฟนคลบัในยคุปัจจุบนัน้ี อาจจะมีแนวพินิจ (approach) 
ไดห้ลายแบบ ข้ึนอยูก่บัหลกัคิดเบ้ืองหลงัแต่ละแนวพินิจนั้น ในท่ีน้ีจะลองยกตวัอยา่ง 4 แนวพินิจใน
เร่ืองแฟนศึกษาดงัแสดงในภาพ  
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ภาพที ่8: แนวทางการศึกษาเร่ืองแฟน/แฟนคลบั 
  

(7.1) ตัวอย่างจากโลกวชิาการตะวนัตก ในหนงัสือเร่ือง Fandom: Identities and 
Communities in the Mediated World (2007) ซ่ึงเป็นหนงัสือท่ีอาจถือไดว้า่เป็นการชุมนุม
นกัวชิาการดา้นส่ือศึกษาท่ีเกาะติดประเด็นแฟนศึกษามาพอสมควร  J. Gray, C. Sandvoss และ  
C. Lee Harrington  3 นกัวชิาการท่ีร่วมกนัเป็นบรรณาธิการหนงัสือน้ีไดจ้ดัแบ่งบทความท่ีเก่ียวกบั
แฟนศึกษาจ านวน 26 บทความเขา้ไวใ้น 6 หมวดหมู่ท่ีอาจจะสะทอ้นใหเ้ห็นถึง approach ใน
การศึกษาเร่ืองแฟนในยคุปัจจุบนัไดด้งัน้ี  
 
 
  

แนวทางการศึกษา 
เร่ือง 

แฟน/แฟนคลบั 

โลกวชิาการ 
ตะวนัตก 

แนวพินิจ 
เชิงวชิาการ 

ความสัมพนัธ์ตาม
องคป์ระกอบการ

ส่ือสาร 
(S-M-C-R) 

การจดัแบ่งแฟนตามประเภทส่ือ 

 

 

 

 

ภาพยนตร์ 

ฟุตบอล เพลง- 
นกัร้อง 

แฟนเน้ือหา/ 
แฟนรายการ 

เศรษฐกิจ 

การเมือง 

วฒันธรรม 
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ภาพที ่9: ตัวอย่างจากโลกตะวนัตก 
  

(i) การวเิคราะห์ตัวบท (Fan Texts) ซ่ึงไดค้่อยๆมีการปรับเปล่ียนจากการใชแ้ง่มุมเชิง
สุนทรียะเป็นเกณฑว์นิิจฉยัมาสู่เกณฑอ่ื์นๆ เช่น เกณฑท์างกฎหมาย ทั้งน้ีเน่ืองจากผลงานประเภทท่ี
แฟนๆสร้างข้ึนมาจากตวับทเดิมท่ีตนเองช่ืนชอบนั้น หากน าไปเผยแพร่ในท่ีสาธารณะหรือมี
ลกัษณะทางการคา้ก็ยอ่มเกิดปัญหาเร่ืองการละเมิดลิขสิทธ์ิข้ึนมา กรณีดงักล่าวน้ีเกิดข้ึนมากในโลก
ตะวนัตก  

(ii) ขอบเขตของแฟน  ท่ีกินอาณาเขตกวา้งขวางตั้งแต่แฟนวรรณกรรมคลาสสิก (เช่น 
แฟนนวนิยายเร่ือง "ส่ีแผน่ดิน" แฟนนิตยสารสกุลไทย) ไปจนกระทัง่ถึงแฟนของ pop culture (เช่น 
แฟนการ์ตูนไอม้ดแดง)  

(iii) พืน้ทีข่องแฟน/แฟนคลบั  เน่ืองจากการเป็นแฟน/แฟนคลบันั้นตอ้งการการแสดงออก
ซ่ึงจะมากหรือนอ้ยก็แลว้แต่ประเภทของแฟน  หากเป็นพวก the obsessed loner ก็อาจจะตอ้งการ
พื้นท่ีเล็กๆเป็นการส่วนตวั แต่หากเป็นพวก subculture ก็ยอ่มตอ้งการทั้งพื้นท่ีในการรวมกลุ่ม/
รวมตวักนัเอง และแสดงออกต่อคนอ่ืนๆใหเ้ห็นอตัลกัษณ์เฉพาะตวัท่ีแตกต่างจากคนอ่ืนๆ  ใน

 

 

 

 

 

 

ตวัอยา่ง 
แนวทางการศึกษา 
จากโลกตะวนัตก 
(J.  Gray  et al) 

Fan/Non-fan/Anti-fan 

Fan  texts 

ขอบเขตของแฟน 

พื้นท่ีของแฟน 

แฟนทอ้งถ่ิน/ 
แฟนโลกาภิวตัน์ 

บริบทกบั 
วฒันธรรมของแฟน 
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การศึกษาเร่ืองพื้นท่ีของแฟน/แฟนคลบันั้นอาจจะหมายรวมทั้ง "พื้นท่ี/สถานท่ี" (place) และ "การ
แสดงออก" (performance) ตวัอยา่งท่ีชดัเจนก็เช่นงานศึกษากลุ่ม Cosplay ท่ีแต่งกายเลียนแบบ
ศิลปิน/ตวัละครท่ีกลุ่มแฟนช่ืนชอบ (กอบชยั ศกัดาวงศศิ์วมิล, 2552)  

(iv) จากแฟนระดับท้องถิ่นสู่แฟนยุคโลกาภิวตัน์  เน่ืองจากรัศมีการแพร่กระจายของ
ส่ือมวลชนในโลกช่วงคร่ึงหลงัของศตวรรษท่ี 20 ท าใหผ้ลงานของส่ือมวลชนสามารถเดินทางขา้ม
พรมแดนประเทศ ขา้มชาติ ขา้มวฒันธรรม ฉะนั้นจึงมีงานศึกษาแฟนเฉพาะกลุ่มหน่ึงคือ แฟนยคุ
โลกาภิวตัน์ (Global Fan Studies) กรณีตวัอยา่งคือแฟนฟุตบอลต่างประเทศของคนไทย ซ่ึงอาจจะ
ตอ้งมีแนวทางการศึกษาท่ีแตกต่างไปจากแฟนระดบัทอ้งถ่ิน (Local Fan studies)  

(v) การปรับเปลีย่นบริบท/การเปลีย่นแปลงวฒันธรรมของแฟน  ในขณะท่ีกลุ่มแฟนใน
อดีตนั้นอาจจะเป็นพวกขาประจ าท่ีติดตามไปฟังวงดนตรีสุนทราภรณ์บรรเลงในทุกๆท่ี แต่ใน
ปัจจุบนั บรรดาสาวกเพลงนกัร้องเกาหลีซ่ึงก็เป็น "ขาประจ า/แฟน" เหมือนกนั แต่คน 2 กลุ่มน้ีก็คงมี
วฒันธรรมท่ีแตกต่างกนัอยา่งแน่นอน ในแนวพินิจน้ีจะพิจารณาลกัษณะเฉพาะๆของแฟนแต่ละ
ประเภทส่ือ เช่น แฟนฟุตบอลนั้นจะแตกต่างจากพวกคอหนงั และแมแ้ต่ในกลุ่มแฟนฟุตบอล
เหมือนกนั แฟนผูห้ญิงและแฟนผูช้ายก็คงจะแตกต่างกนัเช่นกนั  

(vi) กลุ่มแฟนและกลุ่มต่อต้านแฟน  โดยส่วนใหญ่ งานศึกษาเร่ืองแฟนนั้นมกัจะศึกษาแต่
เฉพาะคนท่ีรักและช่ืนชมศิลปิน แต่ในเวลาเดียวกนัก็อาจจะมีผูรั้บสารอีกกลุ่มหน่ึงท่ีไม่ชอบเร่ือง
การเป็นแฟน (Non-Fans) รวมทั้งอาจจะมีคนบางกลุ่มท่ีถึงกบัต่อตา้นกลุ่มแฟน (Anti-Fan) อนั
อาจจะเน่ืองจากความกลวัหรือความอิจฉาริษยา/หมัน่ไส้กลุ่มแฟน  
  

(7.2) แนวพนิิจแฟนศึกษาทีแ่บ่งตามมติิวชิาการ  นอกเหนือจากวธีิการแบ่งแนวทาง
การศึกษาแฟนตามท่ี J. Gray และคณะไดน้ าเสนอมาขา้งตน้แลว้ เราอาจจะแบ่งแนวทางการศึกษา
เร่ืองแฟนออกเป็นมิติเชิงวชิาการออกเป็น 3 มิติใหญ่ๆ คือ การศึกษามิติเศรษฐกิจ/ผลประโยชน์ 
การศึกษามิติการเมือง/อ านาจ และการศึกษามิติวฒันธรรม  

(7.2.1) แฟนศึกษาในมิติเชิงเศรษฐกจิ (Economic dimension) ดงัท่ีไดก้ล่าวมาบา้งแลว้วา่ 
แมว้า่เร่ืองของแฟนนั้นดูจะเป็นเร่ืองของ "การรักใคร่ชอบพอ" แต่ทวา่ในเร่ืองแฟนก็มกัจะมีเร่ือง
ของ "เงินๆทองๆของก านลั" แซมแทรกเขา้มาร่วมอยูด่ว้ยเสมอ แมต้ั้งแต่ยคุสมยัอดีตในคร้ังท่ี
แนวคิดเร่ืองแฟนยงัมีลกัษณะเป็น "แม่ยก" เราก็จะพบความสัมพนัธ์แบบแลกเปล่ียน (Exchange 
Theory) อยูแ่ลว้ กล่าวคือ เม่ือศิลปินมอบความพึงพอใจใหแ้ก่ผูช้มดว้ยการแสดงอยา่งสุดฝีมือ 
บรรดาแม่ยกก็จะมีการตบรางวลั ไปจนกระทัง่ซ้ือของก านลัต่างๆให ้ เป็นตน้ และยิง่เม่ือ
ปรากฏการณ์ของกลุ่มแฟนพฒันามาถึงยคุวฒันธรรมอุตสาหกรรม (Culture Industry) มิติเศรษฐกิจ
ในเร่ืองของแฟนก็ยิง่มีความชดัเจน เขม้ขน้ เป็นระบบมากยิง่ข้ึน  
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อนัท่ีจริง งานศึกษามิติเชิงเศรษฐกิจในเร่ืองแฟนน้ี สามารถจะศึกษาไดจ้ากทั้ง 2 ฝ่าย คือ
ฝ่ายผูผ้ลิต/ศิลปิน-ดารา-นกัร้อง (Sender) และฝ่ายของผูรั้บสาร-แฟน (Receiver)  ตวัอยา่งของ
การศึกษามิติเศรษฐกิจในฝ่ายของแฟน-ผูรั้บสารก็เช่นการศึกษาวา่แฟนแต่ละคน/แต่ละกลุ่มได้
ทุ่มเท/ใชจ่้ายทรัพยากรของตน ไม่วา่จะเป็นทรัพยสิ์นเงินทอง เวลา ฯลฯ ไปในกิจกรรมการเป็นแฟน
มากนอ้ยเพียงใด รวมทั้งการซ้ือหาของสะสม ผลงานของศิลปิน ฯลฯ (ตวัอยา่งท่ีชดัเจนก็น่าจะเป็น
การทุ่มโหวตใหแ้ก่ผูเ้ขา้แข่งขนัรายการ Academy Fantasia) ซ่ึงการศึกษาแนวน้ีน่าจะสังกดัอยูใ่น
สาขาวชิาเศรษฐศาสตร์ของผูบ้ริโภค  

ส่วนการศึกษาอีกฝ่ายหน่ึงซ่ึงดูจะมีการจดัท าเป็นระบบมากกวา่ คือการศึกษามิติเศรษฐกิจ
ของแฟนจากฝ่ายอุตสาหกรรมส่ือ  ทั้งน้ีโดยอาศยัทศันะการรับรู้ศิลปินและแฟนท่ีไดก้ล่าวมาแลว้
ขา้งตน้วา่ ส าหรับศิลปิน/ดาราท่ีประชาชนช่ืนชอบนั้นถือวา่เป็น brand ของอุตสาหกรรม ท่ีสามารถ
จะขยบัขยายต่อไปใหเ้กิด "ความจงรักภกัดีต่อแบรนด"์ (brand loyalty)   หรือสามารถสร้าง "ชุมชน
คนรักแบรนด ์ (brand community) ส่วนกลุ่มแฟนนั้นก็จะถูกรับรู้วา่เป็นกลุ่มผูรั้บสารท่ีเป็นตลาด 
(audience as market) ท่ีตอ้งมีการวางแผนเพื่อการบริหารจดัการ  

ส าหรับการศึกษามิติเชิงเศรษฐกิจในเร่ืองแฟนน้ี เน่ืองจากขอ้เทจ็จริงท่ีไดก้ล่าวมาขา้งตน้
แลว้วา่ เร่ืองของ "แฟน" เป็นเร่ืองท่ีมีจุดเร่ิมตน้มาจากเร่ืองอารมณ์ความรู้สึก ความรักใคร่ชอบพอ
ช่ืนชม แลว้ต่อมาจึงถูกมิติเศรษฐกิจเขา้มาบวกผสม ดงันั้น ในงานวจิยัไทยบางช้ิน เช่น งานของ
เจษฎา รัตนเขมากร (2541) เร่ือง "ศิลปินเพลงไทยกบัเครือข่ายการส่ือสารกบัแฟนคลบั" ท่ีไดก้ล่าว
มาแลว้วา่ ในดา้นหน่ึงเม่ือฝ่ายอุตสาหกรรมส่ือไดน้ าเอามิติเศรษฐกิจเขา้มาแทรกแซงและหากินกบั
อารมณ์ความรู้สึกของกลุ่มแฟน ก็ท าใหเ้กิด "ความขดัแยง้/ตึงเครียด" (tension) กบักลุ่มแฟนท่ีจะ
พยายามปกป้อง "ศิลปิน" ไม่ใหก้ลายเป็น "สินคา้" (commodity) ช้ินหน่ึง และพยายามท่ีจะปกป้อง 
"ภาพลกัษณ์ของแฟน" วา่เป็นคนท่ีรักโดยไม่มีผลประโยชน์อ่ืนใดแอบแฝง  

ส าหรับตวัอยา่งงานวจิยัไทยท่ีแสดงใหเ้ห็นมิติเศรษฐกิจในเร่ืองแฟนท่ีชดัเจนท่ีสุดคือ งาน
ของพชิญาณี ภู่ตระกูล (2549) เร่ือง "การใชป้ระโยชน์จากการหลอมรวมส่ือและเครือข่ายบน
เวลิดไ์วดเ์วบ็ในรายการอะคาเดมีแฟนเทเซีย" ทั้งน้ีโดยอาศยัแนวคิดหน่ึงใน 3 ประสานของ H. 
Jenkins ท่ีใชศึ้กษาแฟนคือ การหลอมรวม/บูรณาการ (integration) โดยการบูรณาการนั้นมีทั้งการ
หลอมรวมในเชิงเทคนิคและการหลอมรวมในเชิงธุรกิจ  ผูว้จิยัไดเ้ลือกกรณีศึกษาเป็นบริษทัครบ
วงจรอยา่งกลุ่มบริษทัทรู คอร์ปอเรชัน่ จ  ากดั (มหาชน) ท่ีไดผ้สมผสานเทคโนโลยสีารสนเทศและ
ส่ือท่ีมีอยูท่ ั้งหมดเขา้ดว้ยกนั ทั้งโทรศพัทพ์ื้นฐาน โทรศพัทเ์คล่ือนท่ี อินเทอร์เน็ตบรอดแบนด ์
โทรทศัน์และเคเบิลทีว ีและรายการโทรทศัน์อะคาเดมีแฟนเทเซีย (Academy Fantasia - AF) ซ่ึงในปี
ท่ีศึกษาคือปี 2549 นั้นเป็นปีท่ี 3 ของรายการน้ี การออกแบบการวจิยันั้นเพื่อตอบโจทยก์ารใช้
ประโยชน์จากการหลอมรวมส่ือทั้งในดา้นผูผ้ลิต (บริษทัทรูฯ) และทั้งในดา้นผูช้มรายการจ านวน 20 
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คน  
ในฝ่ายของผูผ้ลิต ผลจากการสัมภาษณ์พนกังาน นกัการตลาดออนไลน์ เวบ็มาสเตอร์ของ

เวบ็ไซตใ์นบริษทัทรู ผลการวจิยัพบวา่  
(i) การใชป้ระโยชน์จากการหลอมรวมส่ือทุกประเภทของบริษทัท่ีไดก้ล่าวมาแลว้ท า

ใหบ้ริษทัไดใ้ชป้ระโยชน์จากการหลอมรวมดงักล่าวในหลายดา้น เช่น  
 ท  าใหเ้กิดการกระตุน้ใหเ้กิดการบริโภคส่ือ สินคา้และบริการของทรูมากข้ึน 

เน่ืองจากบริษทัจะใหสิ้ทธิพิเศษหรือก าหนดกติกาใหต้อ้งใชสิ้นคา้ของบริษทัท่ีเรียกวา่ "กลยทุธ์การ
ขายพว่ง" เช่น ผูท่ี้ใชโ้ทรศพัทท์รูมูฟอยูแ่ลว้มีสิทธิสมคัรเป็นสมาชิกยบีูซีโดยไม่ตอ้งเสียค่าสมคัร
สมาชิก หรือผูช้มท่ีตอ้งการจะโหวตเชียร์นกัล่าฝันจะตอ้งเป็นผูท่ี้ใชโ้ทรศพัทเ์คล่ือนท่ีทรูมูฟเท่านั้น
จึงจะมีสิทธ์ิโหวต  

 ท  าใหผู้บ้ริโภครู้จกัสินคา้และบริการของกลุ่มทรูมากข้ึน สร้างภาพลกัษณ์ท่ีดี
ใหแ้ก่บริษทัในแง่ท่ีสามารถใหบ้ริการไดอ้ยา่งครบวงจร และยงัเพิ่มรายไดจ้ากทั้งผูส้นบัสนุน
รายการและรายไดจ้ากการโหวต รวมทั้งยงัมีผลต่อเน่ืองไปยงั "การสร้างแฟนคลบัของศิลปิน AF3" 
ท่ีสามารถจะไปต่อยอดธุรกิจบนัเทิงของเหล่านกัล่าฝัน ซ่ึงเท่ากบัเป็นการสร้าง "กลุ่มผูช้มท่ี
จงรักภกัดี" (Loyal audience) ต่อผลิตภณัฑข้ึ์นมา  

(ii) การใชป้ระโยชน์การหลอมรวมส่ือจากเครือข่ายบนเวลิดไ์วดเ์วบ็ซ่ึงทางบริษทัได้
เปิดช่องทางอยา่งหลากหลายถึง 9 เวบ็ ท าใหร้ายการอะคาเดม่ีแฟนเทเซียปี 3 สามารถจะส่ือสารกบั
ผูช้มรายการไดอ้ยา่งทัว่ถึง ต่อเน่ืองและกวา้งขวาง เปิดโอกาสใหผู้ช้มไดเ้ขา้มามีส่วนร่วมในหลายๆ
รูปแบบกบัทางรายการ  

(iii) ในส่วนการศึกษาผูช้มนั้น ตั้งโจทยไ์ว ้3 ประเด็นคือ  
(ก) การบริโภคสินคา้และบริการจากกลุ่มบริษทัทรู   ผลการวจิยัเป็นไปตามท่ี

คาดการณ์ไว ้กล่าวคือ ผูช้มรายการ AF3 ไดเ้พิ่มการบริโภคสินคา้และบริการจากกลุ่มบริษทัทรูมาก
ข้ึน เช่น การเปล่ียนจากระบบโทรศพัทพ์ื้นฐานระบบอ่ืนมาเป็นระบบทรูเพื่อใหไ้ดสิ้ทธ์ิในการโหวต  

(ข) ผลการส ารวจแรงจูงใจในการบริโภคข่าวสารจากกลุ่มบริษทัทรู    เช่น 
สาเหตุของการติดตามชมรายการ AF3 อยา่งต่อเน่ืองพบวา่มีเหตุผลท่ีหลากหลาย เช่น ชอบรูปแบบ
รายการท่ีเป็นรายการเพลง สอนร้องเพลง สอนเตน้ สอนการแสดง รวมทั้งสนใจชีวติของผูเ้ขา้
แข่งขนั หรือช่ืนชอบผูเ้ขา้แข่งขนั และเม่ือติดตามอยา่งต่อเน่ืองก็กลายเป็นความรู้สึกผกูพนัและตอ้ง
ติดตามอยา่งสม ่าเสมอ  

(ค) ส าหรับประเด็นการรู้เท่าทนัส่ือของผูช้มนั้น แมว้า่ผูช้มจะทราบถึงกลยทุธ์
การหลอมรวมส่ือเพื่อผลประโยชน์ทางธุรกิจของบริษทัทรู แต่ผูช้มส่วนใหญ่ก็ยอมรับรูปแบบการ
ด าเนินธุรกิจแบบน้ี ซ่ึงนบัวา่เป็นความส าเร็จของกรบริหารจดัการหลอมรวมเชิงธุรกิจกบัอารมณ์



73 
 

 

ความรู้สึกไดอ้ยา่งลงตวั ท าใหไ้ม่มีการต่อตา้นจากกลุ่มแฟนคลบั  
 (7.2.2) แฟนศึกษาในมิติเชิงการเมือง/อ านาจ (Political dimension)  
เน่ืองจากเร่ืองของ "แฟน" เป็นปฏิบติัการทางสังคม (social practice) ท่ีอยูใ่นปริมณฑล

ของชีวติการใชเ้วลาวา่ง/พกัผอ่น (leisure activities) มากกวา่จะอยูใ่นปริมณฑลของชีวติการท างาน 
(work life) และอยูใ่นปริมณฑลของความบนัเทิง (entertain) มากกวา่จะเป็นปริมณฑลของการต่อสู้
ช่วงชิงอ านาจการเมืองการปกครอง (political arena) ดงันั้น เม่ือพิจารณามิติทางการเมืองหรือหาก
กล่าวใหก้วา้งขวางกวา่นั้นวา่ "มิติความสัมพนัธ์เชิงอ านาจ" (power relationship) มิติทางการเมืองใน
เร่ืองแฟนจึงมิน่าจะเป็นรูปแบบการต่อสู้เพื่อใหไ้ดม้าซ่ึงผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจแบบรูปแบบการ
ส าแดงพลงันดัหยดุงานของกรรมกร/คนงาน หรือไม่น่าจะเป็นรูปแบบการต่อสู้เพื่อใหไ้ดท่ี้นัง่ใน
รัฐบาลเพิ่มมากข้ึน เช่น รูปแบบการหาเสียงเลือกตั้งหรือชุมนุมประทว้งกดดนัรัฐบาล หากทวา่มิติ
ทางการเมืองของเร่ืองแฟนนั้น น่าจะเป็นรูปแบบท่ี R. Williams เรียกวา่ "การเมืองเร่ืองวฒันธรรม" 
(Cultural politic)  

และดงัท่ีผูเ้ขียนไดน้ าทศันะของ V. Zoonen มาตั้งขอ้สังเกตเอาไวข้า้งหนา้วา่ ในขณะท่ี
เร่ืองของแฟนนั้นเป็นรูปแบบการเมืองเร่ืองวฒันธรรมท่ีมีลกัษณะการใชสิ้ทธิใชเ้สียงเลือกคนท่ีตน
รักและช่ืนชม (เช่นกรณีการโทรศพัทไ์ปโหวตคะแนนใหแ้ก่ผูแ้ข่งขนัประกวดร้องเพลงในรายการ 
Academy Fantasia) พฤติกรรมของการแสดงการใชสิ้ทธิแบบประชาธิปไตยในปริมณฑลทาง
วฒันธรรมน้ีจะสามารถใหลซึมผา่นไปสู่ปริมณฑลทางการเมือง (political politic) ไดห้รือไม่ 
บรรดาแฟนๆจะสนใจการใชสิ้ทธิโหวตลงคะแนนเลือกตั้งตวัแทนทางการเมืองดว้ยอารมณ์
ความรู้สึกเดียวกบัท่ีเลือกศิลปินในดวงใจหรือไม่ น้ียงัเป็นปรากฏการณ์ในอนาคตท่ีรอคอยค าตอบ
อยู ่ 

เม่ือเรากล่าวถึง "มิติทางการเมือง" ซ่ึงเป็นเร่ืองของความสัมพนัธ์เชิงอ านาจ จากแนวคิด
หลกัของส านกัวฒันธรรมศึกษาแห่งเบอร์มิงแฮม เราก็คงตอ้งมองอ านาจในลกัษณะทวลิกัษณ์แบบ 
"เหรียญสองดา้น" กล่าวคือ ในดา้นหน่ึงเป็นการใชอ้  านาจเพื่อการกดเก็บ/การครอบง า/การท าให้
เงียบเสียง แต่ในอีกดา้นหน่ึงก็เป็นการใชอ้  านาจเพื่อการต่อรอง การต่อสู้คดัคา้นหรือคดังา้ง และ
ส าหรับลกัษณะทวลิกัษณ์ของการเมืองน้ี ในเร่ืองของกลุ่มแฟน ซ่ึงหากเราใชแ้นวพินิจวา่ "กลุ่มแฟน
นั้นเป็นกลุ่มสาธารณะประเภทหน่ึง" ( Fan as public) และเป็นกลุ่มสาธารณะท่ีเป็นวฒันธรรมยอ่ย 
(subculture) ก็มกัจะมีแนวโนม้วา่ การส าแดงพลงัของกลุ่มแฟนๆนั้นน่าจะออกแนวไปในดา้นการ
ต่อรองหรือคดัคา้นอ านาจสังคม/วฒันธรรมกระแสหลกัมากกวา่  

          มิติเชิงการเมืองในเร่ืองแฟนนั้นจึงอาจจะมีไดห้ลายระดบัและหลายรูปแบบดงัท่ีแสดงอยู่
ในงานวจิยัไทยเร่ืองแฟนท่ีจะกล่าวถึงต่อไปน้ี  อยา่งไรก็ตาม น่าสังเกตวา่ยงัไม่ค่อยมีงานท่ีมุ่งสนใจ
ศึกษามิติการเมืองโดยตรงในเร่ืองแฟนเท่าใดนกั  
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(ก) การต่อสู้อ านาจแบบปัจเจกในชีวติประจ าวนัของกลุ่มแฟน  การต่อสู้ในระดบัน้ีอยูใ่น
งานวจิยัของสโรบล วบูิลยเ์สข (2547) เร่ือง "นโยบายการบริหารรายการและหลกัการคดัเลือกละคร
เอเซียนซีร่ีส์ของสถานีโทรทศัน์ไอทีว ี และปฏิกิริยาตอบสนองของผูช้มแฟนคลบั" ผูว้จิยัได้
สัมภาษณ์ทั้งเจา้หนา้ท่ีจดัรายการของสถานีโทรทศัน์ไอทีวท่ีีเป็นสถานีอิสระแห่งใหม่และแห่งแรก
ของไทย และมีนโยบายเสนอข่าวสารและสาระบนัเทิง ในยคุแรกของการเปิดสถานี ทางสถานีได้
น าเอาละครซีร่ีส์ของเอเชีย เช่น จากญ่ีปุ่น เกาหลี มาฉายอนัเน่ืองมาจากขอ้จ ากดัของสถานีเองท่ีไม่มี
ค่ายผูผ้ลิตละครไทยของตนเอง ประกอบกบัความตอ้งการแสวงหาทางเลือกท่ีแปลกใหม่ฉีกไปจาก
ช่องอ่ืนๆท่ีมีแต่ละครหลงัข่าวเหมือนๆกนั จากนโยบายดงักล่าวท าใหท้างสถานีไดก้ลุ่มผูช้มท่ี
ตอ้งการหนีรายการละครไทยหลงัข่าวมาเป็นกลุ่มแฟนท่ีติดตามละครซีร่ีส์เอเชียอยา่งต่อเน่ือง แต่ใน
ล าดบัต่อม ทางสถานีไดป้รับเปล่ียนผงัรายการโดยถอดละครซีร่ีส์เอเชียออก และน าเอารายการวา
ไรต้ีและเกมโขวเ์ขา้มาแทน ท าใหก้ลุ่มแฟนๆท่ีติดตามชมอยูไ่ม่พอใจอยา่งมาก แต่เน่ืองจากกลุ่ม
แฟนกลุ่มน้ีมิไดมี้การรวมตวักนัเป็นกลุ่มกลอ้น ดงันั้นจึงไม่มีพลงัอ านาจมากพอท่ีจะเปล่ียนแปลง
อะไรไดม้ากนกั ฉะนั้น ปฏิกิริยาของกลุ่มแฟนจึงเป็นเพียงการแสดงออกซ่ึงการต่อตา้นในระดบั
ส่วนตวั เช่น เปล่ียนช่องไปดูสถานีอ่ืนๆในช่วงเวลาท่ีเคยดูละครซีร่ีส์เอเชีย และบางรายจะเลิกดูช่อง
สถานีไอทีวไีปเลย  

(ข) การต่อสู้แบบกลุ่มในชีวติประจ าวนัของกลุ่มแฟน  กรณีน้ีเป็นงานศึกษากลุ่มแฟนคลบั
ท่ีมีการรวมตวักนัมาอยา่งยาวนานและเหนียวแน่นประเภทหน่ึง ซ่ึงท าใหก้ลุ่มมีพลงัอ านาจท่ีจะ
ส าแดงการต่อสู้ในชีวติประจ าวนัได ้ คือกลุ่มแฟนคลบัฟุตบอล จากตวัอยา่งงานศึกษาของณฐัสุพงศ ์
สุขโสต (2548) เร่ืองบทบาทของการส่ือสารกบักระบวนการสร้างและสืบทอดวฒันธรรม "แฟน
บอล" ในสังคมไทย ซ่ึงอนัท่ีจริง ณัฐสุพงศส์นใจมิติของ "วฒันธรรมแฟนบอล" เป็นประเด็นหลกั 
แต่ทวา่ในระหวา่งเก็บขอ้มูล ผูว้จิยัก็ไดพ้บขอ้มูลท่ีเป็นมิติทางการเมืองอนัเน่ืองมาจากกรณีท่ีเคเบิล
ทีวท่ีีแฟนฟุตบอลทีมเยอรมนัเป็นสมาชิกอยูน่ั้นถ่ายทอดแต่ฟุตบอลองักฤษ แต่ไม่ถ่ายทอดการ
แข่งขนัทีมฟุตบอลเยอรมนัเลย ทางกลุ่มจึงไดท้  าการเคล่ือนไหวเพื่อกดดนัใหมี้การถ่ายทอดฟุตบอล
เยอรมนัในหลายๆรูปแบบ เช่น พูดผา่นรายการวทิย ุ เขียนข่าวไปลงในหนงัสือพิมพ ์ รวมตวัขอเขา้
พบผูบ้ริหาร จนกระทัง่ไดช้ยัชนะในทา้ยท่ีสุด ผูว้จิยัสรุปวา่ การเคล่ือนไหวทางสังคมดงักล่าวเป็น
ความพยายามของแฟนบอลท่ีจะแสวงหาพื้นท่ีทางสังคม และใชก้ารส่ือสารท าหนา้ท่ีเพื่อเรียกร้อง
สิทธิในการด ารงอยูอ่ยา่งแตกต่างและอยา่งเสมอภาคกบักลุ่มทางสังคม/กลุ่มวฒันธรรมอ่ืนๆ 
เน่ืองจากแฟนฟุตบอลเยอรมนันั้นเปรียบไดก้บั "ชนกลุ่มนอ้ย" ของแฟนฟุตบอลชาวไทยท่ีส่วนใหญ่
จะเป็นแฟนฟุตบอลองักฤษ  

(ค) การต่อสู้ทางการเมืองในเชิงสัญลกัษณ์  นอกเหนือจากรูปแบบการต่อสู้ทางการเมืองท่ี
มองเห็นเป็นการกระท าจริงในชีวติประจ าวนัทั้งระดบัปัจเจกและระดบักลุ่มท่ีกล่าวมาแลว้ ใน
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การเมืองเร่ืองของแฟนก็ยงัมีการต่อสู้ในเชิงสัญลกัษณ์ (symbolic struggle) ตวัอยา่งเช่นงานของสาริ
ตา สวสัดิก าธร (2549) เร่ือง "เน้ือหาเพลงและอตัลกัษณ์ของแฟนเพลงฮิปฮอปในประเทศไทย" 
เน่ืองจากวฒันธรรมฮิปฮอปเป็นวฒันธรรมกลุ่มยอ่ยท่ีมีตน้เคา้มาจากการต่อตา้นวฒันธรรมกระแส
หลกัในโลกตะวนัตกอยูแ่ลว้ และเม่ือถูกน าเขา้มาในสังคมไทยก็ยงัคงธ ารงรักษาลกัษณะท่ีเป็นขบถ 
วพิากษว์จิารณ์สถาบนัและเสียดสีสังคมเอาไว ้ดงันั้น เม่ือผูว้จิยัวเิคราะห์เน้ือหาเพลงฮิปฮอปไทยท่ี
ผลิตข้ึนในช่วงกวา่หน่ึงทศวรรษ พ.ศ.2536-2548 จ านวน 50 เพลง จึงพบวา่ เน้ือหาทั้งหมดลว้นแต่
เป็นการต่อตา้นวฒันธรรมกระแสหลกั โดยเฉพาะวฒันธรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัวยัรุ่นท่ีเป็น
กลุ่มเป้าหมายของเพลงประเภทน้ี   

ผลจากการวเิคราะห์เน้ือหาเพลง พบแนวคิด "การเมืองเร่ืองวฒันธรรม" ท่ีกลุ่มวยัรุ่น 
ฮิปฮอปตอ้งการต่อตา้นวฒันธรรมกระแสหลกัในเร่ืองเหล่าน้ี  

(i) การพูดเก่ียวกบัเร่ืองเพศในเพลง  เร่ิมตั้งแต่วยัรุ่นไม่เห็นดว้ยกบัขอ้หา้มการพูดเร่ือง
เพศ/เพศสัมพนัธ์ไวใ้นเน้ือเพลง และประเด็นน้ีค่อนขา้งเป็นประเด็นหลกัของวยัรุ่นท่ีก าลงัเปิดหนา้
แรกของชีวติทางเพศ อนัท่ีจริงการพูดเร่ืองเพศเอาไวใ้นเพลงนั้น เคยมีขนบของสังคมไทยท่ีด าเนิน
มาอยูแ่ลว้ เช่น บทเพลงของสุนทราภรณ์ แต่ทวา่ขนบดงักล่าวไดก้ าหนดวธีิการพูดเอาไวว้า่ตอ้งเป็น
การพูดแบบทางออ้ม และเคลือบเอาไวด้ว้ยรูปแบบของกวศิีลป์ หากแต่ในเพลงฮิปฮอปนั้นจะพูด
เร่ืองเพศแบบตรงๆ และแบบสามญัธรรมดา   

(ii) การต่อตา้นเร่ืองรักๆใคร่ๆท่ีกระแสวฒันธรรมหลกัเห็นวา่ตอ้งไปดว้ยกนั แต่เน้ือ
เพลงฮิปฮอปเสนอเร่ืองใคร่โดยไม่ตอ้งรัก เร่ืองเพศท่ีไม่ผกูพนั  

(iii) การต่อตา้นสถาบนัต่างๆท่ีทั้งแวดลอ้มใกลต้วัวยัรุ่น เช่น ผูป้กครอง ครู ต ารวจ 
และท่ีอยูห่่างไกลออกไป เช่น ศาสนา รัฐ ฐานะทางชนชั้น ฯลฯ  

(iv) การน าเสนออุดมการณ์ชีวติแบบใหม่ เช่น การใชชี้วติใหคุ้ม้ค่า (แมว้า่จะเส่ียงภยั
หรือลม้เหลว) การท าชีวติใหมี้ความสุข การคน้หาตวัตน/การเป็นตวัของตวัเองมากกวา่การเนน้
ความส าเร็จในชีวติเหมือนคนอ่ืนๆ  

(ง) การเมืองเพ่ือการครอบง ากลุ่มแฟน  ในขณะท่ี 3 ตวัอยา่งท่ียกไปนั้นแสดงใหเ้ห็น 
"การเมืองเร่ืองการต่อตา้นอ านาจ" (politic of resistance) ของกลุ่มแฟนคลบั งานวจิยัไทยช้ินสุดทา้ย
น้ีจะแสดงถึงมิติทางการเมืองท่ีเด่นชดักวา่งานวจิยัทั้ง 3 เร่ืองท่ีไดก้ล่าวมา หากทวา่เป็นการเมืองเพื่อ
การครอบง าในรูปแบบท่ีซบัซอ้นในสังคมยคุหลงัสมยัใหม่ งานวจิยัช้ินน้ีคือเร่ือง "ความเป็น
การเมืองในส่ือบนัเทิงไทย: กรณีศึกษาปรากฏการณ์แฟนคลบัรายการปฏิบติัการล่าฝัน อะคาเดม่ี 
แฟนเทเซีย ฤดูกาลท่ี 4" โดย ณฏัฐชา วงษว์านิช (2552)  

ผูว้จิยัใชแ้นวทฤษฎีหลกัเร่ืองพลงัการครอบง าดว้ยสัญญะของ J. Baudrillard เป็นแนวคิด
หลกั เน้ือหาส าคญัของแนวคิดน้ีกล่าววา่ ในโลกยคุหลงัสมยัใหม่ (postmodern society) มวลชนจะ
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ถูกครอบง าดว้ยพลงัแห่งสัญญะมากกวา่การถูกควบคุมดว้ยกลไกอ่ืนๆ (เช่น กฎหมาย ค่าจา้งแรงงาน 
ฯลฯ)  กระบวนการใชพ้ลงัของสัญญะก็คือการน าเอาสัญญะมาสร้างโลกจ าลอง (simulacrum) พื้นท่ี
ท่ีเป็นความจริงทางสังคมจะถูกจ าลอง (ในกรณีของรายการ AF พื้นท่ีจ  าลองท่ีเห็นชดัเจนท่ีสุดคือ 
บา้น AF ท่ีเรียกวา่ Academy) และโลกจ าลองน้ีจะถูกน าเสนอในฐานะ "ตวัแบบ" ท่ีกลายเป็น
จุดอา้งอิง (reference) ใหก้บัความเป็นจริงอ่ืนๆ เช่น ความเป็นจริงทางสังคมท่ีวา่ "ความฝันของเรา
นั้น เราสามารถตามล่าได ้ความฝันท่ีจะแปลงร่างจาก "คนธรรมดา" ใหก้ลายเป็น "คนท่ีมีช่ือเสียง" 
ไดม้ายนือยูบ่นเวทีตรงน้ี ต่อหนา้ผูค้นนบัหม่ืนนั้นสามารถเป็นไปได ้หากเรามาอาศยัการฝึกฝนผา่น
กระบวนการป้ันดินใหเ้ป็นดาวไดภ้ายในช่วงระยะเวลาท่ีไม่ยาวนานนกัท่ีเขา้มาอยูใ่นบา้นฝึกหดั
ประมาณ 9 สัปดาห์ ภายใตก้ารมี "ครูดีๆ" มาฝึกสอนให ้เป็นตน้  

ในแนวคิดตน้ฉบบัของ Baudrillard กล่าวสรุปวา่ จากการสถาปนาโลกแห่งความเป็นจริง
จ าลองข้ึนมาใชเ้ป็นจุดอา้งอิงโดยมีกลไกและพื้นท่ีส าคญัในการสถาปนาดงักล่าวก็คือ พืน้ทีใ่น
ส่ือมวลชน ซ่ึงมีรูปแบบการบริโภคในลกัษณะแบบทางเดียวท่ีมวลชนไม่มีโอกาสจะตอบโตก้ลบั 
และเม่ือส่ือมวลชนผลิตข่าวสารออกมาอยา่งมากมาย ก็ท  าใหผู้ค้นตอ้งหมกมุ่นอยูก่บัข่าวสารท่ีลน้
เกิน ภายใตเ้ง่ือนไขเวลาท่ีมีอยูจ่  ากดัจ าเข่ีย และตอ้งพยายามติดตามข่าวสารใหท้นัเวลา มวลชนจึงไม่
สามารถท่ีจะส่งเสียงแสดงปฏิกิริยาหรือความคิดเห็นของตนออกมาได ้และกลายเป็นมวลชนผูเ้งียบ
งนั (silent majority) โดยเฉพาะอยา่งยิง่กบักลุ่มแฟนของส่ือประเภทต่างๆท่ีติดตามขอ้มูลของศิลปิน/
ดารา/รายการท่ีตนเองช่ืนชอบอยูแ่ลว้  

ส าหรับในงานวจิยัช้ินน้ี นอกเหนือจากแนวคิดหลกัของ Baudrillard ท่ีไดก้ล่าวมาแลว้ 
เน่ืองจากวตัถุดิบท่ีน ามาศึกษา คือรายการ reality show ท่ีมีตวัแปรอีก 2 ตวัเพิ่มเขา้มา คือ รูปแบบ
รายการแบบ reality show และพฒันาการด้าน IT ในช่วงเวลาท่ีศึกษา รูปแบบรายการแบบ reality 
show ของรายการ AF นั้น เป็นรูปแบบรายการท่ีพฒันาแนวคิด 3 ประการของ H. Jenkins คือ 
Integration Identification และ Participation ไดอ้ยา่งสมบูรณ์แบบและครบวงจรมากท่ีสุด โดยการ
ผนวกเอาความเจริญกา้วหนา้ของเทคโนโลยยีคุดิจิทลัมาใช ้ เช่น ทางรายการ AF สามารถ
ถ่ายทอดสดตลอด 24 ชัว่โมง ท าใหผู้ช้มสามารถติดตามทุกอิริยาบถของผูแ้ข่งขนัท่ีตนเองช่ืนชอบ 
การไดเ้ห็นผูเ้ขา้แข่งขนัในทุกแง่มุม ไดเ้ห็นพฒันาการไปทีละกา้ว เป็นขอ้มูลข่าวสารท่ีท าใหเ้กิด
ความรู้สึกผกูพนั (engagement) อนัเป็นอารมณ์ความรู้สึกเดียวกบัท่ีพอ่แม่เห็นลูกนอ้ยตั้งแต่วนัแรกท่ี
ลืมตา การอา้งอิงทางจิตใจ (identification) จึงเกิดข้ึนอยา่งลุ่มลึก เช่นเดียวกบัเร่ืองการบูรณาการส่ือ
และการจดัใหผู้ช้มมีส่วนร่วมในระดบั "ตดัสินชะตากรรม/เส้นทางชีวติ" ของผูเ้ขา้แข่งขนั ลกัษณะ
ของรูปแบบรายการดงักล่าวท าใหศ้กัยภาพท่ี active ของกลุ่มแฟนคลบับรรลุสู่จุดสุดยอด  

ฉะนั้น เม่ือน าเอาแนวคิดเร่ือง Silent majority ของ Baudrillard ไปวเิคราะห์ในระดบัชั้น
พื้นผวิของปรากฏการณ์แฟนคลบัรายการ AF เราจึงพบวา่ แนวคิดน้ีไม่เป็นจริง ทั้งน้ีเพราะแฟนคลบั
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ของรายการน้ีลว้น "ส่งเสียง" (voice out) ดว้ยวธีิการรูปแบบต่างๆ ไม่วา่จะเป็นการหน ่าโหวตใหผู้ ้
เขา้แข่งขนั การท ากิจกรรม "ตามนอ้ง" ไปในเวทีต่างๆท่ีผูเ้ขา้แข่งขนัไปปรากฏตวั การเขา้ไปเชียร์
โดยตรง ฯลฯ  

อยา่งไรก็ตาม เม่ือเจาะวเิคราะห์ผา่นระดบัชั้นพื้นผวิลงไปอีกชั้นหน่ึง ผูว้จิยัก็สรุปวา่ น่ี
เป็น "การเมืองแบบสองชั้น" ท่ีท าใหก้ารครอบง านั้นนุ่มเนียนจนไม่รู้สึก ทางรายการ AF นั้นมี
ความสามารถในการควบคุมจดัการ (manipulate) ใหผู้ช้มทางบา้น (ผูท่ี้ถูกท าใหเ้งียบงนั) รู้สึกวา่
ตนเองมีสิทธ์ิมีเสียงอยูใ่นโลกท่ีถูกจ าลองข้ึนมา อนัเป็นรูปแบบการเมือง 2 ชั้น เช่นเดียวกบัการท า
ใหป้ระชาชนรู้สึกวา่ "ตนเองไดมี้สิทธ์ิเลือก" ท่ามกลาง "ตวัเลือกท่ีถูกจดัสรรมาใหแ้ลว้" ผูว้จิยัจึง
สรุปวา่ การด ารงอยูข่องแฟนคลบัรายการ AF นั้นเป็นการยนืยนัถึงกระบวนการท างานอยา่งสมบูรณ์
แบบของความจริงจ าลองของ "ความเป็นการเมือง" ซ่ึงหมายถึงอ านาจในการดึงดูดใหผู้ช้มคลอ้ย
ตามกบัส่ิงท่ีส่ือตอ้งการน าเสนอ อนัเป็นปฏิบติัการของอ านาจในพื้นท่ีท่ีดูราวกบั "ไม่มีความเป็น
การเมืองอยู"่ ดงัเช่น พื้นท่ีของอุตสาหกรรมบนัเทิงนั้นเอง ซ่ึงก็หมายความวา่ แนวคิดหลกัของ 
Baudrillard นั้นยงัคงเป็นจริงส าหรับกลุ่มแฟนคลบัผูท่ี้ส่งเสียงอยา่งเงียบงนั (Silent- voiced -
majority)  
  

(7.2.3) แฟนศึกษาในมิติวฒันธรรม (Cultural dimension) เม่ือเปรียบเทียบงานวจิยัไทยท่ี
ศึกษาเร่ืองแฟน/แฟนคลบัในแง่การศึกษาเชิงเศรษฐกิจและการเมืองแลว้ งานศึกษาเร่ืองแฟนในมิติ
วฒันธรรมนั้นจะมีอยูอ่ยา่งมากกวา่ ทั้งน้ีอาจจะเน่ืองจากวา่ ทศันะท่ีพิจารณาวา่ "แฟนเป็นกลุ่ม
วฒันธรรมยอ่ย" (fan as subculture) นั้นค่อนขา้งเป็นท่ีรับรู้กนัอยา่งแพร่หลายในสังคมไทย  

อนัท่ีจริงในงานวจิยัเร่ืองแฟน/แฟนคลบัส่วนใหญ่มกัจะมีผลการวจิยัท่ีเก่ียวกบัแง่มุมเชิง
วฒันธรรมรวมอยูม่ากบา้งนอ้ยบา้ง แต่ทวา่ในท่ีน้ีจะยกตวัอยา่งงานวจิยั 3 ช้ินท่ีชูประเด็นมิติ
วฒันธรรมของแฟนเอาไวอ้ยา่งชดัเจนโดยเป็นกลุ่มแฟนของส่ือ 3 ประเภท คือ แฟนเพลง แฟน
รายการวทิย ุและแฟนกีฬา  

(1) ชลวรรณ วงษอิ์นทร์ (2548) เร่ือง "ชีวติวฒันธรรมของกลุ่มแฟนเพลงเฮพวี่
เมทลัในประเทศไทย"   

(2) อรญา หาญพฒันนนัท ์ (2550) เร่ือง "การสร้างวฒันธรรมวยัรุ่นของกลุ่มผูฟั้ง
รายการวทิย ุ104.5 แฟตเรดิโอ"  

(3) ณฐัสุพงศ ์ สุขโสต (2548) เร่ือง "บทบาทของการส่ือสารกบักระบวนการสร้าง
และสืบทอดวฒันธรรมแฟนบอลในสังคมไทย"  

และเน่ืองจากค านิยามของค าวา่ "วฒันธรรม" และ "วฒันธรรมยอ่ย" นั้นมีอยา่ง
หลากหลาย ดงันั้น ในท่ีน้ีจะระบุคุณลกัษณะของ "วฒันธรรมยอ่ย" ท่ีพบจากงานศึกษาเร่ืองแฟน
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คลบัเป็นส่วนใหญ่ดงัท่ีปรากฏในภาพต่อไป เพื่อแสดงใหว้า่ วฒันธรรมนั้นเป็นเร่ืองท่ีมีลกัษณะ
เฉพาะตวั มีเอกลกัษณ์ มีความแตกต่างไปกวา่กลุ่มคนอ่ืนๆ  อยา่งไรก็ตาม เน่ืองจากวฒันธรรมยอ่ย
นั้นมีลกัษณะทวลิกัษณ์ กล่าวคือในดา้นหน่ึงก็มี "ความแตกต่าง" ไปจากวฒันธรรมกระแสหลกั แต่
ในอีกดา้นหน่ึงก็จะมี "จุดร่วม/มีปฏิสัมพนัธ์กบัวฒันธรรมหลกั" ปะปนอยูด่ว้ย  
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่10: องค์ประกอบเชิงวฒันธรรมของแฟนศึกษา 
  (1) วฒันธรรมกบัประเภทพืน้ที่    เน่ืองจากกลุ่มแฟนเป็นกลุ่มวฒันธรรมยอ่ยท่ีมี

ลกัษณะพิเศษท่ีอาจจะแตกต่างจากกลุ่มวฒันธรรมยอ่ยอ่ืนๆ  กล่าวคือ มิไดเ้ป็นกลุ่มท่ีถูกแยกขาด
ออกไปจากคนส่วนใหญ่ (เช่น กลุ่มผูอ้ยูใ่นค่ายกกักนั กลุ่มคนโรคเร้ือน ฯลฯ) ดงันั้น กลุ่มแฟนจึงมี
ชีวติวฒันธรรมแบบสลบัร่างหรือยนือยูใ่นทั้ง 2 วฒันธรรม บางช่วงกาละ/เทศะก็จะมีชีวติแบบ
วฒันธรรมกระแสหลกั และมีบางช่วงกาละ/เทศะท่ีจะมีชีวติวฒันธรรมแบบกลุ่มยอ่ย  และชีวติ
วฒันธรรมกลุ่มยอ่ยของแฟนนั้นจะมี "ศิลปิน/ดารา" เป็นศูนยก์ลางของการรวมตวัทางวฒันธรรม 
ดงันั้น ในงานศึกษาเชิงวฒันธรรมของกลุ่มแฟน จึงไดจ้ดัแบ่ง "พื้นท่ี" (sphere) ออกเป็น 3 ประเภท 

 

 

 

 

  

 

 

 

องคป์ระกอบ 
เชิงวฒันธรรม 
ของแฟนศึกษา 

วฒันาธรรมกบัพื้นท่ี 

ลกัษณะท่ีปรากฏ 

ภาษาเฉพาะกลุ่ม 

ขนบในการปฏิบติั 

พิธีกรรม 

บทบาท 
การส่ือสาร 

ความสัมพนัธ์ 
วฒันาธรรมหลกั/ 
วฒันธรรมยอ่ย 

อตัลกัษณ์ 
ทางวฒันธรรม 

ศาสนา/ต านาน/ 
ความเช่ือ 
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และในการวเิคราะห์จะตอ้งค านึงถึงประเภทของพื้นท่ีแต่ละแบบอยูเ่สมอ คือ  
(ก) พืน้ทีใ่นชีวติประจ าวนัปกติ  ในพื้นท่ีดงักล่าวน้ี ชีวติวฒันธรรมหลกัของกลุ่ม

แฟนมกัจะใชชี้วติวฒันธรรมร่วมไปกบัคนอ่ืนๆในสังคม เช่น มีการประกอบอาชีพ มีความสัมพนัธ์
กบัเพื่อนร่วมงาน มีกิจการการเรียน การท ามาหากิน ฯลฯ  แต่ทวา่ก็อาจจะมีการแบ่งสรรเวลาส่วน
หน่ึงส าหรับการเสพวฒันธรรมกลุ่มยอ่ยของตน เช่น ติดตามข่าวสารฟุตบอลท่ีสนใจ รับฟังรายการ
วทิยแุฟตเรดิโอ หรือเปิดฟังเพลงเฮฟวีเ่มทลัจากแผน่เสียง เป็นตน้  

(ข) พืน้ทีก่จิกรรมพเิศษกบัศิลปิน/นักกฬีา/การแข่งขัน  พื้นท่ีน้ีจะเป็นพื้นท่ีพิเศษท่ี
เปรียบเสมือนพื้นท่ีพิธีกรรมของกลุ่มแฟน เช่น การไปชมการแข่งขนัฟุตบอลของทีมโปรด การไปดู
คอนเสิร์ตของนกัร้องเฮฟวีเ่มทลั การไปงานกิจกรรมของรายการแฟตเรดิโอ เป็นตน้ ในพื้นท่ี
กิจกรรมพิเศษกบัศิลปิน/ดาราน้ี จะมีการแสดงอตัลกัษณ์ของวฒันธรรมยอ่ยอยา่งเด่นชดั โดยสละ/
ละทิ้งชีวติวฒันธรรมหลกัของสังคม  

(ค) พืน้ทีก่จิกรรมพเิศษระหว่างสมาชิกในกลุ่ม  พื้นท่ีน้ีอาจจะมี "ลกัษณะเชิง
พิธีกรรม" นอ้ยกวา่พื้นท่ีประเภทท่ี 2 เป็นพื้นท่ีท่ีเนน้การเช่ือมความสัมพนัธ์ระหวา่งสมาชิกในกลุ่ม
ยอ่ยมากกวา่ เช่น การจดักิจกรรมไปท าบุญร่วมกนัของกลุ่มแฟนกีฬา การจดังานสังสันทน์กนั
ภายในกลุ่มแฟนรายการวทิยแุฟตเรดิโอ เป็นตน้  

   พื้นท่ีทั้ง 3 ประเภทน้ีจะเขา้ไปเก่ียวกบัการแสดงออกทางวฒันธรรมวา่ สมาชิก/แฟนจะ
ท ากิจกรรมอะไร ร่วมกบัใคร ในเวลา/สถานท่ีไหน/อยา่งไร เพื่อเป้าหมายอะไร และจะแสดงอตั
ลกัษณ์ของกลุ่มมากนอ้ยเพียงใด  

(2) ลกัษณะทีป่รากฏ      ลกัษณะท่ีปรากฏภายนอกเป็นตวับ่งช้ีทางวฒันธรรม 
(cultural marker)ท่ีเห็นไดง่้ายท่ีสุดวา่คนผูน้ั้นสังกดัอยูใ่นกลุ่มวฒันธรรมใด ลกัษณะท่ีปรากฏ
ภายนอกน้ีประกอบดว้ยเคร่ืองแต่งกาย ขา้วของเคร่ืองใช ้เช่น เส้ือผา้ เคร่ืองประดบั  

ในงานวจิยัมิติเชิงวฒันธรรมของกลุ่มแฟนคลบัทั้ง 3 ช้ินนั้นไดค้น้พบตวับ่งช้ีดา้น
เคร่ืองแต่งกาย การแต่งหนา้ การใชเ้คร่ืองประดบั ทรงผม ฯลฯ ท่ีแสดงออกอยา่งชดัเจนท่ีสุด เช่น 
ชลวรรณ (2548) พบวา่ ในงานคอนเสิร์ต (ซ่ึงเป็นพื้นท่ีพิเศษ) กลุ่มแฟนเพลงเฮฟวีเ่มทลัจะแต่งกาย
ดว้ยสีด าเสมอ มีการแต่งหนา้หรือสวมหนา้กากเป็นผปีีศาจท่ีดูน่ากลวั มีการใชเ้คร่ืองประดบัท่ี
แสดงออกถึงความโหดร้าย มีพลงัและอ านาจ (เช่น หวักระโหลก ใชว้สัดุโลหะเป็นเคร่ืองประดบั) 
ไวผ้มยาวรกรุงรังไม่ก็ยอ้มผมสีต่างๆ เป็นตน้ เช่นเดียวกบักลุ่มเด็กแนวท่ีเป็นแฟนรายการวทิยแุฟต
เรดิโอท่ี อรญา (2550) พบวา่ จะตอ้งมีการแต่งกายดว้ยเส้ือผา้มือสองท่ีมีการออกแบบท่ีทนัสมยั 
ในขณะท่ีณฐัสุพงศ ์ (2548) พบวา่ ในพื้นท่ีพิธีกรรมพิเศษเช่นวนัแดงเดือด (วนัท่ีทีมฟุตบอลแมนยฯู
แข่งขนักบัทีมลิเวอร์พูล) ก็เป็นวนัท่ีกลุ่มแฟนบอลของแต่ละทีมจะแต่งตวัตามปกติไม่ได ้ หากทวา่
จะตอ้งขนเอา "ชุดชนเผา่" ของตนเองออกมาใส่ เช่น สวมเส้ือทีมชาติองักฤษสีแดงและหมวกแก๊ปสี
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แดง ท่ีหลงัเส้ือพิมพห์มายเลข 7 และมีช่ือก ากบัวา่ "Beckham" โดยท่ีหนา้หมวกแก๊ปตอ้งเป็นตรา
สโมสร "ผแีดง" (แมนยฯู) เพื่อบ่งบอกใหรู้้อยา่งชดัเจนวา่ "เราเป็นใคร  

(3) การมีภาษาเฉพาะกลุ่ม  นอกเหนือจากเคร่ืองแต่งกายท่ีเป็นลกัษณะภายนอกท่ี
ปรากฏแลว้ "ภาษา" ก็เป็นตวับ่งช้ีทางวฒันธรรมท่ีส าคญัอีกตวัหน่ึง ดงันั้น เม่ือจะสถาปนา
วฒันธรรมยอ่ยเฉพาะกลุ่มข้ึนมา ก็จ  าเป็นตอ้งสร้างสรรค ์ "ภาษาเฉพาะกลุ่ม" ข้ึนมาใชแ้ละเขา้ใจกนั
เฉพาะสมาชิกภายในกลุ่มเท่านั้น ตวัอยา่งเช่น การใชส้มญานามแทนตวัเองในหนา้หนงัสือพิมพ ์เช่น 
the kop ผูเ้ดียวดาย, ปีศาจแดง 2000 ปี, โอเวน่ ณ ไทยแลนด ์หรือเวลาท่ีเกิดเร่ืองขดัแยง้กนัเช่น ขบั
รถปาดหนา้ แต่พอเห็นทา้ยรถติดตราลิเวอร์พูล ก็คิดวา่ "ไม่เป็นไร เด็กหงส์เหมือนกนั ก็เลิกทะเลาะ
กนั" เป็นตน้ หรือในกรณีของแฟนเพลงเฮฟวีเ่มทลั ชลวรรณ (2548) พบวา่ ภาษาของชาวเฮฟวีเ่มทลั
นั้นจะใชภ้าษาท่ีตรงไปตรงมา แสดงความเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั และแสดงถึงตวัตนเม่ือเวลาท่ี
สมาชิกกลุ่มส่ือสารผา่นถึงกนัในจดหมายอิเล็กทรอนิกส์ ขอ้ความในกระดานสนทนาในเวบ็ไซต์
หรือภาษาท่ีพูดคุย/เน้ือหาเพลงในคอนเสิร์ต เป็นตน้  

(4) ขนบในการประพฤติปฏิบัติตัว  เช่น กิริยาท่าทาง การกระท า การแสดงออก 
เป็นตวับ่งช้ีต่อมาท่ีจะระบุวา่ใครสังกดัอยูว่ฒันธรรมใด ตวัอยา่งเช่น ชลวรรณ (2548) รายงานวา่ 
ขนบการชมคอนเสิร์ตของแฟนเพลงเฮฟวีเ่มทลัจะมีลกัษณะเฉพาะตวัท่ีแตกต่าง คือการแทค๊และการ
เซิร์ฟ อนัเป็นประดุจพิธีกรรมร่วมกนัในการแสดงออกร่วมกนัในการชมคอนเสิร์ตท่ีตอ้งใชพ้ลงัเป็น
อยา่งมาก การแทค๊คือการท่ีแฟนเพลงกระโดดเอาตวัหรือหวัไหล่กระแทกกนักลางอากาศ รวมถึง
การวิง่ชนกนัอยา่งรุนแรง การแทค๊น้ีเปรียบเสมือนการปล่อยพลงัและอารมณ์ออกมากบัเสียงดนตรี 
และระหวา่งนั้นแฟนเพลงบางคนจะท าการเซิร์ฟโดยการข้ึนไปบนเวทีแลว้กระโดดลงมาใหผู้ช้มท่ี
ยนืขา้งล่างรับแลว้ส่งต่อกนัเป็นคล่ืน ทั้งการแทค๊และการเซิร์ฟนั้นเป็นวฒันธรรมการชมดนตรีเฮฟวี่
เมทลัท่ีปฏิบติัสืบเน่ืองกนัต่อมา ดงันั้นภาพของงานคอนเสิร์ตเฮฟวีเ่มทลัจะเตม็ไปดว้ยความน่ากลวั 
ดุดนั และรุนแรง แตกต่างจากงานคอนเสิร์ตของดนตรีแขนงอ่ืนๆ  

เช่นเดียวกบัท่ีอรญา (2550) พบวา่ กลุ่มแฟนรายการวทิยแุฟตเรดิโอนั้น จะตอ้งเป็น
มากกวา่ "กลุ่มผูฟั้งวทิยโุดยทัว่ไป" กล่าวคือ จะตอ้งเล่นหลายบทบาท เช่น เป็นผูบ้ริโภครายการวทิย ุ
เป็นผูบ้ริโภค/เขา้ร่วมกิจกรรมนอกสถานท่ี (ซ่ึงเป็นอตัลกัษณ์เฉพาะตวัของรายการวทิยแุฟตเรดิโอ) 
เป็นผูท่ี้แสดงออกซ่ึงความจงรักภกัดีต่อรายการและมีความนิยมคลัง่ไคลศิ้ลปินดว้ยการเป็นผูบ้ริโภค
สินคา้ทางวฒันธรรมอ่ืนๆ ท่ีต่อเน่ืองจากรายการแฟตเรดิโอ เช่น รายการวทิยอ่ืุนๆ ในเครือบริษทั
คลิกเรดิโอ การท าแบบส ารวจทางดนตรีออนไลน์ Fat Insider นิตยสารดีดีที โรงภาพยนตร์เฮา้ส์รามา 
เส้ือยดืแฟตเรดิโอ และเส้ือยดืของศิลปิน และบทบาทสุดทา้ยคือการเป็นผูเ้ขา้ร่วมผลิตวฒันธรรม
แบบแฟตเรดิโอ (Creative & Cultural audience) เช่น การผลิตงานเพลงคนเดียวหรือรวมกลุ่มแลว้ส่ง
เขา้มาเผยแพร่ในรายการวทิยชุ่วง Bedroom Studio เป็นตน้  
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ในแฟนกีฬาท่ีณฐัสุพงศ ์(2548) ศึกษาการประพฤติปฏิบติัตวัของพวกเขา ก็พบวา่
เป็นไปอยา่งครบสูตรของพฤติกรรมทางสังคมของแฟนคือ  

(i) มีลกัษณะการเป็นสมาชิก (membership)      และแสดงออกใหผู้อ่ื้นทราบวา่ "เรา
เป็นใคร" (แบบเดียวกบัการแสดงตนวา่เป็นพุทธมามะกะ)  

(ii) มีลกัษณะเนน้ความสัมพนัธ์ (connection) เช่น พฤติกรรมการดูชมบอล จะนิยม
กระท ารวมหมู่  

(iii) มีลกัษณะมีส่วนร่วม (participation) เช่น เวลาดูการแข่งขนั จะแสดงออกซ่ึง
อารมณ์ร่วมอยา่งเตม็ท่ี ไม่วา่จะเป็นการปรบมือเชียร์ เสียใจร้องไหเ้ม่ือทีมพา่ยแพ ้เป็นตน้  

(iv) มีลกัษณะการตอกย  ้าใหม้ัน่ใจ (reassurance) พฤติกรรมอยา่งหน่ึงของแฟน
บอลท่ีตอ้งการปกป้องรักษาความเช่ือมัน่ท่ีตนเองมีต่อทีมท่ีรักก็คือ การปิดการรับรู้เม่ือผลการ
แข่งขนัไม่เป็นไปตามปรารถนา เช่น ไม่ดูการแข่งขนัจนจบ ไม่ซ้ือหนงัสือพิมพท่ี์มีการรายงานผล
แพข้องทีมท่ีตนเองเป็นแฟนคลบั เป็นตน้ ในทางตรงกนัขา้ม หากมีผลการแข่งขนัท่ีสมปรารถนา ก็
จะน าภาพมาดูซ ้ า โทรศพัทไ์ปคุยในรายการวทิยเุพื่อแสดงความคิดเห็น เป็นตน้  

(v) มีลกัษณะท่ีได้รับอทิธิพลจากการเป็นแฟนน้ัน (influence) เช่น การพยายามท า
ทุกอยา่งเพื่อเอาใจช่วยทีม เป็นตน้  

(5) การมีพธีิกรรมของกลุ่ม  การกระท าพิธีกรรมนั้นเป็นช่วงเวลาพิเศษท่ีแยก
ออกไปจากชีวติกิจวตัรประจ าวนัปกติ ซ่ึงในทุกวฒันธรรมจะตอ้งมีการสร้างสรรคพ์ิธีกรรมข้ึนมา
เพื่อผลิตซ ้ า (reproduce) ความเป็นกลุ่มกอ้นหรือตอกย  ้าค่านิยม/อุดมการณ์ต่างๆของกลุ่ม 
ตวัอยา่งเช่น ในงานศึกษาแฟนฟุตบอลของณฐัสุพงศ ์(2548) พบวา่ ในกลุ่มแฟนฟุตบอลเยอรมนันั้น
ไดส้ร้างสรรคกิ์จกรรมรวมหมู่เพื่อกระชบัความสัมพนัธ์ในระหวา่งหมู่สมาชิกและจดัท าอยา่ง
ต่อเน่ืองเป็นประจ าทุกปีแบบพิธีกรรม คือกิจกรรมมิทต้ิงสัญจร ท่ีประกอบดว้ยกิจกรรมยอ่ยๆ คือ
การเดินทางไปต่างจงัหวดั และเท่ียวชมสถานท่ีส าคญัๆ เตะฟุตบอล และมอบอุปกรณ์และ
ทุนการศึกษาใหแ้ก่นกัเรียนท่ีขาดแคลนในชนบท ส่วนแฟนคลบัทีมฟุตบอลองักฤษนั้นมีรูปแบบ
พิธีกรรมพิเศษในวนัท่ีทีมคู่ต่อสู้หลกัโคจรมาพบกนัคือ ทีมแมนยฯู และทีมลิเวอร์พูล ท่ีมีการขนาน
นามวนัน้ีเป็นการเฉพาะวา่ "วนัแดงเดือด" ซ่ึงในวนันั้น ทุกส่ิงทุกอยา่งท่ีสมาชิกกระท า ไม่วา่จะเป็น
การแต่งกาย การร่วมกิจกรรม การแสดงออก ฯลฯ จะผดิแผกไปจากชีวติปกติ ซ่ึงเป็นคุณลกัษณะ
ของ "พิธีกรรม" ท่ีเป็นปริมณฑลท่ีอยูต่รงกนัขา้มกบัชีวติประจ าวนัปกติ  ผูว้จิยัวเิคราะห์บทบาท
หนา้ท่ีของ "วนัแดงเดือด" ในฐานะพิธีกรรมสมยัใหม่วา่ ยงัคงท าหนา้ท่ีเหมือนพิธีกรรมงานเฉลิม
ฉลองในอดีต คือเป็นพื้นท่ีท่ีเปิดโอกาสใหผู้ค้นไดห้ลบเล่ียงจากชีวติท่ีจ  าเจ และต่อตา้นภาวะการถูก
ควบคุมจากบริบทการท างาน ซ่ึงทุกสังคมจะตอ้งมีพิธีกรรมดงักล่าวเพื่อรักษาสมดุลของชีวติใน
สังคมเอาไว ้ 
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ส่วนแฟนรายการวทิยแุฟตเรดิโอก็เช่นกนั อรญา (2550) พบวา่ กิจกรรมท่ีมีลกัษณะ
เป็นพิธีกรรมท่ีสมาชิกแฟนรายการจะตอ้งเขา้ร่วมนั้นมีอยู ่ 4 กิจกรรม คือ คอนเสิร์ต การประกาศ
รางวลัทางดนตรี (Fat awards) การประกวด-จดัฉายหนงัสั้น (Fat Film & Fat Rana) และมหกรรม
ดนตรี  

(6) ศาสดา/ต านาน/ความเช่ือ  หากเป็นวฒันธรรมแบบดั้งเดิมในอดีต องคป์ระกอบ
ทั้ง 3 ส่วนน้ีจะมีลกัษณะค่อนขา้งชดัเจน ทั้งน้ีเพราะวฒันธรรมในอดีตนั้นมีความโนม้เอียงท่ีจะเป็น
วฒันธรรมศาสนา (กล่าวคือมีศาสนาเป็นศูนยก์ลางของวฒันธรรม) หากแต่ในโลกสมยัใหม่ 
ลกัษณะวฒันธรรมในโลกท่ีเคล่ือนตวัห่างออกมาจากศาสนา (secular world) องคป์ระกอบทั้ง 3 
ส่วนน้ีอาจจะดูไม่โดดเด่นเช่นของเดิมแต่ทวา่ร้ิวรอยนั้นก็มิไดจ้างหายไปจนหมดส้ิน โดยเฉพาะใน
วฒันธรรมของกลุ่มแฟนคลบัท่ีก่อตวัข้ึนมารอบๆ "ดารา/ศิลปิน" ซ่ึงจะมาท าหนา้ท่ีประดุจ "ศาสดา" 
นั้นเอง  

ส าหรับองคป์ระกอบแรก คือศาสดานั้นจะพบในทั้ง 3 ช้ินงาน ตวัอยา่งเช่น งานศึกษา
กลุ่มแฟนรายการวทิยแุฟตเรดิโอซ่ึงเป็นกลุ่มแฟนเพลงรายการวทิยขุองอรญา (2550) ผูว้จิยัพบวา่ 
ในช่วงทศวรรษ 2540 รายการวทิยใุนสังคมไทยไดก้า้วเขา้สู่ยคุวฒันธรรมนกัจดัรายการวทิย ุ (Dise 
Jockey culture) ท่ีตวัรายการและนกัจดัรายการไดก้ลายเป็น "ส่ือ" และเป็น "ศูนยก์ลางแห่งการดึงดูด 
"ผูฟั้ง" แมว้า่ในทศวรรษต่อมา ปัจจยัจากนกัจดัรายการอาจจะแผว่ลงไปบา้ง แต่ทวา่บรรดาดีเจนกัจดั
รายการก็ยงัคงท าหนา้ท่ีเป็น "ศาสดา" เป็นศูนยก์ลางแห่งการรวมตวัของกลุ่มแฟนเพลง  

นอกจากศาสดาท่ีเป็นดีเจนกัจดัรายการแลว้ อรญายงัระบุวา่ ศาสดาของกลุ่มแฟนเพลง
รายการวทิยแุฟตเรดิโอท่ีเรียกตวัเองวา่ "เด็กแนว" นั้น จะมีศิลปินขวญัใจท่ีวยัรุ่นใชเ้ป็นแบบอยา่งใน
วถีิชีวติของตน โดยเฉพาะแฟชัน่การแต่งกาย ไดแ้ก่ ธนชยั อุชชิน หรือป๊อด นกัร้องน าวงโมเดิร์
นด็อก อนุสรณ์ มณีเทศ หรือโยง่ นกัร้องน าวงอาร์มแชร์ และนางสาววลยัลกัษณ์ มุสิกโปฎก หรือ 
กอ้ย นกัร้องน าวงแซทเทอเดยเ์ซโกะ โดยเฉพาะป๊อด โมเดิร์นด็อกนั้น หากเป็นกลุ่มแฟนเพลงโมเดิร์
นด็อกโดยเฉพาะแลว้ จะนบัถือป๊อด โมเดิร์นด็อกระดบัเป็นผูน้ าทางจิตวญิญาณหรือเป็นศาสดาของ
พวกตน (สุรียรั์ตน์ โกสุมศุภมาลา, 2550)   

อรญา (2550) ใหค้  าอธิบายวา่ ส าหรับกลุ่มแฟนเฉพาะท่ีเป็นวฒันธรรมยอ่ยท่ีแตกแถว
ออกไปจากกระแสหลกัก็ยิง่จ  าเป็นตอ้งมี "ผูน้ า" มากยิง่ข้ึนเพราะกระบวนการก่อตวัของวฒันธรรม
ยอ่ยนั้นจะเร่ิมจากวยัรุ่นกลุ่มยอ่ยท่ีมีรสนิยมชดัเจนเพียงพอของตนเอง และนิยมท ากิจกรรมตาม
ความช่ืนชอบและความใฝ่ฝันของตน แต่ทวา่จะแอบแฝงตวัอยู ่ ณ มุมใดมุมหน่ึงของสังคม รอคอย
ใหมี้ผูน้ าท่ีเปรียบประดุจ "โมเสส" มาสร้างพื้นท่ีกิจกรรมใหพ้วกเขากลา้แสดงความเป็นตวัตนหรือ
รสนิยมเหล่านั้นออกมา ส่งผลใหพ้วกเขามีท่ีทางหรือจุดยนืท่ีชดัเจนข้ึนในสังคม  

นอกจากตวัศาสดาแลว้ องคป์ระกอบต่อไปก็คือ "ต านาน" ซ่ึงอาจจะเป็นประวติัความ
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เป็นมาของตวัศาสดาหรือเร่ืองราวทีม่าของกลุ่ม ตวัอยา่งเช่น ประวติัศาสตร์ความเป็นมาของทีม
ฟุตบอลแมนเชสเตอร์ ยไูนเตด็ท่ีนกัฟุตบอลในทีมประสบอุบติัเหตุเคร่ืองบินตกเสียชีวติเกือบหมด
ทั้งทีม แต่ทีมก็ไดพ้ยายามกอบกูต้วัเองข้ึนมาใหม่ เป็นตน้  นอกจากนั้น ส าหรับส่ือเฉพาะประเภท
กีฬา ต านานท่ีส าคญัก็คือสถิติและเร่ืองราวของการแข่งขนัในอดีตท่ีจะถูกน ามาเล่าขานและร้ือฟ้ืน
เพื่อใหอ้ดีตนั้นเช่ือมโยงกบัปัจจุบนัอยูเ่สมอ และคุณสมบติัหน่ึงท่ีแสดงออกถึงความเป็นสมาชิกของ
กลุ่มแฟนก็คือ การตอ้งรับรู้เร่ืองราวต านานของกลุ่มของตน  

และองคป์ระกอบสุดทา้ยก็คือ บรรดาความเช่ือ (belief) ต่างๆท่ีถูกผลิตข้ึนมาภายใน
กลุ่ม ซ่ึงอาจจะแสดงออกในรูป "ค ากล่าวขาน" (saying) ค าขวญั/สโลแกน วสิัยทศัน์ อุดมการณ์ 
หรือธรรมเนียมปฏิบติั ฯลฯ ตวัอยา่งเช่น แฟนเพลงชาวขาร็อคมีความเช่ือวา่ "Rock never die" สาวก
ทีมหงส์แดงมีความเช่ือวา่ "We will never walk alone" ณฐัสุพงศ ์ (2548) ยกตวัอยา่งความเช่ือของ
แฟนบอลทีมแมนยฯู ท่านหน่ึงท่ีมีความเช่ือในโชคลางวา่ ในวนัท่ีมีการแข่งขนัวนันั้น เขาจะไม่ท า
การสระผม เพราะเช่ือวา่จะท าใหที้มพา่ยแพ ้เป็นตน้  

(7) อตัลกัษณ์ทางวฒันธรรม เน่ืองจากวฒันธรรมเป็นเร่ืองท่ีมีลกัษณะเฉพาะท่ีท า
ใหแ้ตกต่างจาก "คนอ่ืนๆ/วฒันธรรมอ่ืนๆ" และหากเป็นวฒันธรรมยอ่ยเช่นกลุ่มแฟนคลบั ก็ตอ้งมี
ลกัษณะท่ีแตกต่างจากวฒันธรรมกระแสหลกั ดงัเช่นกรณีวฒันธรรมของกลุ่มแฟนเพลงเฮฟวีเ่มทลั 
ชลวรรณ (2548) พบวา่ ใขณะท่ีเพลงป๊อบกระแสหลกันั้นเป็นเพลงท่ีอ่อนโยน อ่อนหวาน ฟังสบาย 
แต่ทวา่รสนิยมทางดนตรี (Music taste) ของดนตรีเฮฟวีเ่มทลักลบัเป็นดนตรีท่ีมีจงัหวะท่ีหนกัหน่วง 
เนน้ความสนุกสนาน  เนน้การเตน้แบบรวดเร็วไม่ชอบอะไรท่ีน่ิมนวล ชอบความดุดนัและความแรง 
ตามค าขวญัของเฮพวีเ่มทลัท่ีวา่ "หนกัหน่วง รวดเร็ว และเกร้ียวกราด" และส าหรับคนท่ีสนใจจะเล่น
ดนตรี เฮพวีเ่มทลัก็เป็นดนตรีท่ีเล่นยาก ตอ้งใชเ้ทคนิคแยะ เช่นเดียวกบัรสนิยมทางดนตรีของกลุ่ม
เด็กแนวท่ีเป็นผูฟั้งรายการวทิยแุฟตเรดิโอท่ีนิยมฟังเพลงไทยนอกกระแสท่ีทนัสมยัจากศิลปินอิสระ
หรือสังกดัอยูใ่นค่ายเพลงขนาดเล็ก (Indie) แนวดนตรีหลากหลายทั้งป๊อบ ร็อค ฮิปฮอป และ
อิเล็กทรอนิกส์ เป็นตน้  

ส่วนอตัลกัษณ์ในแง่ "กระบวนการสร้างสรรคว์ฒันธรรม" นั้นก็ไดก้ล่าวไปบา้งแลว้วา่ 
ในขณะท่ีในวฒันธรรมกระแสหลกันั้น สมาชิกส่วนใหญ่ในวฒันธรรมจะเป็นเพียงผูเ้สพ/ผูบ้ริโภค
วฒันธรรมเท่านั้น (เป็นเพียงผูฟั้งเพลง ผูดู้ฟุตบอล) แต่ทวา่ในวฒันธรรมของกลุ่มแฟนนั้น จะเนน้
การมีส่วนร่วมอยา่ง active ของสมาชิกในการสร้างสรรคว์ฒันธรรมอยา่งมาก ดงัเช่นท่ีกุลวชิญ ์
ส าแดงเดช (2551) และสายชล ปัญญชิต (2553) พบวา่ ในกลุ่มแฟนบอลฉลามชลและเมืองทอง
หนองจอกยไูนเตด็นั้นจะเป็นผูส้ร้างสรรคว์ฒันธรรมการเชียร์ เป็นผูแ้ต่งเพลงเชียร์ประจ าทีม เป็น
ผูอ้อกแบบเส้ือยดืของกลุ่มแฟนคลบั ฯลฯ เช่นเดียวกบักลุ่มแฟนรายการวทิยแุฟตเรดิโอท่ีไดก้ล่าว
ไปแลว้  
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(8) ความสัมพนัธ์ระหว่างวัฒนธรรมย่อยกบัวฒันธรรมกระแสหลกั ดงัท่ีกล่าวมา
ขา้งตน้แลว้วา่ กลุ่มแฟนนั้นเป็นกลุ่มวฒันธรรมยอ่ยท่ีมีความสัมพนัธ์แบบทวลิกัษณ์กบัวฒันธรรม
หลกั กล่าวคือในดา้นหน่ึง เป็นวฒันธรรมยอ่ยท่ีมีจุดเช่ือมต่อ/จุดร่วมกบัวฒันธรรมหลกั แต่ในอีก
ดา้นหน่ึง ก็มีลกัษณะท่ีแยกตวัออกไป คุณลกัษณะดงักล่าวไดเ้ขา้มาก าหนดความสัมพนัธ์ระหวา่ง
วฒันธรรมยอ่ยของกลุ่มกบัวฒันธรรมหลกัของสังคม  

รูปแบบความสัมพนัธ์ดงักล่าวก็คือ ในดา้นหน่ึง กระบวนการสร้างสรรคว์ฒันธรรม
ยอ่ยของกลุ่มแฟนนั้นก็เกิดมาจากการหยบิยมืองคป์ระกอบของวฒันธรรมใหญ่ๆไปดดัแปลง ดงัเช่น
งานของขนิษฐา  อุดมวทิยาไกร (2550)  ท่ีศึกษากระบวนการสร้างสรรคว์ฒันธรรมวยัรุ่นฮิปฮอปใน
สังคมไทย และพบวา่วยัรุ่นฮิปฮอปไดใ้ชก้ระบวนการ "Cut" n "Mix" (กลยทุธ์การตดัแปะ) 
วฒันธรรมหลกัไปสร้างเป็นวฒันธรรมฮิปฮอป  

ในทางตรงกนัขา้ม อิทธิพลของวฒันธรรมยอ่ยเช่นกลุ่มแฟนก็ไดส่้งผลกระทบต่อ
วฒันธรรมหลกัเช่นกนั ดงัเช่นท่ีอรญา (2550) ระบุวา่ หลงัจากมีรายการแฟตเรดิโอเกิดข้ึนได้
ก่อใหเ้กิดการเปล่ียนแปลงในวงการเพลงไทยสากลใหมี้สีสันและมีความหลากหลายมากข้ึน ท าให้
ผูผ้ลิตผลงานเพลงคุณภาพแต่ไม่มีงบประมาณดา้นการเผยแพร่ผลงานไดมี้โอกาสแสดงตวัออกมา 
และจากจุดเร่ิมตน้ในเร่ืองวฒันธรรมดนตรีก็ไดแ้ผข่ยายไปสู่วฒันธรรมในมิติอ่ืนๆ  

(9) บทบาทของการส่ือสารในกระบวนการสร้างสรรค์/แสดงออกทางวฒันธรรม  
หากเป็นงานวจิยัเร่ืองวฒันธรรมกลุ่มแฟนในสาขาการส่ือสารแลว้ก็มกัจะมีการตั้งโจทยเ์ร่ืองบทบาท
ของการส่ือสารในกระบวนการทางวฒันธรรมดว้ย ตวัอยา่งเช่น งานวจิยัของณฐัสุพงศ ์ สุขโสต 
(2548) ท่ีศึกษาบทบาทของการส่ือสารในพื้นท่ีสร้างสรรค/์สืบทอดวฒันธรรมแฟนของ 3 พื้นท่ี คือ 
พื้นท่ีในชีวติประจ าวนัปกติ พื้นท่ีพิเศษท่ีมีการแข่งขนั "วนัแดงเดือด" และพื้นท่ีพิเศษในวนัท่ีมีการ
จดัท ากิจกรรมการสังสรรคข์องกลุ่มแฟนคลบั ผลการวจิยัมีดงัตวัอยา่งท่ีแสดงในตารางต่อไปน้ี  
  

บทบาทการส่ือสาร ชีวติประจ าวนั 
ปกติ 

“วนัแดงเดือด” “แฟนคลบั” 

1. ความบนัเทิงเริงรมย ์    

2. หลบเล่ียงชีวติจ าเจ    

3. แสดงออกตวัตนและสร้างอตัลกัษณ์ใหม่    

4. สร้างและรักษาความสัมพนัธ์    

5. แลกเปล่ียนความรู้    

6. พื้นท่ีทางสังคมและแสดงออกทางวฒันธรรม    

7. เปล่ียนโลกฆราวาสเป็นโลกอนัศกัด์ิสิทธ์ิ    
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เคร่ืองหมาย   แสดงบทบาท  
เคร่ืองหมาย    ไม่แสดงบทบาท  
  

(7.3) การศึกษาแฟนตามประเภทของส่ือ  
D. McQuail (2005) ตั้งขอ้สังเกตวา่ แมว้า่ "แฟน" มกัจะถูกพูดถึงแบบเหมาๆรวมกนั แต่

หากพินิจพิจารณาอยา่งใกลชิ้ดแลว้ เราจะพบวา่ในกลุ่มแฟนนั้นยงัมีความแตกต่างหลากหลายจน
อาจจะถึงเป็นคนละสายพนัธ์กนัเลย และความแตกต่างน้ีในเบ้ืองหลงัยงัยงัอาจจะมีเร่ือง "ชนชั้น" 
เขา้ไปแซมแทรกอยูด่ว้ย  

ในเบ้ืองหนา้ เราอาจจะมองเห็นไดอ้ยา่งง่ายๆวา่ ในระหวา่งแฟนของส่ือแต่ละประเภท จะ
มีระดบัความเขม้ขน้ของการคลัง่ไคลแ้ตกต่างกนั เช่น พวกแฟนรายการหรือแฟนเน้ือหาจะมีระดบั
ความเขม้ขน้ของอาการคลัง่ไคลห้ลงใหลนอ้ยกวา่บรรดาแฟนท่ีติดอยูท่ี่ตวับุคคล (เช่น นกัแสดง 
ดารา นกัร้อง นกักีฬา) เช่น เราอาจจะเห็นสาวกของไมเคิล แจค๊สัน หรือเลด้ีกากา้กรีดร้องเวลาได้
เห็นศิลปินตวัเป็นๆ แต่อาการเหล่าน้ีจะไม่ค่อยเกิดกบัพวกแฟนรายการโทรทศัน์  

และดงัท่ีไดก้ล่าวมางแลว้วา่ แมว้า่โดยทัว่ไป คนภายนอกอาจจะมองวา่ แฟนนั้นเป็นพวก
หลงใหลคลัง่ไคลอ้ยา่งไร้เหตุผล ไร้สาระ ไร้รสนิยม ขาดวฒิุภาวะ เป็นผลผลิตของวฒันธรรม
มวลชน (mass culture) คือชอบท าอะไรเหมือนๆกนัแบบตามกระแสอยา่งไม่เป็นตวัของตวัเอง เป็น
รูปแบบตวัอยา่งของวฒันธรรมมวลชนท่ีไร้คุณค่า แต่ทวา่ Jenson (1992) ตั้งขอ้สังเกตวา่ คุณลกัษณะ
ดา้นลบของแฟนท่ีกล่าวมาขา้งตน้น้ีไม่ยกัจะกินความไปครอบคลุมถึง   "พวกคอละครเวทีโอเปร่า" 
"แฟนเพลงคลาสสิก" ท่ีเรียกวา่พวก aficionados ได ้ทั้งๆท่ีโดยหลกัการของ "ความใหลหลงแลว้" ก็
ไม่แตกต่างกนั  

การจดัแบ่งประเภทของกลุ่มแฟนตามประเภทของส่ือท่ีพบในงานวจิยัของไทยมีดงัน้ี  
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ภาพที ่11: การศึกษาแฟนตามประเภทของส่ือ 
 
 (7.3.1) กลุ่มแฟนภาพยนตร์  

ผูเ้ขียนมีขอ้สังเกต 2-3 ประการเก่ียวกบักลุ่มแฟนภาพยนตร์ดงัน้ี  
(1) เม่ือค านึงถึงพฒันาการประเภทของส่ือแลว้ ส่ือภาพยนตร์น่าจะเป็นส่ือประเภท

แรกๆท่ีสามารถจะสร้างแฟน/แฟนคลบัได ้ เน่ืองจากคุณลกัษณะหลายประการของส่ือภาพยนตร์ 
เช่น เป็นส่ือบนัเทิงท่ีเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองอารมณ์ความรู้สึก มีวธีิการเล่าเร่ืองท่ีโนม้นา้วใจไดง่้าย รวมทั้ง
เป็นส่ือประเภทแรกท่ีสร้าง "ระบบดารา" (star system) ซ่ึงเป็นคู่แฝดของการเป็นแฟน คุณลกัษณะ
ทั้งหมดท่ีกล่าวมาเป็นปัจจยัท่ีเหมาะสมอยา่งยิง่ส าหรับการก่อร่างสร้างกลุ่มแฟนข้ึนมา  

อยา่งไรก็ตาม ในสังคมไทยมีการรับรู้เร่ือง "กลุ่มแฟนภาพยนตร์" ไม่ค่อยเด่นชดัและ
กวา้งขวางมากนกั เม่ือเทียบกบัแฟนละครโทรทศัน์หรือแฟนเพลง/แฟนนกัร้อง/หรือแฟนฟุตบอล 
รวมทั้งงานศึกษาแฟนภาพยนตร์ก็ยิง่มีนอ้ยอยา่งน่าสังเกต  

(2) เน่ืองจากภาพลกัษณ์และสถานะของแฟนส่ือแต่ละประเภทนั้นจะมีล าดบัชั้นคุณ
ค่าท่ีแตกต่างกนั (และคุณค่าดงักล่าวมกัจะแปรผนัไปตามคุณค่าของประเภทของส่ือ) เช่น แฟน
ละครโทรทศัน์นั้นดูจะมีคุณค่านอ้ย แฟนรายการข่าวโทรทศัน์อาจจะดูดีมีสาระมากกวา่ ส่วนแฟน

แฟนภาพยนตร์ 

การศึกษากลุ่มแฟน
ตาม 

ประเภทของส่ือ 
แฟนบุคคล 

แฟนเพลง-นกัร้อง 

แฟนเน้ือหา/ 
แฟนรายการ 

 

 

 

 
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คลบันกัร้องเกาหลีนั้นมกัถูกเหมารวมวา่เป็นวยัรุ่น เป็นตน้ และหากเรียงตามล าดบัชั้นของคุณค่า
ของแฟนแลว้ ดูเหมือนวา่สถานภาพของ "แฟนหนงั/คอหนงั" นั้นจะดูดีมีคุณค่า (ตามคุณค่าของ
หนงั) กล่าวคือ ความหมายโดยนยัของ "แฟนหนงั" นั้นจะใกลเ้คียงกบัการรับรู้ Fan as Aficionados 
มากท่ีสุด  

(3) ส าหรับในแวดวงแฟนศึกษาของต่างประเทศนั้น จะมีงานศึกษาแฟนภาพยนตร์มาก
พอสมควร และมีงานวจิยัช้ินหน่ึงท่ีสะทอ้นใหเ้ห็นภาพของแฟนในการรับรู้ของสังคมตะวนัตก L. 
Lewis (1992) ศึกษาภาพยนตร์ฮอลลีวูด้ 7 เร่ืองท่ีมีตวัละครเป็นแฟนส่ือประเภทต่างๆ ตั้งแต่ทศวรรษ 
1950-1980 คือ Sunset Boulevard (1950)  Hollywood or Bust (1956) I wanna Hold Your Hand 
(1978) The Fan (1981) Come Back to the Five and Dime Jimmy Dean, Jimmy Dean (1982) King 
of Comedy (1983) Heartbreak Hotel (1988) ผลจากการวเิคราะห์ภาพสะทอ้นของบรรดาแฟน
ประเภทต่างๆในภาพยนตร์ทั้ง 7 เร่ืองน้ี พบวา่ ภาพยนตร์ไดว้างปรากฏการณ์เป็นแฟนอะไรสักอยา่ง
วา่เป็นประสบการณ์ทางสังคมแบบหน่ึงท่ีด ารงอยูใ่นชีวติประจ าวนัของคนกลุ่มหน่ึง ซ่ึงดูเหมือนจะ
เป็นปรากฏการณ์ปกติธรรมดาเหมือนประสบการณ์ทางสังคมอ่ืนๆ แต่ในอีกดา้นหน่ึง เน่ืองจากตวั
ละครแฟนในภาพยนตร์ทั้ง 7 เร่ืองน้ีมีหลากหลายประเภท ตั้งแต่แบบช่ืนชอบอยา่งธรรมดาไปจนถึง
พวกคลัง่ไคลใ้หลหลง ดงันั้น ในหนงัหลายเร่ืองจึงสะทอ้นความวติกกงัวลในเร่ืองความสัมพนัธ์
ระหวา่งแฟนกบัดารา  และมกัจะสร้างขอ้สรุปวา่ แฟนนั้นเป็นคนท่ีอยูสุ่ดขั้วระหวา่ง "รักแรง เกลียด
แรง" นอกจากนั้นหนงัก็ยงัวาดภาพวา่ แฟนนั้นเป็นกลุ่มคนท่ีขาดการยอมรับจากสังคม โดดเด่ียว 
หรือถูกเอารัดเอาเปรียบ ซ่ึงวถีิทางท่ีจะหลุดจากสภาพดงักล่าวนั้นก็คือ "การแสวงหาการมีช่ือเสียง" 
และท่ีน่าสนใจก็คือ ภาพของดาราในหนงัท่ีศึกษาก็มีสภาพไม่แตกต่างไปจากแฟนมากนกั ฉะนั้น 
ในหนงัท่ีวา่ดว้ยแฟนน้ีจึงมีแก่นเร่ืองแบบวา่ ทั้งแฟนและดารานั้นต่างก็ทั้งรักและต่างก็ทั้งท าร้ายซ่ึง
กนัและกนั  

(4) งานวจัิยของไทย    ในท่ีน้ีจะยกตวัอยา่งงานวจิยัเร่ืองแฟนภาพยนตร์ของไทยเพียง 
2 เร่ืองคือ งานของเกศินี ศิลปี (2539) และณฐักร บุญมาเลิศ (2552)   

                เกศินี ศิลปี (2539) ศึกษาเร่ือง "การศึกษาชมรมแฟนภาพยนตร์ของหนงัสือสตาร์พิคส์
และหนงัสือซีนีแมค็" โดยท่ีหนงัสือ 2 เล่มท่ีศึกษานั้นเป็นนิตยสารเก่ียวกบัภาพยนตร์ท่ีไดรั้บความ
นิยมจากกลุ่มคนท่ีเป็นแฟนหนงัท่ีมารวมตวักนัเป็นชมรม ผูว้จิยัตั้งวตัถุประสงคใ์นการศึกษาเอาไว ้
4 ขอ้ คือ ลกัษณะการก่อตวัของชมรม รูปแบบการด าเนินงานของชมรมทั้งสอง ลกัษณะของสมาชิก
ชมรม และผลประโยชน์ท่ีเกิดข้ึนทั้งต่อผูผ้ลิตหนงัสือและสมาชิกชมรม โดยใชแ้นวคิดเร่ือง Textual 
Poachers ของ H. Jenkins เป็นแนวคิดหลกัในการวจิยั  

ส าหรับขอ้คน้พบขอ้แรกเก่ียวกบัการเกิดข้ึนของชมรมแฟนภาพยนตร์หนงัสือทั้ง 2 
เล่มนั้นก็คือ   
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  ทีม่าของกลุ่มแฟนนั้นเกิดจากการจดัตั้งของกลุ่มผู้ผลติส่ือท่ีมีลกัษณะเป็น
ทางการ และเปิดรับสมาชิกท่ีเป็นแฟนส่ือ (คือภาพยนตร์) มิใช่แฟนตวับุคคล (ไม่ใช่แฟนตวัดารา) 
มูลเหตุท่ีท าใหก้ลุ่มผูผ้ลิตหนงัสือทั้ง 2 เล่มน้ีริเร่ิมกิจการใหเ้กิดการรวมตวัของผูอ่้านหนงัสือ (ซ่ึง
เป็นแฟนภาพยนตร์/คนรักหนงั-คนชอบดูหนงั) ก็เน่ืองจากกลุ่มผูผ้ลิตทั้ง 2 รายไดป้รับเปล่ียน
แนวคิดดา้นการตลาดของตนเอง จากการตลาดเพื่อการซ้ือขาย (Transaction Marketing) มาเป็น 
การตลาดเพื่อความสัมพนัธ์ (Relationship Marketing) ซ่ึงการตลาดแบบใหม่น้ีจะเนน้การรักษากลุ่ม
ลูกคา้ เนน้การบริการ มีการติดต่อกบัลูกคา้อยา่งเป็นประจ าสม ่าเสมอและใชร้ะยะยาวนาน มิใช่
เพียงแต่หวงัขายสินคา้คร้ังเดียวในระยะสั้นและไม่เนน้บริการลูกคา้เช่นการตลาดแบบเดิม  

  ลกัษณะของสมาชิก/แฟนในชมรม  ผูว้จิยัส ารวจลกัษณะของแฟนภาพยนตร์
ของหนงัสือใน 2 ลกัษณะ ลกัษณะแรกคือ คุณลกัษณะทางประชากรศาสตร์ และพบวา่ แฟนหนงั
นั้นส่วนใหญ่จะมีอายอุยูร่ะหวา่ง 15-25 ปี กลุ่มรองลงมาก็จะเป็น 26-30 ปีข้ึนไป (หมายความวา่เป็น
คนหนุ่มสาว) อาชีพส่วนใหญ่คือนกัศึกษา รองลงมาคือลูกจา้งและพนกังานบริษทั (เป็นชนชั้นกลาง
ในภาคธุรกิจ) มีฐานะปานกลางถึงฐานะดี   

ส่วนลกัษณะท่ี 2 คือ ผูว้จิยัไดแ้บ่งประเภทตามช่องทางท่ีเขา้มาเป็นแฟนชมรม ก็จะ
มี 4 ประเภท  

-  เป็นแฟนประจ าจากการสมคัรเป็นสมาชิกของนิตยสารรายปีของหนงัสือ  
-  เป็นแฟนประจ าของทั้งหนงัสือและกิจกรรมกลุ่มจากการซ้ือหนงัสือเป็น

ประจ า  
-  เป็นแฟนชัว่คราวจากการซ้ือหนงัสือเฉพาะบางเล่มท่ีมีการแทรกบตัรดู

หนงัฟรีภายในเล่ม  
-  เป็นแฟนท่ีไม่ไดล้งทุนซ้ือหนงัสือแต่รู้จกักบัทีมผูผ้ลิตส่ือ จึงสามารถขอ

สิทธิพิเศษเขา้มาร่วมกิจกรรม แต่ไม่สามารถเขา้ร่วมเล่นเกมส์หรือ
แข่งขนัเพื่อรางวลัใดๆ นอกจากไดช้มภาพยนตร์รอบพรีววิฟรี  

       ส าหรับรูปแบบกจิกรรมของชมรม  ท่ีเป็นกิจกรรมหลกัก็คือ การจดัฉายภาพยนตร์
รอบพรีววิก่อนท่ีจะฉายจริงใหส้มาชิกไดสิ้ทธิพิเศษก่อนคนอ่ืน หรือการจบัฉลากชิงโชค การเล่น
เกมส์ การทายปัญหาเก่ียวกบัภาพยนตร์ รวมทั้งการเชิญชวนใหส้มาชิกเขียนบทความมาร่วมแสดง
ความคิดเห็นในหนงัสือ  

  ผลประโยชน์ทีเ่กดิขึน้ เน่ืองจากท่ีมาและการก่อเกิดของกลุ่มแฟนภาพยนตร์ทั้ง 2 
กลุ่มนั้น เกิดมาจากการริเร่ิม/การจดัตั้งของฝ่ายผูผ้ลิตส่ือ รวมทั้งยงัคงด ารงรักษาบทบาทหลกัในการ
ธ ารงรักษากลุ่มแฟนใหต่้อเน่ืองยาวนานมา และมูลเหตุจูงใจของฝ่ายผูผ้ลิตท่ีจดัตั้งกลุ่มก็มีแนวคิด
เร่ืองการตลาดเพื่อความสัมพนัธ์หนุนหลงัอยูแ่ลว้ ดงันั้น กลุ่มแฟนท่ีเกิดข้ึนนั้น หากเทียบเคียงกบั
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แนวคิดเร่ืองประเภทของผูรั้บสารก็จะกระเดียดไปทาง "แฟนคือตลาด/ผูบ้ริโภค" (Fan as 
market/consumer)"ฉะนั้นในการวดัผลประโยชน์ท่ีเกิดข้ึนจากการเป็นแฟน นอกจากผลประโยชน์ท่ี
เกิดข้ึนกบัตวัแฟนในดา้นต่างๆ เช่น การไดรั้บสิทธิพิเศษในการเขา้ร่วมกิจกรรมของทางชมรม การ
ไดรั้บผลตอบแทนเป็นวตัถุส่ิงของต่างๆ การไดมี้พื้นท่ีแลกเปล่ียนแสดงออกซ่ึงความคิดเห็นระหวา่ง
คนคอเดียวกนัแลว้ และไดติ้ดต่อกบัทีมผูผ้ลิตโดยตรง ไดฝึ้กฝนการเขียนแสดงความคิดเห็น ฯลฯ  
ผลประโยชน์ในส่วนท่ีผูว้จิยัใหค้วามสนใจก็คือผลประโยชน์ท่ีเกิดข้ึนในฝ่ายผูผ้ลิตท่ีไดใ้ช้
ปรากฏการณ์ของการรวมกลุ่มแฟนเป็นกลยทุธ์การตลาดประเภทหน่ึง และเป็นมูลเหตุเบ้ืองตน้ท่ี
ก่อใหเ้กิดการรวมตวัข้ึน  

ผลการวจิยัแสดงผลประโยชน์ต่างๆท่ีเกิดข้ึนกบัฝ่ายผูผ้ลิตส่ือจากการใชแ้ฟนคลบัเป็น
กลยทุธ์การตลาดวา่มีดงัน้ีคือ  

(i)  ท าใหย้อดขายผลิตภณัฑสู์งข้ึน และสามารถสร้างความพึงพอใจใหก้บั
สปอนเซอร์ (ซ่ึงเพิ่มรายไดใ้หก้บัหนงัสือ)  

(ii) ท าใหเ้กิดความสัมพนัธ์ระยะยาวและเป็นความสัมพนัธ์ท่ีดีระหวา่งทีม
ผูผ้ลิตหนงัสือและแฟนชมรมท่ีเป็นผูช้ม ไดรู้้ถึงความตอ้งการโดยตรงจากลูกคา้ ไดส้ร้าง
ความคุน้เคยและไดรั้บขอ้วพิากษว์จิารณ์จากลูกคา้  

(iii) สามารถดึงลูกคา้หรือแฟนชมรมผูท่ี้รักการดูหนงัมาท ากิจกรรมร่วมกนั
ได ้ซ่ึงเท่ากบัเป็นการคืนก าไรใหผู้อ่้านและสร้างทศันคติท่ีดีใหแ้ก่ลูกคา้  

(iv) จากการท ากิจกรรมท าใหส่้วนเส้ียวอ่ืนๆของธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น 
เจา้ของค่ายหนงั เจา้ของโรงหนงัมีความพึงพอใจท่ีจะสนบัสนุนกิจกรรมของชมรมต่อไป  

 ปัจจัยหลกัทีท่ าให้เกดิการรวมกลุ่มแฟนชมรมภาพยนตร์  ผลการวจิยัพบวา่มี 4 
ปัจจยัท่ีท าใหก้ารรวมตวัเป็นแฟนคลบัสามารถด ารงอยูต่่อไดอ้ยา่งยาวนานคือ  

(i) ปัจจัยด้านความสัมพนัธ์ทีด่ีระหว่างทมีผู้ผลติหนังสือกบักลุ่มผู้บริโภคทีเ่ป็น
แฟน  ซ่ึงหากเทียบกบัแฟนประเภทอ่ืนๆ ก็คือ ความสัมพนัธ์ระหวา่ง "ดารา" กบั "แฟนคลบั" แต่
เน่ืองจากฝ่ายทีมผูผ้ลิตนั้นมีลกัษณะเป็น "สถาบนั" มากกวา่เป็น "ตวับุคคล" เช่น ดารา ศิลปิน
นกัร้อง จึงมีลกัษณะของความย ัง่ยนืมากกวา่ ประกอบกบัแฟนภาพยนตร์นั้นมีลกัษณะเป็น "แฟน
ของประเภทส่ือ" (เป็น "คนรักหนงั" มิใช่ "คนรักดารา") จึงยิง่เป็นเป็นปัจจยัเสริมความย ัง่ยนืของ
กลุ่มแฟนคลบัมากยิง่ข้ึน  

(ii) ปัจจัยด้านความสัมพนัธ์ระหว่างแฟนชมรมด้วยกนัเอง  เน่ืองจากคุณลกัษณะ
ส าคญัส่ือภาพยนตร์และแฟนภาพยนตร์ดงัท่ีไดก้ล่าวมาขา้งตน้แลว้วา่ ภาพยนตร์เป็นส่ือบนัเทิงท่ีมี
คุณค่าค่อนขา้งสูง (เม่ือเทียบกบัวทิย/ุโทรทศัน์) เน่ืองจากมีส านกัคิดวชิาการท่ีท าการศึกษา มี
แนวทางวพิากษว์จิารณ์อยา่งเป็นระบบ มีสถาบนัวชิาชีพ มีสถาบนัส่งเสริม/จดัประกวดใหร้างวลั 
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ฯลฯ และในส่วนแฟนหนงันั้นก็เป็นกลุ่มคนประเภทท่ีรักหนงั ดูหนงัเป็น ดูหนงัไดอ้ยา่งลึกซ้ึง มี
ความรู้ความเขา้ใจในส่ิงท่ีรัก มากกวา่จะเป็นความหลงใหลคลัง่ไคลด้า้นอารมณ์ความรู้สึกเท่านั้น 
ดงันั้น กลุ่มแฟนประเภทน้ีจึงตอ้งการพื้นท่ี/เวทีท่ีไดแ้สดงและแลกเปล่ียนความคิดเห็นต่อส่ือ
ภาพยนตร์ท่ีตนเองช่ืนชม ซ่ึงการมีชมรมไดต้อบสนองความตอ้งการดงักล่าว  

(iii) ปัจจัยเร่ืองความพงึพอใจในด้านความบันเทงิจากกจิกรรมต่างๆทีไ่ด้จัดขึน้ ได้
พบปะคนท่ีมีรสนิยมเดียวกนั ไดแ้ลกเปล่ียนทศันคติกบัคนท่ีมีความสนใจและมีความรอบรู้ในเร่ือง
เดียวกนั รวมทั้งประสบการณ์ความสนุกสนานบนัเทิงต่างๆท่ีไดช่้วยผอ่นคลายชีวติประจ าวนั  

(iv) ปัจจยัสุดทา้ยนั้นแสดงคุณลกัษณะของการเป็น "กลุ่มวฒันธรรมยอ่ย" 
(subculture) ของกลุ่มแฟนชมรมภาพยนตร์ คือความรู้สึกวา่ตนเองเป็นผูมี้สิทธิพิเศษ (privilege) 
เหนือคนทัว่ๆไป เช่น ไดช้มภาพยนตร์รอบปฐมทศัน์ฟรีและก่อนใคร หรือการมีสิทธิพิเศษในเร่ือง
ของรางวลัท่ีทีมผูผ้ลิตแจกใหท่ี้ไม่สามารถไปซ้ือหาท่ีอ่ืนได ้เป็นตน้  

งานวจิยักลุ่มแฟนภาพยนตร์ช้ินท่ีสองเป็นกลุ่มแฟนภาพยนตร์ท่ีมีระดบัสูงกวา่กลุ่ม
ตวัอยา่งในงานของเกศินีท่ีไดก้ล่าวถึงไปแลว้ นฐักร บุญมาเลิศ (2552) ไดศึ้กษาเร่ือง "พฒันาการ
แสดงสิทธิและเสียงของ "เครือข่ายคนดูหนงั" ซ่ึงแมว้า่แฟนหนงักลุ่มน้ีจะมีการก่อรูปข้ึนมาจากการ
กระตุน้ของนิตยสารภาพยนตร์ Bioscope เหมือนกนั แต่ทวา่เป้าหมายของแฟนคลบักลุ่มน้ีก็มีมาก
ไปกวา่ "การเป็นคนรักหนงั การมาดูหนงัดว้ยกนั การพูดคุยเร่ืองหนงัในหมู่คนคอเดียวกนั" 
เน่ืองจากกลุ่มแฟนหนงักลุ่มน้ีจะมีลกัษณะใกลเ้คียงกบั "Audience as public" ท่ีไดก้ล่าวมาแลว้ คือ
เป็นกลุ่มแฟนท่ีตอ้งการใชสิ้ทธิและเสียงปกป้องวตัถุแห่งความช่ืมชม (object of desire) ของตน  

(i) ทีม่าของเครือข่าย  นฐักรผูว้จิยัไดท้  างานวจิยัช้ินน้ีในท่ามกลางบริบทท่ีมี
ปรากฏการณ์ความเปล่ียนแปลงดา้นการควบคุมการเผยแพร่ภาพยนตร์ในสังคมไทย เน่ืองจาก
ในช่วงปีพ.ศ.2551 ก าลงัมีการระดมความคิดเห็นท่ีจะร่วมก าหนดทิศทางของกฎหมายลูกท่ีจะ
น ามาใชป้ระกอบการจดัระดบัความเหมาะสมของภาพยนตร์ (ระบบเรตต้ิง) ตามพรบ.ภาพยนตร์
และวดิีทศัน์ พ.ศ.2551 (เป็นกฎหมายใหม่) แต่ในเวลาเดียวกนั ก็มีการเซ็นเซ่อร์หา้มฉายภาพยนตร์
ไทยท่ีดูเหมือนจะละเมิดกฎหมายอยูเ่ป็นระยะๆ  

ในการประชุมระดมความคิดเห็นน้ี ตวัแทนของนิตยสาร Bioscope ไดเ้ขา้ร่วมดว้ยและ
สังเกตวา่ ผูท่ี้เขา้ร่วมประชุมมีแต่ตวัแทนภาครัฐ และภาคผูผ้ลิตภาพยนตร์เท่านั้น หากแต่ขาด
ตวัแทนของฝ่ายคนดูหนงั ซ่ึงหากเทียบบรรยากาศกบัส่ือประเภทอ่ืนๆ เช่น โทรทศัน์สถานี Thai 
PBS จะเห็นการกระตุน้ใหฝ่้ายผูช้มมีการรวมตวัเพื่อมีสิทธิและเสียงในการก าหนดทิศทางของส่ือท่ี
ตนเองช่ืนชอบ  

ดว้ยเหตุน้ี ตวัแทนของนิตยสาร Bioscope จึงไดก้ลบัมาใชพ้ื้นท่ีหนงัสือนิตยสารจุด
ประกายและใชพ้ื้นท่ีรวมพลคนรักหนงัและรักสิทธิเสรีภาพในการบริโภคหนงัดว้ยการตั้งกลุ่มเป็น 
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"เครือข่ายคนดูหนงั" ขอ้ท่ีน่าสังเกตของกลุ่มแฟนภาพยนตร์กลุ่มน้ีท่ีค่อนขา้งแตกต่างไปจากกลุ่ม
แฟนประเภทส่ืออ่ืนๆ เช่น แฟนดารา/แฟนนกัร้อง ก็คือ ในขั้นตอนทั้ง 3 ขั้นของอุตสาหกรรมการ
ส่ือสารคือ production, distribution/exhibition และ consumption นั้น แฟนคลบักลุ่ม         "เครือข่าย
คนดูหนงั" จะไม่ไดเ้ขา้ไปมี "ส่วนร่วม" ในขั้นตอน production มากนกั หากแต่จะน าไปมีส่วนร่วม
ในขั้นตอนของ distribution/exhibition คือการมีส่วนร่วมในการพิจารณากฎหมายควบคุมการ
เผยแพร่/ฉายภาพยนตร์  

(ii) อตัลกัษณ์ของ "เครือข่ายคนดูหนัง"  ผูว้จิยัระบุวา่ "เครือข่ายคนดูหนงั" จดัเป็น
ปรากฏการณ์ค่อนขา้งใหม่มากของสังคมไทย กล่าวคือ แมจ้ะเป็นการรวมกลุ่มของคนท่ีมีความรัก
และผกูพนักบั "ส่ือภาพยนตร์" แต่ก็ไม่ใช่เป็นเพียงการจดัตั้งเป็นกลุ่มแฟนหรือชมรมภาพยนตร์อยา่ง
ท่ีมีอยูท่ ัว่ไป หากทวา่เป็นการรวมพลคนรักหนงัท่ีตอ้งการใหเ้กิดการเปล่ียนแปลงบางอยา่งกบั
ระบบควบคุมส่ือภาพยนตร์โดยตอ้งการน าเสนอตวัแทนของกลุ่มผูช้มเขา้ไปในคณะกรรมการ
พิจารณากฎหมายท่ีไดก้ล่าวมาแลว้ ดงันั้น แฟนกลุ่มน้ีจึงมีลกัษณะเป็น "Public" ดงัท่ีไดเ้กร่ินมา
ขา้งตน้  

และเน่ืองจากกลุ่มแฟนในลกัษณะ public น้ียงัเป็นปรากฏการณ์ท่ีใหม่มากส าหรับ
สังคมไทย เช่น กลุ่มเครือข่ายคนดูหนงัน้ีก็เพิ่งเร่ิมก่อตั้งกลุ่มน้ีข้ึนในปีพ.ศ.2551 และนฎักรไดเ้ร่ิม
ศึกษาในช่วงปีพ.ศ.2552 ซ่ึงหมายความวา่ กลุ่มแฟนคลบัเพิ่งก่อตั้งมาไดเ้พียง 1 ปีเศษเท่านั้น จึงมี
สถานะเป็นเพียงการศึกษาในช่วงก่อตั้งของกลุ่ม  

(iii) ความแตกต่างของงานศึกษากลุ่มแฟนหนัง  เม่ือเปรียบเทียบเครือข่ายคนดูหนงัใน
งานศึกษาช้ินน้ีกบัชมรมแฟนภาพยนตร์ในงานวจิยัของเกศินี ศิลปี (2539) ท่ีไดก้ล่าวถึงมาแลว้ ก็จะ
พบทั้งขอ้เหมือนและขอ้ต่างบางประการดงัน้ี  

ในแง่ขอ้เหมือน การเกิดข้ึนของกลุ่มแฟนคลบัหนงัทั้ง 2 ประเภทลว้นแลว้เกิดมาจาก
การริเร่ิม/การกระตุน้หรือการจดัตั้งของทีมผูผ้ลิตนิตยสารทั้งส้ิน มิไดเ้กิดมาจากการริเร่ิมจดัตั้งเอง
ของกลุ่มแฟนหนงั แต่ทวา่ความแตกต่างก็คือ การรับรู้กลุ่มแฟนของนิตยสารภาพยนตร์ในงานวจิยั
ทั้ง 2 ช้ินนั้นแตกต่างกนั ในงานวจิยัของเกศินีนั้น ทีมผูผ้ลิตรับรู้การจดัตั้งกลุ่มแฟนวา่เป็น "กลยทุธ
ทางการตลาด" ประเภทหน่ึง ในขณะท่ีในงานวจิยัของนฎักรนั้น ทีมผูผ้ลิตรับรู้การจดัตั้งกลุ่มแฟนวา่ 
เป็น "กลุ่มสาธารณะท่ีตอ้งการแสดงสิทธิและเสียง" ประเภทหน่ึง  

นอกจากนั้น ความแตกต่างในล าดบัต่อมาก็คือ บทบาทของผูริ้เร่ิมจดัตั้ง ในงานวจิยั
ของเกศินีนั้น ทีมผูผ้ลิตหนงัสือจะมีบทบาทเป็นหลกั เป็นแกนกลาง เป็นผูเ้อาการเอางานในการ
ธ ารงรักษากลุ่มแฟน ไม่วา่จะเป็นการคิดริเร่ิมและด าเนินกิจกรรมต่างๆ ซ่ึงตรงกนัขา้มกบังานวจิยั
เครือข่ายคนดูหนงั ซ่ึงทีมผูผ้ลิตนิตยสาร Bioscope จะจ ากดับทบาทเอาไวเ้ฉพาะช่วงก่อตั้งกลุ่ม
เท่านั้น แต่ในระยะเวลาต่อมา ทาง Bioscope ก็ไดถ่้ายโอนความรับผดิชอบใหก้บัสมาชิกเครือข่ายฯ
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เป็นผูด้  าเนินการต่อไป รูปธรรมท่ีเห็นไดอ้ยา่งชดัเจนคือการใชพ้ื้นท่ีการส่ือสารเพื่อการรวมกลุ่ม ใน
ระยะแรก ทางเครือข่ายจะใชเ้วบ็บอร์ดและพื้นท่ีสาธารณะบนหนา้นิตยสาร Bioscope แต่ในระยะ
ต่อมา ทางเครือข่ายฯก็ไดส้ร้างพื้นท่ีสาธารณะของตนเองคือ Blog เครือข่ายคนดูหนงั รวมทั้ง blog 
ของสมาชิกเครือข่ายเอง  

(iv) กลุ่มตัวอย่างทีใ่ช้ศึกษา    เน่ืองจากเป็นเพียงช่วงเร่ิมตน้ของการก่อตั้งกลุ่มแฟน
คลบั ดงันั้นจึงมีจ านวนสมาชิกไม่มากนกั ผูว้จิยัไดเ้ลือกศึกษาทีมผูผ้ลิตนิตยสาร 3 ท่าน และสมาชิก
ของเครือข่ายอีก 17 ท่าน แต่แมจ้ะมีปริมาณนอ้ย หากทวา่สมาชิกของเครือข่ายฯนั้นก็เป็นกลุ่มแฟน
ท่ีอยูใ่นระดบัสูงของการเป็นแฟนหนงั คือเป็น "นกัดูหนงัแบบมืออาชีพ" ท่ีสามารถดูหนงัเพื่อ
แสวงหา "สุนทรียะ" ในหนงั และยงัสามารถประเมินคุณค่าของหนงัไดท้ั้งจากประสบการณ์การดู
มามากหรือการมีหลกัการแนวทางในการประเมิน นอกจากนั้น หากแบ่งกลุ่มแฟนดูหนงัตามเกณฑ์
อุดมการณ์แลว้ ผูว้จิยัจ  าแนกคนดูหนงัออกเป็น 2 กลุ่มคือ  

(1) พวกชอบดูหนัง  หมายถึง คนดูหนงัทัว่ๆไปท่ีไม่วา่จะไปดูหนงัเพื่อความ
บนัเทิงหรืออะไรท่ีมากกวา่นั้นก็แลว้แต่ แต่ก็มีจุดร่วมกนัคือ ยงัไม่เดือดร้อนจากการดูหนงัท่ีตอ้งมี
การถูกเซ็นเซ่อร์  

(2) พวกรักหนัง  หมายถึงคนท่ีดูหนงัมากกวา่แค่หนงัไทยหรือหนงัฮอลลีวูด้ มี
ลกัษณะช่างแสวงหาและสรรหาหนงัแปลกๆใหม่ๆมาดูอยูเ่สมอ คนกลุ่มน้ีจึงตระหนกัในเร่ืองสิทธิ
และเสรีภาพท่ีถูกริดรอนจากระบบเซ็นเซ่อร์และมีอุดมการณ์เก่ียวกบัการเรียกร้องเสรีภาพดงักล่าว  

กลุ่มตวัอยา่งท่ีน ามาศึกษาทั้งหมดนั้นจดัเป็นกลุ่มแฟนประเภท "คนรักหนงั" ทั้งส้ิน 
นอกจากนั้น เม่ือศึกษาเขา้ไปในรายละเอียดในเร่ืองคุณลกัษณะของ "ความเป็นแฟนคลบั" โดยใช้
เกณฑเ์ร่ืองความเอาจริงเอาจงักบัการรวมกลุ่ม ผูว้จิยัก็ไดพ้บวา่ คุณลกัษณะของแฟนนั้นยงัแยกยอ่ย
ออกเป็นระดบัต่างๆในหลายแง่มุม  

แง่มุมแรกคือ ความกระตือรือร้นท่ีจะติดตามความเคล่ือนไหวและมีส่วนร่วมกบั 
"เครือข่ายฯ" พบวา่มี 3 ระดบัคือ  

(i) ระดบัต่ืนตวัและกระตือรือร้นทุกๆขั้นตอน จ านวน 6 คน  
(ii) ระดบัติดตามความคืบหนา้อยูห่่างๆ จ านวน 5 คน  
(iii) ระดบัขอเป็นแนวร่วมสนบัสนุนดว้ยการลงช่ือ จ านวน 6 คน  

โครงสร้างการเรียงตวัเป็นชั้นๆของสมาชิกเครือข่ายดงักล่าว ก็เป็นไปในลกัษณะ
เก่ียวกบั "กลุ่มสาธารณะท่ีมีการเคล่ือนไหว" แบบทัว่ๆไปท่ีสมาชิกจะมีการเรียงตวัเป็นชั้นๆตาม
ระดบัความกระตือรือร้นและการมีส่วนร่วมของสมาชิก  

ส าหรับการศึกษาความสัมพนัธ์ภายในกลุ่มของสมาชิกนั้น ผลการวจิยัพบวา่สมาชิก
เครือข่ายนั้นมีทั้งแบบท่ีรู้จกักนัมาก่อน (เพราะมีกิจกรรม "การเป็นแฟนดูหนงั") และเพิ่งมารู้จกักนั



93 
 

 

ในเครือข่าย และเม่ือผูว้จิยัใชเ้กณฑว์ดัระดบัความสัมพนัธ์ของสมาชิกจาก "ความรู้จกักนั" และ 
"ปริมาณความถ่ี" ในการเขา้มาใชเ้วบ็บอร์ดของนิตยสาร Bioscope ก็สามารถจดัแบ่งสมาชิกแฟน
คลบัไดเ้ป็น 3 ประเภทคือ  

กลุ่มที ่ 1 "แกง็ค์บอร์ดไบโอ" มีจ  านวน 5 คน เป็นกลุ่มท่ีจะมีความสนิทสนมและ
รู้จกักนัมาก่อนจะมีการก่อตั้ง "เครือข่ายคนดูหนงั" หลายปี มีความถ่ีในการใชเ้วบ็บอร์ดไบ
โอสโคปทุกวนั-เกือบทุกวนั กระทัง่น ามาสู่ความสัมพนัธ์บนพื้นท่ีทางกายภาพดว้ย  

กลุ่มที ่2 "สมาชิกทัว่ไป" มีจ  านวน 7 คน เป็นกลุ่มท่ีรู้จกักนัแต่ใน "นามแฝง" และ
สมาชิกกลุ่มน้ีก็จะรู้จกักบั "แก็งคบ์อร์ดไบโอ" ดว้ยเช่นกนั มีความถ่ีในการเขา้มาใชเ้วบ็บอร์ดเป็น
ระยะ แต่ไม่สามารถประมาณความแน่นอนได ้ โดยส่วนใหญ่สมาชิกเครือข่ายคนดูหนงัจะเป็น
สมาชิกกลุ่มน้ี  

กลุ่มที ่ 3 "ผู้โดดเดี่ยว" มีจ  านวน 5 คน เป็นกลุ่มท่ีไม่รู้จกัสมาชิกคนอ่ืนๆใน
เครือข่ายคนดูหนงัเลย มีการใชเ้วบ็บอร์ดของนิตยสารไบโอสโคปเพื่ออ่านเพียงอยา่งเดียวบางคร้ัง
บางคราว เป็นผลใหไ้ม่มีการส่ือสารกนัระหวา่งสมาชิกไปโดยปริยาย  

(v) ปัจจัยของการรวมตัวเป็นกลุ่มแฟนคลบั  การรวมกลุ่มแฟนคลบัมาเป็น "กลุ่ม
สาธารณะ" ท่ีมีการเคล่ือนไหวเพื่อเรียกร้องสิทธิและเสรีภาพของเครือข่ายคนดูหนงัน้ีมีลกัษณะ
เฉพาะตวั กล่าวคือมิไดเ้กิดมาเป็นกลุ่มสาธารณะในขั้นตอนเดียวเลย หากทวา่ผูว้จิยัไดพ้บวา่ การกา้ว
ข้ึนมาเป็นกลุ่มแฟนคลบัแบบกลุ่มสาธารณะนั้นไดมี้พฒันาการใน 2 ขั้นตอน และแต่ละขั้นตอนก็มี
ปัจจยัเก้ือหนุนเฉพาะตวั  

ขั้นตอนแรก เป็นขั้นตอนของการรวมกลุ่มคนดูหนงัอยา่งไม่เป็นทางการ ซ่ึงเป็น
ขั้นตอนก่อนการก่อตั้งเครือข่าย ในขั้นตอนน้ี การรวมกลุ่มกนัก็คงเหมือนกบัชมรม/กลุ่มคนชอบ
หนงัโดยทัว่ไป โดยกิจกรรมการรวมตวันั้นอาจจะเกิดข้ึนทั้งในพื้นท่ีโลกเสมือน เช่น หนา้เวบ็บอร์ด
ในอินเทอร์เน็ต หรือการพบปะกนัในโลกจริงทางกายภาพ เช่น ตามโรงภาพยนตร์  

ปัจจยัท่ีเอ้ือใหเ้กิดการรวมกลุ่มกนัในขั้นตอนแรกน้ีมีอยู ่3-4 ปัจจยัคือ ความรักและ
ความช่ืนชอบท่ีมีต่อภาพยนตร์ ดา้นการเป็นเพื่อนท่ีสามารถแลกเปล่ียนความคิดเห็นในเร่ือง
ภาพยนตร์ ดา้นรสนิยมในการชมภาพยนตร์ท่ีเหมือนๆกนั และการมีเทคโนโลยกีารส่ือสารท่ี
เอ้ืออ านวย เช่น อินเทอร์เน็ต  

ขั้นตอนทีส่อง เป็นขั้นตอนของการรวมกลุ่มกนัอยา่งเป็นทางการ มีการสมคัรเป็น
สมาชิก มีเป้าหมายวตัถุประสงคท่ี์ชดัเจน มีการก าหนดรูปแบบการส่ือสารภายในกลุ่มท่ีเป็นทางการ 
ฯลฯ ซ่ึงก็คือ ขั้นตอนของการเกิดข้ึนของ "เครือข่ายคนดูหนงั"  

ส่วนปัจจยัท่ีเอ้ืออ านวยใหเ้กิดการรวมกลุ่มในขั้นตอนแรกซ่ึงดงัท่ีไดก้ล่าวมาแลว้
วา่ การเกิดข้ึนของเครือข่ายคนดูหนงันั้นพฒันามาจากขั้นตอนแรก ดงันั้นปัจจยัเดิมท่ีเอ้ืออ านวยให้
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เกิดการรวมกลุ่มก็ยงัคงอยู ่ และมีปัจจยัใหม่เพิ่มเติมเพื่อยกระดบักลุ่มแฟนมาอยูใ่นขั้นตอนท่ีสองอีก 
2-3 ปัจจยัไดแ้ก่ ปัจจยัดา้นการมีอุดมการณ์ร่วมกนั การเกิดมีผูน้ าทางความคิด และระยะเวลา/
ประสบการณ์การดูหนงัร่วมกนัท่ีมีเวลายาวนานพอท่ีจะสร้างการรู้จกัเขา้ใจและไวว้างใจกนั  

(vi) บทบาทของกลุ่มแฟนคลบั "เครือข่ายคนดูหนัง  ส าหรับบทบาทแรกของกลุ่ม
แฟนคลบัท่ีสมาชิกจะไดผ้ลประโยชน์จากสถานะการเป็นแฟนคลบัภาพยนตร์แบบทัว่ไป ก็เช่น ได้
ร่วมกิจกรรมการดูหนงัร่วมกนั ฯลฯ แต่ทวา่ ส าหรับบทบาทในฐานะท่ีเครือข่ายฯเป็นกลุ่มแฟนคลบั
ประเภท "กลุ่มสาธารณะ" ท่ีตอ้งการเรียกร้องสิทธิและเสรีภาพของการดูชมภาพยนตร์   เน่ืองจาก
เครือข่ายฯเพิ่งจะเร่ิมก่อตั้งข้ึนในช่วงเวลาเพียง 1 ปีเศษๆ ฉะนั้น เม่ือผูว้จิยัประเมินบทบาทของ
เครือข่ายในฐานะ "กลุ่มสาธารณะ" จากทศันะของสมาชิก ก็พบค าตอบวา่ สมาชิกยงัมองไม่เห็น
บทบาทของเครือข่ายฯมากนกัในระยะเร่ิมตน้น้ี  อยา่งไรก็ตาม ผูว้จิยัไดป้ระเมินวา่ในปัจจุบนั
เครือข่ายฯไดก้ระท าบทบาทหนา้ท่ี 3-4 ประการคือ  

1.  บทบาทในการเป็นพื้นท่ีเก็บและรวบรวมขอ้มูลข่าวสาร  
2.  บทบาทในการตรวจสอบการใชอ้ านาจของรัฐ (Watch Dog)  
3.  บทบาทในการใหค้วามรู้เก่ียวกบักฎหมายการควบคุมส่ือภาพยนตร์  
4.  บทบาทในการเปิดพื้นท่ีใหก้บัภาพยนตร์นอกกระแส  

   (7.3.2) กลุ่มแฟนฟุตบอล  
ส าหรับประเด็นศึกษากลุ่มแฟนฟุตบอลในงานวจิยัของไทยจะมีดงัน้ี  

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่12: ประเด็นศึกษากลุ่มแฟนฟุตบอล 
  

ขอ้สังเกตเบ้ืองตน้ 

งานศึกษาแฟนฟุตบอลไทย 

แฟนบอลกบั 
การใชส่ื้อใหม่ 

งานศึกษา 
แฟนฟุตบอล 
ต่างประเทศ 

แฟนบอลกบั 
การใชส่ื้อโทรทศัน์ 

การศึกษากลุ่ม 
แฟนฟุตบอล 

 

 

 
 

 
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(1) ข้อสังเกตเบื้องต้นเกีย่วกบัแฟนฟุตบอล  
"จงลุกข้ึน   ดูผูก้ลา้   ของเรา....  
เปล่งเสียงร้อง  ก าลงัใจ   ใหก้บัเขา  
รวมพลงั    ฟันฝ่าชยั   สู่จุดหมาย....  
เราคือแชมป์   บอลไทย   พรีเมียร์ลีก....  

เมืองทอง    เมืองทอง   เมืองทอง  
เมืองทอง    เมืองทอง   ยไูนเตด็  
เมืองทอง    เมืองทอง   เมืองทอง  
เราคือแชมป์   บอลไทย   พรีเมียร์ลีก...."  

เพลงเชียร์ของสโมสรฟุตบอลเมืองทองหนองจอก ยไูนเตด็  
  

มีขอ้สังเกต 2-3 ประการเก่ียวกบักลุ่มแฟนกีฬาฟุตบอล ประการแรกคือ แฟนฟุตบอล
นั้นมีความส าคญัต่อการด ารงอยูแ่ละความเจริญกา้วหนา้ของทีมฟุตบอลแต่ละทีมเป็นอยา่งมาก ดงัท่ี
มีค  ากล่าวเปรียบเทียบวา่ "แฟนบอลนั้นเป็นผูเ้ล่นคนท่ี 12 ของทีมเลยทีเดียว" และในประวติัศาสตร์
ความเป็นมาของทีมฟุตบอลทุกทีมก็ไดพ้ิสูจน์ใหเ้ห็นความส าคญัดงักล่าวของแฟนบอลมาแลว้คือ 
ไม่มีทีมฟุตบอลใดจะแขง็แกร่งไปไดห้ากปราศจากการสนบัสนุนของแฟนบอล ขอ้เทจ็จริงดงักล่าว
ท าใหส้ถานะของแฟนบอลกลายเป็นส่วนเส้ียวหน่ึงหรือองคป์ระกอบหน่ึงอนัจะขาดเสียมิไดข้อง
กีฬาฟุตบอล  

ในส่วนท่ีมาท่ีเก่ียวขอ้งกบั "ความเป็นแฟน" นั้น จากงานศึกษาประวติัความเป็นมา
ของแฟน จะพบวา่ "แฟนกีฬา" ดูจะเป็นรูปแบบแรกๆของแฟนในโลกสมยัใหม่ นบัตั้งแต่ช่วง
ปลายๆของศตวรรษ 19 คือกลุ่มผูติ้ดตามนกักีฬาเบสบอล (followers) และนอกจากนั้นก็เป็น "แฟน
กีฬา" น้ีเองท่ีเป็นตน้ก าเนิดของค าวา่ "fan" ท่ีหนงัสือพิมพใ์ชเ้รียกกลุ่มคนท่ีสนใจติดตามดูกีฬา และ
เป็นการดูอยา่งมีอารมณ์ร่วมอย่างสูงมาก    จนกลายมาเป็น "คุณลกัษณะประจ าตวัอยา่งหน่ึง" ของ 
"ความเป็นแฟน" ทั้งน้ีน่าจะสืบเน่ืองมาจากขอ้เทจ็จริงท่ีวา่ กีฬานั้นเป็นเร่ืองท่ีเก่ียวขอ้งกบัอารมณ์
อยา่งแยกกนัไม่ออก  

แต่ในอีกดา้นหน่ึงของเหรียญ ทั้งๆท่ีการเป็นแฟนกีฬานั้นจะตอ้งมีคุณลกัษณะของ
อารมณ์ร่วม หากแต่ถา้มีเพียง "อารมณ์มนัส์สะใจ" เท่านั้น ก็ยงัไม่สามารถจะเรียกวา่เป็น "คอบอล" 
ไดอ้ยา่งแทจ้ริง กล่าวคือ จะเอาแต่รักใคร่และหลงใหลอยา่งเดียวไม่ได ้หากทวา่จะตอ้งมีการ
แสวงหาความรู้เก่ียวกบัส่ิงท่ีรักดว้ย ดงันั้น แฟนฟุตบอลจึงเป็นผูท่ี้มีความรู้ความเช่ียวชาญทั้งใน
เร่ืองฟุตบอลโดยพื้นฐานและทั้งเร่ืองสโมสรท่ีตนจงรักภกัดีอยู ่ 
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และคุณลกัษณะพิเศษเฉพาะของแฟนบอลอีกประการหน่ึงก็คือ ลกัษณะอายุยืนของ
ความเป็นแฟน ทั้งน้ีอาจจะเน่ืองมาจากฟุตบอลเป็นกีฬาท่ีเล่นเป็นทีม และการเป็นแฟนบอลนั้นก็มี
ลกัษณะ "เป็นแฟนของทีม" มากกวา่จะเกาะติดอยูท่ี่ "ตวันกัฟุตบอล" ดงันั้น แมว้า่นกัฟุตบอลจะ
ผลดัใบเปล่ียนผา่นไปรุ่นต่อรุ่น แต่ทีมสโมสรฟุตบอลจะคงด ารงอยู ่ อายขุองการเป็นแฟนบอลจึง
สามารถเป็นไดย้าวนานหลายสิบปี  

(2) กลุ่มแฟนบอลกบัการใช้ส่ือโทรทศัน์  ในงานวจิยัเร่ืองความสัมพนัธ์ระหวา่งแฟน
บอลกบัการใชส่ื้อมวลชนสมยัใหม่นั้น มีงานท่ีเจาะจงศึกษาส่ือโทรทศัน์     คืองานวจิยัของดวงพร 
บุญกมลสวสัด์ิ (2549) ท่ีไดก้ล่าวถึงไปแลว้ในเร่ืองประเภทของแฟนบอล โดยท่ีผูว้จิยัไดพ้บวา่ 
พฤติกรรมการชมฟุตบอลต่างประเทศผา่นส่ือโทรทศัน์ทั้งก่อน/ระหวา่ง/หลงัจบการแข่งขนัแลว้ ท า
หนา้ท่ีเป็น "ตวับ่งช้ี" (indicator) ของแฟนแต่ละประเภทดงัท่ีไดก้ล่าวไปแลว้  

นอกจากนั้น ในงานวจิยัช้ินน้ี ดวงพรยงัไดพ้บบทบาทหนา้ท่ีของการชมฟุตบอลผา่น
ส่ือโทรทศัน์ท่ีมีต่อกลุ่มแฟนบอลใน 4-5 บทบาทคือ  

(i) เป็นภาษากลาง ผูว้จิยัพบวา่ การชมฟุตบอลทางโทรทศัน์ไดส้ร้างภาษากลาง
ท่ีเช่ือมโยงใหแ้ฟนบอลกลุ่มต่างๆสามารถพูดคุยเร่ืองราวของฟุตบอลไดท้ั้งๆท่ีไม่รู้จกักนัเลย 
โดยเฉพาะหากเป็นแฟนบอลทีมเดียวกนัแลว้ก็สามารถถึงระดบัร่วมร้องเพลงเชียร์ฟุตบอลดว้ยกนั
ได ้ 

(ii) เป็นพืน้ทีต่่อต้าน/ปลดปล่อยระบายพลงัจากการควบคุม ในสังคมปกติ การ
ใชชี้วติประจ าวนัของบุคคลคงจะตอ้งมีระเบียบสังคม (social order)/กฎระเบียบต่างๆควบคุมอยู ่ ไม่
วา่จะในชีวติการท างาน การเรียน ชีวติสังคม และท าใหบุ้คคลเกิดสภาวะตึงเครียด (tension) จากการ
ถูกควบคุมนั้น ดงันั้น ในช่วงเวลาวา่ง/เวลาแห่งการพกัผอ่น เช่น การชมฟุตบอล บุคคลจึงสามารถ
ผอ่นคลายปลดปล่อย/ต่อตา้นการควบคุมดว้ยการแสดงอารมณ์ไดอ้ยา่งเตม็ท่ี ไม่วา่จะเป็นร้อง
ตะโกน การสบถการด่าทอ ฯลฯ  

(iii) เป็นแหล่งแสวงหาความสนุกสนานต่ืนเต้น    ชีวติประจ าวนัของคน
สมยัใหม่จะค่อนขา้งราบเรียบและเป็นไปอยา่งประจ าสม ่าเสมอ ท าใหข้าดความต่ืนเตน้เร้าใจ ดงันั้น
การชมฟุตบอลซ่ึงเป็นเกมกีฬาท่ีไม่อาจจะคาดเดาผลได ้เพราะฟุตบอลเป็นลูกกลมๆอะไรก็เกิดข้ึน
ได ้ท าใหก้ารชมฟุตบอลเป็นแหล่งของความสนุกสนานต่ืนเตน้เร้าใจ  

(iv) เป็นพืน้ทีใ่ห้แฟนกฬีาใช้ประกอบสร้างอตัลกัษณ์ของตน  ซ่ึงเป็นบทบาท
หนา้ท่ีท่ีส าคญั เน่ืองจากกลุ่มแฟนบอลนั้นเป็นกลุ่มวฒันธรรมยอ่ยประเภทหน่ึงท่ีปัจจยัส าคญัภายใน
กลุ่มท่ีตอ้งมีก็คือ ความรู้สึกถึงความเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั (oneness) และความผกูพนัร่วมไปกบั
ความเป็นไปของทีมฟุตบอลท่ีช่ืนชอบ ซ่ึงเป็นพลงัขบัเคล่ือนส าคญัท่ีท าใหส้โมสรฟุตบอลยงัคงอยู่
สืบเน่ืองต่อมาเป็นเวลายาวนาน ดงัท่ีมีค  ากล่าววา่ แฟนบอลนั้นเป็นผูเ้ล่นคนท่ี 12 ของทีม และ
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ภายในกิจกรรมต่างๆของแฟนบอลนั้นก็เป็นพื้นท่ีใหแ้ฟนบอลไดใ้ชส้ร้างอตัลกัษณ์ผา่นตวับ่งช้ี 
(identity markers) ทั้งหลาย เช่น เส้ือทีม เพลงเชียร์ หมวก วธีิการเชียร์ ฯลฯ  

(3) แฟนบอลกบัการใช้ส่ือใหม่  งานวจิยัช้ินท่ี 2 ท่ีเก่ียวขอ้งกบัแฟนบอลและส่ือนั้น 
เป็นงานท่ีเนน้เร่ือง "กลุ่มวฒันธรรมฟุตบอล" (Football-Fan-culture) กบัส่ือใหม่ (New media) คือ
อินเทอร์เน็ต ธนภูมิ เรืองวทิยานุกุล (2546) ศึกษาเร่ือง "ชุมชนเสมือนของกลุ่มวฒันธรรมฟุตบอลใน
กระดานข่าวอิเล็กทรอนิกส์" แง่มุมท่ีน่าสนใจของการวจิยัช้ินน้ีมีดงัน้ี  

(i) กลุ่มแฟนบอลคือกลุ่มวฒันธรรมย่อย (subculture) ทศันะพื้นฐานของงานวจิยั
ช้ินน้ีคือการพิจารณากลุ่มแฟนบอลในฐานะกลุ่มวฒันธรรมยอ่ยกลุ่มหน่ึง เม่ือเป็นกลุ่มวฒันธรรมจึง
ตอ้งมีกระบวนการท่ีค่อยๆก่อร่างสร้างตวัข้ึนมา อนัเป็นวตัถุประสงคข์อ้แรกของงานศึกษาช้ินน้ี 
และเม่ือเป็นวฒันธรรมยอ่ยก็ยอ่มมีอตัลกัษณ์ (identity) ท่ีแตกต่างไปจากวฒันธรรมใหญ่ ซ่ึงเป็น
วตัถุประสงคข์อ้ 2 ของงานวจิยัช้ินน้ีท่ีจะศึกษาอตัลกัษณ์ของกลุ่มแฟนบอลท่ีสร้างผา่นส่ือเฉพาะคือ
กระดานขา่วอิเล็กทรอนิกส์ และเน่ืองจากงานวจิยัช้ินน้ีนิยามความหมายของ "วฒันธรรม" วา่เป็น 
"ระบบสัญญะ" (sign system) งานวจิยัจึงตอ้งการวเิคราะห์สัญญะต่างๆท่ีถูกน ามาใชใ้นกระบวนการ
สร้างสรรคว์ฒันธรรมฟุตบอลดงักล่าว  

(ii) ค านิยามของ "วฒันธรรมฟุตบอล"  วฒันธรรมฟุตบอลในท่ีน้ีหมายถึง
วฒันธรรมของคนกลุ่มหน่ึงท่ีมีความสนใจร่วมกนั (shared interest) คือฟุตบอล และไดม้ารวมตวั
กนัเพื่อท ากิจกรรมผา่นการส่ือสารรูปแบบต่างๆ เช่น รวมตวักนัเล่นฟุตบอล (ส่ือกิจกรรม) เชียร์
ฟุตบอล พูดคุยกนัทั้งในกลุ่มแบบเห็นหนา้เห็นตา และผา่นส่ือประเภทต่างๆ (โทรศพัท/์อินเทอร์เน็ต 
ฯลฯ) การมารวมตวักนัน้ีมีองคป์ระกอบทั้งความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคล (social relationship) กลุ่มน้ี
จึงมิใช่เป็นเพียงฝงูชน (crowd) มีการสร้างระบบสัญญะข้ึนมาใชร่้วมกนัภายในกลุ่ม มีกลไกธ ารง
รักษาสมาชิก/ความสัมพนัธ์ระหวา่งสมาชิก การขยายสมาชิก รวมทั้งมีระยะเวลาท่ียาวนาน
พอสมควร  

(iii) ส่ือทีใ่ช้ในกระบวนการสร้างสรรค์วฒันธรรมฟุตบอล    ในกระบวนการ
สร้างสรรคว์ฒันธรรมฟุตบอลในงานวจิยัช้ินน้ี ผูว้จิยัสนใจการใชส่ื้อใหม่ (New media) คือกระดาน
ข่าวอิเล็กทรอนิกส์ซ่ึงเป็นส่ือท่ีทนัสมยัล่าสุดในช่วงเวลาท่ีศึกษานั้น ผูว้จิยัออกแบบคดัเลือกหนา้
เวบ็ไซต ์3 เวบ็ โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อใหค้รอบคลุมแฟนบอลประเภทต่างๆคือ  

-  www.pantip.com เป็นเวบ็ท่ีรวมเน้ือหาทุกประเภท และแบ่งเป็นหอ้ง มี
หอ้งของกีฬาเป็นการเฉพาะ ดงันั้นแฟนบอลของทุกทีมจะเขา้มาใชไ้ด ้ 

-  www.Thailandsportsonline.com เป็นเวบ็ท่ีเป็นส่ือหน่ึงของเครือบริษทั
ฐานเศรษฐกิจ จ ากดั ท่ีผลิตส่ือกีฬาประเภทต่างๆ ทั้งหนงัสือพิมพ ์นิตยสาร และวทิย ุเป็นท่ีรวมของ
แฟนบอลทุกประเภทเช่นกนั  
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-  www.liverpool.in.th เป็นเวบ็ท่ีเกิดจากการจดัตั้งของกลุ่มแฟนฟุตบอล
ของทีมสโมสรลิเวอร์พูลเป็นการเฉพาะ  

จากการท่ีมีหนา้เวบ็ไซตซ่ึ์งท าหนา้ท่ีเสมือนเป็นพื้นท่ีสร้างสรรคว์ฒันธรรมนั้นอยา่ง
นอ้ย 3 เวบ็ไซตก์็ยอ่มหมายความวา่ ในขณะท่ีวฒันธรรมฟุตบอลนั้นถือวา่เป็น "วฒันธรรมยอ่ย
ประเภทหน่ึง" แต่ทวา่ภายในวฒันธรรมยอ่ยน้ีก็ยงัมีกลุ่มเล็กๆแยกยอ่ยออกไปอีก ดงัท่ีเราจะเห็นได้
วา่ ในพื้นท่ีสร้างสรรคว์ฒันธรรมของwww.pantip.com นั้นจะเป็นสถานท่ีชุมนุมใหญ่ของ
วฒันธรรมฟุตบอลท่ีมาจากแฟนบอลของทุกสโมสร ในขณะท่ี www.liverpool.in.th นั้นจะเป็น
แหล่งรวมตวัของเฉพาะสาวกทีมหงส์แดงเท่านั้น ส่วน www.thailandsportsonline นั้น ผลการวจิยั
พบวา่ ในระยะหลงัๆจะมีเน้ือหาหนกัไปทางวฒันธรรมการเล่นพนนับอลเป็นหลกั จึงเป็นแหล่ง
พบปะของบรรดาแฟนพนนับอลเป็นส่วนใหญ่ 

(iv) การก่อตัวของวฒันธรรมฟุตบอลใน 3 พืน้ที ่  เน่ืองจากความแตกต่างของพื้นท่ี
สร้างสรรคว์ฒันธรรมของ 3 เวบ็ไซต ์ท าใหก้ารก่อรูปของวฒันธรรมฟุตบอลใน 3 แหล่งนั้นมีความ
แตกต่างกนั เราอาจสรุปไดค้ร่าวๆวา่ ส าหรับเวบ็ไซตข์อง pantip และฐานเศรษฐกิจนั้น การก่อตวั
ของแฟนคลบัวฒันธรรมฟุตบอลเกิดมาจากการจดัตั้งของฝ่ายผูผ้ลิตส่ือ/ฝ่ายอุตสาหกรรมส่ือ  หาก
ทวา่เวบ็ไซตข์อง liverpool นั้นเกิดมาจากการรวมตวัของแฟนคลบัผูมี้ใจรักภกัดีต่อสโมสรของตน 
ฉะนั้น จากตน้ก าเนิดท่ีแตกต่างกนัก็ท าใหว้ฒันธรรมฟุตบอลจาก 2-3 แหล่งก าเนิดมีความแตกต่าง
กนัไปดว้ย  อยา่งไรก็ตาม ประเด็นท่ีน่าสนใจส าหรับแฟน/วฒันธรรมฟุตบอลก็คือ อายท่ีุยนืยาวของ
แฟนคลบัประเภทน้ี (ซ่ึงอาจจะแตกต่างจากแฟนคลบัของดารา-ศิลปิน-นกัร้อง) โดยท่ีทั้ง 3 เวบ็ไซต์
นั้นไดก่้อตวัมาราวๆ ทศวรรษ 2540 ซ่ึงนบัจนถึงปัจจุบนัก็กินเวลานบัสิบปีแลว้ (และอายขุองการ
เป็นแฟนทีมฟุตบอลนั้นส าหรับบางคนอาจจะมีถึง 20-30 ปี)  

กระบวนการเติบโตของวฒันธรรมฟุตบอลก็เหมือนกบัเส้นทางการพฒันาของ
วฒันธรรมทุกประเภท กล่าวคือ จะเร่ิมตน้ดว้ยการก่อตวัเป็นวฒันธรรมในกลุ่มเล็กๆ หลงัจากนั้นก็
ค่อยๆขยายตวัออกไป  

(v) ลกัษณะของวฒันธรรมฟุตบอลในกลุ่มแฟนบอล เน่ืองจากพื้นท่ีสร้างสรรค์
วฒันธรรมท่ีผูว้จิยัให้ความสนใจศึกษาคร้ังน้ีเป็นพื้นท่ีบนหนา้ส่ือใหม่  ผลการวจิยัจึงแสดงคุณ
ลกัษณะเฉพาะของวฒันธรรมฟุตบอลเอาไว ้2 คุณลกัษณะ คุณลกัษณะแรกคือ วฒันธรรมฟุตบอล
บนหนา้ส่ืออินเทอร์เน็ตนั้นเป็นลกัษณะวฒันธรรมแบบองค์กร กล่าวคือ ตอ้งมีกระบวนการสมคัร
เขา้ไปเป็นสมาชิก (membership) รวมทั้งหากจะธ ารงรักษาสมาชิกภาพเอาไว ้ก็ตอ้งปฏิบติัตาม
กฎระเบียบขององคก์ร คุณลกัษณะดงักล่าวน้ีจะคลา้ยคลึงกบัวฒันธรรมท่ีพบอยูใ่นองคก์ร/
หน่วยงานท่ีอยูใ่นโลกจริง แต่ทวา่คุณลกัษณะเฉพาะของแฟนคลบัผา่นส่ือใหม่น้ีก็มาจาก
คุณลกัษณะของส่ือใหม่ เช่น สมาชิกในชุมชนท่ีส่ือสารกนันั้นไม่ไดอ้ยูใ่นพื้นท่ีเดียวกนั สมาชิกต่าง
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ไม่เคยเห็นหนา้กนัมาก่อน (หากไม่ไดไ้ปร่วมกิจกรรมสังสรรคข์องกลุ่ม) และไม่ไดส่ื้อสารกนัใน
เวลาเดียวกนั การรู้จกักนันั้นรู้เพียงแต่นามแฝงซ่ึงอาจจะมีหลายๆช่ือ ไม่รู้จกัแมแ้ต่เพศท่ีแทจ้ริงของ
สมาชิก เป็นตน้ ส่วนประเภทของแฟนก็เหมือนกบัชุมชนแฟนทัว่ๆไป คือมีทั้งแฟนประจ าและแฟน
ขาจร  

(vi) ขั้นตอน 2 จังหวะของวฒันธรรมฟุตบอล  วฒันธรรมของฟุตบอลนั้นจะมีขั้นตอน 
2 จงัหวะคลา้ยกบัการเป็นแฟนส่ือประเภทอ่ืนๆ ในขั้นตอนแรกจะเป็นขั้นตอนการสร้าง
ความสัมพนัธ์ระหวา่งแฟน-วตัถุแห่งความช่ืนชมหลงใหล (เกมฟุตบอล) ในขั้นตอนน้ีอาจจะเทียบ
ไดก้บัแฟนแบบ The obsessed loner แต่ทวา่ส าหรับแฟนฟุตบอลแลว้ เน่ืองจาก "วตัถุแห่งความ
หลงใหล" คือเกมฟุตบอลนั้นมีลกัษณะ "แบบรวมหมู่" (collectivity) มีลกัษณะ "การแข่งขนั" แบบ 
"มีคู่ตรงกนัขา้ม" ท่ีตอ้งมีแพ-้ชนะ ท าใหแ้ฟนแบบ The obsessed loner มกัจะธ ารงสภาพอยูไ่ดไ้ม่
นานนกั และตอ้งเขยบิเขา้มารวมตวักบัแฟนคนอ่ืนๆกลายเป็น "กลุ่มแฟน" (Fan club-the frenzied 
crowd) และความสัมพนัธ์ระหวา่งสมาชิกในกลุ่มก็เพิ่มความส าคญัมากยิง่ข้ึน  

ดงันั้น เราจึงอาจใหค้  าอธิบายไดว้า่ "ความช่ืนชมประทบัใจในเกมฟุตบอล อาจจะเป็น
ปัจจัยต้น ในการท าใหค้นๆหน่ึงกลายเป็น "แฟนฟุตบอล" ซ่ึงเป็นความสัมพนัธ์ระหวา่ง "แฟน" กบั 
"ตวับท" (text) แต่ทวา่ "ความสัมพนัธ์ในระหวา่งมวลสมาชิก" จะเป็นปัจจัยเกือ้หนุนต่อมาในการ
ธ ารงรักษาความสัมพนัธ์ในกลุ่มแฟนใหย้นืยาวได ้ โดยเฉพาะในกลุ่มแฟนบอลซ่ึงมีลกัษณะพิเศษ
กวา่แฟนประเภทอ่ืนๆ คือ "มีอายยุนื" ดงัเช่นค าสัมภาษณ์ของแฟนบอลท่ีกล่าววา่ "เขา้มาเป็นสมาชิก
ของแฟนคลบัเพียงแต่หวงัจะไดเ้พื่อนท่ีชอบอะไรเหมือนๆกนั ซ่ึงก็ไดต้ามท่ีคาดหวงั แต่ส่ิงท่ีได้
มากกวา่ท่ีคาดหวงั คือมิตรภาพ ความผกูพนั และการช่วยเหลือเก้ือกูลในหมู่พวกเรา" ดงันั้นจึงอาจ
สรุปไดว้า่ ความสัมพนัธ์แบบแฟนบอลนั้นมีจุดเร่ิมตน้อยูภ่ายใน "ปริมณฑลของกีฬา" แต่หลงัจากมี
ปฏิสัมพนัธ์ทางสังคมท่ียาวนานพอสมควร ความสัมพนัธ์แบบเก้ือหนุนกนัก็จะขยายตวัออกไปสู่
ปริมณฑลอ่ืนๆ คุณประโยชน์ท่ีสมาชิกไดจ้ากการเป็นแฟนบอลนั้นจึงน่าจะเป็นปัจจยัท่ีท าให้
สมาชิกธ ารงรักษา "ความเป็นแฟนบอล" เอาไว ้ 

(vii) ความสัมพนัธ์ระหว่าง CMC และ Non-CMC เน่ืองจากงานวจิยัช้ินน้ีสนใจการ
สร้างชุมชนของกลุ่มวฒันธรรมฟุตบอลผา่นส่ือใหม่ท่ีเรียกวา่ Computer-mediated-community 
(CMC) ซ่ึงชุมชนท่ีเกิดข้ึนนั้นมีลกัษณะเป็น "ชุมชนเสมือน" (virtual community) ท่ีมีลกัษณะเฉพาะ
ดงัท่ีไดก้ล่าวมาแลว้ และขอ้คน้พบจากเร่ืองการเป็นชุมชนเสมือนก็มกัจะพบวา่ ในขณะท่ีชุมชน
เสมือนนั้นมีข้อดีเด่นหลายประการ เช่น สามารถพูดคุยสนทนากนัไดทุ้กสถานท่ี/ทุกเวลา เน้ือหาท่ี
พูดคุยกนันั้นอาจจะไม่กลา้พูดในโลกจริง ฯลฯ แต่ทวา่ชุมชนเสมือนก็มีข้อจ ากดัหลายประการ เช่น 
สร้างความสัมพนัธ์แบบลึกซ้ึงไม่ค่อยได ้ขาดความไวว้างใจกนั ฯลฯ ดงันั้น ในงานวจิยัเร่ือง CMC 
จึงมกัพบอยูเ่สมอวา่ จะตอ้งมีการเช่ือมโยงจากชุมชนเสมือนไปสู่ชุมชนในโลกจริง (Non-CMC) ท่ี
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เป็นแบบแผนท่ีเรียกวา่ CMC/Non-CMC linkage  
ในงานศึกษากลุ่มวฒันธรรมฟุตบอลของธนภูมิช้ินน้ีก็พบขอ้สรุปเดียวกนัคือ หลงัจาก

ท่ีมีการสร้างความสัมพนัธ์ในชุมชนเสมือนแลว้ ก็จะมีการขยายเช่ือมโยงไปสู่การรวมตวักนัใน
สังคมจริงผา่นรูปแบบกิจกรรมทั้งท่ีไม่เป็นทางการ (เช่น การนดัรับประทานอาหารร่วมกนั หรือ
รวมตวักนัเชียร์บอลในกลุ่มเล็กๆ) และรูปแบบกิจกรรมท่ีเป็นทางการ เช่น การจดักิจกรรมพบปะ
สมาชิกจ านวนมาก การจดัแข่งขนัฟุตบอลการกุศล เป็นตน้ และน่ีเป็นลกัษณะของวฒันธรรม
ฟุตบอลของกลุ่มแฟนบอลของไทย  

(4) งานศึกษาแฟนฟุตบอลไทย  ตามปกติ ในช่วงทศวรรษ 2530-2540 นั้น เม่ือกล่าวถึง
ค าวา่   "แฟนบอลชาวไทย" แลว้  มกัจะเป็นท่ีเขา้ใจร่วมกนัทนัทีวา่ แฟนบอลนั้นเป็นแฟน ของทีม
ฟุตบอลสโมสรต่างประเทศ เช่น แมนยฯู หรือลิเวอร์พูล ฯลฯ แต่มิใช่แฟนบอลของทีมฟุตบอล
สโมสรของไทย ทั้งน้ีเน่ืองจากมูลเหตุจูงใจ (Motive) ของการเป็นแฟนบอลนั้นคือ "ความช่ืนชอบ
ในความเก่งกาจของทีมฟุตบอล"  

อยา่งไรก็ตาม ในช่วงระหวา่งทศวรรษ 2540-2550 ไดเ้กิดการปรับเปล่ียนระบบ
โครงสร้างของการบริหารจดัการการแข่งขนัของฟุตบอลไทย โดยเร่ิมมีการปรับเปล่ียนการประกอบ
ทีมฟุตบอลซ่ึงแต่เดิมมกัอิงอยูก่บัหน่วยงาน/องคก์รธุรกิจ มาเป็นการอิงอยูก่บัจงัหวดั ซ่ึงหน่วย
อา้งอิงใหม่เช่นจงัหวดัน้ีมีรากฐานของส านึก "บา้นเกิด/ทอ้งถ่ินนิยม" ท่ีไดรั้บการปูพื้นฐานทาง
อุดมการณ์มาเป็นเวลานานแลว้ ดงันั้น ในโลกแห่งความเป็นจริง จึงไดเ้กิดปรากฏการณ์ "กองเชียร์
ทีมฉลามชล" จากจงัหวดัชลบุรีท่ีส าแดงพลงัเป็นผูเ้ล่นคนท่ี 12 ของทีมฟุตบอล ทั้งๆท่ีในช่วงเวลา
ดงักล่าวนั้น ทีมฉลามชลยงัไม่ใช่ทีมท่ีมีความสามารถเก่งกาจ แต่ทวา่ "อุดมการณ์ทอ้งถ่ินนิยม" ก็ท  า
ใหค้นชลบุรีเลือกดูทีมตวัเอง แทนท่ีจะเชียร์สโมสรอ่ืน (ท่ีอาจจะเก่งกวา่) อุดมการณ์น้ีท าใหค้น
ชลบุรีมีความอดทนท่ีจะติดตามทีม เฝ้าเห็นทีมพฒันาไปขา้งหนา้ ใหก้ารสนบัสนุนทีมตลอดเวลาไม่
วา่ยามพา่ยแพห้รือมีชยัชนะ จากแฟนบอลของฟุตบอลไทยกลุ่มแรกน้ีก็ไดก่้อใหเ้กิดกระแสการ
ขยายตวัไปสู่แฟนบอลประเภทเดียวกนัในท่ีอ่ืนๆ จนกลายเป็นกระแส "บอลนอกดูสะใจ บอลไทย
อยูใ่นสายเลือด" ท่ีกล่าวมาแลว้  

จากการเปล่ียนแปลงในโลกแห่งความเป็นจริงส่งผลใหใ้นโลกวชิาการเกิดงานศึกษา
แฟนฟุตบอลไทย 3 เล่มท่ีมีลกัษณะสืบทอดต่อเน่ืองกนัคือ  

  กุลวชิญ ์ ส าแดงเดช (2551) เร่ือง "การใชส่ื้อเพื่อสร้างและธ ารงรักษาอตั
ลกัษณ์ของแฟนสโมสรฟุตบอล จ.ชลบุรี  

  วรุตม ์โอนพรัตน์วบูิล (2553) เร่ือง "ปัจจยัการส่ือสารกบัการก่อตวั และการ
ธ ารงรักษากลุ่มแฟนคลบัของสโมสรฟุตบอลในไทยพรีเมียร์ลีก" ซ่ึงขยายกลุ่มตวัอยา่งแฟนบอลให้
ครอบคลุม 4 ประเภท คือองคก์รเอกชน องคก์รรัฐ จงัหวดั/อ าเภอ และสถาบนัการศึกษา  
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  สายชล ปัญญชิต (2553) เร่ือง "ฟุตบอลแฟนคลบัในสังคมไทยสมยัใหม่: 
ศึกษากรณีสโมสรเมืองทองหนองจอก ยไูนเตด็" งานช้ินน้ีเป็นงานดา้นสังคมวทิยาแห่งวฒันธรรมท่ี
ผูว้จิยัใชแ้นวคิดใหม่ๆของ P. Bourdieu เช่น field ทุนประเภทต่างๆและกระบวนการกลายเป็นทุน
ทางวฒันธรรมของแฟนบอลมาวเิคราะห์กรณีท่ีศึกษา  

ในท่ีน้ีจะยกตวัอยา่งงานของกุลวชิญ ์ส าแดงเดช (2551) เพื่อดูในรายละเอียด  
ดงัท่ีไดเ้กร่ินมาขา้งตน้แลว้วา่ การก่อตวัของแฟนบอลทีมฉลามชลท่ีสร้างปรากฏการณ์

ใหม่ต่อเร่ืองการเชียร์และการสนบัสนุนทีมฟุตบอลของตนเองนั้นเป็นการเปิดประวติัศาสตร์หนา้
ใหม่ของแฟนบอลท่ีหนัมาใหค้วามสนใจกบัฟุตบอลไทย ดงันั้นกุลวชิญน์กัวจิยัท่ีมีสมมติฐานวา่ 
มูลเหตุจูงใจของการเป็นแฟนนั้นคงจะปรับเปล่ียนจาก "การช่ืนชมความสามารถของทีมฟุตบอล" 
มาเป็น "ส านึกรักทอ้งถ่ิน" จึงตอ้งการศึกษาวา่ แฟนบอลทีมฉลามชลเป็นใครบา้ง มีแรงจูงใจอะไร
ในการมาเป็นแฟนบอล รวมทั้งมีการใชส่ื้อเพื่อสร้างและธ ารงรักษาอตัลกัษณ์อยา่งไร จากจ านวน
กลุ่มตวัอยา่ง 60 คน ผูว้จิยัไดค้  าตอบดงัน้ีคือ  

(i) แฟนบอลส่วนใหญ่มีภูมิล าเนาท่ี จ.ชลบุรี แต่ก็มีกลุ่มเล็กๆกลุ่มหน่ึงท่ีมิไดเ้ป็น
คนชลบุรี ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายอุยูร่ะหวา่ง 15-45 ปี การศึกษาอยูร่ะหวา่งปวช.กบัปริญญาตรี มี
อาชีพนกัเรียน นกัศึกษา ขา้ราชการ พนกังานบริษทั โดยสรุปไดว้า่ พวกเขาเป็นชนชั้นกลางท่ีมี
การศึกษาดี  

(ii) ส าหรับแรงจูงใจในการมาเป็นแฟนนั้น   ปัจจยัแรกส าหรับคนทอ้งถ่ินก็คือ 
"ความเป็นทีมบา้นเกิด" นัน่เอง และมีปัจจยัอ่ืนๆบวกผสม เช่น ความสามารถ บรรยากาศในสนาม 
ความเป็นกนัเองของแฟนทีมหรือของนกัฟุตบอล การบริหารจดัการทีมอยา่งมืออาชีพ หรือการรู้จกั
นกัฟุตบอลเป็นการส่วนตวั ในขณะท่ีส าหรับคนต่างถ่ิน การช่ืนชอบความสามารถของทีมจะเป็น
ปัจจยัหลกั  

(iii) ส่วนคุณลกัษณะท่ีบ่งช้ีความเป็นแฟนนั้น ทั้งคนทอ้งถ่ิน/คนต่างถ่ินต่างมี
ลกัษณะเหมือนกนัคือ การอุทิศเงินทอง เวลา และความอุตสาหะเพื่อสนบัสนุนทีม การรับชมการ
แข่งขนัอยา่งมีอารมณ์ร่วม การมีความรู้เก่ียวกบัทีม และการใชเ้ร่ืองราวของทีมเป็นประเด็นสนทนา 
ส่วนความแตกต่างก็อาจจะอยูท่ี่เป้าหมายเบ้ืองหลงัคุณลกัษณะต่างๆ เช่น การสนบัสนุนของคน
ทอ้งถ่ินนั้นกระท าเพื่อใหที้มอยูร่อดและพฒันา ส่วนคนต่างถ่ินอาจจะกระท าเพราะความชอบเป็น
ส่วนตวั  

(iv) ส าหรับค าตอบเร่ืองการใชส่ื้อนั้น ผูว้จิยัไดแ้ยกพื้นท่ีแสดงอตัลกัษณ์ออกเป็น 2 
พื้นท่ีคือ พื้นท่ีในเวลาปกติ และพื้นท่ีพิเศษ (ช่วงมีการแข่งขนั ช่วงมีการจดักิจกรรมสังสรรค)์ 
ในช่วงเวลาปกติ แฟนบอลก็จะใชส่ื้อทุกประเภท โดยเฉพาะส่ือใหม่ (New media) เพื่อผลิตและ
ธ ารงรักษาอตัลกัษณ์ความเป็นแฟนบอล แต่ก็จะกระท าอยา่งไม่เขม้ขน้นกั หากทวา่จะเป็นช่วงเวลา
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ของการเรียนรู้และซึมซบัอตัลกัษณ์ของกลุ่ม เช่น รู้วา่เคร่ืองหมายอตัลกัษณ์ของกลุ่มแฟนคือการใช้
เส้ือสีน ้าเงิน-ฟ้า แต่ส าหรับในพืน้ทีพ่เิศษแลว้ จะเป็นช่วงเวลาของการแสดงออกซ่ึงอตัลกัษณ์ของ
การเป็นแฟนบอลอยา่งเขม้ขน้และเตม็ท่ีโดยผา่นส่ือบางประเภท เช่น ส่ือกิจกรรม ส่ือบุคคล ส่ือวตัถุ 
ฯลฯ จึงพบเห็นการกระท าของแฟนท่ีสวมอตัลกัษณ์ "แฟนบอลฉลามชล" อยา่งชดัเจน ไม่วา่จะเป็น
การแต่งกาย การร้องตะโกนเชียร์ การรักษากฎมารยาทในการเชียร์ เป็นตน้  

(5) งานศึกษาแฟนฟุตบอลต่างประเทศ  งานศึกษาแฟนฟุตบอลต่างประเทศท่ีเป็นคน
ไทยนั้นมีมาก่อนการศึกษาแฟนฟุตบอลของไทยอนัเป็นไปตามพฒันาการในโลกแห่งความเป็นจริง
ท่ีผูช้มฟุตบอลผา่นส่ือมวลชนของไทยนั้นจะเปิดรับชมฟุตบอลต่างประเทศมากกวา่ดูฟุตบอลไทย 
เน่ืองจากการเล่นท่ีมีมาตรฐานสูงกวา่ ทีมฟุตบอลต่างชาติมีความสามารถสูงกวา่ เทคนิคการเล่น
เหนือกวา่ ท าใหก้ารรับชมมีความสนุกสนานต่ืนเตน้เร้าใจมากกวา่  

ความสนใจในการศึกษาแฟนฟุตบอลต่างประเทศของไทยมีมาอยา่งต่อเน่ืองในช่วง
ทศวรรษ 2540 และเป็นปรากฏการณ์ท่ีน่าสนใจจะวจิยัคน้ควา้ในศาสตร์สาขาต่างๆทางสังคม 
โดยเฉพาะในสาขาการส่ือสาร ดงัตวัอยา่งงานวจิยัต่อไปน้ี  

  ณฐัณิชา ภูโคกสูง (2547) ศึกษาเร่ือง "การส่ือสารกบัการรับรู้อตัลกัษณ์ของ
แฟนคลบัฟุตบอลต่างประเทศในสังคมไทย: กรณีศึกษาลิเวอร์พูลไทยแลนดแ์ฟนคลบั" งานช้ินน้ี
ศึกษาพฒันาการของการรวมตวักนัเป็นกลุ่มแฟนของทีมฟุตบอลเฉพาะท่ีเป็นท่ีนิยมของแฟนบอล
ชาวไทยคือทีมลิเวอร์พูล รวมทั้งวเิคราะห์บทบาทของการส่ือสารในการรวมกลุ่มดงักล่าว  

  ณฐัสุพงศ ์ สุขโสต (2548) ท่ีท าการศึกษาในช่วงเวลาใกล้ๆ กบัณฐัณิชาก็วจิยั
เร่ือง "บทบาทของการส่ือสารกบักระบวนการสร้างและสืบทอดวฒันธรรม "แฟนบอล" ใน
สังคมไทย" โดยขยายกลุ่มตวัอยา่งออกไปเป็นทีมฟุตบอล 2 ทีมท่ีเป็นทีมสโมสรท่ีมีช่ือเสียงคือ 
แมนเชสเตอร์ ยไูนเตด็ และสโมสรลิเวอร์พูล และกลุ่มชมรมเยอรมนัแฟนคลบั เน่ืองจากเป็นชมรม
ท่ีมีการก่อตั้งมานานราว 10 ปี (จนถึงปีท่ีศึกษา) มีการท ากิจกรรมอยา่งต่อเน่ือง  

  โอห์ม สุขศรี (2550) ในขณะท่ีณฐัสุพงศ ์ สนใจบทบาทของการส่ือสารในการ
สร้างสรรคแ์ละสืบทอด "วฒันธรรมฟุตบอล" ในพื้นท่ีประเภทต่างๆ ซ่ึงความสนใจดงักล่าวนั้นจะ
ยนือยูใ่ตร่้มธงของทฤษฎี "การผลิตและการผลิตซ ้ าทางวฒันธรรม" (Cultural production and 
reproduction) งานของโอห์มจะนิยาม "วฒันธรรม" วา่ คือระบบแห่งสัญญะ (sign system) ดงันั้น
ผูว้จิยัจึงศึกษา "การส่ือสารผา่นเวบ็ไซตก์บัการสร้างอตัลกัษณ์และสัญญะของกลุ่มแฟนคลบั
ฟุตบอลต่างประเทศ กรณีศึกษา: เรดอาร์ม่ีแฟนคลบั"  

  ปรัศนีย ์สันพิมลบูรณ์ (2552) เร่ือง "การรับรู้ภาพมายาต่อฟุตบอลพรีเมียร์ลีก
องักฤษของแฟนฟุตบอลชาวไทย" งานวจิยัช้ินน้ีท าการศึกษาประสบการณ์ของแฟนดว้ยแนวคิดเชิง
จิตวทิยาท่ีสนใจกระบวนการและปัจจยัต่างๆท่ีมีผลต่อการสถาปนา "ความเป็นแฟน" ข้ึนมา และ
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ศึกษาวา่ "ความเป็นแฟน" นั้นส่งผลต่อการรับรู้ภาพมายาของ "ฟุตบอล/ทีมฟุตบอลท่ีตนเองช่ืน
ชอบ" อยา่งไร ส าหรับค าตอบแรก ผลการวจิยัพบวา่ ปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการสร้างความรู้สึกเป็น
แฟนนั้นมาจากทั้งปัจจัยของบุคคล (ส่ิงแวดลอ้มของตวัแฟน เช่น ครอบครัว พี่นอ้ง โรงเรียน เพื่อน 
ฯลฯ) และปัจจัยด้านการตลาดของอุตสาหกรรมฟุตบอลและอุตสาหกรรมส่ือกีฬาฟุตบอล ส่วน
ค าตอบท่ีสองนั้น อิทธิพลจาก "ความเป็นแฟน" ท าใหก้ลุ่มตวัอยา่งรับรู้วา่ "ฟุตบอลนั้นเป็นอะไรท่ี
มากกวา่กีฬาอยา่งหน่ึง" และทีมสโมสร (star) ซ่ึงเป็นวตัถุแห่งความช่ืนชมนั้น (object of desire) ก็
เป็นราวกบั "ส่วนหน่ึงของชีวติของพวกเขา" ดงันั้น ชยัชนะ/ความพา่ยแพ/้การวติกกงัวล ฯลฯ ของ
ทีมฟุตบอลก็คือ ชยัชนะ/ความพา่ยแพ ้ฯลฯ ของแฟนบอลเช่นกนั อนัเป็นค าอธิบายเร่ือง 
identification ของ H. Jenkins (1992) นัน่เอง  

ในท่ีน้ีจะดูตวัอยา่งงานวจิยัของโอห์ม สุขศรี (2550) ท่ีเลือกศึกษาเวบ็ไซต ์
www.redarmyfc.com ซ่ึงเป็นเวบ็ไซตข์องกลุ่มแฟนคลบัแมนยฯู ดว้ยวธีิการวจิยัเชิงคุณภาพคือการ
วเิคราะห์การส่ือสารท่ีเกิดข้ึนภายในเวบ็ไซตน้ี์ ส าหรับทีมสโมสรฟุตบอลแมนยท่ีูเลือกมาศึกษานั้น 
ในช่วงปลายทศวรรษ 1980 ถึงช่วงเวลาท่ีศึกษานบัเป็นช่วงเวลาแห่งความส าเร็จของทีมสโมสรน้ีท่ี
สามารถควา้แชมป์ประเภทต่างๆไปครองไดส้ าเร็จ จากความสามารถของทีมสโมสรดงักล่าว จึง
ก่อใหเ้กิดการรวมตวัของแฟนคลบัไทยเพื่อร่วมกนัเชียร์ทีมเวลาท่ีมีการถ่ายทอดการแข่งขนัท่ีเร่ิมมา
ไดส้ักราว 2 ทศวรรษเช่นกนั ส าหรับกลุ่มแฟนคลบัท่ีใชช่ื้อวา่ "ชมรมเรดอาร์ม่ีแฟนคลบั" ท่ีศึกษาน้ี
เป็นแฟนคลบัแรกท่ีมีการจดัตั้งในประเทศไทยเม่ือราวปี พ.ศ.2537 และมีอายยุาวนานมาจนถึง
ปัจจุบนั จากรูปแบบการส่ือสารแบบต่างๆท่ีน ามาใชท้  ากิจกรรมร่วมกนั เช่น โทรศพัท ์การนดั
พบปะ เม่ือเทคโนโลยกีารส่ือสารกา้วหนา้มาถึงขั้นมีอินเทอร์เน็ต ทางชมรมจึงไดส้ร้างเวบ็ไซต ์
www.redarmyfc.com ข้ึนมาเป็นตวัส่ือกลาง  

ในงานศึกษาช้ินน้ียงัคงตอกย  ้าขอ้คน้พบเดิมๆ ท่ีไดก้ล่าวมาแลว้ คือการประสาน
ระหวา่งการส่ือสารแบบ computer-mediated communication (CMC) กบัการส่ือสารท่ีไม่ใช่ CMC 
(Non-CMC) เช่น การนดัรับประทานอาหารร่วมกนั การแข่งขนัฟุตบอลกนั เป็นตน้ เพื่อธ ารงรักษา
กลุ่มใหมี้ความสัมพนัธ์ท่ีแน่นแฟ้นและยาวนาน  

ส าหรับการวเิคราะห์ระบบสัญญะท่ีเป็นโจทยห์ลกัของงานวจิยัช้ินน้ี ผลการวจิยัพบวา่ 
ในฐานะกลุ่มวฒันธรรมยอ่ย (Subculture) กลุ่มแฟนคลบัน้ีจะมีระบบสัญญะใชอ้ยู ่ 2 ระบบ 
ระบบสัญญะระบบแรกเป็นระบบท่ีหยบิยืน่มาจากวฒันธรรมหลกั เป็นสัญญะท่ีใชก้นัอยูท่ ัว่ไปใน
สังคม เช่น รูปภาพนกักีฬาท่ีน าเอามาจากหนา้ของส่ือมวลชน  โลโกข้องสโมสร เป็นตน้ ระบบท่ี
สองเป็นระบบสัญญะท่ีสมาชิกภายในชมรมสร้างสรรคก์นัข้ึนมาเอง และน ามาใชแ้บบเขา้ใจกนัเอง
ภายในกลุ่ม เช่น ฉายาของทีมสโมสรฟุตบอลอ่ืนๆ เช่น ทีมลิเวอร์พูลนั้นโดยทัว่ไปจะเรียกวา่ "หงส์
แดง" แต่ในกลุ่มชมรมของแมนยซ่ึูงเป็นคู่แข่งของลิเวอร์พูลจะเรียกกนัวา่ เป็ด" แทนหงส์ เพื่อแสดง
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นยัยะท่ีดูถูก หรือสโมสรอาร์เซนอลท่ีส่ือมวลชนจะเรียกวา่ "ปืนใหญ่" แต่ในชมรมน้ีจะเรียกวา่ "ปืน
แก๊ป" เพื่อเป็นการเสียดสีและดูถูกทีมคู่แข่งใหดู้ดอ้ยลงไป  

ในประเด็นเร่ืองการใชส้ัญญะเพื่อสร้างอตัลกัษณ์ของกลุ่มแฟนคลบัท่ีบอกวา่    "เราคือ
ใคร และเราแตกต่างจากคนอ่ืนอยา่งไรนั้น" ผูว้จิยัสรุปวา่อตัลกัษณ์ดงักล่าวนั้นจะแสดงออกไดอ้ยา่ง
ชดัเจนท่ีสุดในการส่ือสารผา่นเวบ็ไซตข์องชมรม และจะมีความเขม้ขน้อยา่งมากโดยเฉพาะในช่วง
ฤดูกาลแข่งขนั สมาชิกจะแสดงกระทูท่ี้มีเน้ือหาปกป้อง สรรเสริญ ยนิดี ปลอบใจทีมของตน ในเวลา
เดียวกนัก็ถากถางเสียดสีทีมคู่แข่งท่ีแพ ้ ซ่ึงสะทอ้นใหเ้ห็นถึงความจงรักภกัดีของแฟนบอลท่ีมีต่อ
สโมสรแมนยฯู  

ผลจากการวจิยัช้ินน้ีไดแ้สดงใหเ้ห็นวา่ ส าหรับสังคมในยคุหลงัสมยัใหม่ 
(postmodern) ท่ีมีเทคโนโลยีก่ารส่ือสารระดบัโลกาภิวตัน์ กระบวนการเกิดข้ึนของอตัลกัษณ์ของ
บุคคลนั้น นอกจากจะมีอตัลกัษณ์ท่ี "ถูกมอบหมายมาใหแ้บบไม่มีทางเลือกมาก" เช่น อตัลกัษณ์ทาง
เพศ อตัลกัษณ์ของอาย ุฐานะ การศึกษา ฯลฯ ยงัมีอตัลกัษณ์อีกกลุ่มหน่ึงท่ีเราสามารถ "จะเลือกได"้ 
ตวัอยา่งเช่น อตัลกัษณ์ของการเป็นแฟนทีมสโมสรแมนยฯู ท่ีบรรดาสาวกผแีดงนั้นสามารถจะรู้สึก
เป็นอนัหน่ึงอนัเดียว (identify) กบัชะตากรรมของทีมสโมสรทั้งๆท่ีอาจจะไม่เคยพบปะเห็นหนา้เห็น
ตากนัเลย และเป็นอีกแง่มุมหน่ึงของปรากฏการณ์ "แฟนคลบั" ในยคุปัจจุบนั  
   (7.3.3) กลุ่มแฟนเพลง-นักร้อง  

งานวจิยัเร่ืองแฟนเพลง-แฟนนกัร้องของไทยมีแง่มุมดงัน้ี  
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แฟนเพลง-นกัร้องของไทย 
จากอดีตสู่ปัจจุบนั 

แฟนเพลงนกัร้องอินด้ี 

งานวจิยั 
แฟนเพลง-นกัร้อง 

ของไทย 

แฟนเพลงป๊อบ 
ธงไชย แมคอินไตย ์

แฟนเพลง 
ของ  

“คนก าลงัจะเป็นนกัร้อง 

 

 

 

 



105 
 

 

ภาพที ่13: งานวจัิยแฟนเพลง-นักร้องของไทย 
  

(1) แฟนเพลง-นักร้องในสังคมไทยจากอดีตสู่ปัจจุบัน  เม่ือเทียบกบัแฟนฟุตบอลแลว้ 
เราอาจจะกล่าวไดว้า่ แฟนเพลงและแฟนนกัร้องนั้นดูจะเป็นปรากฏการณ์ท่ีเด่นชดักวา่ กวา้งขวาง
ครอบคลุมผูค้นมากกวา่ และมีการแสดงออกในพื้นท่ีสาธารณะอยา่งเด่นชดัมากกวา่  

ในเน้ือหาขา้งหนา้ท่ีกล่าวมานั้น ผูเ้ขียนไดก้ล่าวถึงงานศึกษาแฟนเพลง-นกัร้องมาบา้ง
แลว้อยา่งประปราย เช่น งานวจิยัของเจษฎา รัตนเขมากร (2541) เร่ือง "ศิลปินเพลงไทยกบัเครือข่าย
การส่ือสารกบัแฟนคลบั" รวมทั้งไดก้ล่าวถึงกลุ่มแฟนคลบัชาวไทยท่ีมีรสนิยมชมชอบแนวเพลง
นอกกระแสของต่างประเทศ เช่น งานวจิยัของชลวรรณ วงษอิ์นทร์ (2548) เร่ือง "ชีวติวฒันธรรม
ของกลุ่มแฟนเพลงเฮฟวีเ่มทลัในประเทศไทย" หรือ สาริตา สวสัดิก าธร (2549) เร่ือง "เน้ือหาเพลง
และอตัลกัษณ์แฟนเพลงฮิปฮอปในประเทศไทย" ในท่ีน้ีจะขอน าเสนองานวจิยัเร่ืองแฟนของนกัร้อง
ท่ีเป็นคนไทยเท่านั้น  

แมใ้นโลกวชิาการตะวนัตกจะระบุวา่ แฟนกีฬาถือวา่เป็นกลุ่มแฟนประเภทแรกในโลก
สมยัใหม่ แต่ในกรณีของไทย ขอ้สรุปดงักล่าวยงัอาจจะตอ้งการการตรวจสอบในอนาคต ทั้งน้ี
เน่ืองจากในการรับอิทธิพลดา้นวฒันธรรมความบนัเทิงเขา้มาในประเทศไทยนั้น นอกจากการรับ
วฒันธรรมดา้นกีฬา (เช่น ฟุตบอล) แลว้ ประเทศไทยเรายงัรับวฒันธรรมดา้นดนตรีตะวนัตกเขา้มา
ในเวลาใกลเ้คียงกนั  

สุปรีดา ช่อล าใย (2549) ระบุวา่ ในช่วงเวลาท่ีมีการผสมผสานระหวา่งดนตรีแบบ
ไทยๆกบัแนวดนตรีสากล (ช่วงประมาณทศวรรษ 2470) วงดนตรีรุ่นแรกๆท่ีเป็นท่ีรู้จกักนัอยา่ง
กวา้งขวางคือวงดนตรีสุนทราภรณ์ (ตั้งในปีพ.ศ.2479) และมีกลุ่มผูฟั้งท่ีช่ืนชอบในผลงานเพลงและ
ติดตามฟังอยา่งสม ่าเสมอจนกลายมาเป็น "ขาประจ า" ในการชมการแสดงของสุนทราภรณ์ตาม
สถานท่ีต่างๆ (ขาประจ ากลุ่มน้ีอาจจะเขา้ข่ายแฟนคลบัในยคุปัจจุบนั) และเน่ืองจากเพลงของ 
สุนทราภรณ์เป็นเพลงท่ีมีลีลาและจงัหวะเหมาะกบัการลีลาศดว้ย กลุ่มผูช่ื้นชอบในดนตรีสุนทรา
ภรณ์และช่ืนชอบการเตน้ลีลาศจึงมีการรวมตวักนัตามสโมสรต่างๆเพื่อสังสรรค ์และเตน้ลีลาศกนั
ในยคุของการเตน้ลีลาศน้ีเป็นยคุหน่ึงท่ีมีการรวมกลุ่มของผูรั้บสารท่ีชดัเจน  

ปรากฏการณ์แฟนเพลงและแฟนนกัร้องเร่ิมเขม้ขน้เม่ืออุตสาหกรรมเพลงทั้งในระดบั
โลกและในประเทศไทยเร่ิมกลายเป็นอุตสาหกรรมวฒันธรรมมากข้ึน (ในโลกตะวนัตกคือช่วง
ทศวรรษ 1960 ในประเทศไทยคือช่วงทศวรรษ 2530) ในชั้นแรก กลุ่มแฟนเพลง-นกัร้องก็จะเป็น
กลุ่มแฟนนกัร้องชาวไทย เช่น แฟนคลบัธงไชย แมคอินไตย ์ แต่ในระยะต่อมาเม่ืออิทธิพลของ
กระแสวฒันธรรมบนัเทิงจากญ่ีปุ่น (ท่ีเรียกวา่ J-Pop) และเกาหลี (K-Pop) ใหลบ่าเขา้มาใน
สังคมไทย จึงเกิดปรากฏการณ์แฟนเพลงวยัรุ่นในดนตรีของ 2 ชาติน้ี งานศึกษากลุ่มแฟนเพลงจึงเร่ิม
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ขยายมาสู่กลุ่มสาวกเพลงญ่ีปุ่นและเกาหลี และพฒันาการขั้นสุดทา้ยของงานศึกษาแฟนเพลงของ
ไทยก็เกิดการพลิกตวักลบัมาอีกคร้ัง เม่ือเกิดรายการ Reality Show ท่ีท าการป้ันคนธรรมดาให้
กลายเป็นนกัร้อง-นกัแสดงภายในเวลา 3 เดือน เช่น รายการ Academy Fantasia และท าใหเ้กิด
ปรากฏการณ์ของกลุ่มแฟนของ "คนท่ีก าลงัจะเป็นนกัร้อง" ท่ีนบัวา่เป็นการพลิกความหมายของ 
"การเป็นแฟน" คร้ังส าคญัอีกคร้ังหน่ึง  

 
(2) งานศึกษาแฟนคลบันักร้องเพลงป๊อบผู้ยืนยง  สุปรีดา ช่อล าใย (2549) ศึกษาเร่ือง 

"เครือข่ายการส่ือสารและการด ารงอยูข่องแฟนคลบัธงไชย แมคอินไตย"์ เป็นงานศึกษาศิลปิน
นกัร้องเพลงป๊อบซ่ึงมีลกัษณะพิเศษอยา่งยิง่ เน่ืองจากตามปกตินั้น อายกุารเป็นนกัร้องเพลงป๊อบนั้น
จะมีเพียงระยะเวลาสั้นๆ แต่ส าหรับ "พี่เบิร์ด" ธงไชย แมคอินไตย ์ท่ีไดเ้ขา้วงการบนัเทิงมาในฐานะ
นกัแสดงตั้งแต่ปีพ.ศ.2526 และต่อมาไดเ้ป็นนกัร้องท่ีมีผลงานการออกอลับั้มถึง 19 ชุด ยงัคง
สามารถรักษาต าแหน่งนกัร้องขวญัใจมาอยา่งยาวนาน ดว้ยระยะเวลาท่ียาวนานในแวดวงอาชีพ
บนัเทิง ท าใหแ้ฟนคลบัธงไชยมีถึง 3 รุ่นคือ  

รุ่นแรก -  สมาชิกแฟนคลบัท่ีกา้วเขา้สู่การเป็นแฟนคลบัตั้งแต่ธงไชย 
แมคอินไตยเ์ป็นนกัแสดง  

รุ่นสอง -  สมาชิกแฟนคลบัท่ีกา้วเขา้สู่การเป็นแฟนคลบัในช่วงท่ีธงไชย 
แมคอินไตยเ์ป็นนกัร้อง  

รุ่นสาม -  สมาชิกแฟนคลบัท่ีกา้วเขา้สู่การเป็นแฟนคลบัตามสมาชิกใน
ครอบครัว เช่น ลูกสาวเป็นแฟนคลบัตามคุณแม่  

อายขุองการเป็นแฟนคลบันั้นมีตั้งแต่ 5-25 ปี  
จากคุณลกัษณะพิเศษดงักล่าวของศิลปิน สุปรีดาผูว้จิยัจึงตอ้งการท่ีจะศึกษาพฒันาการ

ของการก่อตวัของแฟนคลบัเป็นปัจจยัแรก และเน่ืองจากลกัษณะของแฟนคลบันั้นจะกระจายเป็น
กลุ่มเล็กๆแลว้มาเช่ือมต่อกนัเป็นเครือข่าย ซ่ึงโดยธรรมชาติแลว้ เครือข่ายนั้นเป็นรูปแบบการ
ส่ือสารท่ี "เกิดง่าย สลายเร็ว" หากทวา่เครือข่ายแฟนคลบัของธงไชยนั้นมีลกัษณะยาวนาน ผูว้จิยัจึง
สนใจปัจจยัท่ีช่วยธ ารงรักษาเครือข่ายดงักล่าวเอาไว ้ 

ผูว้จิยัใชว้ธีิการวจิยัเชิงคุณภาพดว้ยการสัมภาษณ์เจาะลึกกลุ่มสมาชิกแฟนคลบัทั้ง 3 
รุ่น พร้อมทั้งวเิคราะห์เน้ือหาของเวบ็ไซตจ์  านวน 5 เวบ็ไซตท่ี์จดัท าข้ึนโดยสมาชิกแฟนคลบั ศึกษา
ผลงานส่ือของศิลปินรวมทั้งเขา้ร่วมสังเกตกิจกรรมของแฟนคลบั  

ผลการวจิยับางประเด็นท่ีน่าสนใจมีดงัน้ี  
(i) กลุ่มแฟนคลบัของธงไชย แมคอนิไตย์เป็นใครบ้าง แมว้า่จะกา้วเขา้สู่การเป็น

แฟนคลบัในช่วงเวลาท่ีต่างกนั แต่คุณลกัษณะทางประชากรศาสตร์โดยทัว่ไปจะคลา้ยคลึงกนั จะ



107 
 

 

ต่างกนัแค่เพียงเร่ืองของอาย ุ    กล่าวคือ    แฟนคลบัในกลุ่มแรกจะมีอายปุระมาณ 30 ปีข้ึนไป แฟน
คลบักลุ่มท่ีสองจะมีอายปุระมาณ 20-30 ปีข้ึนไป ในขณะท่ีแฟนคลบักลุ่มท่ีสามมีอายปุระมาณ 7-20 
ปี แฟนคลบัส่วนมากจะเป็นเพศหญิงเน่ืองจากธงไชย แมคอินไตย ์มีภาพลกัษณ์ของผูช้ายท่ีมีความ
สุภาพ อ่อนโยน สนุกสนาน ร่าเริง เป็นกนัเองและดูอบอุ่น ซ่ึงคุณสมบติัเหล่าน้ีเป็นลกัษณะของ
ผูช้ายในอุดมคติของผูห้ญิงหลายๆคน ท าใหแ้ฟนคลบัส่วนมากพบไดใ้นเพศหญิง นอกจากน้ี
ทางดา้นลกัษณะทางประชากรศาสตร์อ่ืนๆ เช่น อาชีพ สถานภาพทางเศรษฐกิจ ระดบัการศึกษา และ
ภูมิล าเนา ของแฟนคลบัทั้งสามกลุ่มจะมีความหลากหลายกระจายอยูใ่นคนทุกกลุ่ม  

(ii) เป้าหมาย/แรงจูงใจของการเข้ามาเป็นแฟนคลบั แมว้า่แฟนคลบัทั้งสามกลุ่มจะ
มีช่วงเวลาการกา้วเขา้สู่การเป็นแฟนคลบัท่ีแตกต่างกนั แต่ไม่วา่จะเป็นแฟนคลบักลุ่มใดก็มีเป้าหมาย
แรกของการเป็นแฟนคลบัท่ีไม่ต่างกนัคือ เขา้สู่การเป็นแฟนคลบัเพราะตอ้งการพบและเห็นตวัจริง
ของศิลปิน โดยคนกลุ่มน้ีมกัเร่ิมจากการชอบศิลปินผา่นส่ือมวลชน ชอบตามค าบอกเล่าของคนใน
ครอบครัว และน าไปสู่ความประทบัใจจากการพบตวัจริงของศิลปิน ส่ิงส าคญัท่ีท าใหแ้ฟนคลบัช่ืน
ชอบและติดตามศิลปินมาเป็นระยะเวลานานเน่ืองจากแฟนคลบัพบวา่ส่ิงท่ีตนเองเคยจินตนาการไว้
เก่ียวกบัภาพของศิลปิน เม่ือไดม้าพบตวัจริงแลว้ ภาพท่ีเห็นไม่ต่างไปจากท่ีพวกเขาจินตนาการไว ้
แต่กลบัสร้างความประทบัใจใหก้บัพวกเขามากข้ึนทุกคร้ังท่ีไดพ้บ ดงันั้น ปัจจยัจากการท าตวัของ
ศิลปินจึงเป็นปัจจยัส าคญัตวัหน่ึงในการธ ารงรักษาอายท่ีุยนืยาวของเครือข่ายแฟนเพลง/นกัร้องไทย 
(ซ่ึงอาจจะแตกต่างจากแฟนเพลง/นกัร้องต่างประเทศท่ีสนใจเพียงคุณภาพของผลงานเท่านั้น ไม่
เก่ียวกบัความประพฤติส่วนตวัของศิลปิน)  

(iii) การใช้การส่ือสารของกลุ่มแฟนคลบั  ผลการวจิยัพบวา่ กลุ่มแฟนคลบัธงไชยฯ 
ใชก้ารส่ือสารหลายช่องทางใน 3 ขั้นตอนของวงจรชีวติแฟนคลบัคือ ขั้นตอนการก่อตวัของกลุ่ม
แฟน ขั้นตอนการท าหนา้ท่ีของกลุ่มแฟน และขั้นตอนการธ ารงรักษาอายขุองกลุ่มแฟน ตวัอยา่งของ
ช่องทางการส่ือสารท่ีหลากหลายก็เช่น  

(1) ส่ือกจิกรรม  แฟนคลบัธงไชย แมคอินไตย ์มีการรวมตวักนัเพื่อท า
กิจกรรมต่างๆ เช่น ติดตามศิลปิน ซ่ึงการท ากิจกรรมต่างๆร่วมกนัน้ีเองถือเป็นการท าพิธีกรรมส่ือ 
(Media Ritual) อยา่งหน่ึงร่วมกนั เป็นการหาพื้นท่ีเพื่อรวมตวักนั มีการส่ือสารกนัระหวา่งท า
กิจกรรม ซ่ึงส่ือกิจกรรมน้ีเป็นส่ือท่ีเกิดข้ึนตามวาระโอกาส นานๆคร้ังจึงจะมีการท ากิจกรรมเพื่อ
ตอกย  ้าและสร้างความหมายของการเป็นแฟนคลบัร่วมกนั ส่ือกิจกรรมน้ีนบัเป็นส่วนหน่ึงท่ีช่วย
ธ ารงรักษากลุ่มใหค้งอยูไ่ดอ้ยา่งยาวนานผา่นพื้นท่ีของการท ากิจกรรมต่างๆ  

(2) ส่ือมวลชน แฟนคลบัของธงไชย แมคอินไตย ์ ทุกกลุ่มจะมีการติดตาม
ผลงานรวมทั้งข่าวคราวต่างๆ เก่ียวกบัศิลปินผา่นทางส่ือมวลชน เพื่อน าขอ้มูลมาพูดคุยและ
แลกเปล่ียนความคิดเห็นกนั  
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(3) ส่ือเฉพาะกจิ เช่นส่ือเวบ็ไซต/์เวบ็บอร์ดท่ีใชพู้ดคุยกนั ต่อมาก็เป็นการ
แลกอีเมลห์รือหมายเลขโทรศพัทเ์อาไวติ้ดต่อกนัเป็นส่วนตวั ส่ือเฉพาะกิจเช่นเวบ็ไซตน์ั้นมีบทบาท
ส าคญัทั้งในการประสานแนวด่ิง คือการเช่ือมประสานแฟนคลบัหลายๆรุ่นเขา้ดว้ยกนั และการ
ประสานแนวนอนคือการเช่ือมโยงกลุ่มแฟนกลุ่มยอ่ยๆใหเ้ขา้มาเป็นเครือข่ายกนั  

(4) ส่ือบุคคล  ซ่ึงมีทั้งส่ือบุคคลท่ีเป็นตวัแทนในส่วนของศิลปิน เช่น 
ผูจ้ดัการส่วนตวัของธงไชย แมคอินไตย ์และท่ีเป็นตวัแทนของกลุ่มแฟนคลบั ส่ือบุคคลเหล่าน้ีจะท า
หนา้ท่ีคลา้ยๆเป็น Hub/Node ของการใหลเวยีนของข่าวสารและการบริหารจดัการระบบการส่ือสาร
ระหวา่งส่วนเส้ียวต่างๆใหด้ าเนินไปอยา่งดี  

(5) ส่ือวตัถุประเภทต่างๆ  ตั้งแต่ส่ือเทปเพลงท่ีแฟนคลบัทุกคนจะตอ้งเก็บ
สะสมเอาไว ้เน่ืองจากส่ือเทปเพลงเป็นส่ือท่ีท าใหแ้ฟนคลบัรู้สึกวา่ศิลปินอยูใ่กลชิ้ดพวกเขา
ตลอดเวลา เม่ือใดท่ีคิดถึงศิลปิน แฟนๆก็สามารถน าเพลงมาเปิดฟังได ้เป็นการแปลงความรู้สึก
คิดถึงใหเ้ป็นรูปธรรม เช่นเดียวกบัวตัถุสะสมอ่ืนๆ  

อาจสรุปไดว้า่ ช่องทางการส่ือสารท่ีแฟนคลบัใชส่ื้อสารกนันั้นมีหลายช่องทางดว้ยกนั 
ซ่ึงการมีช่องทางการส่ือสารหลายช่องทางนั้นเป็นเหมือนตวัเลือกท่ีใหแ้ฟนคลบัไดเ้ลือกใชช่้องทาง
การส่ือสารใหเ้หมาะกบัตวัเอง เหมาะกบัช่วงเวลา ท าใหก้ารส่ือสารภายในเครือข่ายมีความต่อเน่ือง 
ไม่วา่จะอยูใ่นสถานการณ์ใด หรือเวลาใดก็ตาม  

(iv) บทบาทหน้าทีข่องแฟนคลบั  เน่ืองจากศิลปินท่ีศึกษาในงานวจิยัช้ินน้ีมีลกัษณะ
พิเศษคือมีอายกุารมีช่ือเสียงท่ียนืยาว ดงันั้น เม่ือศึกษาบทบาทหนา้ท่ีของแฟนคลบั จึงพบความ
หลากหลายของการท าหนา้ท่ีของแฟนคลบัไปดว้ยดงัแสดงในภาพ  
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ภาพที ่14: บทบาทหน้าทีข่องแฟนคลบัธงไชย แมคอนิไตย์ 
  

(ก) บทบาทหน้าทีข่องแฟนคลบัต่อสมาชิก  อาจจะแบ่งไดเ้ป็น 2 หนา้ท่ีหลกัๆ คือ 
หน้าทีใ่ห้ความบันเทงิ เพื่อผอ่นคลายความตึงเครียดในชีวติประจ าวนัดว้ยการเปิดเพลงฟังหรือ
ติดตามไปดูคอนเสิร์ตในท่ีต่างๆ นอกจากนั้นการเป็นแฟนคลบัก็ยงัท าหนา้ท่ีประกอบสร้างอตั
ลกัษณ์ของบุคคล การเป็นสมาชิกของกลุ่มท าใหเ้กิดความมัน่ใจ เกิดแรงบนัดาลใจ หรือเกิดก าลงัใจ
ท่ีจะเผชิญหนา้กบัปัญหาต่างๆในชีวติ ซ่ึงในแง่น้ีเป็นท่ีน่าสนใจวา่ จากการใหค้วามหมายของ "แฟน 
คลบั" ในทางดา้นลบ เช่น การบา้คลัง่หลงใหลในส่ิงอนัไร้สาระนั้น แต่ในสายตาของแฟนคลบัแลว้ 
ความหมายของการเป็นแฟนอะไรสักอยา่งหน่ึงกลบักลายเป็นความหมายดา้นบวก  

(ข) บทบาทหน้าทีข่องแฟนคลบัต่อศิลปิน  แฟนคลบัมีส่วนช่วยในการธ ารงรักษา
ช่ือเสียงของศิลปินไว ้โดยตวัแฟนคลบัเองจะเป็นส่ือบุคคล เป็นทั้งผูส่้งสารและผูรั้บสารในการให้
ขอ้มูลต่างๆเก่ียวกบัศิลปิน ซ่ึงขอ้มูลข่าวสารน้ีเป็นขอ้มูลท่ีช่วยปกป้องศิลปินเวลาท่ีมีข่าวไม่ดี ช่วย
แกต่้างให ้หรือท าใหศิ้ลปินผา่นพน้สถานการณ์ต่างๆไปไดด้ว้ยการเป็นบอด้ีการ์ดให ้ 

(ค) บทบาทหน้าทีข่องแฟนคลบัต่อกลุ่มแฟนคลบัในช่วงเวลาปกติ (Normal period) 
แฟนคลบัจะช่วยสานสัมพนัธ์ระหวา่งสมาชิกในกลุ่มอยูส่ม ่าเสมอผา่นการท ากิจกรรมต่างๆ พร้อม

บทบาทหนา้ท่ี 
ของแฟนคลบั 

ธงไชย แมคอินไตย ์

ต่อตวัแฟน 

ต่อกลุ่ม 
แฟนคลบั 

ต่อสังคม ต่อศิลปิน 

ใหค้วามบนัเทิง/
ผอ่นคลาย 

ประกอบสร้าง 
อตัลกัษณ์/ตวัตน 

ครอบครัว 

สังคมทัว่ไป 

ธ ารงรักษา 
ช่ือเสียง 

ปกป้อง 
ศิลปิน 

สานสายสัมพนัธ์ 

ขยายสมาชิก 
รักษาชีวติกลุ่ม 

 

 

 

 
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ทั้งสร้างความสัมพนัธ์เส้นใหม่ๆ อยูเ่สมอ ดว้ยการส่ือสารผา่นทางเวบ็ไซต ์ท าใหว้งจรของเครือข่าย
แฟนคลบัสามารถมีสมาชิกเพิ่มข้ึนได ้และในช่วงเวลาท่ีเกิดความขดัแยง้ระหวา่งสมาชิก (เน่ืองจาก
เม่ือคนมากข้ึน ปัญหาความเขา้ใจผดิ การส่ือสารท่ีผดิพลาดระหวา่งสมาชิกก็ยอ่มเกิดข้ึนได)้ กลุ่ม
แฟนคลบัก็จะช่วยกนัสะสาง/จดัการกบัปัญหาดงักล่าว  

(ง) บทบาทหน้าทีข่องแฟนคลบัต่อสังคม  ซ่ึงอาจจะแบ่งเป็นสังคมหน่วยทีเ่ลก็ทีสุ่ดคือ
ในครอบครัว ซ่ึงผูว้จิยัไดพ้บวา่ เน่ืองจากศิลปินนั้นมีอายกุารท างานท่ียนืยาว ดงันั้นจึงมีกลุ่มแฟน
ประเภทหลงัๆท่ีเขา้มาเป็นแฟนเพราะคนในครอบครัว เช่น ลูกสาวเป็นแฟนคลบัตามคุณแม่ และ
เน่ืองจากสังคมยคุใหม่ การมีเวลาท ากิจกรรมร่วมกนัในครอบครัวมีนอ้ยลง ดงันั้น อาศยัความเป็น
แฟนคลบันกัร้องคนเดียวกนั ท าใหค้นในครอบครัวไดใ้ชกิ้จกรรมของแฟนคลบั เช่น การไปดู
คอนเสิร์ตร่วมกนั การไปติดตามใหก้ าลงัใจศิลปิน ฯลฯ เป็นพื้นท่ีเสริมความแขง็แรงใหแ้ก่สาย
สัมพนัธ์ในครอบครัว  

ส่วนในสังคมวงกว้าง  แฟนคลบัก็เป็นการเปิดพื้นท่ีการส่ือสารส าหรับวฒันธรรมยอ่ย
ใหไ้ดมี้พื้นท่ียนืในสังคมใหญ่ และยงัยนือยูไ่ดอ้ยา่งมีภาพลกัษณ์ท่ีดีอีกดว้ย เช่น เวลาท่ีแฟนคลบัมี
การท ากิจกรรมท่ีเป็นประโยชน์ต่อสังคมร่วมกนั  

(v) ปัจจัยทีธ่ ารงรักษาอายุของแฟนคลบั  ดงัท่ีกล่าวมาแลว้วา่ การเป็นแฟนคลบั
นกัร้องของสังคมไทยนั้น มกัจะมีอายสุั้นๆ เน่ืองจากอายขุองนกัร้องไทยมกัอยูใ่นความนิยมไม่
ยาวนาน ดงันั้น ในกรณีของธงไชย แมคอินไตย ์ท่ีเป็นกรณียกเวน้นั้น สุปรีดานกัวจิยัจึงไดว้เิคราะห์
วา่มีปัจจยัอะไรท่ีท าหนา้ท่ีคลา้ยยาอายวุฒันะของแฟนคลบั และพบวา่มี 4 ปัจจยัเก่ียวเน่ืองกนัคือ  

(ก) ปัจจัยด้านศิลปิน ศิลปินนบัเป็นปัจจยัส าคญัท่ีท าใหแ้ฟนคลบัเกิดความ
ประทบัใจและติดตามผลงานมาอยา่งต่อเน่ืองยาวนาน ซ่ึงปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัศิลปินนั้นไม่วา่จะเป็น
ภาพท่ีค่ายเพลงสร้างข้ึนใหแ้ฟนคลบัเกิดความประทบัใจในเร่ิมแรก มาจนถึงตวัตนจริงๆ ของศิลปิน
ท่ีน่ารัก อบอุ่นเป็นกนัเอง ก็ลว้นแต่เป็นส่วนส าคญัท่ีสร้างความรู้สึกท่ีดีใหก้บัแฟนคลบัทั้งส้ิน ท าให้
แฟนคลบัยงัคงรักและศรัทธาในตวัศิลปิน แมว้า่เวลาจะผา่นมานานกวา่ 20 ปีแลว้ก็ตาม  

(ข) ปัจจัยด้านค่ายเพลง  ค่ายเพลงนบัเป็นปัจจยัหน่ึงท่ีมีส่วนเก่ียวขอ้งในการด ารง
อยูข่องแฟนคลบัดว้ยการท่ีค่ายเพลงใชก้ารส่งเสริมการขาย โฆษณาผลงานของศิลปินผา่นทาง
ส่ือมวลชนต่างๆ ใหข้อ้มูลข่าวสารแก่กลุ่มแฟนคลบั นอกจากน้ีค่ายเพลงยงัใหค้วามส าคญักบัศิลปิน
ดว้ยการสร้างผลงานอยา่งต่อเน่ือง ท าใหแ้ฟนคลบัรู้สึกวา่ศิลปินไม่เคยห่างหายไปไหน ช่วงท่ีไม่มี
ผลงานนานๆ ทางค่ายเพลงก็จะส่งข่าวเป็นระยะๆ วา่ก าลงัเตรียมงานอยูท่  าใหแ้ฟนคลบัรอคอย
ผลงานของศิลปิน และช่วยกนัสนบัสนุนศิลปินต่อไป  

(ค) ปัจจัยด้านเวลา เครือข่ายแฟนคลบัธงไชย แมคอินไตย ์มีการส่ือสารผา่นทาง
ช่องทางท่ีหลากหลาย ดงันั้น ภายในเครือข่ายน้ีจึงมีการส่ือสารกนัอยา่งสม ่าเสมอ ซ่ึงระยะเวลา
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ความถ่ีท่ีบ่อยๆน้ีเองจะท าใหเ้ครือข่ายแฟนคลบัด าเนินการไดอ้ยา่งต่อเน่ือง มีการเคล่ือนไหวอยู่
ตลอดเวลา  

(ง) ปัจจัยด้านพืน้ทีใ่นการส่ือสาร  แฟนคลบัมีการรวมกลุ่มกนัเพื่อท ากิจกรรมต่างๆ 
ซ่ึงความสะดวกในการหาพื้นท่ีการส่ือสารนบัเป็นปัจจยัหน่ึงท่ีท าใหเ้ครือข่ายแฟนคลบัมีการ
ติดต่อส่ือสารระหวา่งกนั และมีกิจกรรมร่วมกนัอยา่งต่อเน่ือง พื้นท่ีการส่ือสารอยา่งเช่นคอนเสิร์ต 
พื้นท่ีในรายการโทรทศัน์ หรือกองถ่ายมิวสิควดีิโอ ก็ลว้นแลว้แต่เป็นพื้นท่ีท่ีเปิดโอกาสใหแ้ฟนคลบั
ไดส่ื้อสารกนั และรวมกลุ่มกนัในพื้นท่ีของสังคม นอกจากน้ีในสังคมเสมือนอยา่งโลกอินเทอร์เน็ตก็
นบัวา่เป็นพื้นท่ีการส่ือสารท่ีส าคญัท่ีสุดในปัจจุบนั ท าใหแ้ฟนคลบัมีพื้นท่ีในการส่ือสารระหวา่ง
แฟนคลบัดว้ยกนัโดยเฉพาะ  

จากท่ีกล่าวมาขา้งตน้จะเห็นไดว้า่เครือข่ายการส่ือสารของแฟนคลบัธงไชย 
แมคอินไตยน์ั้น มีกระบวนการส่ือสารเขา้มามีส่วนร่วมในทุกๆกระบวนการ ท าใหเ้ครือข่ายมีการ
เคล่ือนไหวอยูต่ลอดเวลา เม่ือเครือข่ายมีการด าเนินการอยา่งต่อเน่ือง มีกระบวนการในการเยยีวยา
ปัญหาต่างๆ รวมถึงมีการส่ือสารเขา้มาช่วยธ ารงรักษาเครือข่ายแลว้ เครือข่ายแฟนคลบัจึงสามารถ
ด ารงอยูไ่ดม้าจนถึงปัจจุบนั  

 
(3) งานศึกษาแฟนคลบันักร้องเพลงอนิดี:้ โมเดิร์นด็อก  หากเราพิจารณากลุ่มแฟน

คลบัในฐานะ "วฒันธรรมยอ่ย" ประเภทหน่ึง     เราก็อาจจะพบวา่ การศึกษานกัร้องเพลง ป๊อบอยา่ง
ธงไชย แมคอินไตยน์ั้นอาจจะไม่ค่อยเขา้กบัแนวพิจารณาแบบน้ีมากนกั เพราะประเภทของเพลงป๊
อบเป็นเพลงในกระแสนิยมหลกั แต่หากศึกษานกัร้องแนวอินด้ี (Indie) นั้น อาจจะสอดรับกบั
แนวคิดเร่ืองวฒันธรรมยอ่ยมากกวา่  

ในงานวจิยัเร่ืองแฟนคลบัของไทย มีงานศึกษากลุ่มแฟนคลบัของเพลงประเภทอินด้ีอยู่
หลายช้ิน ส าหรับเพลงอินด้ีของต่างประเทศก็เช่น ตวัอยา่งงานท่ีไดก้ล่าวไปแลว้ เช่น ชลวรรณ วงษ์
อินทร์ (2545) ท่ีศึกษาแฟนเพลงเฮฟวีเ่มทลั สาริตา สวสัดิก าธร (2549) และขนิษฐา อุดมวทิยาไกร 
(2550) ท่ีศึกษาแฟนเพลงฮิปฮอป แต่ส าหรับนกัร้องเพลงประเภทอินด้ีของไทยนั้น มีงานศึกษาวง
ดนตรีโมเดิร์นด็อกอยู ่2 ช้ินคือ สุรียรั์ตน์ โกสุมศุภมาลา (2550) เร่ือง "บทบาทของการส่ือสารต่อ
การธ ารงรักษาเครือข่ายแฟนคลบัของวงโมเดิร์นด็อก" และวศินี ศรีเจริญ (2551) ท่ีศึกษาเจาะเขา้ไป
ท่ีผูใ้ชเ้วบ็ไซตแ์ฟนคลบัเร่ือง "การวเิคราะห์ปัจจยัและพฤติกรรมของผูใ้ชเ้วบ็ไซตแ์ฟนคลบั: 
กรณีศึกษา www.moderndog.biz และ www.buachompoo.com" ในท่ีน้ีจะขอศึกษางานของสุรียรั์ตน์
ในรายละเอียด  

สุรียรั์ตน์ใหค้  านิยามค าวา่ "อินด้ี" วา่ไม่ใช่แนวดนตรี หากแต่เป็นวธีิการหรือระบบใน
การท างานเพลงท่ีตวัศิลปินจะมีส่วนร่วมในทุกขั้นตอนโดยไม่ถูกจ ากดัอิสระภาพทางความคิด  ท่ีมา



112 
 

 

ของเพลงประเภทอินด้ีนั้นก็คือ ปฏิกิริยาตอบโตต่้อระบบอุตสาหกรรมเพลงแบบทุนนิยมท่ีเขา้
ควบคุมกระบวนการท างานของศิลปินในทุกขั้นตอน ไม่วา่จะเป็นขั้นการผลิต การแพร่กระจาย หรือ
การบริโภค ดงันั้น คุณลกัษณะหลกัๆของเพลงอินด้ีจึงน่าจะเป็นดงัน้ี  

1.  กระบวนการผลิตโดยปัจเจก หรือศิลปินเอง ไม่ใช่เกิดจากค่ายเพลงใหญ่ 
(หรือบริษทั)   

2.  การผลิตจะเกิดข้ึนท่ีบา้นหรือสถานท่ีท่ีเป็นพื้นท่ีส่วนตวัของศิลปินหรือ
สมาชิกของวง  

3.  มีการน าผลงานท่ีไดไ้ปจดัจ าหน่ายกนัเอง  
4.  ไม่เนน้การท าการตลาดและการประชาสัมพนัธ์ผา่นทางส่ือมวลชน 

(เน่ืองจากตน้ทุนในการผลิตต ่า และไม่เนน้การท าการตลาด)  
5.  มีอิสระในการคิดสร้างสรรคใ์นทุกกระบวนการ ทั้งการแต่งท านอง เน้ือร้อง  

แต่เน่ืองจากเพลงอินด้ีนั้นตอ้งอยูท่่ามกลางอุตสาหกรรมค่ายเทปเพลงขนาดใหญ่ 
ดงันั้นจึงตอ้งมีการแข่งขนักบัเพลงกระแสหลกั (เช่น เพลงป๊อบ) อยูต่ลอดเวลา และผลของการ
แข่งขนัน้ี เพลงอินด้ีก็มกัจะเป็นฝ่ายพา่ยแพด้งัท่ีปรากฏหลกัฐานวา่ เพลงอินด้ีเร่ิมเขา้มาในสังคมไทย
ตั้งแต่ช่วงประมาณปีพ.ศ.2530 แต่ทวา่วงดนตรีท่ีเล่นเพลงอินด้ีส่วนใหญ่ตอ้งลม้ลุกคลุกคลานมา
โดยตลอด จนกระทัง่ในช่วงปลายทศวรรษ 2540 ท่ีเร่ิมมีส่ือใหม่เช่นอินเทอร์เน็ตท่ีไดเ้ขา้มาท าหนา้ท่ี
เป็นช่องทางการเผยแพร่สู่ผูฟั้ง กระแสเพลงอินด้ีจึงเร่ิมมีท่ียนืท่ีแน่นอนในสังคมไทย  

อยา่งไรก็ตาม ทั้งๆท่ีเพลงอินด้ีส่วนใหญ่ตอ้งลม้หายตายจากไปจากวงการเพลงของ
ไทย แต่ทวา่เพลงอินด้ีของวงโมเดิร์นด็อกกลบัเป็นปรากฏการณ์ท่ียกเวน้ เพราะนบัตั้งแต่เปิดตวัมา
คร้ังแรกในปี พ.ศ.2537 วงโมเดิร์นด็อกก็ยงัสามารถด ารงอยูไ่ดอ้ยา่งมัน่คงในฐานะเพลง Alternative 
ดว้ยเวลายาวนานจนถึงปีท่ีศึกษา (พ.ศ.2550) นบัเป็นเวลาถึง 14 ปี ทั้งๆท่ีวงโมเดิร์นด็อกออกเทป
เพลงนอ้ยมากเพียง 4 อลับั้ม และช่องทางการส่ือสารหลกัท่ีใชเ้ผยแพร่ผลงานสู่ผูฟั้งก็คือ การ
เดินสายเล่นดนตรีสด (ซ่ึงมีประจ าทุกเดือน เดือนละหลายๆคร้ัง) ผูว้จิยัจึงถือวา่ วงโมเดิร์นด็อกถือ
เป็นความส าเร็จของการปักหลกัใหมี้ท่ียนืของเพลงอินด้ีในวงการเพลงของไทย และในท่ามกลาง
ปัจจยัหลายๆประการท่ีท าใหเ้กิดความส าเร็จข้ึนน้ี แฟนเพลง/แฟนคลบัของวงโมเดิร์นด็อกนบัเป็น
ปัจจยัท่ีส าคญัประการหน่ึง  

งานวจิยัช้ินน้ีออกแบบการวจิยัคลา้ยงานของสุปรีดา ช่อล าใย (2549) ท่ีศึกษาแฟนคลบั
ของธงไชย แมคอินไตย ์เน่ืองจากอายท่ีุยนืยาวของศิลปิน ผูว้จิยัจึงแบ่งแฟนเพลงออกเป็น 2 รุ่น รุ่น
แรกคือรุ่นท่ีเขา้มาเป็นแฟนเพลงตั้งแต่เร่ิมประมาณ 14 ปี และรุ่นท่ีสองเป็นรุ่นท่ีเพิ่งเขา้มาเป็นแฟน
เม่ือ 3-5 ปี  

ผลการวจิยัท่ีส าคญัๆ มีดงัน้ี  
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(i) กลุ่มแฟนเพลงโมเดิร์นด็อกเป็นใคร กลุ่มแฟนรุ่นใหญ่จะมีอายอุยูร่ะหวา่ง 16-32 ปี 
ส่วนรุ่นเล็กจะเป็นพวกวยัรุ่นอาย ุ15-20 ปี แต่ทั้งสองกลุ่มก็มีลกัษณะร่วมกนัคือ เป็นชนชั้นกลาง 
เป็นผูมี้ระดบัการศึกษา มีทั้งเพศหญิงและชาย  ส่วนใหญ่อยูใ่นกรุงเทพ ในแง่รูปแบบการด าเนิน
ชีวติ/ลีลาชีวติ (lifestyle) โดยเฉพาะพวกรุ่นใหญ่จะพบวา่เป็นผูท่ี้มีความสนใจท่ีหลากหลาย มีความ
คิดเห็นท่ีกวา้งขวาง สนใจศิลปะ ดนตรี ศาสนา การเมือง ฯลฯ ซ่ึงสะทอ้นใหเ้ห็นคุณลกัษณะของ
กลุ่มคนท่ีจะชอบฟังเพลงแนว Alternative  

(ii) ช่องทางการส่ือสาร/การใช้ส่ือ  เป็นขอ้คน้พบร่วมกบังานศึกษาแฟนคลบัโดยทัว่ไป 
กล่าวคือไม่วา่จะเป็นการส่ือสารระหวา่งแฟนกบัศิลปิน หรือภายในกลุ่มแฟนคลบักนัเอง ช่อง
ทางการส่ือสาร/การใชส่ื้อนั้นจะตอ้งหลากหลาย จะมีเพียง 1-2 ช่องทางเท่านั้นไม่ได ้ และจะมีเพียง
ช่องทางส่ือมวลชนเท่านั้นก็ไม่ไดเ้ช่นกนั      ประเภทของช่องทางการส่ือสารบางประเภทเป็น 
"ช่องทางจ าเป็น" ของกลุ่มแฟนเลยทีเดียว เช่น ส่ือกิจกรรม ส่ือใหม่ (อินเทอร์เน็ต) ส่ือบุคคล (เช่น 
ตอ้งมีแฟนบางคนท าหนา้ท่ีเป็น opinion leader หรือเป็น "Node/Hub ของการส่ือสาร") โดยเฉพาะ
อยา่งยิง่ บรรดาศิลปินเพลงอินด้ีท่ีไม่มีช่องทางประชาสัมพนัธ์ท่ีไดรั้บการสนบัสนุนจากค่ายเพลงอยู่
แลว้  

              ประเภทของส่ือท่ีคน้พบจึงเป็นส่ือมวลชน ส่ือกิจกรรม (เช่น คอนเสิร์ต) ส่ือบุคคล 
(ตั้งแต่สมาชิกในครอบครัว เพื่อนท่ีแนะน าใหแ้ฟนไดรู้้จกัศิลปิน) ส่ือวตัถุ (เทป วซีีดี เส้ือยดื สายรัด
ขอ้มือ ฯลฯ) ท่ีใชแ้สดงอตัลกัษณ์และแสดงความเป็นหน่ึงเดียวกนัของกลุ่ม และโดยเฉพาะอยา่งยิง่ 
ประเภทของส่ือใหม่เช่น อินเทอร์เน็ตท่ีผลการวจิยัพบวา่ มีเวบ็ไซตท่ี์กลุ่มแฟนคลบัจดัตั้งข้ึนเพื่อใช้
ติดต่อส่ือสารกนัหลายเวบ็ไซต ์เช่น   

-  www.moderndog.biz (เวบ็ไซตข์องวงโมเดิร์นด็อก)  
-  www.geocities.com/md_unoff/ (เวบ็ไซตอ์ยา่งไม่เป็นทางการของวงโม

เดิร์นด็อก)  
-  www.myspace.com/moderndogneverlie (เวบ็ไซตข์องวงโมเดิร์นด็อก)  

ส่ือสมยัใหม่หลายประเภทเช่น ส่ืออินเทอร์เน็ต (เวบ็ไซตแ์ละเวบ็บอร์ด) โปรแกรม
แชต และโทรศพัทถื์อเป็นส่ือท่ีมีอิทธิพลอยา่งสูงในการท าใหแ้ฟนคลบัมารวมกลุ่มกนั ไดรั้บขอ้มูล
ข่าวสารจากทางศิลปินโดยตรง นอกจากน้ี ยงัเป็นพื้นท่ีท่ีแฟนคลบัและศิลปินติดต่อกนัไดโ้ดยง่าย 
รวดเร็วและประหยดั เช่น โปรแกรมแชต msn หรือการพูดคุยผา่นทางพื้นท่ีเวบ็บอร์ด ซ่ึงการได้
พูดคุยโดยตรงกบัศิลปินน้ี ท าใหก้ลุ่มแฟนคลบัมีความรู้สึกช่ืนชอบวงและศิลปินมากข้ึน รวมถึงเกิด
ความรู้สึกผกูพนักบัวงข้ึนมาดว้ย โดยท่ีเน้ือหาในการติดต่อกนัจะเก่ียวกบัเร่ืองตารางการแสดง 
ขอ้มูลของศิลปิน หรือการท่ีแฟนคลบัพูดคุยกบัศิลปินในเร่ืองอ่ืนๆ เช่น การถามสารทุกขสุ์กดิบ การ
อวยพรวนัเกิด เป็นตน้  
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นอกจากนั้น ผลจากการวเิคราะห์เวบ็ไซต ์www.moderndog.biz อยา่งละเอียดของวศินี 
ศรีเจริญ (2551) ยงัพบวา่ แฟนคลบัของวงโมเดิร์นด็อกมกัจะใชพ้ื้นท่ีเวบ็บอร์ดเป็นตวักลางในการ
ส่ือสารและแลกเปล่ียนขอ้มูลของศิลปิน มิใช่เพียงใชเ้ป็นพื้นท่ีถ่ายทอดกระจายข่าวจากศิลปิน
เท่านั้น ซ่ึงหมายความวา่บนพื้นท่ีเวบ็ไซตเ์หล่านั้นมิใช่เป็นเพียงพื้นท่ีถ่ายทอดข่าวสาร 
(Transmission of information) เท่านั้น หากทวา่เป็นพื้นท่ีแห่งการแลกเปล่ียนทศันะและสานสาย
สัมพนัธ์กนัมากกวา่ (public sphere)  

การใชส่ื้อเหล่าน้ี สมาชิกแฟนคลบัจะใชท้ั้งพื้นท่ีชีวติประจ าวนั และในพื้นท่ีกิจกรรม
พิเศษเช่น ช่วงเวลาท่ีจะจดัคอนเสิร์ต ซ่ึงแฟนคลบัจะตอ้งมีการหาตารางการแสดงของศิลปินผา่น
ช่องทางการส่ือสารแบบ Alternative เน่ืองจากศิลปินไม่สามารถไดใ้ชช่้องทางของส่ือมวลชน
กระแสหลกัได ้ 

(iii) บทบาทของการส่ือสารในการก่อตัว การท าหน้าทีแ่ละการธ ารงรักษาเครือข่าย
แฟนคลบัของวงโมเดิร์นด็อก  ประเด็นน้ีถือวา่เป็นขอ้เด่นในงานศึกษาคร้ังน้ี เน่ืองจากสถานะของ
เพลงอินด้ีเป็นเพลงนอกกระแส เป็นเพลงท่ีไม่มีค่ายเทปเพลงธุรกิจสนบัสนุนในทุกวงจรของ
กระบวนการผลิต เผยแพร่ ประชาสัมพนัธ์ ฯลฯ  ดงันั้น การส่ือสารในทั้ง 3 วงจรชีวติของเครือข่าย
จึงตอ้งท าหนา้ท่ีบทบาทอยา่งหนกัและอยา่งมากมายหลากหลายดงัท่ีผูว้จิยัไดป้ระมวลไดด้งัน้ี  
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บทบาทของการส่ือสาร 
ในการรวมกลุ่มของแฟนคลบั 

บทบาทการท าหน้าที ่
ของเครือข่ายแฟนคลบั 

บทบาทของแฟนคลบัในการ
ธ ารงรักษาเครือข่ายแฟนคลบั

ของวงโมเดิร์นด็อก 
1. บทบาทการสร้างความสนใจ

แบบไม่ไดต้ั้งใจ 
1. บทบาทในการสร้างความ

บนัเทิง 
1. บทบาทในการแลกเปล่ียน

ขอ้มูลข่าวสารระหวา่งกนั 
2. บทบาทในการสร้าง group 

like 
2. บทบาทในการแสวงหา

ขอ้มูลข่าวสารและ
เผยแพร่ขอ้มูลข่าวสาร 

2. บทบาทหนา้ท่ีในการ
จดัการงาน 

3. บทบาทในการเช่ือมโยงตวัเอง
กบัตน้แบบ 

3. บทบาทในการสนบัสนุน
ศิลปิน 

3. บทบาทหนา้ท่ีในฐานะ 
gatekeeper 

4. บทบาทในการสร้างความ
ประทบัใจจากการส่ือสาร
หลายรูปแบบ 

4. บทบาทการเป็นเพื่อน 4. บทบาทหนา้ท่ีในการ
แสวงหาความมัน่คงใน
จิตใจ (securities & 
reassure) 

5. บทบาทในการสร้างทศันคติท่ี
ดีต่อสาร จากการไดรั้บสาร
บ่อย 

5. บทบาทในการสร้าง
ความหมายใหม่ 

5. บทบาทหนา้ท่ีในการสร้าง
และรักษาอตัลกัษณ์ของ
ตนเองหรือกลุ่ม 

6. บทบาทในการเป็นตวักลาง
สร้างความสัมพนัธ์ 

6. บทบาทในการท าใหเ้กิด
ความเช่ือมโยงตวัเองกบั
ตน้แบบ 

6. บทบาทหนา้ท่ีเพื่อการ
ติดต่อส่ือสารกบัคนในกลุ่ม
เพื่อชีวติทางสังคม 

7. บทบาทในการสร้างความ
สนุกสนานและใหค้วาม
บนัเทิง 

7. บทบาทท่ีท าใหเ้กิดการ
เรียนรู้ 

7. บทบาทหนา้ท่ีในการ
ส่ือสารกนัอยา่งต่อเน่ือง 

8. บทบาทในการทดแทน
ความรู้สึกอยากแสดงออกแต่
ไม่สามารถท าได ้

8.  บทบาทในการสร้างสาย
สัมพนัธ์ระหวา่งกนั 

8. บทบาทหนา้ท่ีในการสร้าง
ความสัมพนัธ์เสมือนดงั
ญาติมิตรพี่นอ้ง 

9. บทบาทท่ีท าใหเ้กิดการเรียนรู้ 9. บทบาทในการเสริมขวญั
สร้างก าลงัใจ 

 

10. บทบาททางดา้นการแสวงหา
และแบ่งปันขอ้มูล 

10. บทบาทในการปกป้อง
ศิลปินเม่ือมีข่าวไม่ดี
เก่ียวกบัศิลปินและ
เก่ียวกบัวง 

 

11. บทบาทการเป็นเพื่อน 11. บทบาทในการแสดงอตั
ลกัษณ์ของตนเองและ
กลุ่ม 
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ภาพที ่15: บทบาทของการส่ือสารในวงจรชีวติของแฟนคลบั 
  

(iv) การศึกษามุมมองของแฟนคลบัต่อมิติต่างๆของ "ความเป็นแฟน"  เน่ืองจากแฟน
คลบัเพลงอินด้ีนั้นเป็นผูท่ี้มีรสนิยมทางดนตรีท่ีแตกแถวออกไปจากคนกลุ่มใหญ่ ดงันั้น ผูว้จิยัจึงได้
ส ารวจทศันะมุมมองของแฟนคลบัของวงโมเดิร์นด็อกต่อแง่มุมต่างๆของ "การเป็นแฟน"  

(ก) มุมมองของแฟนคลบัต่อศิลปิน  ผูว้จิยัตั้งขอ้สงสัยวา่ การเขา้มาเป็นแฟนคลบั
ของเพลงอินด้ีนั้น เป็นเพราะปัจจยัเร่ือง "แนวเพลง" หรือปัจจยัจาก "ตวัศิลปิน" (ซ่ึงในกรณีของ
เพลงป๊อบนั้น ค าตอบท่ีค่อนขา้งชดัเจนน่าจะเป็นตวัศิลปิน) และผลการวจิยัพบวา่ ทั้ง 2 ปัจจยันั้นมี
ความส าคญัใกลเ้คียงกนั โดยแนวเพลงนั้นอาจจะเป็นปัจจยัท่ีดึงดูดใหเ้ขา้มเป็นแฟนคลบั แต่ทวา่ 
"ตวัศิลปิน" จะเป็นปัจจยัท่ีประคองธ ารงรักษาใหค้วามเป็นแฟนนั้นยนืยาวต่อไป  

ผลจากการสัมภาษณ์กลุ่มตวัอยา่งระบุวา่ "ความรักความช่ืนชมท่ีมีต่อศิลปิน" นั้นเป็น
ปัจจยัยดึเหน่ียวของตนไวก้บักลุ่มแฟนคลบั ส าหรับความรักความช่ืนชอบศิลปินนั้นเป็นแรงดึงดูด
ใจพื้นฐานท่ีในกลุ่มแฟนของศิลปิน/ดาราทัว่ไปก็คงมีอยู ่ แต่ตามหลกัการโดยทัว่ไป ความรัก/ความ
ช่ืนชอบน้ีมกัจะมาจากความสามารถหรือคุณภาพของงานท่ีศิลปินเป็นผูผ้ลิต แต่ในกรณีของวงโม
เดิร์นด็อกนั้น ความช่ืนชมในตวัศิลปินไดก้า้วข้ึนมาในระดบัท่ีสูงกวา่นั้น เน่ืองจากผูว้จิยัพบวา่ ความ
รักของแฟนคลบัวงโมเดิร์นด็อกนั้นเกิดมาจากการประพฤติปฏิบติัของศิลปินท่ีเป็นไปอยา่งท่ีศิลปิน
พร ่ าสอนแฟนคลบั รวมทั้งการแสดงความเป็นตวัของตวัเองของศิลปินก็ไดก้ลายเป็นตน้แบบทาง
ความคิดใหแ้ก่แฟนคลบั ดงันั้น ในขณะท่ีธงไชย แมคอินไตยอ์าจจะเป็น "พี่ชายท่ีแสนอบอุ่น" ของ
แฟนๆ แต่ทวา่ "ป๊อด โมเดิร์นด็อก" นั้นมีฐานะคลา้ยเป็นศาสดาของศาสนาโดยมีแนวเพลงและเน้ือ
ร้องเปรียบเสมือนหลกัธรรมค าสั่งสอน ในแง่น้ี กลุ่มแฟนคลบัจึงเร่ิมมีสถานะท่ีเขา้ใกลก้บั "กลุ่ม
ลทัธิ" (cult) ซ่ึงคลา้ยคลึงกบักลุ่มแฟนคลบัของ StarTrek  (ชาวTrekker) 

(ข) มุมมองต่อ "แฟนคลบั" อาจจะดว้ยเหตุผลท่ีกล่าวมาขา้งตน้วา่ "แฟนคลบั" ของวง
โมเดิร์นด็อกนั้นดูท่าวา่จะเป็น "มากกวา่แฟนเพลง" ดงันั้น แฟนเพลงวงโมเดิร์นด็อกจึงเรียกกลุ่ม
ตวัเองวา่ "ชาวแก๊งค"์ มิใช่แฟนคลบั ซ่ึงเป็นการสร้างค าและความหมายใหม่ข้ึนมา ซ่ึงนอกจากจะ
หมายถึงคนท่ีรักและช่ืนชมศิลปินแลว้ ก็ยงัสามารถวพิากษว์จิารณ์ศิลปินไดด้ว้ยโดยถือวา่เป็นการติ
เพื่อก่อ มิใช่ความรักแบบลุ่มหลงหนา้มืดตามวั  

(ค) มุมมองต่อ "พืน้ทีก่จิกรรมคอนเสิร์ต"  ซ่ึงเป็นช่วงเวลาท่ี "ความเป็นแฟน" ได้
แสดงออกอยา่งเด่นชดัสุดขีด เช่น การเตน้ร า การร้องเพลง หรือการท าท่าทางต่างๆตามค าสั่งของ
ศิลปิน แต่ทวา่กลุ่มตวัอยา่งไดอ้ธิบายวา่ มิใช่เป็นเพียงการท าตามค าสั่งของศิลปินเท่านั้น หากแต่เป็น
การกระท าท่ีเกิดข้ึนจากอารมณ์และความรู้สึกของตวัแฟนคลบัเอง ท่ีแฟนคลบัเรียกวา่ ความมนั 
ความสนุก และอารมณ์ตอนนั้นน าพาไปใหท้ าตามหรือสนุกไปกบัการท าท่าต่างๆตามศิลปิน  ซ่ึงส่ิง
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น้ีก็เป็นส่ิงท่ีแฟนคลบัไม่สามารถปฏิเสธไดว้า่ ศิลปินนั้นก็ยงัคงมีอิทธิพลต่อแฟนคลบัในบาง
ช่วงเวลาอยูน่ัน่เอง  

(ง) มุมมองต่อ "ตัวเอง" กลุ่มแฟนคลบัเห็นวา่ตนเองมิใช่ "ผูรั้บสารท่ีถูกกระท า" 
(passive audience) เน่ืองจากความรัก/ความช่ืนชมท่ีมีต่อศิลปินนั้น เป็นการเลือกท่ีจะกระท าเอง 
(active audience) และนอกจากนั้น เน่ืองจากวตัถุแห่งความช่ืนชม (object of desire) เป็น 
"ศิลปวฒันธรรมนอกกระแส" บรรดาแฟนคลบัจึงตอ้งใชค้วามพยายามและ active อยา่งมากท่ีจะก่อ
ตวั ท่ีจะท าหนา้ท่ีท่ีจะธ ารงรักษาวฒันธรรมยอ่ยของตนเองมากกวา่กลุ่มแฟนคลบักระแสหลกั 
เน่ืองจากขาดการสนบัสนุนจากสถาบนัหลกัของสังคม (ประจกัษพ์ยานคือบทบาทท่ีมากมาย
หลากหลายของการส่ือสารท่ีกลุ่มแฟนคลบัตอ้งกระท า) ตวัอยา่งเช่น กลุ่มแฟนเก่าจะตอ้งเขา้มาท า
หนา้ท่ีเป็น "ฝ่าย PR ประชาสัมพนัธ์" ใหว้งโมเดิร์นด็อกเพื่อแนะน าใหแ้ฟนใหม่ไดรู้้จกัเพื่อขยาย
สมาชิก กล่าวคือท าหนา้ท่ีเป็นส่ือบุคคล ฉะนั้นผลการวจิยัจึงพบวา่ การรู้จกัผลงานของวง 
โมเดิร์นด็อกของกลุ่มแฟนนั้นมกัจะเกิดมาจากกลุ่มบุคคลแวดลอ้ม/ใกลชิ้ด เช่น สมาชิกใน
ครอบครัว เพื่อนๆ ญาติมิตร ฯลฯ มิใช่รู้จกัจากส่ือมวลชน  
  

(4) งานศึกษาแฟนคลบัของ "คนก าลงัจะเป็นนักร้อง"  โดยหลกัการเบ้ืองตน้ของ
แนวคิดเร่ือง "แฟน/แฟนคลบั" นั้น จะเร่ิมดว้ยความรู้สึกช่ืนชมคลัง่ไคลใ้นตวัศิลปิน ดารา นกัร้อง 
นกักีฬา หรือผลงานอนัเน่ืองมาจาก "คุณภาพ/ความสามารถอนัยอดเยีย่มของศิลปินฯเหล่านั้น" หาก
ทวา่ในกรณีของสังคมไทยมีปรากฏการณ์ท่ีแปลกประหลาดเก่ียวกบัเร่ืองแฟนคลบั คือ แฟนคลบั
ของรายการเรียลลิต้ีโชว ์"อะคาเดมี แฟนเทเซีย" (Academy Fantasia - AF) ซ่ึงเป็นรายการโทรทศัน์
ท่ีใหผู้ท่ี้เขา้แข่งขนัเป็นนกัร้องท่ีเร่ิมตน้จากผูท่ี้ยงัไม่มีความสามารถ แต่ทวา่จะมาผา่นการฝึกสอน
เพื่อป้ันใหเ้ป็นนกัร้องท่ีมีความสามารถ แต่รายการของ "คนท่ีก าลงัจะฝึกฝนเป็นนกัร้อง" เหล่าน้ี
กลบัสามารถสร้างกลุ่มแฟนคลบัไดม้ากมาย กวา้งขวาง และมีพฤติกรรมแบบ "แฟน" ท่ีแสดงออก
อยา่งสุดขั้ว  

น้ีจึงเป็นค าถามวา่ ในขณะท่ี "วตัถุแห่งความช่ืนชม" (object of desire) นั้นยงัไม่ไดมี้
ความสามารถชั้นเยีย่มเป็นแรงดูดดูดใจใหป้ระดาแฟนเขา้ไปเกาะติด แลว้ "อะไรเล่า" ท่ีท าใหเ้กิด
ปรากฏการณ์แฟนอยา่งถล่มทะลายเช่นน้ี ค  าตอบหน่ึงก็คือ อะไรท่ีวา่นั้นน่าจะเป็น "รูปแบบรายการ
เรียลลิต้ีโชว"์ นัน่เอง  

และในการวเิคราะห์วา่ รูปแบบรายการแบบเรียลลิต้ีโชวน์ั้นสามารถเขา้มาท าหนา้ท่ี
เป็นตวัแปรท่ีมีพลงัดึงดูดชาวแฟนไดดี้หรือมากกวา่ความสามารถของศิลปิน/ดาราดว้ยซ ้ าไปนั้น เรา
คงตอ้งอาศยัแนวคิด 3 ประสานของ H. Jenkins ท่ีเคยใชว้เิคราะห์เร่ืองแฟนมาใชคื้อ บูรณาการ 
(Integration) การมีส่วนร่วม (participation) และความรู้สึกอา้งอิงทางจิตใจ (identification) และใน
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การอ่านงานวจิยัไทยหลายเล่มท่ีศึกษารายการ AF น้ี ผูเ้ขียนจะใชแ้นวคิดทั้ง 3 น้ีเป็นธงปักหนา้
งานวจิยัแต่ละช้ิน  

รายการเรียลลิต้ีโชวอ์ะคาเดม่ี แฟนเทเซีย (AF) หรือในช่ือไทยวา่ "ปฏิบติัการล่าฝัน" 
เป็นรายการท่ีซ้ือลิขสิทธ์ิและรูปแบบรายการ La Academia จากประเทศเมก็ซิโก และน ามาผลิตโดย
บริษทัยไูนเตด็บรอดคาสต้ิง คอร์ปอเรชัน่ จ  ากดั ถือเป็นรายการท่ีผสมผสานระหวา่งรายการเรียลลิต้ี
โชวก์บัการประกวดชิงรางวลั โดยจดัเป็นประจ าช่วงฤดูกาลทุกปี เร่ิมตั้งแต่ปี พ.ศ. 2547 เป็นคร้ัง
แรก เน้ือหารายการคือการสานฝันผูท่ี้ตอ้งการจะเป็นนกัร้องนกัแสดง โดยคดัเลือกจากผูส้มคัรนบั
พนัๆคนใหเ้หลือ 50 คน และเขา้รอบสุดทา้ย 12 คน หลงัจากนั้น ทางรายการจะน าคนทั้ง 12 คนมา
อยูร่่วมกนัในบา้นท่ีเรียกวา่ Academy เพราะเป็นท่ีฝึกฝนทกัษะการแสดงดา้นต่างๆใหแ้ก่ผูแ้ข่งขนั 
โดยมีการถ่ายทอดสดตลอด 24 ชัว่โมง และจดัใหมี้การแสดงจริงทุกวนัเสาร์ โดยจะมีการโหวต
ลงคะแนนจากผูช้มทางบา้น ผูท่ี้ไดค้ะแนนนอ้ยท่ีสุด 1 คน จะตอ้งออกจากบา้นและการแข่งขนัไป  

เน่ืองจากความสนใจของผูช้มต่อรายการ AF มีอยา่งสูงมาก โดยเฉพาะการโหวตใหผู้ ้
เขา้แข่งขนั ปรากฏการณ์น้ีจึงเป็นท่ีสนใจของนกัวจิยัท่ีอยูใ่นแวดวงการส่ือสาร และมีงานวจิยัใน
แง่มุมต่างๆเก่ียวกบัรายการ AF มาอยา่งต่อเน่ือง ตวัอยา่งเช่น  

(4.1) พรปราโมทย ์ สายเกษม (2549) เร่ือง "ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ
เลือกชมรายการเรียลลิต้ีโชว ์ "อะคาเดม่ี แฟนเทเซีย" ของนิสิตนกัศึกษาระดบัอุดมศึกษาในเขต
กรุงเทพมหานคร" งานวจิยัช้ินน้ียงัคงใชแ้นวทางการศึกษาผูรั้บสารดว้ยกระบวนทศัน์แบบ 
Behavioral Paradigm ท่ีไดก้ล่าวมาขา้งหนา้ กล่าวคือ ตอ้งการแสวงหาปัจจยัทั้งดา้นตวับุคคล ทั้ง
ดา้นสภาพแวดลอ้ม และดา้นองคป์ระกอบรายการท่ีมีผลต่อการตดัสินใจชมรายการ AF โดยใช้
วธีิการส ารวจเชิงปริมาณจากกลุ่มตวัอยา่ง 400 คน ซ่ึงเขา้ใจวา่ ผูช้มกลุ่มน้ีอาจจะไม่ใช่ "แฟน
รายการ/แฟนผูแ้ข่งขนั"ทั้งหมด เน่ืองจากมีปริมาณการรับชมไม่มากนกั (วนัหน่ึงนอ้ยกวา่ 1 ชัว่โมง) 
และแบบแผนการชมเป็นการชมแบบผา่นๆไม่สนใจมาก  

(4.2) พิชญาณี ภู่ตระกูล (2549) เร่ือง "การใชป้ระโยชน์จากการหลอมรวมส่ือ
และเครือข่ายบนเวลิดไ์วดเ์วบ็ในรายการอะคาเดม่ี แฟนเทเซีย" ซ่ึงเป็นงานศึกษาท่ีท าในปีเดียวกบั
พรปราโมทย ์สายเกษม (2549) และเร่ิมเป็นปีท่ี 2 ของรายการ AF งานของพิชญาณีเป็นการศึกษา
จากฝ่ายผูผ้ลิตส่ือ/สาร (Sender study) โดยใชห้น่ึงในแนวคิด 3 ประสานของ H. Jenkins คือแนวคิด
เร่ือง "การบูรณาการ" (Integration) เป็นแนวคิดหลกัในการวเิคราะห์ (ดูรายละเอียดในหวัขอ้ "แฟน
ศึกษาในมิติเชิงเศรษฐกิจ" ท่ีกล่าวมาขา้งตน้)  

(4.3) นวลพรรณ แจ่มรังษี (2549) เร่ือง "การถ่ายโยงและแฟนรายการ 
Academia Fantasia" ซ่ึงเป็นงานศึกษาในช่วงปี 2549 ซ่ึงเป็นปีท่ี 2 ของรายการน้ี (ดูรายละเอียดใน
ขา้งหนา้ท่ีกล่าวมาแลว้) ดงัท่ีไดก้ล่าวถึงท่ีมาของรายการ AF แลว้วา่เป็นรายการท่ีน าเขา้มาจาก
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ต่างประเทศ และไดม้าดดัแปลงใหเ้ป็น "แบบไทยๆ" แนวคิดท่ีผูว้จิยัในเร่ืองน้ีไดใ้ชจึ้งเป็นแนวคิด 
"Intertextuality" (การถ่ายโยง/สัมพนัธบท) เป็นแนวคิดหลกัในการวเิคราะห์ ผลการวจิยัไดแ้สดงให้
เห็นวา่ ในขณะท่ีรายการ Academia Fantasia ซ่ึงเป็นรายการท่ีมีเน้ือหาสาระหลกั คือรายการป้ันดิน
ใหเ้ป็นดาว และแข่งขนัใหเ้หลือดาวจรัสแสงเพียงดวงเดียว รายการน้ีมีตน้แบบจากประเทศตะวนัตก 
คือ Pop Idol สัญชาติองักฤษท่ีเร่ิมออกอากาศคร้ังแรกในช่อง ITV1 ในปีค.ศ.2001 หลงัจากนั้นก็
ขยายไปสู่อเมริกา เมก็ซิโก ขา้มทวปีมาสู่ประเทศเพื่อนบา้นของไทย เช่น มาเลเซียและอินโดเนเซีย 
จนกระทัง่มาถึงประเทศไทย (ท่ีซ้ือลิขสิทธ์ิมาจากเมก็ซิโก) แต่เน่ืองจากตน้ก าเนิดของตวัรายการนั้น
ผลิตข้ึนในวฒันธรรมตะวนัตก ดงันั้น เม่ือน ารายการน้ีเขา้มาสู่สังคมไทย แมว้า่ในส่วนท่ีเป็นแกน
หลกัๆนั้น ทางรายการจะตอ้งรักษารูปแบบเดิมเอาไวเ้พราะเป็นขอ้ตกลงในการซ้ือลิขสิทธ์ิมา แต่
ทวา่ในบางจุด ทางรายการก็ตอ้งปรับเปล่ียนรูปแบบเพื่อใหเ้ขา้กบัวฒันธรรมไทยซ่ึงจะตอ้งไม่ไป
ท าลายโครงสร้างหลกัของรูปแบบรายการเดิม เช่น การคดัเลือกผูส้มคัร การมาอยูใ่นบา้นเพื่อร่วม
ฝึกฝน ตอ้งมีการจดัคอนเสิร์ตเพื่อการแสดง ตอ้งมีการถ่ายทอดสดแบบ reality show ฯลฯ  

แต่ทวา่ในเน้ือหาบางส่วนท่ีถ่ายโอนมานั้นจ าเป็นตอ้งมีการปรับเปล่ียน เช่น 
วฒันธรรมชาวยโุรปนั้นสนใจท่ีอยากจะดูความพา่ยแพบ้นหนา้จอโทรทศัน์ ส่วนผูช้มชาวอเมริกา
ตอ้งการเห็นภาพของชยัชนะของผูร่้วมรายการและผูเ้ขา้แข่งขนัท่ีตอ้งการจะเป็นท่ีหน่ึง มีวฒันธรรม
ความเป็นตวัของตวัเองสูง ซ่ึงตรงกนัขา้มกบัวฒันธรรมของคนไทยท่ีมีความเห็นอกเห็นใจ ชอบ
ช่วยเหลือ ห่วงใยใหก้ าลงัใจซ่ึงกนัและกนั เนน้การแข่งขนักบัตวัเอง ใหก้ าลงัใจคนท่ีแพ ้รอดูการ
พฒันา และเอาใจเชียร์ จึงตอ้งมีการถ่ายโยงและปรับเปล่ียนเน้ือหาบางส่วนไป  

(4.4) ปภงักร ป่าสิงห์ (2550) เร่ือง "พฤติกรรมการส่ือสาร วธีิการรวมกลุ่ม และ
การมีส่วนร่วมของกลุ่มแฟนคลบัรายการเรียลลิต้ีโชวใ์นเขตกรุงเทพมหานคร  กรณีศึกษารายการอะ
คาเดม่ี แฟนเทเซีย ปี 1-3"    ซ่ึงเป็นงานวจิยัท่ีมองภาพรวมแบบยาวๆของแฟนรายการ AF ในช่วง 3 
ปีท่ีผา่นมา ผูว้จิยัออกแบบวธีิการวจิยัเชิงปริมาณดว้ยการส ารวจแฟนรายการเฉพาะใน
กรุงเทพมหานคร จ านวน 279 คน ผลการวจิยัท่ีน่าสนใจมีดงัน้ี  

(i) แฟนรายการ AF ในกรุงเทพคือใคร จากการศึกษากลุ่มตวัอยา่งทั้งส้ิน 239 
คน พบวา่ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมากกวา่เพศชาย มีอายรุะหวา่ง 26-35 ปี มากท่ีสุด รองลงมาคืออายุ
ระหวา่ง 19-25 ปี ดา้นการศึกษาพบวา่กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีการศึกษาระดบัปริญญาตรีหรือ
เทียบเท่า คือระดบัสูงกวา่ปริญญาตรี ดา้นอาชีพพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีอาชีพพนกังาน
บริษทั/หา้งร้านเอกชน รองลงมาคือ กลุ่มนกัเรียน/นกัศึกษา ส าหรับรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนของกลุ่ม
ตวัอยา่งส่วนใหญ่คือ 10,000 บาท หรือต ่ากวา่ รองลงมาคือ 10,001-20,000 บาท กล่าวโดยสรุปก็คือ 
เป็นชนชั้นกลางและมีชีวติท่ีตอ้งมีการแข่งขนักนัพอสมควร  อยา่งไรก็ตาม คุณลกัษณะทาง
ประชากรทั้งหลายลว้นไม่ใช่สาเหตุหรือปัจจยัของการมารวมกลุ่ม  
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(ii) ลกัษณะของการรวมกลุ่มแฟน   กลุ่มแฟนคลบัมกัจะรวมกลุ่มเป็นกลุ่ม
ยอ่ยๆ ท่ีมีสมาชิกราว 9-15 คน ช่องทางท่ีท าใหไ้ดม้ารู้จกัและรวมตวักนันั้นมีทั้งช่องทางเดิมคือ การ
เป็นเพื่อนกนัมาก่อน และช่องทางใหม่คือการไปชมคอนเสิร์ต แลว้จึงไดรู้้จกัพูดคุยสนิทสนมกนั  

ส าหรับกลุ่มแฟนคลบัน้ีถือเป็นการรวมกลุ่มกนัทางสังคมแบบใหม่ (New collectivity) 
ท่ีมีคุณลกัษณะของ "ความเป็นกลุ่ม" ในหลายคุณลกัษณะ เร่ิมตั้งแต่มีการนดัพบปะกนัภายในกลุ่ม
ประมาณเดือนละ 2 คร้ัง รูปแบบการพบปะมีทั้งรูปแบบของการสังสรรค ์หรือการท างานท่ีเก่ียวกบั
กิจกรรมในกลุ่ม (กิจกรรมของแฟนคลบั) ดงันั้น วตัถุประสงคข์องการพบปะจึงอาจจะเป็นการ
พูดคุยสังสรรค ์หรือหากเป็นช่วงฤดูกาลแข่งขนั ก็จะมีการวางแผนการเชียร์คอนเสิร์ตแต่ละคร้ัง การ
ประดิษฐอุ์ปกรณ์การเชียร์ โดยอาจใชส้ถานท่ีพบปะหลายๆแบบ เช่น ร้านอาหาร หา้งสรรพสินคา้ 
หรือบา้นของสมาชิก  

นอกจากนั้น ภายในกลุ่มยงัมีการแบ่งโครงสร้างอยา่งไม่เป็นทางการ เช่น บางคนเป็น
ผูน้ ากลุ่ม บางคนเป็นผูต้าม บางคนเป็นผูป้ระสานงาน บางคนเป็นผูก้ระจายข่าวสาร ฯลฯ  รวมทั้งยงั
มีเคร่ืองหมายบ่งช้ีอตัลกัษณ์ของกลุ่ม (identity markers) เช่น มีสีเส้ือเป็นสัญลกัษณ์  
ฉะนั้น จึงอาจถือไดว้า่ กลุ่มแฟนคลบัรายการ AF น้ีเป็นรูปแบบของกลุ่มวฒันธรรมยอ่ย (subculture) 
ท่ีมี "ตวัรายการ AF" เป็นจุดศูนยก์ลางของการมารวมตวักนั  

(iii) การมีส่วนร่วมของกลุ่มแฟน (participation) การมีส่วนร่วมของแฟน
เป็นหน่ึงในแนวคิดส าคญัของ Jenkins ซ่ึงงานวจิยัช้ินน้ีไดศึ้กษารูปแบบหลกัๆของการมีส่วนร่วม
ของแฟนคลบักบัรายการ AF และพบผลดงัน้ีคือ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีส่วนร่วมในการโหวต
คะแนนใหก้ลุ่มผูเ้ขา้แข่งขนั รองลงมาคือ การเขา้ชมคอนเสิร์ต โดยจ านวนคร้ังในการไปชม
คอนเสิร์ตต่อเดือน กลุ่มตวัอยา่งไปชมคอนเสิร์ตตลอดการแข่งขนัเดือนละ 2 คร้ัง ส าหรับจ านวนเงิน
ท่ีใชใ้นการท ากิจกรรมแต่ละคร้ัง กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ใชเ้งิน 1,000 บาท และกิจกรรมท่ีกลุ่มแฟน
คลบัท าขณะชมคอนเสิร์ต กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ถ่ายรูปผูเ้ขา้แข่งขนัท่ีตนเองเชียร์ นอกจากน้ียงัมี
การยกป้ายเชียร์ผูเ้ขา้แข่งขนั และกลุ่มตวัอยา่งบางคนนัง่ชมเฉยๆ  

จากรูปแบบหลกัท่ีแฟนคลบัส่วนใหญ่เขา้ไปมีส่วนร่วมกบัทางรายการ AF นั้น จะเห็น
ไดว้า่เป็นรูปแบบท่ีถูกก าหนด "จดัตั้ง" มาจากฝ่ายผูผ้ลิตรายการ โดยถือเอาการมีส่วนร่วมของแฟน
คลบัเป็น "ส่วนส าคญั" ส่วนหน่ึงของรายการ คลา้ยกบัวา่ "บรรดาแฟนคลบันั้นไดก้า้วเขา้มามีส่วน
ร่วมในกระบวนการผลิตรายการดว้ย  อยา่งไรก็ตาม รูปแบบการมีส่วนร่วมดงักล่าวนั้น ก็มีปัจจยั
เร่ืองธุรกิจของฝ่ายผูผ้ลิตเขา้มาเก่ียวขอ้งดว้ยอยา่งมาก (ดูประเด็นน้ีในงาน พิชญาณี ภู่ตระกูล, 2549)  

(iv) การใช้ส่ือเพ่ือการรวมกลุ่มแฟน  ผลการวจิยัพบทั้งการใชส่ื้อแบบใหม่ๆ 
เช่น อินเทอร์เน็ตในการติดต่อส่ือสารกนัภายในกลุ่มมากเป็นอนัดบัแรก ส่วนส่ือท่ีกลุ่มแฟนคลบัใช้
ในการหาขอ้มูลข่าวสารและความเคล่ือนไหวเก่ียวกบัรายการ AF นั้น ส่วนใหญ่กลุ่มตวัอยา่งใชส่ื้อ
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ดั้งเดิม คือส่ือบุคคล (คนท่ีท าหนา้ท่ีเป็นศูนยร์วมข่าวในเครือข่าย) มากท่ีสุด  
(4.5) กฤษณ์ เล็กเริงสินธ์ุ (2551) ศึกษาเร่ือง "แจค๊แฟนคลบั: กรณีศึกษาเมธสั 

ตรีรัตนวารีสิน จากรายการอะคาเดม่ี แฟนเทเซีย" ผูเ้ขียนคิดวา่ งานวจิยัช้ินน้ีสามารถอธิบายไดอ้ยา่ง
ชดัเจนท่ีสุดดว้ยแนวคิด 1 ใน 3 ของ Jenkins  คือแนวคิดเร่ืองการอ้างองิทางจิตใจ (identification) ท่ี
กลุ่มแฟนคลบัมีต่อศิลปิน/ดารา ทั้งน้ีเน่ืองจากกรณีของผูเ้ขา้แข่งขนั AF ในปีท่ี 4 ของโครงการคือ 
แจค๊เมธสันั้นเป็นผูท่ี้พา่ยแพ ้ถูกโหวตใหอ้อกจากบา้น AF ไปในสัปดาห์ท่ี 6 แต่กลบัปรากฏวา่ เขามี
ความโด่งดงั มีช่ือเสียง มีผลงานการแสดงมากยิง่กวา่ผูช้นะเสียอีก เหตุใดจึงเป็นเช่นนั้น  

ผลการวจิยัพบวา่ ปรากฏการณ์ดงักล่าวเกิดข้ึนไดเ้พราะพลงัของกลุ่มแจค๊แฟนคลบัซ่ึง
เกิดขอ้สงสัยวา่ เพราะเหตุใด แจค๊ท่ีมีคะแนนน าดีมาตลอดทั้ง 6 สัปดาห์ แต่กลบัถูกโหวตใหอ้อก
จากบา้นไป และตั้งขอ้สงสัยวา่จะมีการล็อคโหวต ดงันั้น กลุ่มแจค๊แฟนคลบัจึงท าการเคล่ือนไหว
เรียกร้องใหมี้การตรวจสอบผลการนบัคะแนนใหม่ แต่ในท่ีสุด แจค๊ก็ตอ้งออกจากบา้นไป ซ่ึงท าให้
กลุ่มแฟนคลบัรู้สึกคลา้ยกบัวา่ ตนเองถูกปลน้ชยัชนะ และการแข่งขนัดงักล่าวเตม็ไปดว้ยความไม่
ยติุธรรม ซ่ึงหากเราน ามาอธิบายดว้ยทฤษฎีเชิงจิตวทิยาแลว้ เราก็อาจจะอธิบายไดว้า่ ความรู้สึกต่อ
แจค๊นั้นก็คือความรู้สึกท่ีบรรดาแฟนคลบัมีต่อตนเองในสนามแห่งการต่อสู้ในชีวติท่ีเป็นจริงของ
ตนเอง  

และแมจ้ะพา่ยแพ ้แต่บรรดาแฟนคลบัก็มิไดย้อมยกเลิกการต่อสู้ หลงัจากแจค๊ออกจาก
บา้นในสัปดาห์ท่ี 6 ก็มีแฟนคลบัท่ีมารอรับแจค๊เป็นจ านวนมากและมาคอยเชียร์ใหก้ าลงัใจ คอย
ปลอบใจ และยงัคอยเฝ้าติดตามดูแจค๊อยูต่ลอดเวลา และแมแ้จค๊จะพา่ยแพจ้ากการแข่งขนั แต่ทวา่
กระแสความนิยมในตวัแจค๊ก็มิไดล้ดลงไปเลย กลบักลายเป็นวา่แจค๊เร่ิมมีช่ือเสียงโด่งดงั มีการ
ติดต่อใหแ้จค๊ไปถ่ายแบบ  แสดงละคร ถ่ายโฆษณา ฯลฯ ทั้งน้ีเน่ืองจากกลุ่มแฟนคลบัเป็นก าลงั
ส าคญัท่ีท าใหแ้จค๊มีช่ือเสียงและประสบความส าเร็จในหลายๆดา้น ซ่ึงนัน่น่าจะเป็น "ความคาดหวงั
และความใฝ่ฝันของบรรดาผูแ้พใ้นระบบ" ดว้ยเช่นกนั  

(4.6) ณฏัฐชา วงษว์านิช (2552) เร่ือง "ความเป็นการเมืองในส่ือบนัเทิงไทย: 
กรณีศึกษาปรากฏการณ์แฟนคลบัรายการปฏิบติัการล่าฝัน อะคาเดม่ี แฟนเทเซีย ฤดูกาลท่ี 4" เป็น
งานช้ินล่าสุดท่ีศึกษารายการ AF โดยใชแ้นวคิดเร่ือง เศรษฐศาสตร์การเมืองแห่งสัญญะ" (political 
economy of sign) อนัเป็นมิติ "ความเป็นการเมือง" ในรูปแบบใหม่ (ดูรายละเอียดในหวัขอ้ "แฟน
ศึกษาในมิติการเมือง/อ านาจ" ท่ีกล่าวมาแลว้ขา้งหนา้)  
  

(7.3.4) กลุ่มประเภทแฟนเน้ือหา/แฟนรายการ  
หากเรายอ้นกลบัไปตั้งตน้ใหม่ท่ีค  านิยามแบบกลางๆของค าวา่ "แฟน" หรือ "แฟน

คลบั" วา่ เราหมายถึงกลุ่มคนท่ีติดตามผลงานของส่ือมวลชนประเภทต่างๆอยา่งต่อเน่ือง โดยท่ี
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แง่มุมของผลงานส่ือมวลชนนั้นอาจจะแบ่งออกไดเ้ป็นหลายแบบ เช่น แบบปลายขั้วหน่ึงท่ีเราอาจจะ
คุน้เคยก็คือ การติดตาม "ตัวบุคคล" เช่น ดารา ศิลปิน นกัร้อง นกักีฬา นกัแสดง ฯลฯ ส่วนอีกปลาย
ขั้วหน่ึงก็อาจจะเป็น "พวกแฟนประเภทของส่ือ" เช่น พวกคอหนงั period หนงันอกกระแส และ
ประเภทของผลงานส่ือมวลชนท่ีอาจจะอยูต่รงกลางระหวา่งสองปลายขั้วนั้น ก็ไดแ้ก่ "แฟนประเภท
ทีต่ิดตามเน้ือหา" แบบใดแบบหน่ึงของส่ือมวลชน เช่น เน้ือหาประเภทอาหาร ท่องเท่ียว เกมโชว ์
ละคร ฯลฯ หรือรายการประเภทใดประเภทหน่ึง เช่น รายการพยากรณ์ชีวติ คอลมัน์ดูดวง ฯลฯ  

มีขอ้น่าสังเกตเล็กๆวา่ ส าหรับกลุ่มประเภทแฟนเน้ือหาหรือแฟนรายการของ
ส่ือมวลชนนั้น เม่ือเทียบกบับรรดาแฟนของดารา/นกัร้อง/นกักีฬา/ศิลปิน/นกัแสดง ฯลฯ ซ่ึงวตัถุแห่ง
ความช่ืนชมนั้นเป็น "ตวับุคคล" แลว้ ลกัษณะของกลุ่มแฟนเน้ือหา/แฟนรายการจะมีความแตกต่าง
ออกไป ความแตกต่างท่ีค่อนขา้งชดัเจนคือ มิติด้านทุนทางอารมณ์ความรู้สึก (emotional capital) นั้น
อาจจะมีนอ้ยกวา่พวกแฟนดารา โดยอาจจะเนน้ดา้นคุณประโยชน์ของเน้ือหา/รายการมากกวา่ 
(functional capital) หรืออาจกล่าวไดว้า่ มูลเหตุจูงใจของการเป็นแฟนนั้นเน่ืองจากไดใ้ชป้ระโยชน์
จากเน้ือหา/รายการ (instrumental) มากกวา่ความคลัง่ไคลใ้หลหลง  

อยา่งไรก็ตาม ก็อาจจะมีกรณีท่ีจุดเร่ิมตน้ของการเป็นแฟนนั้นอาจจะเร่ิมจากการช่ืน
ชอบในตวัเน้ือหารายการ และเม่ือติดตามอยา่งต่อเน่ือง ก็อาจจะขยบัขยายมาช่ืนชมผูจ้ดัรายการ 
ดงัเช่น งานวจิยัของกระจ่างศรี ศรีกระจ่าง (2545) เร่ือง "พฤติกรรมแฟนรายการพยากรณ์ชีวติของ
วทิยกุระจายเสียงและวทิยโุทรทศัน์"  ซ่ึงผูว้จิยัพบวา่ มูลเหตุจูงใจในเบ้ืองแรกของกลุ่มแฟนรายการ
พยากรณ์ชีวตินั้นมาจากความตอ้งการท่ีอยากจะรู้อนาคตเพื่อลดความวติกกงัวลในเร่ืองความไม่
แน่นอน บวกผสมกบัความเช่ือในเร่ืองอ านาจของการพยากรณ์อนาคตได ้จากแรงจูงใจชั้นแรกท่ีท า
ใหเ้ขา้มาเป็นแฟนรายการพยากรณ์ของวทิยแุละโทรทศัน์ท่ีศึกษา ในชั้นต่อมา เม่ือพบวา่ผลลพัธ์ท่ี
น่าพึงพอใจจากค าท านายของผูพ้ยากรณ์ ก็ท  าใหบ้รรดากลุ่มแฟนเน้ือหาเร่ิมขยบัขยายข้ึนมาเป็น
แฟนนกัพยากรณ์ไปดว้ย  

มีงานศึกษาประเภทแฟนเน้ือหา/แฟนรายการของไทยอยูไ่ม่มากนกั ซ่ึงอาจจะ
เน่ืองมาจากแฟนประเภทน้ีมิไดแ้สดงตวัตนอยา่งชดัเจน หรือมิไดร้วมตวัเป็นกลุ่มกอ้นเป็นแฟนคลบั
ท่ีท าใหโ้ดดเด่นเช่นแฟนกีฬา/แฟนนกัร้อง ตวัอยา่งของงานศึกษาแฟนเน้ือหา/แฟนรายการของไทย
ก็เช่น  

  กระจ่างศรี ศรีกระจ่าง (2545) เร่ือง "พฤติกรรมแฟนรายการพยากรณ์ชีวติของ
วทิยกุระจายเสียงและวทิยโุทรทศัน์" ท่ีไดก้ล่าวถึงไปแลว้  

  อรญา หาญพฒันนนัท ์ (2550) เร่ือง "การสร้างวฒันธรรมวยัรุ่นของกลุ่มผูฟั้ง
รายการวทิย ุ104.5 แฟตเรดิโอ" ซ่ึงเป็นงานศึกษากลุ่มแฟนรายการท่ีถูกเรียกวา่ "เด็กแนว" ซ่ึงทั้งฝ่าย
ผูผ้ลิตรายการและฝ่ายผูรั้บสาร/วยัรุ่นท่ีฟังรายการวทิยแุฟตเรดิโอไดร่้วมกนัก่อร่างสร้าง "วฒันธรรม
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ยอ่ย" ของรสนิยมทางดนตรี (Music taste) ใหแ้ตกต่างจากวฒันธรรมดนตรีกระแสหลกัท่ีมีอยู ่ 
ส าหรับในท่ีน้ีจะยกตวัอยา่งงานศึกษาเร่ือง "การวเิคราะห์แฟนของส่ือท่ีมีเน้ือหา

เก่ียวกบัอาหาร" โดย ชไมพร แกว้ประไพ (2541) เป็นตวัอยา่งของกลุ่มแฟนประเภทเน้ือหา โดย
ผูว้จิยัเลือกศึกษาผูรั้บสารท่ีเป็นสมาชิกของหนงัสือ "แม่บ้านทีรั่ก" (เป็นหนงัสือท่ีใหค้วามรู้ส าหรับ
กลุ่มแม่บา้นท่ีมีอายขุองหนงัสือประมาณ 20 ปีมาแลว้ - นบัถึงปีท่ีศึกษา) และเพื่อใหไ้ดก้ลุ่มแฟนท่ีมี
ลกัษณะเป็น "แฟนคลบั" ผูว้จิยัจึงเพิ่มคุณสมบติัของกลุ่มตวัอยา่งวา่ นอกจากจะเป็นสมาชิกนิตยสาร
แลว้ กต็อ้งเป็นสมาชิกท่ีเขา้ร่วมกิจกรรมต่างๆท่ีทางนิตยสารไดจ้ดัท าข้ึน เช่น การอบรมท าอาหาร 
การประกวดท าอาหาร และเน่ืองจากนิตยสารเป็นส่ือท่ีมีอายยุาวนาน ผูว้จิยัจึงไดเ้ลือกกลุ่มตวัอยา่ง
ใหค้รอบคลุมแฟนหนงัสือทุกรุ่น คือผูท่ี้เป็นสมาชิก 2-9 ปี 10-17 ปี และ 18 ปีข้ึนไป กลุ่มละ 10 คน 
รวม 30 คน  

วตัถุประสงคข์องการศึกษานั้นมีอยู ่ 3 ประการคือ เพื่อศึกษาวา่ แฟนกลุ่มน้ีคือใคร มี
พฤติกรรมการเปิดรับและติดตามเน้ือหาเร่ืองอาหารจากส่ือมวลชนอยา่งไร และผลลพัธ์จากการเป็น
แฟนเน้ือหาอาหารมีอะไรบา้ง  

(i) ส าหรับโจทยข์อ้แรกนั้น ค าตอบคือกลุ่มแฟนเน้ือหาอาหารนั้นส่วนใหญ่เป็นผูห้ญิง 
มีการศึกษาไม่สูงมากนกั (ระดบัมธัยมปลาย-ปริญญาตรี) มีหลายอาชีพ เช่น รับราชการ คา้ขาย 
รับจา้ง แต่ทวา่ส่วนใหญ่เป็นแม่บา้น อายรุะหวา่ง 35-60 ปี ฐานะปานกลาง และเน่ืองจากไม่ค่อย
ประกอบอาชีพท่ีเป็นวชิาชีพ จึงมีเวลาวา่งพอท่ีจะทดลองท าอาหารจากเน้ือหาท่ีไดเ้ปิดรับมา  

และหากใชเ้กณฑเ์ร่ือง "ประเภทของแฟนแบบ active/passive" ไปแบ่งประเภทของ
กลุ่มตวัอยา่งทั้งหมด ผูว้จิยัก็พบวา่ สามารถแบ่งแฟนเน้ือหาอาหารไดเ้ป็น 3 กลุ่ม  

(1) แฟนแบบ Agent ซ่ึงหมายถึงกลุ่มผูรั้บสารท่ีมีความเป็นอิสระเป็นตวัของตวัเอง
อยา่งมาก เร่ิมตั้งแต่สามารถจะตีความ/โตต้อบ/ต่อรองกบัเน้ือหาในตวับทได ้(ซ่ึงอาจจะเน่ืองจากมี
ความรู้ความช านาญในเร่ืองอาหารในฐานะท่ีเป็นแม่บา้นท่ีท าอาหารอยูทุ่กวนั) มีการน าเน้ือหา
ความรู้ไปแลกเปล่ียนกบักลุ่มเพื่อน เขา้ร่วมกิจกรรมการประกวดอาหาร มีการติดต่อส่ือสารกลบัไป
ยงัผูจ้ดัท าหนงัสือ (เช่น การถามขอ้ขอ้งใจ)  

(2) แฟนแบบ active audience เป็นกลุ่มท่ีมีระดบัความ active นอ้ยกวา่กลุ่มแรก มีการ
น าเอาความรู้ท่ีไดจ้ากเน้ือหาไปทดลองใชใ้นชีวติประจ าวนั  

(3) แฟนแบบ passive audience  หมายถึงกลุ่มแฟนท่ีเปิดรับเน้ือหาแลว้ก็ไม่ไดน้ าเอา
เน้ือหาไปทดลองใช ้เน่ืองจากยากเกินความสามารถของตน  

ส าหรับแรงจูงใจของการเป็นแฟนเน้ือหาอาหารนั้นเกิดมาจากทั้งปัจจยัภายใน และ
ปัจจยัภายนอก ส าหรับปัจจยัภายในนั้นก็คือ ความสนใจในเร่ืองอาหารและการท าอาหาร ซ่ึงเป็น
แรงจูงใจเดียวกบัแฟนทุกๆประเภท แต่ทวา่แฟนกลุ่มน้ียงัมีมูลเหตุท่ีเป็นปัจจยัภายนอก คือสนใจการ
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พฒันาความสามารถในการท าอาหารเพื่อใหค้วามสุขแก่คนในครอบครัว ปัจจยัภายนอกน้ีเป็น
แรงจูงใจพิเศษท่ีแตกต่างจากแฟนประเภทอ่ืนๆ  

(ii) ส าหรับพฤติกรรมการเปิดรับส่ือนั้น จะพบวา่กลุ่มตวัอยา่งเปิดรับเน้ือหาอาหารจาก
การส่ือสารมวลชนเป็นหลกั ทั้งนิตยสารประเภทอาหาร และรายการโทรทศัน์ทุกช่อง รวมทั้งจะไป
ร่วมส่ือกิจกรรมเช่น งานประกวดอาหาร (ซ่ึงหากเทียบกบัแฟนกีฬาหรือแฟนเพลงแลว้ก็คือการไปดู
กีฬา/การจดัคอนเสิร์ต) แต่ทวา่ดว้ยภูมิหลงัของกลุ่มตวัอยา่ง (มีการศึกษาไม่สูง เป็นแม่บา้น) กลุ่ม
ตวัอยา่งจึงไม่ค่อยไดใ้ชส่ื้อใหม่ เช่น อินเทอร์เน็ต และอาจจะเน่ืองจากเน้ือหาท่ีสนใจคือเร่ืองอาหาร
นั้นเป็นเร่ืองท่ีส่ือกระแสหลกัก็ใหค้วามสนใจ   มิใช่ประเด็นทางเลือกเช่นเพลงเฮฟวีเ่มทลั ดงันั้น 
กลุ่มแฟนจึงสามารถเปิดรับไดจ้ากส่ือมวลชนทัว่ไป  

(iii) ผลลพัธ์ทีเ่กดิจากการเป็นแฟน  มีขอ้คน้พบท่ีน่าสนใจวา่ ผลลพัธ์จากการเป็นแฟน
เน้ือหาอาหารน้ีมีอยูห่ลายมิติ  

(1) ผลด้านความรู้ความเข้าใจ (Cognitive) กลุ่มตวัอยา่งมีความเห็นวา่ ก่อนจะ
มาเป็นแฟนเน้ือหาอาหาร ตนเองยงัขาดความรู้เร่ืองอาหารและการท าอาหาร แมว้า่จะมีความรู้/ความ
สนใจ (Enthusiasm) แต่หลงัจากเป็นแฟนแลว้ รู้สึกมัน่ใจวา่มีความรู้และสามารถใชค้วามรู้นั้นได ้
ในแง่น้ี ดูเหมือนกลุ่มแฟนจะกลายเป็น fan as Afionados  

(2) เกดิ Taste culture ในระยะเร่ิมแรก กลุ่มตวัอยา่งมีความรู้สึกสนใจเน้ือหา 
แต่ทวา่เม่ือติดตามเน้ือหาไปเร่ือยๆ ก็ยิง่หลงใหลในเน้ือหาเร่ืองอาหาร และสามารถท่ีจะ
ตีความหมายหรือสร้างความหมายจากตวับทไดด้ว้ยตวัเอง กลายเป็นวฒันธรรมแห่งรสนิยมของ
ตนเองไป  

(3) เกดิ Textual Poacher ส าหรับส่ือท่ีกลุ่มแฟนใชติ้ดตามอยา่งเป็นพื้นฐาน
และประจ าสม ่าเสมอคือ หนงัสือแม่บ้านทีรั่กนั้น กลุ่มแฟนจะยกระดบัจากการติดตามช่ืนชอบใน
เน้ือหา มาเป็นการรู้สึกผกูพนั/รู้สึกเป็นเจา้เขา้เจา้ของส่ือหนงัสือแม่บา้นท่ีรัก ซ่ึงเป็นปรากฏการณ์ท่ี 
Jenkins เรียกวา่ Textual Poacher นัน่เอง อาการท่ีพบเห็นมากท่ีสุดก็คือ กลุ่มแฟนจะใจจดใจจ่อกบั
การออกมาของหนงัสือแต่ละเล่ม รวมทั้งพยายามเก็บรักษาหรือแสวงหาเป็นเจา้ของหนงัสือใหค้รบ
ทุกเล่มตั้งแต่เร่ิมแรก  

(4) การถูกโน้มน้าวให้บริโภคสินค้า เน่ืองจากกลุ่มแฟนเน้ือหาเองก็จะถูกรับรู้
จากฝ่ายผูผ้ลิตส่ือวา่เป็น "ตลาด" ประเภทหน่ึง ดงันั้น นอกจากจะบริโภคเน้ือหาจากหนงัสือแลว้ 
ผลลพัธ์ท่ีเกิดข้ึนในฐานะผูบ้ริโภคท่ีจงรักภกัดีก็คือ กลุ่มแฟนจะบริโภคสินคา้ท่ีโฆษณาอยูใ่น
หนงัสือไปดว้ย  
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(7.4) การศึกษาตามองค์ประกอบการส่ือสารความสัมพนัธ์ระหว่างดารา-แฟน-ตัว
บท (Star-Fan-Text relationship)  

เน่ืองจากเร่ืองแฟนศึกษานั้นมีส่วนประกอบท่ีเก่ียวขอ้งอยู ่ 3 ส่วนตามแบบจ าลองการ
ส่ือสาร คือส่วนท่ีเป็นผู้ส่งสาร ซ่ึงหมายรวมตั้งแต่อุตสาหกรรมการผลิตส่ือ บริษทัธุรกิจส่ือ ดารา/
ศิลปิน/นกักีฬา ฯลฯ ส่วนท่ีเป็นผู้รับสาร ซ่ึงอาจจะเป็นแฟนแบบปัจเจกหรือเป็นกลุ่ม และส่วนท่ี
สามคือตัวบท (text) ดงันั้น ขนบของการศึกษาเร่ืองแฟนในโลกวชิาการตะวนัตกจึงมกัแยกแยะ
การศึกษาเร่ืองแฟนโดยพิจารณาดูความสัมพนัธ์ระหวา่งส่วนประกอบทั้ง 3 ส่วนออกเป็น 3 มิติคือ  

(7.4.1) การศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่ง "ผูส่้งสาร/ดารา" กบั "แฟน" (S-R relation)  
(7.4.2) การศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่ง "แฟน" ดว้ยกนั (R-R relation)  
(7.4.3) การศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่ง "แฟน" กบั "ตวับท" (R-text relation)  
จากน้ีจะพิจารณาดูรายละเอียดในแต่ละมิติ  

    งานศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่ง 3 องคป์ระกอบน้ี หากเป็นงานวจิยัในสาขาการส่ือสารก็
มกัจะมีการเพิ่มเติมโจทยว์า่ ในระหวา่งความสัมพนัธ์ของดารา-แฟน-ตวับทนั้น มีการส่ือสาร
ประเภทใดเขา้ไปเก่ียวขอ้งบา้ง เป็นการใชส่ื้อเพื่อประโยชน์อะไร หรือการส่ือสารแต่ละแบบมี
บทบาทหนา้ท่ีอะไรบา้งในท่ามกลางการด าเนินความสัมพนัธ์ดงักล่าว  

และนอกจากการเพิ่มประเด็นเร่ืองการส่ือสารแลว้ ก็ยงัมีการแบ่ง "พื้นท่ี" (shpre) ส าหรับ
วเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่ง 3 องคป์ระกอบ วธีิการแบ่งนั้นท่ีนิยมใชใ้นงานวจิยัเร่ืองแฟนของ
ไทย มกัแบ่งเป็น 3 ประเภทท่ีกล่าวมาแลว้คือ  

(1)   พื้นท่ีของกิจกรรมในชีวติประจ าวนั  
(2) พื้นท่ีของกิจกรรมพิเศษระหวา่งดารากบัแฟน เช่น การแสดงคอนเสิร์ต การแข่งขนั

ฟุตบอล ฯลฯ พื้นท่ีท่ีท าหนา้ท่ีประดุจพื้นท่ีประกอบพิธีกรรมท่ีมีเป้าหมายเนน้ความสัมพนัธ์ระหวา่ง
ดารากบัแฟน  

(3) พื้นท่ีของกิจกรรมพิเศษระหวา่งแฟนกบัแฟน เช่น การจดัสังสรรคใ์นกลุ่มแฟนคลบั 
พื้นท่ีน้ีมีเป้าหมายเพื่อกระชบัความสัมพนัธ์ภายในหมู่สมาชิก  
  

(7.4.1) การศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่าง "ดารา" กบั "แฟน": ลืม ลืมผมหรือยงัครับแฟน...  
ในแวดวงแฟนศึกษาในโลกวชิาการตะวนัตกนั้น มีขอ้โตแ้ยง้ท่ียงัไม่มีขอ้สรุปในเร่ือง 

"ความสัมพนัธ์ระหวา่งฝ่ายผูผ้ลิตส่ือ (ซ่ึงโดยส่วนใหญ่ ลดทอนมาอยูท่ี่ระดบั "ตวัดารา") กบัแฟน
หรือกลุ่มแฟน" ทั้งน้ีอาจจะเน่ืองจากปรากฏการณ์ท่ีเป็นจริงเก่ียวกบัความสัมพนัธ์ดงักล่าวท่ีมี
ลกัษณะแตกต่างหลากหลาย รวมทั้งอาจจะเน่ืองมาจากประเภทของกลุ่มแฟนเองท่ีก็มีมากมายหลาย
แบบ ในท่ีน้ีจะประมวลขอ้โตแ้ยง้ดงักล่าวมาน าเสนอในท่ีน้ี  
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ภาพที ่16: ความสัมพนัธ์ระหว่างดารากับแฟน 
  

(1) "ดารา" กบั "แฟน" ใครก าหนดใคร  ส าหรับนกัวชิาการท่ีศึกษาเร่ือง "วฒันธรรม
ของผูมี้ช่ือเสียง" (Celebrity culture) เช่น J. Caravelli (2008) มกัจะสรุปวา่ เร่ืองของแฟนนั้นเป็น
เร่ืองท่ีเป็นปฏิกิริยา (reaction) ต่อ "ระบบดารา" (star system) กล่าวคือ แฟนนั้นเกิดข้ึนหลงัจากท่ีได้
มีการสถาปนาระบบดาราข้ึนมาแลว้ และแฟนไดถู้กระบบดาราก่อร่างสร้างข้ึนมาอีกทอดหน่ึง 
ตวัอยา่งเช่น งานของ Johansson (2006 อา้งจาก Caravelli, 2008) ท่ีศึกษากลุ่มแฟนๆท่ีชอบคอลมัน์
ซุบซิบชีวติดารา และพบผลลพัธ์ท่ีเกิดตามมา 2 ประการคือ ประการแรก ท าใหแ้ฟนเกิดความรู้สึก
ใกลชิ้ดผกูพนั (intimacy) กบัดาราเน่ืองจากไดก้า้วเขา้ไปล่วงรู้ชีวติส่วนตวัในเบ้ืองหลงัและเบ้ืองลึก
ของพวกเขา และในอีกดา้นหน่ึงบรรดาแฟนๆก็ไดผ้นวกเอาเร่ืองราวการซุบซิบ (gossip) พูดคุยถึง
เร่ืองชีวติส่วนตวัของดาราเขา้มาเป็นส่วนหน่ึงของชีวติประจ าวนัของตนเองอยา่งจะขาดเสียมิได ้
และพูดถึงดาราราวกบัวา่ ดาราเป็นสมาชิกคนหน่ึงในครอบครัวของตวัเอง อาการของบรรดาแฟนๆ
ท่ีกล่าวมาน้ีเกิดมาจากกระบวนการท างานของ "ระบบดารา" ท่ีมีคอลมัน์ซุบซิบชีวติดาราเป็นกลไก
หน่ึงท่ีส าคญั  

ดารากบัแฟน ใครก าหนดใคร 

ต าแหน่งแห่งท่ี 
ของแฟน 

รูปแบบความ 
สัมพนัธ์ 

ความสัมพนัธ์ 
เชิงธุรกิจ 

อ านาจของดารา 
v.s. 

อ านาจของแฟน 

รูปแบบ 
กิจกรรม 

ตวัอยา่งงาน 
วจิยัไทย งานศึกษาความสัมพนัธ์ 

ระหวา่ง 
ดารากบัแฟน 

 

 

 

 

 
 

 
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แต่ในอีกทศันะหน่ึงท่ีไม่เห็นดว้ยวา่ แฟนนั้นเป็นเพียง "ปฏิกิริยาต่อระบบดารา" ซ่ึง
หมายความวา่ แฟนนั้นก็ตอ้งไปข้ึนต่อระบบดาราเท่านั้น มีนกัวชิาการอีกกลุ่มหน่ึงท่ีเห็นวา่
ความสัมพนัธ์ระหวา่งแฟนกบัดารานั้นมีลกัษณะ "ตอ้งพึ่งพาอาศยัซ่ึงกนัและกนั" (reciprocity) 
ดงัเช่นตวัอยา่งท่ีสะทอ้นมาจากเน้ือหาเพลง "แฟนจ๋า" ของสุรพล สมบติัเจริญ ท่ีผูเ้ขียนไดจ่้าหวั
เอาไว ้กล่าวคือ ไม่เพียงแต่ฝ่ายแฟนเท่านั้นท่ีจะตอ้ง "จงรักภกัดี คลัง่ไคล ้ทุ่มเท... ใหแ้ก่ฝ่ายดารา/
ศิลปิน" หากทวา่ในฝ่ายของศิลปินและอุตสาหกรรมส่ือเองก็ตอ้งมีการตอบสนองเพื่อเอาอกเอาใจ
แฟนคลบัดว้ยเช่นกนั ตวัอยา่งรูปธรรมท่ีบรรดาศิลปินนกัร้องและค่ายเทปไดต้อบสนองต่อแฟน
เพลงก็เช่น เวลามีการจดัคอนเสิร์ตก็ตอ้งจดัหาท่ีนัง่พิเศษใหแ้ก่กลุ่มแฟนคลบัก่อน แจกส่ิงของ ของ
แถม ของก านลั เป็นการเฉพาะส าหรับแฟนคลบั แจง้ตารางเวลากิจกรรมของศิลปิน ใหศิ้ลปินมา
ตอบอีเมลพ์ูดคุยกบัแฟนคลบั เป็นตน้  

(2) ต าแหน่งแห่งทีข่องแฟน/แฟนคลบั  McQuail (2005) ซ่ึงน าเสนอวา่ กลุ่มบุคคลท่ี
เรียกวา่ "แฟน" นั้น คือคนท่ียนือยูต่รงกลางระหวา่ง "ผูส่้งสาร" กบั "ผูรั้บสาร" ซ่ึงต าแหน่งดงักล่าว
นั้นไดส่้งผลสะเทือนมาถึงเร่ืองความสัมพนัธ์ระหวา่ง "แฟน" กบั "ดารา" กล่าวคือ ความสัมพนัธ์ท่ี
เกิดข้ึนระหวา่งแฟนกบัดารานั้นจะช่วยเช่ือมช่องวา่ง (แมจ้ะเป็นเพียงสะพานในจินตนาการก็ตาม) 
ระหวา่ง "คนดูธรรมดา" กบั "ดารา" ซ่ึงอยูห่่างไกลกนั ใหเ้ขา้มาใกลชิ้ดกนัดว้ยกิจกรรมรูปแบบ
ต่างๆ ดงันั้นเม่ือวเิคราะห์รูปแบบกิจกรรมสร้างความสัมพนัธ์ระหวา่งแฟนกบัดาราก็จะพบวา่ 
ทั้งหมดลว้นเป็นไปเพื่อใหบ้รรลุเป้าหมายน้ีทั้งส้ิน ไม่วา่จะเป็นการจดัคอนเสิร์ตใหศิ้ลปินตวั
เป็นๆไดพ้บกบัแฟนคลบัอยา่งใกลชิ้ด เช่น กรณีของวงดนตรีโมเดิร์นด็อก (สุรียรั์ตน์, 2550) หรือ
การท่ีสรยทุธ สุทศันะจินดา ไดเ้ขา้มาร่วมเขียนเมลใ์นเวบ็ไซตท่ี์แฟนคลบัสรยทุธไดจ้ดัตั้งข้ึน ก็ท  า
ใหแ้ฟนคลบัเกิดความรู้สึกวา่ไดใ้กลชิ้ดกบัสรยทุธมากยิง่ข้ึน (สิฏาพณัณ์, 2549)  

(3) "แฟน" มีความสัมพนัธ์แบบไหนกนัแน่กบั "ศิลปิน" H. Jenkins (1998) ตั้ง
ขอ้สังเกตวา่ จากทศันะติดลบท่ีมีต่อกลุ่มแฟน รวมทั้งขอ้เทจ็จริงของเหตุการณ์บางเหตุการณ์ท่ีกลุ่ม
แฟนแสดงพฤติกรรมต่อศิลปินอยา่ง "สุดขั้ว/เกินเลย" เช่น การส่งเสียงกรีดร้องเวลาพบศิลปิน การ
ยื้อแยง่เขา้ถึงตวัศิลปิน การควบคุมไม่ได ้ ไม่อยูใ่นแถว/กฎระเบียบ ฯลฯ ทั้งหมดน้ีท าใหภ้าพพจน์
ของกลุ่มแฟนดูเป็นพวกบา้คลัง่ และอาจจะน่ากลวัส าหรับคนทัว่ไป และโดยเฉพาะส าหรับศิลปิน
เม่ือเกิดเหตุการณ์จริงท่ีกลุ่มแฟนดารา/นกัร้องท าร้ายศิลปินจนบาดเจบ็หรือลม้ตาย  เช่น  กรณีแฟน 
ของจอห์น เลนนอนจากคณะนกัร้อง The Beatles เป็นตน้  

D. McQuail (2005) ใหค้  าอธิบายรูปแบบความสัมพนัธ์อนัน่าสะพรึงกลวัระหวา่ง
ศิลปิน/ดาราวา่ น่าจะเน่ืองมาจากจุดเร่ิมตน้ท่ีวา่ ศิลปินหรือดารานกัร้องนั้นมกัจะเป็น "Idol" ของ
กลุ่มแฟนและมกัจะถูกตั้งความคาดหวงัเอาไวอ้ยา่งสูงส่ง รวมทั้งการมีอารมณ์ผกูพนัรักใคร่
หลงใหลอยา่งลึกซ้ึง ฉะนั้น หากสภาพความเป็นจริงเกิดผดิจากท่ีคาดหวงัไว ้ก็จะท าใหเ้กิดปฏิกิริยา
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สะทอ้นกลบัในรูปแบบท่ีตรงกนัขา้มคือ ความผดิหวงัเสียใจจนกลายเป็นความคัง่แคน้  
ดงันั้นนอกจากรูปแบบความสัมพนัธ์ท่ีอยูสุ่ดปลายสองขั้ว คือรักใคร่อยา่งใหลหลง 

และเกลียดชงัคลัง่แคน้ (แบบวา่ "รักแรง เกลียดแรง") แลว้ Abercrombie (1972) ขยายความวา่อนัท่ี
จริง อารมณ์ความรู้สึกท่ีแสดงออกในรูปแบบความสัมพนัธ์ระหวา่งศิลปินกบักลุ่มแฟนอาจจะมี
ความหลากหลายมากกวา่สองแบบท่ีเห็นแบบชดัๆท่ีไดก้ล่าวไปแลว้ เช่น กลุ่มแฟนอาจจะถือวา่
ศิลปินเป็นหวัขอ้ส าหรับซุบซิบนินทา (object of gossip) อาจจะรู้สึกอิจฉาริษยา และอ่ืนๆ โดยท่ีมิได้
มีเพียงความสัมพนัธ์แบบรักใคร่ช่ืนชมเพียงอยา่งเดียวเท่านั้น  

ตวัอยา่งเช่น การระบุความสัมพนัธ์ระหวา่งแฟนคลบัของธงไชย แมคอินไตย ์กบั
ศิลปินซ่ึงผลจากการสัมภาษณ์กลุ่มแฟนคลบัระบุวา่ พวกเขาไม่ไดม้องแค่วา่ "ธงไชย แมคอินไตย"์ 
เป็นศิลปินคนหน่ึง แต่พวกเขามองวา่ ธงไชย แมคอินไตย ์เป็นญาติพี่นอ้งของพวกเขา จะเห็นไดจ้าก
การใชค้  าเรียกศิลปินวา่ "พี่เบิร์ด" ค าวา่ "พี่" ใชก้บัคนท่ีเรานบัถือ เปรียบเหมือนการเรียกญาติสนิท 
ต่างกนัเพียงแค่ "พี่เบิร์ด" ไม่ไดเ้ป็นญาติในชีวติจริง แต่เป็นเพียง "ญาติในจินตนาการ" ท่ีพวกเขาให้
ความเคารพรัก แต่กลุ่มแฟนคลบัก็เป็นกลุ่มท่ีมีความพยายามในการกา้วขา้มจาก "จินตนาการ" หรือ 
"โลกสัญลกัษณ์" กล่าวคือ พวกเขาพยายามเปล่ียนธงไชย แมคอินไตย ์จากการเป็น "ญาติใน
จินตนาการ" มาเป็น "ญาติจริงๆ" ดว้ยการติดตามศิลปินไปยงัสถานท่ีต่างๆ หรือการไปชมคอนเสิร์ต 
เป็นตน้ 

 (4) ความสัมพนัธ์เชิงธุรกจิระหว่างศิลปินกบัแฟน     อีกมิติหน่ึงในเร่ืองความสัมพนัธ์
ระหวา่งศิลปินกบัแฟนนั้น มกัจะเป็นเร่ืองปะปนกนัระหวา่ง "เร่ืองรักๆใคร่ๆ" กบั "เร่ืองเงินๆทองๆ" 
แมว้า่ในฝ่ายท่ีรักคือฝ่ายแฟนอาจจะคิดเพียงแต่ดา้นรักใคร่ช่ืนชมโดยไม่หวงัอะไรตอบแทน แต่ทวา่
ในฝ่ายของศิลปินและอุตสาหกรรมส่ือนั้นตอ้งค านึงถึงมิติการบริหารจดัการความสัมพนัธ์เชิงธุรกิจ
อยูเ่สมอ  

ทั้งน้ี เน่ืองจากปรากฏการณ์ของ "แฟนยคุใหม"่ (ท่ีแตกต่างไปจากยคุร่วมสมยัของแม่
ยกในอดีต) นั้น เกิดข้ึนในยคุของอุตสาหกรรมวฒันธรรม (culture industry) ซ่ึงสถานะของผลผลิต
ทางวฒันธรรม ผูส้ร้างผลผลิต ดารา/ศิลปิน/นกัร้อง/นกักีฬา ฯลฯ ลว้นถูกแปลงสภาพไปเป็น 
"สินคา้" (commodity) ประเภทหน่ึงอยูเ่สมอ ฉะนั้น ในท่ามกลางความสัมพนัธ์ระหวา่งทั้งสองฝ่าย 
ในฝ่ายของศิลปินจะตอ้งคิดค านึงถึงเร่ืองการลงทุน/ก าไรบวกรวมอยูด่ว้ยเสมอ  

งานวจิยัไทยหลายช้ินท่ีไดก้ล่าวถึงมาแลว้ไดแ้สดงใหเ้ห็นมิติเชิงธุรกิจของ
ความสัมพนัธ์ระหวา่งแฟนกบัศิลปินอยา่งนอ้ยๆใน 3-4 แง่มุมคือ แง่มุมแรกคือฝ่ายองคก์รท่ี
เก่ียวขอ้งกบัศิลปินสามารถจะโนม้นา้วแฟนใหซ้ื้อ/บริโภคผลงานของศิลปินในดวงใจไดอ้ยา่ง
ต่อเน่ือง ซ่ึงเท่ากบัเป็นการขยายชีวติของผลิตภณัฑ ์(product) และผลก าไร (profit) ท่ีคาดการณ์ได้
อยา่งแน่นอน  เพราะแฟนๆจะบริโภคผลงานของศิลปินในดวงใจดว้ย "ความรัก" มิใช่ "คุณภาพของ
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ผลงาน" ท่ีเรียกวา่เป็น "สินคา้เสน่หา"  
กรณีท่ีชดัเจนท่ีสุดคือผลจากการสัมภาษณ์แฟนคลบัของธงไชย แมคอินไตย ์ท่ีระบุวา่

คนท่ีเป็นแฟนคลบัไม่ไดม้องวา่ศิลปินท่ีเขาช่ืนชอบเป็นเพียง "นกัแสดงหรือนกัร้อง" เท่านั้น แต่มอง
วา่ศิลปินคนนั้น (พี่เบิร์ด) เป็น "ดารา" (star) (ในดวงใจของพวกเขา)" กล่าวคือ ทุกคร้ังท่ีมีผลงานช้ิน
ใหม่ของศิลปินออกมา คนท่ีเป็นแฟนคลบัจะไม่ไดส้นใจ "เน้ือหา/คุณภาพของผลงานเพลง ไม่ได้
สนใจในบทบาทการแสดง" มากเท่ากบัสนใจใน "เร่ืองส่วนตวัหรือตวัตนท่ีแทจ้ริงของศิลปิน" (เช่น 
พี่เบิร์ดเป็นลูกกตญัญู พี่เบิร์ดซอ้มการแสดงหนกัจนน ้าหนกัลดไปหลายกิโล ฯลฯ) พวกเขามองวา่ 
"ผลงาน" ไม่ส าคญัเท่ากบั "ตวัศิลปิน" พวกเขาอาจไม่ไดฟั้ง "เพลง" มากเท่ากบัท่ีพวกเขาฟัง "ธงไชย 
แมคอินไตย"์ แมว้า่ผลงานท่ีออกมาจะดีหรือไม่ดี แนวเพลงท่ีออกมาจะถูกใจหรือไม่ก็ตาม แฟน
คลบัก็จะช่วยอุดหนุนและช่วยกนัสนบัสนุนผลงานของศิลปินท่ีเขารักอยูเ่สมอ (สุปรีดา, 2549)  

แง่มุมท่ีสองคือ สามารถจะโนม้นา้วใหซ้ื้อผลิตภณัฑต่์อเน่ืองอยา่งอ่ืนๆไปไดด้ว้ย เช่น 
งานวจิยัแฟนหนงัสืออาหารของชไมพร แกว้ประไพ (2541) ไดค้น้พบ และแง่มุมสุดทา้ยก็คือ 
บรรดาส่ือมวลชนประเภทต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบั "ระบบดารา" เช่น นิตยสารชีวติรักดารา รายการ
โทรทศัน์ซุบซิบข่าวดารา ฯลฯ ก็จะไดผ้ลประโยชน์จากการขายผลิตภณัฑข์องตนเองดว้ย  

และหลงัจากท่ีกลุ่มแฟนไดเ้ขา้ไปสู่วงจรของระบบดาราแลว้ ในชั้นต่อมา นอกจาก
ดารา/ศิลปินจะเป็นสินคา้ไปแลว้ แมแ้ต่กลุ่มแฟนเองก็จะกลายสภาพเป็น "สินคา้" ประเภทหน่ึง ตาม
ทศันะท่ีพิจารณาผูรั้บสารในฐานะตลาดอยา่งหน่ึงท่ีไดก้ล่าวไปแลว้  

(5) อ านาจของดารา v.s. อ านาจของแฟน       ในดา้นหน่ึง หากเราใชท้ศันะท่ีมอง 
"แฟน" วา่เป็นผูรั้บสารท่ี passive และยงัมีความรักหลงใหลศิลปิน/ดารามากเท่าใด ก็จะยิง่ passive 
และตกอยูใ่ตอ้  านาจของดารา/ศิลปินมากยิง่ข้ึน แต่ผลจากการวจิยักรณีต่างๆของกลุ่มแฟนคลบั
หลายๆประเภทกลบัพบวา่ นอกจากแฟนคลบัจะหลงใหลคลัง่ไคลด้ารา/ศิลปินแลว้ แต่ในอีกดา้น
หน่ึง กลุ่มแฟนคลบัก็กลบัใช ้"อ านาจ" กระท าต่อดารา/ศิลปินในรูปแบบต่างๆ ตวัอยา่งเช่นกลุ่ม
แฟนคลบัของวงดนตรีโมเดิร์นด็อกท่ีระบุวา่ กลุ่มแฟนจะวพิากษว์จิารณ์ศิลปินอยา่งตรงไปตรงมา
หากเห็นวา่ศิลปินท าไม่ถูกตอ้ง (สุรียรั์ตน์, 2550) หรือในกรณีของแฟนคลบัของธงไชย แมคอินไตย์
ท่ีไดก้า้วล่วงเขา้ไปในปริมณฑลของการผลิต (ตามแนวคิด Textual Poacher ของ H. Jenkins) โดย
กลุ่มแฟนไดส้ร้างอ านาจต่อรองกบัค่ายเพลงดว้ยการส ารวจความคิดเห็นระหวา่งกลุ่มแฟนดว้ย
กนัเองในประเด็นต่างๆ    เช่น "อลับั้มชุดต่อไปอยากใหพ้ี่เบิร์ดร้องเพลงแนวไหน"     "อยากใหใ้คร 
นางเอกคนใดมาเล่นมิวสิควดิิโอเพลงต่อไปของพี่เบิร์ด" เป็นตน้ แมว้า่ค  าตอบเหล่าน้ีอาจจะไม่ไดมี้
ผลต่อการเปล่ียนแปลงในเชิงการผลิต แต่กลุ่มแฟนคลบัก็ไดมี้โอกาสแสดงความคิดเห็น และมีพื้นท่ี
ในการแสดงถึงความตอ้งการท่ีแทจ้ริงของพวกเขา (สุปรีดา, 2549) กรณีท่ียกมาเป็นตวัอยา่งเหล่าน้ี
มิใช่กรณียกเวน้แต่ประการใดไม่วา่จากกรณีของแฟนไทยหรือแฟนในต่างประเทศก็ตาม  
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(6) รูปแบบกจิกรรมทีแ่สดงความสัมพนัธ์ระหว่างดารากบัแฟน  การศึกษา
ความสัมพนัธ์ระหวา่งศิลปิน-ดารากบักลุ่มแฟนนั้นจะเห็นไดช้ดัเจนท่ีสุดในการท ากิจกรรมของกลุ่ม
แฟนในพื้นท่ีต่างๆ 3 ประเภทท่ีไดก้ล่าวมาขา้งตน้  

ส าหรับกิจกรรมท่ีแสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งดารากบัแฟนนั้น อาจจะแบ่งไดเ้ป็น 2 
ประเภทใหญ่ๆ คือกิจกรรมท่ีเกิดข้ึนมีเน้ือหาท่ีเป็นจริง และกิจกรรมท่ีมีลกัษณะเป็นสัญลกัษณ์ 
(symbolic activity)  

ส าหรับพฤติกรรมแฟนคลบัท่ีแสดงออกมาเป็นกิจกรรมท่ีเป็นจริงก็เป็นรูปแบบ
กิจกรรมท่ีรู้กนัโดยทัว่ไป ซ่ึงหมายถึงการแสดงออกของแฟนคลบัท่ีมีต่อดารา/นกัร้อง/นกัแสดง/
นกักีฬา เช่น การติดตามศิลปิน/นกักีฬาไปตามสถานท่ีต่างๆ การติดตามผลงาน การสะสมส่ิงของท่ี
เก่ียวขอ้งกบัศิลปินท่ีตนช่ืนชอบ ฯลฯ  

แต่ส าหรับพฤติกรรมแฟนคลบัท่ีเป็นกิจกรรมท่ีนกัวชิาการสนใจศึกษาก็คือ พฤติกรรม
เชิงสัญลกัษณ์ท่ีเรียกวา่ "ปฏิสัมพนัธ์ทางสังคมก่ึงความจริง" (parasocial relation) ซ่ึงหมายถึง
ความรู้สึกท่ีผูช้มเกิดความรู้สึกคุน้เคยกบับุคคลท่ีปรากฏในส่ือ (ทั้งๆท่ีไม่เคยพบหนา้กนัในโลกแห่ง
ความจริง) อนัเป็นผลสืบเน่ืองมาจากการท่ีไดติ้ดตามชมบุคคลในส่ือนั้นมาอยา่งต่อเน่ือง เช่นท่ี
บรรดาแฟนคลบัเปิดรับข่าวสารเก่ียวกบัศิลปินท่ีตนเองช่ืนชอบ  

มีงานวจิยัไทยท่ีใหค้วามสนใจกบัประเด็น "ปฏิสัมพนัธ์ทางสังคมก่ึงความจริง" น้ีคือ
งานของพีรภา สุวรรณโชติ (2551) เร่ือง "การส่ือสาร ปฏิสัมพนัธ์ทางสังคมก่ึงความจริง และการ
เรียนรู้คุณค่าทางบวกจากศิลปินนกัร้องเกาหลีของกลุ่มแฟนคลบั" ผูว้จิยัพบวา่ ในกรณีของแฟนคลบั
ชาวไทยท่ีติดตามผลงานและข่าวสารของนกัร้องเกาหลีท่ีตนช่ืนชอบอยา่งต่อเน่ือง จะท าใหเ้กิด
พฤติกรรมท่ีเป็นความสัมพนัธ์ต่อศิลปินท่ีเรียกวา่ปฏิสัมพนัธ์ทางสังคมก่ึงความจริงท่ีเป็นความรู้สึก 
12 ประการน้ีคือ  

1.  ความรู้สึกท่ีอยากจะพบปะกบัตวัจริงของศิลปิน  
2.  ความรู้สึกเป็นห่วงและคอยเป็นก าลงัใจ  
3.  ความรู้สึกเช่ือมัน่ในตวัศิลปิน หรือเห็นวา่ศิลปินเป็นผูน้ า  
4.  การมีความรู้สึกวา่รู้จกัและสนิทสนมกบัศิลปินเช่นเดียวกบัคนใกลชิ้ด  
5.  ความรู้สึกท่ีพร้อมจะเขา้ใจและใหอ้ภยัเม่ือศิลปินท าผดิ  
6.  ความรู้สึกสบายหรือผอ่นคลายเหมือนอยูก่บัเพื่อนตวัเอง  
7.  ความรู้สึกอยากปกป้องศิลปิน  
8.  ความรู้สึกท่ีเป็นไปในลกัษณะของการมีความรู้สึกร่วม  
9.  ความรู้สึกท่ีน าไปสู่การใหข้อ้เสนอแนะหรือลุน้ใหศิ้ลปินท าพฤติกรรมต่างๆ

ท่ีเห็นวา่เหมาะสม  
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10. ความรู้สึกผกูพนักบัศิลปินจนพยายามเลียนแบบ  
11. ความรู้สึกผดิหวงัในการกระท าของศิลปิน  
12. การประชดประชนัทางความคิด  เช่น  เวลาท่ีศิลปินท าใหผ้ดิหวงั ก็รู้สึก

อยากประชดประชนั  
(7) ตัวอย่างงานวจัิยไทยเร่ืองความสัมพนัธ์ระหว่างศิลปินกบัแฟน  โดยส่วนใหญ่

งานวจิยัท่ีศึกษาเร่ืองแฟนโดยเฉพาะกลุ่มแฟนของนกัร้อง/ดารา มกัจะผนวกเอาประเด็น
ความสัมพนัธ์ระหวา่งศิลปิน-ดารากบักลุ่มแฟนเอาไวเ้ป็นส่วนหน่ึงเสมอ เพียงแต่อาจจะใหค้วาม
สนใจมากหรือนอ้ยแตกต่างกนัไปบา้ง ในท่ีน้ีจะน าเสนองานวจิยัเร่ืองแฟนของรายการเล่าข่าวทาง
โทรทศัน์ท่ีสนใจเร่ืองความสัมพนัธ์ระหวา่งพิธีกรรายการกบักลุ่มแฟนเป็นประเด็นหลกั สิฎาพณัณ์ 
จงรักษ ์(2549) ศึกษาเร่ือง "การสร้างสานสัมพนัธ์แฟนคลบัของสรยทุธ สุทศันะจินดา ในเวบ็ไซต ์
www.sorayutfanclub.com " จากผลการวเิคราะห์เน้ือหาในเวบ็ไซตแ์ละสัมภาษณ์กลุ่มแฟนคลบั ซ่ึง
ผูว้จิยัพบวา่ เวบ็ไซตส์รยทุธ์แฟนคลบัมีส่วนประกอบทั้งในแง่การสร้างและสานสัมพนัธ์อยู ่
กล่าวคือ เวบ็ไซตน้ี์จะเป็นพื้นท่ีท่ีเปิดโอกาสใหบุ้คคลต่างๆท่ีแมจ้ะมีลกัษณะชีวติความเป็นอยูท่ี่
แตกต่างกนั ทั้งต่างเพศ ต่างวยั ต่างฐานะ ต่างอาชีพ ต่างระดบัการศึกษา ฯลฯ แต่ทั้งหมดต่างก็มี
จุดประสงค์หลกัท่ีเหมือนกนั คือ เป็นผูท่ี้มีความช่ืนชอบในตวัสรยทุธ์เหมือนๆกนั จึงตอ้งการมา
พบปะพูดคุยกบัคนคอเดียวกนั การพูดคุยแลกเปล่ียนข่าวสารระหวา่งกนัมากข้ึน ก่อใหเ้กิดการ
รวมกลุ่ม "แบบใหม่" ท่ีเป็นสมาชิกแฟนคลบัท่ีเป็นกลุ่มเป็นกอ้น มีความเหนียวแน่นในระดบั
ความสัมพนัธ์ท่ีลึกมากข้ึน  
                 และเน่ืองจากการรวมกลุ่มนั้นเกิดจากสมาชิกท่ีกระจดักระจาย ดงันั้น กลุ่มจะเกิดข้ึนไดก้็
ต่อเม่ือมี "ศูนยก์ลาง" (center) เฉกเช่นเดียวกบับรรดาลทัธิศาสนาต่างๆท่ีจะก่อตวัเป็นกลุ่มไดก้็
ต่อเม่ือบรรดาสาวกสามารถแสวงหา "ศาสดา" ได ้ ซ่ึงในกรณีเวบ็ไซตท่ี์ศึกษาน้ี "สรยทุธ" ก็ท  า
หนา้ท่ีเป็นศูนยก์ลางของการรวมตวัของสมาชิก ในงานวจิยัคร้ังน้ีไดพ้บวา่ บทบาทแรกเร่ิมของสร
ยทุธต่อการรวมตวัของสมาชิกก็คือ การเป็นศูนยร์วมของการก่อตวัเป็นกลุ่มกอ้น และหลงัจากกลุ่ม
ไดส้ถาปนาข้ึนมาแลว้ สรยทุธก็ยงัคงตอ้งมีบทบาทอ่ืนๆ เพื่อธ ารงรักษาความเป็นกลุ่มกอ้นเอาไว ้
เช่น การเป็นศูนยก์ลางในเชิงของการจุดประเด็นข่าว (ซ่ึงสรยทุธสามารถแสดงบทบาทดงักล่าวได ้
เพราะบทบาทการเป็นพิธีกรรายการข่าวโทรทศัน์) การเร่งเร้าใหเ้กิดการรณรงคใ์นประเด็นต่างๆ 
รวมทั้งการประกอบสร้างความจริง (อนัไดแ้ก่ การตีความเหตุการณ์ต่างๆท่ีเกิดข้ึน) เป็นตน้  

ส าหรับหน่วยของการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ในการรวมกลุ่มนั้น ผูว้จิยัไดแ้ยก
ออกเป็น 2 หน่วย คือ ความสัมพนัธ์ระหวา่งสรยทุธ (ศูนยก์ลาง) กบัสมาชิกแฟนคลบั และ
ความสัมพนัธ์ระหวา่งแฟนคลบักนัเอง ส าหรับความสัมพนัธ์ในหน่วยแรกนั้น เน่ืองจากสรยทุธได้
ใหค้วามสนใจและเขา้มาร่วมติดต่อส่ือสารกบัสมาชิกในเวบ็ไซต ์ดงันั้น เวบ็ไซตด์งักล่าวจึงท า
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หนา้ท่ีช่วยลบช่องวา่งระหวา่งความเป็น "คนดงั" อยา่งสรยทุธกบัสมาชิกแฟนคลบัได ้ซ่ึงผลจากการ
สัมภาษณ์กลุ่มตวัอยา่งไดใ้หค้วามเห็นและเช่ือวา่ เวบ็ไซตส์รยทุธท าใหส้มาชิกแฟนคลบักบัสรยทุธ
ไดใ้กลชิ้ดกนัมากข้ึน เน่ืองจากสรยทุธจะเขา้มาอ่านกระดานสนทนาต่างๆท่ีสมาชิกแฟนคลบัตั้ง
เอาไว ้หรือสมาชิกก็จะนดัแนะกนัไปท ากิจกรรมในโลกจริงท่ีมีสรยทุธเป็นศูนยก์ลาง เป็นตน้  

และเน่ืองจากสรยทุธเป็น "บุคคลในพื้นท่ีสาธารณะ" (public figure) ดงันั้นจึงยอ่มตอ้ง
มีข่าวทั้งบวกและลบท่ีเกิดข้ึนเก่ียวกบัตวัสรยทุธอยูเ่สมอ ในแง่น้ี ผูว้จิยัไดค้น้พบแผนภาพท่ีแสดงให้
เห็นกลไกท่ีท างานเพื่อธ ารงความสัมพนัธ์อนัแน่นแฟ้นระหวา่งสรยทุธกบัแฟนคลบัท่ามกลางข่าว
ดา้นบวกและดา้นลบ ดงัน้ี  
  

 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่17: รูปแบบความเป็นแฟนคลบัของสมาชิกสรยุทธแฟนคลบั 
 จากแผนภาพจะแสดงใหเ้ห็นลกัษณะความเป็นแฟนคลบัของสมาชิกสรยทุธแฟน

คลบั โดยจะเห็นไดว้า่มีจุดเร่ิมจากกระแสข่าวท่ีเกิดข้ึนเก่ียวกบัสรยทุธ ซ่ึงมีทั้งแง่บวกและแง่ลบพุง่
เขา้มาทางสรยทุธ โดยมีวงของสมาชิกแฟนคลบัลอ้มรอบอยูอี่กชั้นหน่ึง ซ่ึงในกรณีท่ีข่าวลบนั้นไม่มี
มูลความเป็นจริง ข่าวนั้นจะไม่สามารถเขา้มาท าอะไรในวงของกลุ่มแฟนคลบัได ้    เน่ืองจากแฟน

ความรัก 

ความ 
เขา้ใจ 
 
เขเข 

ความมี 
เหตุมีผล 

การปกป้อง 

ตกัเตือน, ใหค้  าแนะน า 
สรยทุธ 

สรยทุธ 

ข่าวแง่ลบท่ีไม่มีมูลเหต ุ

พิจารณาข่าวลบท่ีมีมูลเหตุ 

กระแสข่าวท่ีเก่ียวกบั
สรยทุธ ท่ีมีทั้งแง่บวก
และลบ 

กระแสข่าวท่ีเก่ียวกบั
สรยทุธ ท่ีมีทั้งแง่บวก
และลบ 

ข่าวแง่ลบท่ีไม่มีมูลเหตุ 
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คลบัจะสร้างก าแพงข้ึนมาลอ้มรอบเพื่อกนัข่าวลบท่ีไม่มีมูลเหตุความจริงนั้นออกไป  ใน
ขณะเดียวกนัผูว้จิยัไดก้  าหนดก าแพงนั้นข้ึนเป็นเส้นประเพื่อแสดงใหเ้ห็นวา่  หากในกรณีข่าวนั้นมี
มูลเหตุความเป็นจริง กลุ่มแฟนคลบัจะพิจารณาปล่อยใหข้่าวนั้นเขา้มาเพื่อท าการตกัเตือนให้
ค าแนะน า หรือใหข้อ้เสนอแนะสรยทุธ โดยยงัคงมีวงัวนของความรัก/ความเขา้ใจจากแฟนคลบั
ลอ้มรอบอยู ่ 
  

(7.4.2) การศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่าง "กลุ่มแฟน" ด้วยกนั  
เน่ืองจากค าวา่ "แฟนคลบั" นั้นมีความหมายบ่งบอกถึง "การรวมกลุ่ม/การรวมตวั" 

(collectivity) กนัอยูแ่ลว้ ดงันั้น ในการศึกษาเร่ือง "แฟนคลบั" (ท่ีแตกต่างจาก "แฟนท่ีเป็นปัจเจก") 
จึงจ าเป็นตอ้งมีการศึกษาเร่ืองความสัมพนัธ์ระหวา่งสมาชิกของกลุ่มแฟนคลบัคู่ขนานไปกบั
การศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่ง "ดารา/ศิลปิน" กบั "กลุ่มแฟน"  

อยา่งไรก็ตาม เป็นท่ีน่าสังเกตวา่ ในขณะท่ีอาจจะมีงานวจิยับางช้ินท่ีท าการศึกษา
ความสัมพนัธ์ระหวา่งดารากบัแฟนคลบัเป็นการเฉพาะ เช่น งานศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งคุณสร
ยทุธ สุทศันะจินดา กบักลุ่มแฟนคลบั (สิฎาพณัณ์, 2549) แต่ทวา่แทบจะไม่มีงานวจิยัท่ีศึกษาเฉพาะ
เร่ืองความสัมพนัธ์ภายในกลุ่มแฟนเป็นประเด็นหลกั เพียงแต่เป็นการศึกษาแบบคู่ขนานไปกบัเร่ือง
ดารากบักลุ่มแฟน  

และก็เป็นไปในท านองเดียวกบัการศึกษาเร่ืองความสัมพนัธ์ระหวา่งดารากบักลุ่มแฟน
ก็คือ หากเป็นงานวจิยัในสาขาการส่ือสาร ก็มกัจะมีการเพิ่มเติมโจทยว์า่ การส่ือสารไดเ้ขา้ไปมี
บทบาทอะไรในความสัมพนัธ์ระหวา่งกลุ่มแฟนน้ี เป็นการส่ือสารแบบไหน เพื่อเป้าหมายอะไร 
ฯลฯ  ส่วน "พื้นท่ี" (sphere) ของการศึกษาความสัมพนัธ์ในเร่ืองแฟนๆนั้น มกัจะแบ่งเป็น 3 พื้นท่ี
เช่นกนั คือพื้นท่ีในชีวติประจ าวนั พื้นท่ีพิเศษท่ีมีการแสดงร้องเพลง/เล่นกีฬา และพื้นท่ีพิเศษเฉพาะ
ในการท ากิจกรรมของกลุ่มแฟน  
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ภาพที ่18: ความสัมพนัธ์ระหว่างกลุ่มแฟน 
  

(1) จาก "ศิลปิน" สู่ "เพ่ือนแฟน" ด้วยกนั   ส าหรับเส้นทางการเขา้มาสร้าง
ความสัมพนัธ์แบบแฟนคลบันั้น ในกรณีงานวจิยัของไทยพบวา่มีอยู ่2 เส้นทางตามแนวคิดของ R. 
Putnum (2002) ท่ีแยกแยะลกัษณะการรวมกลุ่มของผูค้นวา่มีหลายแบบ เช่น การสานสัมพนัธ์ 
(bonding) เป็นการรวมกลุ่มของคนท่ีมีลกัษณะเหมือนกนั เช่น เช้ือชาติ อาย ุเพศ ภูมิล าเนา ฯลฯ มา
รวมตวักนั และใชก้ารส่ือสารเพื่อเพิ่มความแน่นแฟ้นระหวา่งกนั ส่วนการรวมกลุ่มแบบเช่ือมโยง 
(bridging) นั้นเป็นการรวมกลุ่มของคนท่ีมีความแตกต่างกนัอยา่งส้ินเชิง ไม่วา่จะเป็นอาย ุเพศ 
การศึกษา ฯลฯ หากทวา่มีความสนใจบางอยา่งร่วมกนั (interest) เช่น กลุ่มผูใ้ชอิ้นเทอร์เน็ต เป็นตน้  

ในกรณีการรวมตวัของกลุ่มแฟนคลบัส่วนใหญ่มกัจะเป็นรูปแบบความสัมพนัธ์แบบ
เช่ือมโยง (bridging) กล่าวคือ เป็นคนท่ีไม่รู้จกักนัมาก่อน มีความแตกต่างกนัในแง่คุณลกัษณะทาง
ประชากร หากทวา่มีความสนใจร่วมกนั  คือมีความช่ืนชอบในตวัผลงาน/หรือตวัศิลปิน ตวัอยา่งเช่น 
แฟนคลบัของธงไชย แมคอินไตย ์ท่ีใหส้ัมภาษณ์วา่ จะไดเ้พื่อนใหม่เวลาไปดูคอนเสิร์ต เวลาไปดู
ศิลปินอดัรายการ รู้จกักนัแลว้จึงค่อยขยายวงกวา้งออกไป เป็นแบบเพื่อนจูงเพื่อน (สุปรีดา, 2549) 
ในกรณีน้ี ตวัศิลปินจะเป็น "จุดเปิดเขา้" (Entry point) เน่ืองจากในระยะแรกๆ เน้ือหาท่ีแฟนคลบัคุย
กนันั้นจะเป็นเร่ืองราวเก่ียวกบัศิลปิน เน่ืองจากศิลปินเป็นตวักลางเช่ือมโยงใหค้นกลุ่มน้ีมารวมกนั 
แต่เม่ือสนิทกนัมากข้ึน เน้ือหาท่ีเคยเป็นเร่ืองของธงไชย แมคอินไตย ์ก็เปล่ียนไปเป็นคุยกนัในเร่ือง

จากศิลปินสู่เพื่อนแฟน 

งานศึกษา 
ความสัมพนัธ์ 

ระหวา่งกลุ่มแฟน 

ความสัมพนัธ์ 
ทางบวก/ลบ 

โครงสร้าง/การบริหาร 
ความสัมพนัธ์ 

กิจกรรมเพื่อ 
สานสัมพนัธ์ 

 

 

 

 
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ทัว่ๆไปในชีวติประจ าวนั และค่อยๆขยายมาเป็นความสัมพนัธ์แบบพี่นอ้ง มีการแลกเปล่ียนการ
ช่วยเหลือกนั ไปเท่ียวดว้ยกนั ฯลฯ ซ่ึงอาจจะกล่าวไดว้า่ การเป็นแฟนคลบันั้นก็คือรูปแบบหน่ึงของ
การน าพาผูค้นท่ีแปลกหนา้กนัใหม้ารวมตวักนัดว้ยเกณฑใ์หม่ๆทางสังคม (social categories) ท่ีมิใช่ 
ภูมิล าเนา อาชีพ การศึกษา ฯลฯ แบบเดิม  

อยา่งไรก็ตาม ก็ยงัมีรูปแบบความสัมพนัธ์แบบสานสัมพนัธ์ (bonding) เกิดข้ึนในกลุ่ม
แฟนคลบั เช่น กรณีของแฟนคลบัของธงไชย แมคอินไตยน์ั้น เกิดจากรูปแบบความสัมพนัธ์เดิมเช่น 
สมาชิกในครอบครัว (แม่ชอบพี่เบิร์ดแลว้มาชวนลูกสาว) (สุปรีดา, 2549) เช่นเดียวกบัแฟนฟุตบอล
ของสโมสรเมืองทองหนองจอก ยไูนเตด็ ท่ีสมาชิกของกลุ่มเป็นคนท่ีมีภูมิล าเนาอยูใ่นเขตหนอง
จอก/เมืองทองร่วมกนั และเขา้มาเป็นแฟนสโมสรเมืองทองหนองจอก     เน่ืองจากความรู้สึก 
"ทอ้งถ่ินนิยม/รักทอ้งถ่ิน" (สายชล ปัญญชิต, 2553) ในกรณีท่ีสองน้ี การเขา้มามีความสัมพนัธ์ใน
รูปแบบของแฟนคลบั ก็จะท าหนา้ท่ีเป็น "กลไกกระชบัความสัมพนัธ์เดิม" (reinforcing mechanism) 
ใหแ้น่นแฟ้นแขง็แกร่งเฉกเช่นเดียวกบังานประเพณีพิธีกรรมเฉลิมฉลองของสังคมในอดีตเคย
กระท ามาก่อน  

(2) โครงสร้างและการบริหารความสัมพนัธ์ภายในกลุ่มแฟนคลบั  รูปแบบโครงสร้าง
และการบริหารความสัมพนัธ์ภายในกลุ่มแฟนคลบันั้น จะข้ึนอยูก่บัตวัแปรตวัแรกคือ ทีม่าของการ
จัดตั้งกลุ่ม (ท่ีไดก้ล่าวมาขา้งตน้) เช่น หากเป็นกลุ่มแฟนคลบัท่ีจดัตั้งข้ึนโดยฝ่ายผูผ้ลิตส่ือ เช่น 
สโมสรกีฬาฟุตบอล หรือค่ายเทปเพลง วธีิการจดัโครงสร้างก็จะค่อนขา้งเป็นทางการ (formal) มี
ระบบระบียบท่ีแน่นอน เช่น ตอ้งมีการสมคัรสมาชิก ตอ้งมีระเบียบท่ีตอ้งปฏิบติัตาม ในโครงสร้าง
แบบองคก์รท่ีเป็นทางการน้ี ความสัมพนัธ์ในแนวนอน (horizontal) ระหวา่งสมาชิกอาจจะมีนอ้ย 
เน่ืองจากความสัมพนัธ์หลกัจะเป็นความสัมพนัธ์ในแนวด่ิง (vertical) ระหวา่งผูผ้ลิตกบักลุ่มแฟน  
ในโครงสร้างเช่นน้ีสามารถจะบริหารจดัการสมาชิกไดจ้  านวนมากเน่ืองจากมีโครงสร้างท่ีมีระบบ 
(systematic)  

แต่หากท่ีมาของกลุ่มแฟนคลบัเกิดมาจากการริเร่ิมจดัตั้งของกลุ่มแฟนคลบัเอง รูปแบบ
ของโครงสร้างจะแตกต่างจากแบบแรก กล่าวคือ รูปแบบของกลุ่มจะมีลกัษณะไม่เป็นทางการ ไม่มี
การรวมศูนยก์ลางแบบองคก์ร หากทวา่มกัจะเป็นรูปแบบของเครือข่าย (Network) ท่ีประกอบดว้ย
กลุ่มยอ่ยๆท่ีมีสมาชิกระหวา่ง 5-10 คน แลว้กลุ่มยอ่ยๆเหล่าน้ีก็มาเช่ือมโยงกนัเป็นตาข่ายใหญ่ๆ 
ทั้งน้ีเน่ืองจากโครงสร้างแบบเครือข่ายนั้นเป็นรูปแบบท่ีง่ายและอยูใ่นขีดความสามารถของสมาชิกท่ี
จะบริหารจดัการ  

(3) ความสัมพนัธ์แบบทางบวกและทางลบ  เน่ืองจากกลุ่มแฟนคลบันั้นเป็น "กลุ่ม
สังคม" (social group) ประเภทหน่ึง ดงันั้น ความสัมพนัธ์ภายในกลุ่มจึงมีทั้งความสัมพนัธ์ดา้นบวก
และความสัมพนัธ์ดา้นลบ แมว้า่จุดศูนยร์วมของสมาชิกหรือมูลเหตุจูงใจของสมาชิกกลุ่มนั้นจะเป็น
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จุดเดียวกนัคือความรักความช่ืนชมในผลงาน/ตวัดาราก็ตาม  
ส าหรับความสัมพนัธ์ดา้นบวกนั้นก็คือ รูปแบบความสัมพนัธ์แบบครอบครัว/พี่นอ้ง/

เพื่อนฝงู ท่ีมีเน้ือหาของการช่วยเหลือเก้ือกูลกนั โดยขอบเขตของการช่วยเหลือเก้ือกูลกนันั้นอาจจะ
เร่ิมมีเน้ือหาตั้งแต่เร่ืองท่ีเก่ียวขอ้งกบัดารา/ความเป็นแฟน ตวัอยา่งเช่น สมาชิกของแฟนคลบัของ
ธงไชย แมคอินไตย ์ท่ีไดเ้ปล่ียนสถานะจากผูรั้บสารมาเป็นผูส่้งสารดว้ยการสร้างหนา้เวบ็ไซตข้ึ์นมา
เพื่อกระจายข่าวสารใหแ้ก่แฟนคลบัคนอ่ืนๆ (สุปรีดา, 2549) และส าหรับในบางกรณี ขอบเขตของ
การช่วยเหลือเก้ือกูลกนันั้นอาจจะขยายลน้เกินออกไปสู่ปริมณฑลอ่ืนๆของชีวติ เช่น สิฎาพณัณ์ 
(2549) รายงานวา่ แฟนคลบัของสรยทุธ สุทศันะจินดานั้นจะมีระดบัความผกูพนั ความจริงใจ และ
ความเอ้ืออาทรระหวา่งกนัในระดบัสูง มิใช่เป็นเพียงความสัมพนัธ์ท่ีฉาบฉวย กล่าวคือ เม่ือใดก็
ตามท่ีสมาชิกแฟนคลบัคนใดมีความเดือดร้อนและมีการขอค าปรึกษา ขอค าอวยพรจากเพื่อนสมาชิก
แฟนคลบั เพื่อนๆท่ีทราบจะรีบใหค้วามช่วยเหลือโดยไม่มีขอ้แม ้เป็นตน้  

ส่วนรูปแบบความสัมพนัธ์ในแง่ลบนั้น ก็มีลกัษณะเช่นเดียวกบัความสัมพนัธ์ดา้นลบ
ในกลุ่มสังคมทัว่ไปท่ีเกิดข้ึนจากความขดัแยง้ (conflict) ทั้งดา้นความคิดเห็นหรือผลประโยชน์ 
(interest) ตวัอยา่งเช่น สุปรีดา (2549) รายงานวา่ เกิดปัญหาข้ึนระหวา่งแฟนคลบัแต่ละกลุ่ม 
เน่ืองจากบางกลุ่มเกิดความรักศิลปินแบบหวงแหน และแก่งแยง่กีดกนัแฟนคลบักลุ่มอ่ืนๆ หรือพีร
ภา (2551) รายงานวา่ เม่ือเวลาแฟนคลบัไปติดตามศิลปิน/นกัร้องเกาหลี ในยคุแรกท่ีมีการวางกฎ
ตกัเตือนกนัใหอ้ยูใ่นระเบียบ สมาชิกก็จะมีการเช่ือฟัง    แต่ระยะหลงั เวลาท่ีศิลปินออกมา แฟนคลบั
บางคนจะเกิดอาการบา้คลัง่และเบียดเสียดแทบจะเหยยีบหวัคนท่ีอยูข่า้งหลงัโดยไม่มีความเกรงใจ 
เวลาท่ีแฟนคลบัรุ่นพี่ตกัเตือน ก็จะถูกตอบโตก้ลบัวา่ไม่ใช่เร่ืองของรุ่นพี่ เป็นตน้  

ทั้งน้ี งานวจิยัท่ีมีประเด็นความสัมพนัธ์ระหวา่งสมาชิกแฟนคลบัมกัจะคน้พบวา่ปัจจยั
ท่ีท าใหเ้กิดการแปรรูปความสัมพนัธ์จากดา้นบวกมาเป็นดา้นลบนั้น มกัจะเกิดมาจากปัจจยัใหญ่ๆ 2-
3 ประการ ประการแรกคือ ขนาดของกลุ่มทีใ่หญ่ขึน้ ซ่ึงเป็นภาวะยอ้นแยง้ (paradox) ของกลุ่ม
วฒันธรรมยอ่ยเอง กล่าวคือในดา้นหน่ึง เพื่อตอ้งการใหก้ลุ่มของตนเป็นท่ียอมรับ ก็มกัจะเปิดขยาย
รับสมาชิกใหม่เขา้กลุ่มมาเร่ือยๆ แต่เม่ือคนมากข้ึน ความคิดเห็น/ทศันคติ/ควมประพฤติ/ความเขา้ใจ
ต่อกลุ่มก็จะเร่ิมแตกต่างหลากหลาย และเม่ือเป็นกลุ่มแบบไม่เป็นทางการ ไม่มีศูนยอ์  านาจ 
กฎระเบียบก็เป็นแบบ "รู้กนัโดยนยั" ไม่มีบทลงโทษ ฯลฯ จึงท าใหก้ารบริหารจดัการความสัมพนัธ์
ใหเ้ป็นไปในทางบวกเป็นไปไดย้าก  

ปัจจยัท่ีสองก็คือ การใช้ส่ือใหม่ในการขยายและรวมกลุ่มสมาชิก  ซ่ึงก็เป็นภาวะยอ้น
แยง้เช่นเดียวกนั เน่ืองจากกลุ่มแฟนคลบันั้นมกัจะใชส่ื้อใหม่ท่ีมีคุณลกัษณะท่ีเหมาะสมกบั
โครงสร้างแบบเครือข่าย แต่เน่ืองจากส่ือใหม่เป็นส่ือเปิด/สาธารณะท่ีง่ายต่อการเขา้ถึง ดงันั้นการ
กลัน่กรองสมาชิกท่ีจะเขา้มาท่ีกลุ่มจึงเป็นไปไดย้าก ดงัท่ีสมาชิกแฟนคลบัธงไชย แมคอินไตย ์ท่ีท า
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ส่ือเวบ็ไซตเ์ล่าวา่ มีกลุ่มจากภายนอกเขา้มาก่อกวนในเวบ็ไซตด์ว้ยการตั้งกระทูด่้าศิลปินอยา่ง
เสียๆหายๆ (สุปรีดา, 2549)  

ส าหรับในแต่ละกลุ่มสมาชิกนั้น หากตอ้งการใหก้ลุ่มมีชีวติยนืยาวต่อไป กลุ่มไม่แตก
สลายก็ตอ้งมีกลไกบริหารจดัการใหค้วามสัมพนัธ์ดา้นบวกนั้นมากกวา่หรืออยา่งนอ้ยสมดุลกบั
ความสัมพนัธ์ดา้นลบ ซ่ึงกลไกดงักล่าวก็เป็นกลไกท่ีใชจ้ดัการกบัความขดัแยง้ในกลุ่มทัว่ๆไป
นัน่เอง  

(4) กจิกรรมเพ่ือประสานสัมพนัธ์ภายในกลุ่ม  ส าหรับกิจกรรมของกลุ่มแฟนคลบันั้น
จะแปรไปตามประเภทของส่ือท่ีเป็นแฟน เช่น แฟนคลบันกัร้อง แฟนคลบันกักีฬา แฟนคลบัส่ือ
ภาพยนตร์ ฯลฯ แต่โดยทัว่ไป เกณฑท่ี์ใชจ้ดัแบ่งประเภทกิจกรรมของแฟนคลบัอาจจะมีหลกัใหญ่ๆ
ร่วมกนัตามลกัษณะพื้นท่ีท่ีไดก้ล่าวมาแลว้ คือพื้นท่ีในชีวติประจ าวนั พื้นท่ีพิเศษเวลาท่ีมีการแสดง/
การแข่งขนั พื้นท่ีส าหรับกิจกรรมพิเศษเฉพาะของกลุ่ม  

ตวัอยา่งเช่น งานวจิยัของสุปรีดา ช่อล าใย (2549) แบ่งประเภทกิจกรรมของกลุ่มแฟน
ธงไชย แมคอินไตย ์ออกเป็น 3 ประเภท  

1. กจิกรรมทีเ่กีย่วข้องกบัศิลปิน  แฟนคลบัประเภทน้ีจะท ากิจกรรมต่างๆท่ี
เก่ียวขอ้งกบัศิลปิน เช่น ไปตามศิลปินดว้ยกนัเป็นกลุ่ม ไปดูคอนเสิร์ตดว้ยกนั ร่วมกนัท าอุปกรณ์ไป
ชมคอนเสิร์ตเพื่อส่ือสารออกไปยงักลุ่มคนภายนอกใหเ้ห็นวา่พวกเขาเป็นแฟนคลบั เป็นการส่ือสาร
ไปยงัศิลปินวา่พวกเขามาใหก้ าลงัใจ และจะติดตามผลงานอยูเ่สมอ กิจกรรมเหล่าน้ีเป็นกระบวนการ
สร้างอตัลกัษณ์อยา่งหน่ึงของกลุ่มแฟนคลบั เน่ืองจากเป็นภาพท่ีแฟนคลบัทุกคนมองวา่ ถา้พวกเขา
เป็นแฟนคลบั พวกเขาจะตอ้งมีพฤติกรรมตามท่ีกล่าวมาในขา้งตน้  

2. กจิกรรมในชีวติประจ าวนั  เม่ือแฟนคลบัแต่ละกลุ่มสนิทสนมกนัแลว้ ก็จะมี
กิจกรรมต่างๆร่วมกนัในชีวติประจ าวนั เช่น นดักนัไปรับประทานอาหาร ไปร้องคาราโอเกะ ไป
เท่ียวต่างจงัหวดั เป็นการแสดงใหเ้ห็นวา่แฟนคลบัไม่ไดมี้กิจกรรมร่วมกนัเพียงแค่เร่ืองท่ีเก่ียวกบั
ศิลปินเท่านั้น แต่พวกเขาถือวา่การเป็นแฟนคลบันั้นหมายรวมไปถึงกิจกรรมต่างๆ ท่ีอยูใ่น
ชีวติประจ าวนัดว้ย เพื่อเป็นการประสานสัมพนัธ์ระหวา่งคนในกลุ่มใหอ้ยูไ่ดอ้ยา่งย ัง่ยนื แมว้า่ศิลปิน
จะไดรั้บความนิยมนอ้ยลงหรือไม่มีผลงานออกมาแลว้  แต่กลุ่มก็ยงัจะสามารถด ารงอยูไ่ดห้าก
ความสัมพนัธ์ระหวา่งคนในกลุ่มยงัคงเหนียวแน่น กล่าวคือเป็นการส่ือสารท่ีขยายสายสัมพนัธ์เส้น
อ่ืนท่ีมากไปกวา่แค่ความจงรักภกัดีในศิลปิน  

3. กจิกรรมภายในเวบ็ไซต์  เวบ็ไซตแ์ฟนคลบัแต่ละเวบ็ไซตก์็จะมีการจดักิจกรรม
ต่างๆใหส้มาชิกไดร่้วมสนุกหรือร่วมแสดงความคิดเห็นกนั เช่น มีการจดัท าโพลข้ึนมาเพื่อให้
สมาชิกร่วมกนัแสดงความคิดเห็นในประเด็นต่างๆ ซ่ึงการท าโพลเป็นเอกลกัษณ์ของการสร้าง
ความเห็นร่วมกนั ซ่ึงความเห็นร่วมกนัท่ีวา่น้ี เป็นเคร่ืองยนืยนัถึงอตัลกัษณ์ร่วม (collective identity) 
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ท่ีแสดงวา่แฟนคลบัแต่ละคนไม่ไดรั้กแต่เพียงศิลปินพี่เบิร์ดอยูค่นเดียว แต่ยงัรักเพื่อนคนอ่ืนๆกนั
แบบเป็นกลุ่มดว้ย  

ส่วนแฟนคลบัฟุตบอลของไทยนั้น สายชล ปัญญชิต (2553) ซ่ึงศึกษากลุ่มแฟนคลบั
ของสโมสรเมืองทองหนองจอก ยไูนเตด็ พบวา่ ประเภทกิจกรรมของกลุ่มแฟนคลบันั้นมี 3 แบบ ซ่ึง
บางกิจกรรมมีลกัษณะเป็นการสร้างสรรคกิ์จกรรมแบบใหม่ๆข้ึนมา (เช่น กิจกรรมซอ้มเชียร์) แต่
บางกิจกรรมก็น าเอารูปแบบกิจกรรมตามประเพณีมาใชใ้หม่ (เช่น กิจกรรมการท าบุญ) จึงถือไดว้า่ 
ภายในกลุ่มแฟนคลบันั้นก็คือพื้นท่ีของการผลิตซ ้ ากิจกรรมเก่าของสังคมใหญ่ (reproduction) และ
พื้นท่ีสร้างสรรคกิ์จกรรมใหม่ๆเฉพาะกลุ่ม  

(1) กจิกรรมพฒันาระบบการเชียร์  เป็นกิจกรรมท่ีเก่ียวเน่ืองกบัการเป็นแฟนคลบั
ฟุตบอล และเป็นกิจกรรมท่ีตอบสนองต่อวสิัยทศัน์/อุดมการณ์ร่วมกนัของกลุ่มคือ "การเชียร์อยา่ง
อารยชน" เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ใหม่ของกองเชียร์ฟุตบอลใหเ้ป็นไปในทางบวก รวมทั้งการเชียร์
ตลอดการแข่งขนัภายใตส้โลแกนท่ีวา่ "90 นาทีไม่มีหมด" กิจกรรมน้ีประกอบดว้ยกิจกรรมยอ่ยอีก
หลายกิจกรรม เช่น การซอ้มเชียร์ร่วมกนัเพื่อใหเ้กิดความพร้อมเพรียง กิจกรรมการท าอุปกรณ์
ประเภทป้ายเชียร์ ธงสโมสร เส้ือเชิร์ตยกัษ ์กิจกรรมแต่งเพลงเชียร์ ฯลฯ  ผลจากการสัมภาษณ์
สมาชิกกลุ่มระบุวา่ กิจกรรมท่ีตอ้งร่วมกนัท าดงักล่าวน้ีสามารถสร้างความเป็นพี่เป็นนอ้งใหแ้ก่กลุ่ม
ฟุตบอลไดจ้ริงๆ เพราะสมาชิกตอ้งเหน่ือยดว้ยและสนุกดว้ยกนั ลกัษณะการท ากิจกรรมร่วมกนัน้ีก็
เสมือนการลงแขกท านาหรือการจดัประเพณีพฤติกรรมต่างๆในอดีตนัน่เอง  

(2) กจิกรรมของชมรมย่อยต่างๆ  การสร้างกลุ่มฟุตบอลแฟนคลบัของสโมสรเมือง
ทองฯนั้นริเร่ิมจากกลุ่มแกนน ากองเชียร์ และในชั้นต่อมา ทางสโมสรเมืองทองก็ไดเ้ขา้มาใหก้าร
สนบัสนุน และในสโมสรฯซ่ึงมีนโยบายส่งเสริมการเล่นกีฬาหลายประเภท จึงไดจ้ดัตั้งชมรมเล่น
กีฬาประเภทต่างๆ เช่น ชมรมฟุตบอล ชมรมแบดมินตสั ชมรมกอลฟ์ ฯลฯ  รวมทั้งส่งเสริมใหมี้
กิจกรรมการเล่นและการแข่งขนัระหวา่งชมรมต่างๆ กิจกรรมประเภทท่ีสองน้ีก็ยงัเก่ียวเน่ืองกบัเร่ือง
การกีฬาอยู ่หากทวา่ไดข้ยายเครือข่ายประเภทกีฬาออกไป  

(3) กจิกรรมท าบุญประจ าปี  นอกเหนือจากการรวมตวักนัติดตามไปเชียร์ทีม
สโมสรฯท่ีออกไปเล่นตามท่ีต่างๆ ซ่ึงเป็นกิจกรรมปกติของกลุ่มแฟนคลบัอยูแ่ลว้ แต่เพื่อขยาย
ขอบเขตของกิจกรรมใหส้ามารถผกูรวมกลุ่มคนท่ีมีความแตกต่างในดา้นภูมิหลงัทางสังคมและ
วฒันธรรมใหม้าอยูร่่วมกนัไดอ้ยา่งยาวนาน ทางกลุ่มจึงไดห้ยบิยมืรูปแบบกิจกรรมทางศาสนา คือ
การท าบุญประจ าปีโดยถือเป็นกิจกรรมนอกสนามฟุตบอลคลา้ยกบักิจกรรมค่ายลูกเสือท่ีมีการ
สังสรรคอ์ยา่งเป็นกนัเองระหวา่งสมาชิก ซ่ึงภายในกลุ่มมีการประเมินวา่ กิจกรรมเช่นน้ีสามารถช่วย
พฒันาความสัมพนัธ์ภายในกลุ่มใหดี้ข้ึน และเป็นประโยชน์ต่อการท างานใหก้ลุ่มแฟนคลบัมาก
ยิง่ข้ึน  
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(7.4.3) การศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่าง "กลุ่มแฟน" กบั "ตัวบท"   

อนัท่ีจริง ในขอ้เขียนช้ินน้ีไดก้ล่าวถึงความสัมพนัธ์ระหวา่ง "กลุ่มแฟน" กบั "ตวับท" 
อยา่งประปรายในท่ีต่างๆมาแลว้ ดงันั้น ในท่ีน้ีจึงจะขอสรุปเพิ่มเติมประเด็นความสัมพนัธ์ดงักล่าวท่ี
ยงัไม่ไดก้ล่าวถึงพอสังเขป  

ส าหรับความสัมพนัธ์ระหวา่ง "กลุ่มแฟน" กบั "ตวับท" นั้น ทศันะของส านกัวชิาการ
ดา้นส่ือศึกษาท่ีโดดเด่นท่ีสุดก็คือ แนวคิดของส านกัวฒันธรรมศึกษา โดยเฉพาะกลุ่มนกัคิดท่ีถือหาง
ขา้ง "อ านาจของผูรั้บสาร" ตวัอยา่งเช่น S. Hall   D. Morley  หรือ J. Fiske ท่ีถือวา่ ส่ิงท่ีเรียกวา่ "ตวั
บท" (text) นั้น มิไดห้มายถึงผลงานต่างๆของส่ือมวลชน เช่น หนงัเร่ืองหน่ึง เพลงเพลงหน่ึงเท่านั้น 
เพราะผลงานเหล่านั้นจะเป็น "ตวับท" ไดก้็ต่อเม่ือไดถู้ก "อ่าน/บริโภค" จากผูรั้บสารแลว้เท่านั้น 
ฉะนั้น หากปราศจากผูรั้บสารก็ยอ่มไม่มีตวับทนั้นเอง (W. Brooker, 1998)  

และในฐานะท่ี "แฟน" ก็เป็น "ผูรั้บสารประเภทหน่ึง" แต่ทวา่จะเป็น "ผูรั้บสาร
ประเภทแบบไหน" ก็ยอ่มแลว้แต่ทศันะท่ีผูศึ้กษามีต่อ "แฟน" ดงัท่ีไดก้ล่าวมาขา้งตน้ ในท่ีน้ีจึงจะ
แสดงใหเ้ห็นวา่ หากเราใชมุ้มมองตวัแทนในฐานะผูรั้บสารแบบต่างๆ ก็จะส่งผลมาถึงประเด็นเร่ือง
ความสัมพนัธ์ระหวา่งแฟนกบัตวับทนั้นๆ  

ส าหรับในงานวจิยัของไทยนั้นยงัไม่พบงานวจิยัท่ีชูประเด็นเร่ืองความสัมพนัธ์ระหวา่ง
กลุ่มแฟนกบัตวับทเป็นการเฉพาะ  อยา่งไรก็ตาม ในงานวจิยัแฟนศึกษาส่วนใหญ่ก็มกัจะสอดแทรก
ขอ้คน้พบในเร่ืองความสัมพนัธ์ระหวา่งกลุ่มแฟนกบัตวับทเอาไว ้ 

ในการศึกษาความสัมพนัธ์เร่ืองกลุ่มแฟนกบัตวับทในท่ีน้ีจะแยกออกเป็น 2 มิติ คือ
ท่ีมาของความสัมพนัธ์ และท่ีไปของความสัมพนัธ์น้ีดงัแสดงในภาพ  
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ภาพที ่19: ความสัมพนัธ์ระหว่างแฟนกบัตัวบท 
  

(1) ทีม่าของความสัมพนัธ์ระหว่างแฟนกบัตัวบท  ในท่ีน้ีจะยกตวัอยา่ง 2 ทศันะท่ีมีต่อ
กลุ่มแฟนในฐานะผูรั้บสาร คือ Fan as Aficionados และ Fan as Public  

(1.1) แฟนคือผู้รับสารทีร่อบรู้ในการอ่านตัวบท  ในงานศึกษาส่ือท่ีดูต ่าตอ้ยดอ้ยค่า 
และดูไดง่้ายๆแบบไม่ตอ้งใชค้วามคิดอะไร เช่น ละครโทรทศัน์ C. Brunsdon (1981) โตแ้ยง้วา่ 
วธีิการดูละครโทรทศัน์แบบง่ายๆเพลินๆไม่ตอ้งคิดอะไรนั้นก็อาจจะเป็นจริงอยูส่ าหรับผูช้ม
โดยทัว่ๆไป แต่หากเป็น "คอละคร" แบบตวัจริงเสียงจริง (ซ่ึงโดยส่วนใหญ่มกัจะเป็นผูห้ญิง/
แม่บา้น) แฟนละครกลุ่มน้ีจะถูกถือวา่เป็น "ผูช้มท่ีมีสมรรถนะในการชมอยา่งสูง" (competent 
readers) สมรรถนะดงักล่าวจะท าใหผู้ช้มกลุ่มน้ีมีความเขา้ใจท่ีจะวเิคราะห์วจิารณ์ตวับท  รู้วธีิการท่ี
ตวับทนั้นถูกสร้างสรรคข้ึ์นมา รวมทั้งเขา้ใจความสัมพนัธ์ระหวา่งบริบทสังคมกบัตวับทดว้ย  

ในงานศึกษาของไทย สัณฐิตา นุชพิทกัษ ์ (2552) ท่ีศึกษาเร่ือง "ความร้ายกาจของตวั
ละครในละครโทรทศัน์ไทย" โดยช่วงเวลาท่ีศึกษานั้นเกิดภาวะฝุ่ นคลุง้ในเร่ือง "คนดี/คนชัว่" ทั้งใน

ท่ีมาของความสัมพนัธ์ 

ความสัมพนัธ์ระหวา่ง
แฟนกบัตวับท 

ท่ีไปของความสัมพนัธ์ 

แฟนคือผูร้อบรู้ 

แฟนคือผูมี้พลงั 

การผลิตตวับทใหม่ 

 

 
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โลกแห่งความเป็นจริง (ในทางการเมือง มีการแบ่งพรรคเทพ/พรรคมาร เส้ือเหลือง/เส้ือแดงท่ียากจะ
ตดัสินดีชัว่) และในละครโทรทศัน์ซ่ึงแต่เดิมในอดีตนั้น ตวัละครฝ่ายดีและตวัละครฝ่ายชัว่จะ
สามารถแยกขาดจากกนัไดอ้ยา่งเด่นชดั แต่ทวา่ในช่วงเวลาท่ีศึกษานั้น ไดเ้กิดการปะปนสับสนใน
เร่ือง "ตวัละครฝ่ายดี/ตวัละครฝ่ายชัว่" เช่นตวัพระเอกนางเอกมีการกระท าไม่ต่างไปจากผูร้้าย/นาง
ร้าย ดงันั้นผูว้จิยัจึงตอ้งการทดสอบสมรรรถนะของผูช้มละครโทรทศัน์ 2 กลุ่ม คือกลุ่มท่ีเป็นแฟน
ละคร และกลุ่มผูช้มทัว่ไปวา่มีความรอบรู้ในการแยกแยะตวัละครฝ่ายดีและตวัละครฝ่ายชัว่ออกจาก
กนัไดอ้ยา่งแตกต่างกนัหรือไม่  

ผลการวจิยัในโจทยท่ี์ตั้งเอาไวพ้บวา่ ในเกณฑ ์4 เกณฑท่ี์ใชแ้บ่งแยกตวัละครฝ่ายดีและ
ฝ่ายร้ายนั้น มี 2 เกณฑท่ี์ผูช้มทั้ง 2 กลุ่มมีร่วมกนั เช่น ใชก้ารแสดงออกของตวัละครและใชส้าเหตุ/
ท่ีมาของความร้ายกาจเป็นเกณฑจ์ าแนกแยกแยะ  อยา่งไรก็ตาม ผูช้มทั้ง 2 กลุ่มก็มีสมรรถนะในการ
จ าแนกแยกแยะท่ีแตกต่างกนัในอีก 2 เกณฑ ์ คือ ตวัผูแ้สดง และบทสรุปของความร้ายกาจ เช่น ผูท่ี้
ไม่ไดเ้ป็นคอละครจะใชเ้กณฑดู์ท่ี "ตวัดารา" วา่เป็นตวัละครดีหรือร้าย เช่น หากเป็นนกัแสดงท่ีเคย
เล่นเป็นพระเอก/นางเอกก็จะใชเ้กณฑน้ี์ตดัสินเลย แต่ผูช้มท่ีเป็นคอละครเห็นวา่ ในยคุสมยัปัจจุบนั
การใชภู้มิหลงัของนกัแสดงมาเป็นเกณฑ์ตดัสินนั้นเป็นเกณฑท่ี์ผวิเผนิเกินไป (เช่น พอเห็นแพนเคก็ 
ก็คิดวา่คนน้ีตอ้งเป็นนางเอก เห็นเคน/ธีรเดชก็คิดวา่คนน้ีตอ้งเป็นพระเอก) เน่ืองจากละครโทรทศัน์
ในปัจจุบนันั้นมิไดย้ดึติดอยูก่บัตวัดารานกัแสดงแลว้ และคอละครเห็นวา่จะตอ้งใชเ้กณฑอ่ื์นๆเขา้มา
ดูประกอบ ซ่ึงอาจจะกล่าวไดว้า่ ผูท่ี้เป็นแฟนละครอยา่งแทจ้ริงนั้นมีสมรรถนะสูงในการถอดรหสั
จากละคร  

การท่ีจะไดส้มรรถนะดงักล่าวนั้นจ าเป็นตอ้งมีการสั่งสมทุนทางวฒันธรรม 
(Accumulation of cultural capital) เก่ียวกบัตวับทนั้น ดว้ยเหตุน้ี ในงานวจิยักลุ่มแฟนบอลแบบแฟน
พนัธ์แท/้ขาประจ าของดวงพร บุญกมลสวสัด์ิ (2549) จึงระบุวา่ พฤติกรรมของแฟนบอลนั้นจะ
แตกต่างจากผูช้มฟุตบอลทัว่ไปตรงท่ี แฟนฟุตบอลจะมีความเก่ียวขอ้งกบัการแข่งขนัฟุตบอลอยู ่3 
ช่วง คือ (1) ช่วงก่อนการแข่งขนั ท่ีแฟนบอลจะตอ้งแสวงหาขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น ตารางการแข่งขนั 
ความพร้อมเพรียงของทีมท่ีจะแข่งขนั เบ้ืองหลงัของทีม สถิติในอดีต การวางแผนของโคช้ ฯลฯ  (2) 
ช่วงระหวา่งแข่งขนั  (3) ช่วงหลงัการแข่งขนั ซ่ึงจะเป็นการติดตามเบ้ืองหลงัของการแข่งขนั การ
วเิคราะห์วจิารณ์เหตุการณ์ต่างๆท่ีเกิดในเกมการแข่ง ฯลฯ ดงันั้น ทุนความรู้และข่าวสารขอ้มูลของ
แฟนฟุตบอลจึงถูกสั่งสมมามากกวา่ผูช้มทัว่ไป เช่นเดียวกบัท่ี พีรภา สุวรรณโชติ (2551) รายงานวา่ 
ส าหรับสาวกแฟนคลบันกัร้องเกาหลีแลว้ จะล่วงรู้ขอ้มูลเบ้ืองหลงัล่าสุดของนกัร้องท่ีตนเองช่ืนชอบ 
(เช่น ครอบครัวก าลงัมีปัญหา นกัร้องก าลงัสอบเขา้เรียนต่อ ฯลฯ)  ดว้ยเหตุน้ี เวลาท่ีดูนกัร้องร้อง
เพลงหรือเตน้ บรรดาแฟนเหล่าน้ีก็จะรู้เลยวา่ เสียงร้องแบบน้ี ท่าเตน้แบบนั้น ส่อแสดงวา่นกัร้อง
ก าลงัมีความทุกขร์ะทมในใจอะไรบา้ง เป็นตน้ 
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J. Fiske (1987) สรุปวา่ ทั้งทุนทางวฒันธรรมและสมรรถนะทางวฒันธรรมของกลุ่ม
แฟนคลบัดงักล่าวนั้นเป็นหวัใจของความสามารถในการรับสาร/ถอดรหสั/ตีความสารท่ีจะท าใหก้าร
อ่านความหมายจากตวับทมีความลุ่มลึกมากกวา่ผูรั้บสารทัว่ไป และนัน่เป็นบ่อเกิดแห่งความร่ืนรมย์
ใจ (pleasure of text) ท่ีผูท่ี้มิใช่แฟนไม่อาจจะเขา้ใจและเขา้ถึงได ้ 

(1.2) แฟนคือกลุ่มสาธารณะทีม่ีพลงัจากการอ่านตัวบท  ส าหรับแนวคิดหลกัท่ีอยู่
เบ้ืองหลงัการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งกลุ่มแฟนกบัตวับทท่ีพิจารณาผูรั้บสารในฐานะกลุ่ม
สาธารณะ (public) น้ี ก็คือแนวคิดเร่ืองการถอดรหสั (Decoding) ของ S. Hall ท่ีระบุวา่มีแบบ
แผนการถอดรหสัอยู ่3 ประเภทคือ Preferred reading เป็นการถอดรหสัท่ีผูส่้งไดก้ าหนดมา  
Negotiated reading เป็นการถอดรหสัอยา่งต่อรองความหมายท่ีผูส่้งก าหนดไว ้และ Oppositional 
reading เป็นการถอดหสัท่ีมีความหมายตรงกนัขา้มกบัท่ีผูส่้งไดก้ าหนดมา ส าหรับแบบแผนประเภท
ท่ี 2 และ 3 นั้นจะเป็นการอ่านของกลุ่มแฟนท่ีมีฐานะเป็นกลุ่มสาธารณะ  

Turnbull (1984) ศึกษาการอ่านความหมายของละครโทรทศัน์เร่ือง Prisoner ใน
ออสเตรเลีย ละครเร่ืองน้ีมีเน้ือเร่ืองวา่ดว้ยชีวติของนกัโทษหญิง และเป็นละครโทรทศัน์ท่ีนกัเรียน
ชั้นมธัยมในออสเตรเลียช่ืนชอบมาก และติดตามเป็นแฟนคลบัของละครโทรทศัน์เร่ืองน้ี ผูว้จิยัได้
ซกัถามเหตุผลของการเป็นแฟนละครดงักล่าว และพบเหตุผลดงัต่อไปน้ี  

  เด็กๆมีความรู้สึกวา่  เร่ืองของคุกนั้นมีลกัษณะคลา้ยๆกบัโรงเรียนในหลาย
แง่มุม เช่น มีการกกักนับริเวณ มีกฎระเบียบ มีการลงโทษ มีตารางเวลา มีการก าหนดกิจกรรม ฯลฯ  
นกัเรียนจึงรู้สึกอา้งอิงทางจิตใจ (identify) กบัตวัละครผูห้ญิงคนคุก เพราะตกอยูใ่นสภาพเดียวกนั  

  เด็กผูห้ญิงท่ีเป็นแฟนรายการน้ีจะเลือกอ่าน "ความหมาย" ท่ีช่วยสร้าง "อตั
ลกัษณ์ของวฒันธรรมยอ่ยและศกัด์ิศรีของตนเอง" เช่น เด็กจะเลือกอ่านวา่ นกัโทษหญิงนั้นเป็น
ตวัแทนภาพลกัษณ์ของผูห้ญิงท่ีแขง็แกร่ง กลา้ต่อสู้กบัระบบ นอกจากนั้นเด็กยงัเลือกมองเห็นการ
สะสมชยัชนะเล็กๆนอ้ยๆ แมว้า่จะพา่ยแพใ้นทา้ยท่ีสุดก็ตาม  

ในกรณีงานวจิยัของไทยท่ีศึกษาการถอดรหสัความหมายอยา่งมีพลงัของกลุ่มแฟน ซ่ึง
มีระดบัสมรรถนะสูงถึงขั้นปฏิเสธ "ความหมายหลกั" ท่ีฝ่ายผูผ้ลิตส่ือใส่รหสัมาใหคื้องานวจิยัเร่ือง 
"ความพึงพอใจท่ีไดรั้บจากละครโทรทศัน์" ของไศลทิพย ์ จารุภูมิ (2535) ผูว้จิยัเลือกกลุ่มตวัอยา่งท่ี
เป็น "คอละครตวัจริงเสียงจริง" คือกลุ่มผูห้ญิงท่ีอาศยัอยูใ่นเขตกรุงเทพมหานครท่ีติดตามดูละคร
โทรทศัน์หลงัข่าวภาค 20.00 น. เป็นเวลาอยา่งต ่า 5 ปีข้ึนไปจ านวน 30 คน และพบวา่กลุ่มตวัอยา่ง
ส่วนใหญ่เป็นผูห้ญิงท่ีมีวฒิุภาวะสูงพอสมควร มีประสบการณ์ในชีวติมาพอตวั จึงมีทุนทาง
วฒันธรรมท่ีจะมาต่อรอง/ปฏิเสธความหมายในละครโทรทศัน์ได ้ 

ประเด็นท่ีเป็นหลกัท่ีสุดท่ีผูห้ญิงต่อรอง/ปฏิเสธความหมายในละครโทรทศัน์ก็คือ 
แนวคิดเร่ืองการรักษาพรหมจารียข์องผูห้ญิง เพราะเป็นส่ิงท่ีส าคญัท่ีสุดในชีวติของลูกผูห้ญิง 
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ประเด็นน้ีเป็นสัญญะหวัใจท่ีมีอยูใ่นละครโทรทศัน์แทบจะทุกเร่ือง ตวัอยา่งของค าสัมภาษณ์เหล่าน้ี 
แสดงใหเ้ห็นการถอดรหสัความหมายของกลุ่มตวัอยา่ง  

... แต่กรู้็สึกนะว่า ละครพยายามบอกเราอ้อมๆว่า ลูกผู้หญิงต้องรักนวล
สงวนตัวนะ นางเอกหลายคนท่ีต้องบริสุทธ์ิจนนาทีสุดท้าย แค่ถกูจับมือกเ็ร่ืองใหญ่แล้ว และกม็กัจะ
ให้นางอิจฉาเป็นพวกท่ีให้ท่ายัว่ยวนผู้ชาย ไม่หวงแหนความสาวของตัวเอง แต่ในชีวิตจริงคิดว่าคน
ท่ีเขานอนกับแฟนก่อนแต่งงาน กไ็ม่ได้หมายความว่าเขาเป็นผู้หญิงไม่ดี ถ้าอย่างนั้นคงมผีู้หญิงไม่ดี
เกล่ือนเมืองไทยแล้วล่ะ...  

... คิดว่าละครมนักพ็ยายามสอนเร่ืองท าดีได้ดีอยู่  แต่เป็นการสอนทางอ้อม 
และความเช่ือแบบนีคิ้ดว่าเป็นเร่ืองท่ีได้รับการส่ังสอน อบรมปลูกฝังมามากกว่า รวมท้ังเร่ืองท่ีผู้หญิง
ต้องรักษาพรหมจรรย์ด้วย แต่ในความเป็นจริงมนัไม่สอดคล้องกับสถานการณ์ท่ีเกิดขึน้จริง อยากให้
ละครช่วยปรับทัศนคติ ค่านิยมตรงนีด้้วย...  

...ละครหลายเร่ืองท่ีมนับอกเราอ้อมๆว่า พรหมจรรย์เป็นเร่ืองส าคัญท่ีสุดใน
ชีวิตลูกผู้หญิง แต่คิดว่าไม่ใช่เร่ืองจ าเป็น ไม่ใช่เร่ืองคอขาดบาดตาย กเ็ลยไม่เช่ือ เพราะมคีวามรู้สึกว่า
ไม่จ าเป็น ผู้หญิงสมยันีไ้ม่จ าเป็นต้องบริสุทธ์ิ เพราะโลกมนัเปลี่ยนไปแล้ว มนัขึน้กับเหตุผลของแต่
ละคน เราต้องมคีวามคิดเป็นของตัวเอง...  

... ละครมนัสอนอ้อมๆ เร่ืองพรหมจรรย์ผู้หญิง คือจะเห็นได้ว่าตัวละครหญิง
หลายตัวท่ีตกเป็นของใครแล้วกต้็องจงรักภักดีไปตลอด ซ่ึงในชีวิตจริงมนัไม่จ าเป็นต้องเป็นอย่างนี ้
อย่างเช่นพลาดไปแล้วในลิขิตพิศวาส ตกเป็นของพระเอกแล้ว กต้็องอยู่กับพระเอก แต่ว่าเราไม่เช่ือ
นะในชีวิตจริง คือ ถ้าเราไม่พร้อม ไม่มอีะไรตรงกัน ถ้าด าเนินชีวิตไปด้วยกันไม่ได้กไ็ม่ควรไปยึดว่า
เป็นคนนีท่ี้เราเสียสาวให้เขา...  

... ในละครมนัสอนให้ลูกผู้หญิงต้องเรียบร้อยซ่ึงกเ็ป็นส่ิงท่ีดี แต่โดยส่วนตัว
เช่ือว่าเร่ืองพรหมจรรย์ ความบริสุทธ์ิจนกว่าจะแต่งงานนี่ไม่จ าเป็น เร่ืองท่ีส าคัญกว่ากคื็อจะอยู่กับ
ใคร เราต้องอดทน ย่ิงเราเลือกเขาเป็นสามแีล้วต้องอดทน จะแต่งหรือไม่แต่งไม่ส าคัญ แต่ต้องอดทน
อยู่ให้ได้.  

(2) ทีไ่ปของความสัมพนัธ์ระหว่างแฟนกบัตัวบท    ในเร่ืองความสัมพนัธ์ระหวา่งตวั
บทกบัผูรั้บสารนั้น  คนท่ีเป็นแฟนจะมีคุณลกัษณะท่ีแตกต่างจากผูรั้บสารทัว่ไปในหลายๆประการ 
เร่ิมตั้งแต่ปริมาณความถ่ีของการเปิดรับสาร คุณภาพในการตีความหมายจากสารดงัท่ีไดก้ล่าวไป
แลว้ และคุณลกัษณะท่ีแตกต่างอีกประการหน่ึงก็คือ ส าหรับคนท่ีเป็นแฟนแลว้ ขั้นตอนของ
กระบวนการส่ือสารจะยงัไม่จบส้ินตรงขั้นตอนบริโภคตวับทเท่านั้น เน่ืองจากแนวคิดเร่ือง "การเขา้
ครอบครองเป็นเจา้ของตวับท" (Textual poacher) ท่ีไดก้ล่าวมาขา้งตน้ ท าใหก้ลุ่มแฟนมีปฏิกิริยา
ต่อเน่ืองเพื่อตอบสนองความตอ้งการครอบครองดงักล่าว เช่น ติดตามดารา เก็บสะสมของ ฯลฯ  
และหน่ึงในปฏิกิริยานั้นก็คือ การสร้างตวับทใหม่ท่ีต่อยอดมาจากตวับทเดิมโดยกลุ่มแฟนท่ีเรียกวา่ 
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Fan-generated content  
ปรากฏการณ์ของการสร้างตวับทใหม่ของกลุ่มแฟนนั้น เร่ิมมาตั้งแต่ประวติัศาสตร์

หนา้แรกของกลุ่มแฟนในโลกยคุสมยัใหม่ดงัท่ีไดก้ล่าวมาแลว้ในตอนตน้ถึงนิตยสารประเภทท่ีกลุ่ม
แฟนท าข้ึนมาท่ีเรียกวา่ Fanzine  C. Atton (2002) กล่าววา่ บรรดานิตยสารท่ีกลุ่มแฟนสร้างข้ึนมาน้ี
ไดเ้ป็นพื้นท่ีท่ีเปิดใหก้ลุ่มแฟนไดส้ร้างสรรค ์ไดธ้ ารงรักษา รวมทั้งไดพ้ฒันารสนิยมของกลุ่มแฟน
เอาไว ้ในเวลาเดียวกนันิตยสารท่ีกลุ่มแฟนสร้างก็ไดช่้วยเพิ่มทุนทางวฒันธรรมใหแ้ก่ตวัแฟนเอง
ดว้ย  (ในปัจจุบนั รูปแบบ Fanzine น้ีอาจจะปรับเปล่ียยมาเป็นการเขียนนวนิยายออนไลน์ คอลมัน์
ในหนา้เวบ็ไซต ์หรือพวก blog ท่ีใชเ้ขียนวพิากษว์จิารณ์ผลงานส่ือมวลชน)  

ในขณะท่ีในโลกตะวนัตกนั้น รูปแบบของตวับทท่ีกลุ่มแฟนสร้างข้ึนนั้นจะอยูใ่น
รูปแบบของการเขียนนวนิยายมากท่ีสุดนั้น ส่วนในโลกตะวนัออก เช่น ญ่ีปุ่น กลบัมีรูปแบบการ
แสดงออกทางวฒันธรรมของกลุ่มในอีกแบบหน่ึง และรูปแบบดงักล่าวไดถู้กส่งผา่นมายงักลุ่มแฟน
ชาวไทย นัน่คือ การผลิตตวับทใหม่ของกลุ่มแฟนท่ีต่อยอดมาจากตวับทเดิมในรูปแบบของ Cosplay  

กอบชยั ศกัดาวงศศิ์วมิล (2552) ศึกษาเร่ือง "การส่ือสารเพื่อสร้างพื้นท่ีสาธารณะของ
วฒันธรรมยอ่ย Cosplay" ระบุวา่ ค  าๆน้ีถูกใชแ้ละเกิดข้ึนในประเทศญ่ีปุ่นเม่ือปีพ.ศ.2525 ใน
นิตยสาร My Anime ค าวา่ Cosplay มาจากการผสมกนัระหวา่งค าวา่ Costume ท่ีแปลวา่ เคร่ืองแต่ง
กาย กบัค าวา่ Play ท่ีแปลวา่เล่น ซ่ึงถือเป็นวฒันธรรมอยา่งหน่ึงของชาวญ่ีปุ่นท่ีจะแต่งกายเลียนแบบ
ตวัแสดงในการ์ตูน เกม ละคร ภาพยนตร์ นกัร้อง-นกัดนตรี และกลุ่มคนท่ีนิยมชมชอบในส่ือ
ประเภทใดประเภทหน่ึง ก็จะมารวมกลุ่มกนัเพื่อแสดงการแต่งกายเลียนแบบดงักล่าว  

วฒันธรรมของกลุ่มแฟน Cosplay เขา้มาในประเทศไทยในราวๆทศวรรษ 2540 โดย
แสดงออกอยา่งชดัเจนในงานประกวด Cosplay และไดรั้บความนิยมโดยดูไดจ้ากปริมาณงาน
ประกวดท่ีขยายตวัอยา่งต่อเน่ือง จากประมาณ 10 งานต่อปี (พ.ศ.2543) มาเป็น 32 งานต่อปี (พ.ศ.
2549) แต่เน่ืองจากวฒันธรรมยอ่ยน้ีเป็นวฒันธรรมของต่างชาติญ่ีปุ่น เม่ือเขา้มาสู่สังคมไทยใน
ระยะแรกๆ จึงไม่ไดรั้บการยอมรับเพราะดูเป็นเร่ืองแปลก ดงันั้น กอบชยัผูว้จิยัจึงสนใจการส่ือสาร
ในการสร้างพื้นท่ีสาธารณะเพื่อใหก้ลุ่ม Cosplay ไดรั้บการยอมรับ  

ผูว้จิยัเก็บขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่งท่ีเป็นกลุ่มแฟน Cosplay จ านวน 50 คน เพื่อซกัถาม
ถึงมูลเหตุจูงใจในการเขา้มาอยูใ่นวฒันธรรมท่ีดูแปลกหนา้ส าหรับสังคมไทย และพบค าตอบวา่ มี
แรงจูงใจอยู ่3-4 ประเภทคือ มาจากความช่ืนชอบในตวัการ์ตูน/ตวัละครต่างๆอยูแ่ลว้ การไดเ้ขา้ไป
ร่วมงาน Cosplay แลว้เกิดความช่ืนชอบ ความตอ้งการท่ีจะแสดงออกซ่ึงความสามารถในการตดัเยบ็
หรือการประดิษฐอุ์ปกรณ์ของตวัละคร หรือมาจากการชกัชวนของเพื่อนท่ีเป็นสมาชิกกลุ่มอยู ่ 

ในประเด็นท่ีเก่ียวกบัการผลิตตวับทใหม่ท่ีต่อยอดมาจากตวับทเดิมนั้น กอบชยัผูว้จิยั
ตั้งขอ้สังเกตวา่ คุณลกัษณะท่ีถือเป็นอตัลกัษณ์พิเศษของกลุ่มแฟนวฒันธรรมยอ่ย CosPlay ท่ีท าให้
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แตกต่างจากกลุ่มวฒันธรรมยอ่ยอ่ืนๆก็คือ สมาชิก CosPlay นั้นจะท าการตดัเยบ็ชุดและอุปกรณ์ท่ี
น าไปแต่งกาย โดยมีทั้งท่ีท าคนเดียวและท าร่วมกนัระหวา่งเพื่อน ซ่ึงจะมีการส่ือสารในหลาย
รูปแบบเพื่อแสวงหาความรู้ในการผลิตเคร่ืองแต่งกายและอุปกรณ์ เช่น พูดคุยกนัระหวา่งสมาชิก 
แสวงหาขอ้มูลจากแหล่งข่าวสารอ่ืนๆ เช่น หนงัสืองานฝีมือ อินเทอร์เน็ต ฯลฯ และท าใหก้ลายเป็น 
"ผูร้อบรู้" อยา่งสูงในเร่ืองเคร่ืองแต่งกายและอุปกรณ์ของตวัละครท่ีตนช่ืนชอบ  
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เอกสารอ้างองิ 
  

ก. วทิยานิพนธ์ระดับปริญญามหาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 
 1.  กมลเนตร สุวรรณาพิสิทธ์ิ (2551)  

"นกัร้องเกาหลีและกระแสนิยมเกาหลีของกลุ่มแฟนคลบัชาวไทย"  
2.  กระจ่างศรี ศรีกระจ่าง (2545)  

"พฤติกรรมแฟนรายการพยากรณ์ชีวติของวทิยกุระจายเสียงและวทิยโุทรทศัน์"  
3.  เกศินี ศิลปี (2539)  

"การศึกษาชมรมแฟนภาพยนตร์ของหนงัสือสตาร์พิคส์และหนงัสือซีนีแมค็"  
4.  กุลวชิญ ์ส าแดงเดช (2551)  

"การใชส่ื้อเพื่อสร้างและธ ารงรักษาอตัลกัษณ์ของแฟนสโมสรฟุตบอลจงัหวดัชลบุรี"  
5.  กอบชยั ศกัดาวงศศิ์วมิล (2552)  

"การส่ือสารเพื่อการสร้างพื้นท่ีสาธารณะของวฒันธรรมยอ่ย Cosplay"  
6.  จนัทิมา เลิศอุไรวงศ ์(2547)  

"ปัจจยัท่ีมีต่อการแสวงหาขอ้มูลข่าวสารของผูช้นะการแข่งขนัรายการแฟนพนัธ์แท"้  
7.  ชไมพร แกว้ประไพ (2541)  

"การวเิคราะห์แฟนของส่ือท่ีมีเน้ือหาเก่ียวกบัอาหาร"  
8.  ชลวรรณ วงษอิ์นทร์ (2548)  

"ชีวติวฒันธรรมของกลุ่มแฟนเพลงเฮฟวีเ่มทลัในประเทศไทย"  
9.  ดวงพร บุญกมลสวสัด์ิ (2549)  

"พฤติกรรมการชมฟุตบอลต่างประเทศผา่นส่ือโทรทศัน์ของแฟนบอลชาวไทย"  
10. ธนภูมิ เร่ืองวทิยานุกุล (2546)  

"ชุมชนเสมือนของกลุ่มวฒันธรรมฟุตบอลในกระดานข่าวอิเล็กทรอนิกส์"  
11. นฤมล องัควฒันวทิย ์(2551)  

"การบริหารความสัมพนัธ์กบัลูกคา้ขององคก์รธุรกิจเพลง และความภกัดีของแฟนคลบัต่อ
ศิลปิน"  

12. นฎักร บุญมาเลิศ (2552)  
"พฒันาการการแสดงสิทธิและเสียงของ "เครือข่ายคนดูหนงั"  

13. ปริญชาติ จรุงจิตประชารมย ์(2553)  
"การส่ือสาร ปฏิสัมพนัธ์ทางสังคมก่ึงความจริง และการเรียนรู้ค่านิยมส่งเสริมสังคมจาก
ภาพยนตร์การ์ตูนญ่ีปุ่นชุดมาสคไ์รเดอร์ของกลุ่มแฟนคลบั"  
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14. พิชญาณี ภู่ตระกูล (2549)  
"การใชป้ระโยชน์จากการหลอมรวมส่ือและเครือข่ายบนเวลิดไ์วดเ์วบ็ในรายการอะคาเดม่ี 
แฟนเทเซีย"  

15. พีรภา สุวรรณโชติ (2551)  
การส่ือสาร ปฏิสัมพนัธ์ทางสังคมก่ึงความจริง และการเรียนรู้คุณค่าทางบวกจากศิลปิน
นกัร้องเกาหลีของกลุ่มแฟนคลบั"  

16. ภุมรินทร์ แดงนุย้ (2552)  
"การส่ือความหมายดว้ยการส่ือสารเก่ียวกบัการส่ือสารในรายการโทรทศัน์ ทรู อะคาเดม่ี 
แฟนเทเซีย ฤดูกาลท่ี 4"  

17. วรุตม ์โอนพรัตน์วบูิล (2553)  
"ปัจจยัการส่ือสารกบัการก่อตวัและการธ ารงรักษากลุ่มแฟนคลบัของสโมสรฟุตบอลในไทย
พรีเมียร์ลีก"  

18. วภิารัตน์ พนัธ์ฤทธ์ิด า (2544)  
"อิทธิพลของวฒันธรรมต่างประเทศท่ีมีต่ออตัลกัษณ์ของวยัรุ่นไทย: ศึกษาเฉพาะกรณีดนตรี
ญ่ีปุ่น"  

19. ไศลทิพย ์จารุภูมิ (2535)  
"การศึกษาความพึงพอใจท่ีไดรั้บจากละครโทรทศัน์"  

20. สโรบล วบูิลยเ์สข (2547)  
"นโยบายการบริหารรายการ และหลกัการคดัเลือกละครเอเชียนซีร่ีส์ของสถานีโทรทศัน์ไอ
ทีว ีและปฏิกิริยาตอบสนองของผูช้มแฟนคลบั"  

21. สัณฐิตา นุชพิทกัษ ์(2552)  
"ความร้ายกาจของตวัละครในละครโทรทศัน์ไทย"  

22. สายชล ปัญญชิต (2553)  
"ฟุตบอลแฟนคลบัในสังคมไทยสมยัใหม่ : ศึกษากรณีสโมสรเมืองทองหนองจอก ยไูนเตด็  

23. สิฎาพณัณ์ จงรักษ ์(2549)  
"การสร้างสานสัมพนัธ์แฟนคลบัของสรยทุธ สุทศันะจินดา ในเวบ็ไซต ์
www.sorayuthfanclub.com  

24. สาริตา สวสัดิก าธร (2549)   
"เน้ือหาเพลงและอตัลกัษณ์แฟนเพลงฮิปฮอปในประเทศไทย"  

25. สุรียรั์ตน์ โกสุมศุภมาลา (2550)  
"บทบาทของการส่ือสารต่อการธ ารงรักษาเครือข่ายแฟนคลบัของวงโมเดิร์นด็อก  
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26. อรญา หาญพฒันนนัท ์(2550)  
"การสร้างวฒันธรรมวยัรุ่นของกลุ่มผูฟั้งรายการวทิย ุ104.5 แฟตเรดิโอ  

27. อลิสา วทิวสักุล  
"การประชาสัมพนัธ์ภาพลกัษณ์ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีผา่นละครโทรทศัน์แดจงักึม จอม
นางแห่งวงัหลวง"  

  

ข. วทิยานิพนธ์ในสถาบันอ่ืนๆ  
 1. กฤษณ์ เล็กเริงสินธ์ (2551)  

"แจค็แฟนคลบั: กรณีศึกษาเมธสั ตรีรัตนวารีสิน จากรายการเรียลลิต้ีโชวอ์ะคาเดม่ี แฟนเท
เซีย" วทิยานิพนธ์ปริญญามหาบณัฑิต คณะสังคมวทิยาและมานุษยวทิยา 
มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์  

2. ขนิษฐา อุดมวทิยาไกร (2550)  
"กระบวนการส่ือสารทางวฒันธรรมของกลุ่มวยัรุ่นฮิปฮอปในสังคมไทย" วทิยานิพนธ์
ปริญญามหาบณัฑิต คณะวารสารศาสตร์และส่ือมวลชน มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์  

3. ชญานุตม ์พฒันสุวรรณ (2549)  
"การรับวฒันธรรมสมยันิยมจากญ่ีปุ่นสู่วยัรุ่นไทย กรณีศึกษาแฟนเพลงเจ-ป๊อบ" วทิยานิพนธ์
ปริญญามหาบณัฑิต คณะศิลปศาสตร์ มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์  

4.ณฎัฐชา วงษว์านิช (2552)  
"ความเป็นการเมืองในส่ือบนัเทิงไทย: กรณีศึกษาปรากฏการณ์แฟนคลบัรายการปฏิบติัการ
ล่าฝันอะคาเดม่ี แฟนเทเซีย ฤดูกาลท่ี 4" วทิยานิพนธ์ปริญญาดุษฎีบณัฑิต คณะรัฐศาสตร์ 
มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์  

5. ณฐัสุพงศ ์สุขโสต (2548)  
"บทบาทของการส่ือสารกบักระบวนการสร้างและสืบทอดวฒันธรรม "แฟนบอล" ใน
สังคมไทย" วทิยานิพนธ์ปริญญามหาบณัฑิต คณะวารสารศาสตร์และส่ือมวลชน 
มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์  

6. นวลพรรณ แจ่มรังษี (2549)  
"การถ่ายโยงและแฟนของรายการ Academy Fantasia" วทิยานิพนธ์ปริญญามหาบณัฑิต 
สาขานิเทศศาสตร์สารสนเทศ มหาวทิยาลยัธุรกิจบณัฑิตย ์ 

7. ปภงักร ป่าสิงห์ (2550)  
"พฤติกรรมการส่ือสาร วธีิการรวมกลุ่มและการมีส่วนร่วมของกลุ่มแฟนคลบัรายการเรียลลิต้ี
โชวใ์นเขตกรุงเทพมหานคร กรณีศึกษารายการอะคาเดม่ี แฟนเทเซีย ปี 1-3" วทิยานิพนธ์
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ปริญญามหาบณัฑิต คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์  
8. พรปราโมทย ์สายเกษม (2549)  

"ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกชมรายการเรียลลิต้ีโชว ์ "อะคาเดมี แฟนเทซีย" ของ
นกัศึกษาระดบัอุดมศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร"  วทิยานิพนธ์ปริญญามหาบณัฑิต คณะ
วารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน  มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์  

9. ภทัรนนัท ์หนุนภกัดี (2550)  
"แฟนคลบั : กระบวนการกลุ่มและพฤติกรรมสมาชิก" วทิยานิพนธ์ปริญญามหาบณัฑิต 
ภาควชิาสังคมวทิยาและมานุษยวทิยา มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์  

10. ภทัรวรรณ ยงคช์ยั (2540)  
"แม่ยก: การศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งผูแ้สดงลิเกกบัคนดู เปรียบเทียบกรุงเทพมหานครกบั
พษิณุโลก" วทิยานิพนธ์ปริญญามหาบณัฑิต สาขาวชิาไทยคดีศึกษา มหาวทิยาลยันเรศวร  

11. วศินี ศรีเจริญ (2551)  
"การวเิคราะห์ปัจจยัและพฤติกรรมของผูใ้ชเ้วบ็ไซตแฟนคลบั: กรณีศึกษา 
www.moderndog.biz และ www.buachompoo.com" งานศึกษาคน้ควา้แบบอิสระศิลปศาสต
รมหาบณัฑิต มหาวทิยาลยัเชียงใหม่  

12. วณีา วฒันาศิริพานิช (2549)  
"พฤติกรรมการเปิดรับ การใชป้ระโยชน์และความพึงพอใจของวยัรุ่นในเขตกรุงเทพมหานคร
ท่ีมีต่อรายการโทรทศัน์ประเภทเรียลลิต้ีโชว:์ กรณีศึกษารายการ UBC Academy Fantasia 2 
ประเทศไทย" วทิยานิพนธ์ปริญญามหาบณัฑิต คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน 
มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์  

13. สุปรีดา ช่อล าใย (2549)  
"เครือข่ายการส่ือสารและการด ารงอยูข่องแฟนคลบัธงชยั แมคอินไตย"์ วทิยานิพนธ์ปริญญา
มหาบณัฑิต คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์  

  

ค. หนังสือภาษาไทย  
 1. กาญจนา แกว้เทพ (2543)  

ส่ือบันเทงิ: อ านาจแห่งความไร้สาระ,  กรุงเทพ: ออลอเบา้ท ์พร้ินท ์ 
2. กาญจนา แกว้เทพ (2552)  
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