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บทเรียนดีๆ  ใน 3 ปีทีไ่ด้รับ : การสือ่สารเพือ่ชุมชน 
 

กาญจนา  แก้วเทพ 
 
เกร่ินน า 
 ขอ้เขียนชิน้นีม้าจากการจดัการความรูข้องผูเ้ขียนเองในฐานะผูท้ี่รบัผิดชอบโครงการเมธีวิจยั
อาวโุส “การสงัเคราะหอ์งคค์วามรูเ้รื่องการใชแ้ละการเสรมิความเขม้แข็งแก่การสื่อสารเพื่อการพฒันา
ชมุชน” ที่ไดร้บัการสนบัสนนุจากฝ่ายวิชาการ ส านกังานกองทนุสนบัสนนุการวิจยั (สกว.) มีระยะเวลา
ด าเนินการ 3 ปี ตัง้แต่เดือนกรกฎาคม 2549 – กรกฎาคม 2552  อนัที่จรงิในช่วงเวลา 3 ปี ที่ผูเ้ขียน
ท างานรว่มกบันกัวิจยัเกือบ 70 ท่าน ภายใตโ้ครงการวิจยักว่า 20 โครงการนัน้ ผูเ้ขียนไดร้บับทเรียน
ต่างๆ อย่างมากมาย ส าหรบัสว่นที่จะน ามาเสนอนี ้ เป็นเพียงเสีย้วเล็กๆ ที่ผูเ้ขียนน ามาจดุประกายเพื่อ
กระตุน้ใหเ้กิดความสนใจที่จะมีการศกึษาวิจยักนัต่อไปเท่านัน้ 
 บทเรียนที่ไดค้ดัสรรมาน าเสนอเป็นตวัอย่างในที่นีจ้ะมี 3 เรื่องดงัแสดงในภาพ 
 

บทเรียนดีๆ 
ใน 3 ปีที่ได้รับ
(คัดสรรแล้ว)

(1) ชุดความรู้ “สามเหลี่ยมเขยือ้นชุมชน”

(2) ส่ือเล็กๆที่น่าใช้ในงานพัฒนา(3) การบูรณาการการส่ือสาร

Functionalism Cultural Reproduction

S-M-C-R

 
 

 
ภาพที ่1 แสดงบทเรียนทีไ่ด้คัดสรรมาน าเสนอเป็นตัวอย่าง 

 
บทเรียนที ่1 : ชุดความรู้เร่ือง “ทฤษฎีในการวิจัยเร่ืองการสื่อสารชุมชน” 
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 จากประสบการณข์องการเป็นนกัวิจยัเองและการท างานร่วมกบันกัวิจยัคนอ่ืนๆ ผูเ้ขียนคิดว่า 
การวิจยันัน้เปรียบเสมือนการเดินทางเขา้สู่ถ า้มืดแห่งปัญหา ถึงแมเ้ราจะลืมตาด ู (เช่น ลงไปเก็บขอ้มลู
ดว้ยการสงัเกต) หรือเปิดหฟัูงใชป้ากถาม (เช่น การสมัภาษณ)์ แต่หากเราขาด “ไฟฉายสอ่ง” แลว้ เราก็
อาจจะเกิดอาการ “แมด้กู็ไม่เห็น แมฟั้งก็ไม่ไดย้ิน” ดงันัน้ เราจึงจ าเป็นตอ้งมีทฤษฎี/งานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง 
(ซึ่งจะปรากฏอยู่ในบทที่ 2 ของรายงานการวิจยั) ที่ท าหนา้ที่เป็น “ไฟฉายส่อง” ใหเ้ห็นปรากฏการณ ์ / 
ประเด็นปัญหาใหช้ดัเจน แต่ทว่าการที่จะเลือกใช ้“ไฟฉายย่ีหอ้ใด / ทฤษฎีอะไรมาฉายสอ่ง”ก็คือปัญหา
ประการหนึ่งของนกัวิจยั 
 ชดุความรูใ้นโครงการเมธีวิจยัอาวโุสฯ ที่ผ่านมาไดใ้หแ้นวทางหลกัๆ ดงันี  ้
 (1) ไตรลักษณข์องทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือชุมชน  ผูเ้ขียนพบว่า ในการท างานวิจยัเรื่องการ
สื่อสารชมุชนนัน้ ควรจะใชแ้นวคิดทฤษฎีพืน้ฐานอย่างนอ้ย 3 ทฤษฎี คือ ทฤษฎีหนา้ที่นิยม 
(Functionalism) ทฤษฎีการผลิตและผลิตซ า้เพื่อสืบทอดวฒันธรรม/การสื่อสาร (Cultural production 
& reproduction) และทฤษฎีองคป์ระกอบของการสื่อสาร ( S-M-C-R) โดยควรใชใ้หค้รบทัง้ 3 ทฤษฎี 
ไม่ควรขาดทฤษฎีใดทฤษฎีหนึ่ง (ในที่นีจ้ะใชค้  าว่า “วฒันธรรม” และ “การสื่อสาร” ในลกัษณะที่ทดแทน
กนัไดต้ามทศันะของส านกัวฒันธรรมศกึษา)  
 

ทฤษฎหีน้าที่นิยม
ทฤษฎกีารผลติซ ้า

เพ่ือสืบทอด

S-M-C-R

• ใช้ทฤษฎีอย่างมีพลวตั

• บทบาทหน้าที ่    
ทีห่ลากหลาย

•ใช้แบบสองมิติ

•มองวฒันธรรมแบบกระบวนการ

•ผู้ช่วยจากภายนอก 
(DSC)

•การประดษิฐ์
ประเพณ ี

(E.Hobsbawm)

ทุนทางสังคม/วฒันธรรม

• Ritualistic Model

•ช่องทางการส่ือสาร

•รู้ทันตนเอง / รู้เก่งใช้ส่ือ

Production approach

•การยกระดบั S-R

•ยุทธศาสตร์การพบกนั
ระหว่างส่ือ / วฒันธรรม Substitution

Addition
Hybridization/ 

Integration

 
ภาพที ่2  ไตรลักษณข์องทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือชุมชน 

 ส าหรบัเหตผุลเบือ้งหลงัของความจ าเป็นที่ตอ้งใช ้ “สามทฤษฎีเขยือ้นความเขา้ใจเรื่องการ
สื่อสารชมุชน”นัน้ เริ่มจากทฤษฎีแรกคือ “ทฤษฎีหนา้ที่นิยม” ทฤษฎีนีเ้ป็นทฤษฎีกระแสหลกัที่นกันิเทศ
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ศาสตรค์ุน้เคยกนัอยู่แลว้ เพราะเป็นทฤษฎีที่ตอบค าถามเรื่อง “บทบาทหนา้ที่ของการสื่อสาร”  ว่า เรา
จะสามารถเอาการสื่อสารมาใชท้ างานอะไร กบัใครไดบ้า้ง อย่างไรก็ตาม หากใชแ้ต่ทฤษฎีหนา้ที่นิยม
เพียงอย่างเดียว ก็จะเกิดการเสียสมดลุของการใชส้ื่อ เนื่องจากมีแต่ “การใช”้ แต่ “ไม่มีการธ ารงรกัษา 
หรือไม่มีการพฒันาการสื่อสาร” ซึ่งท าใหเ้กิดการใชแ้บบไม่ยั่งยืน 
 ดงันัน้จึงตอ้งน าเอาทฤษฎีที่สองคือ ทฤษฎีการผลิตและการผลิตซ า้เพื่อสืบทอด เนื่องจาก
เนือ้หาของทฤษฎีนีจ้ะพดูถึงการดแูล การซ่อมแซม การบรูณะปฎิสงัขรณ ์ การปรบัแปลง ฯลฯ  ตวัการ
สื่อสารเอง เพื่อจะสืบทอดชีวิตของการสื่อสาร / วฒันธรรมนัน้ใหย้ืนยาวต่อไป อย่างไรก็ตาม หาก
มุ่งเนน้ใชแ้ต่ทฤษฎีนี ้ ก็จะเห็นแต่แง่มมุที่จะ “สรา้งชีวิตของการสื่อสารใหย้ืนยาว” แต่ไม่รูว้่าจะยืนยาว
ไปเพื่อท าประโยชนอ์ะไร การสืบทอดนัน้ก็อาจจะไปไม่รอด (แนวทางการอนรุกัษ์วฒันธรรมโดยไม่ชีแ้จง
ใหเ้ห็นประโยชน ์/ ความจ าเป็นของสื่อที่จะอนุรกัษ ์อาจจะตกหลมุพรางอนันี)้ 
 สว่นค าถามที่ว่าจะเอาการสื่อสารมาใชป้ระโยชนใ์นแง่มมุไหนไดบ้า้ง หรือจะตอ้งซ่อมแซม /
ปรบัปรุง /สรา้งใหม่สว่นใดของการสื่อสาร ค าตอบนีก้็จะมีแนวคิดทฤษฎีเสีย้วที่ 3 คือ แนวคิดเรื่อง
องคป์ระกอบทัง้ 4 ของกระบวนการสื่อสาร S-M-C-R (Sender-Message-Channel-Receiver) ที่จะช่วย
เป็นเคร่ืองมือตรวจวดั / วิเคราะหส์ภาพความเป็นจรงิของกระบวนการสื่อสารที่นกัวิจยัท างานอยู่ดว้ยว่า
มีความบกพรอ่งอยู่ตรงสว่นใด เช่น ในกรณีของสื่อพืน้บา้น อาจจะตรวจพบว่า ปัญหาใหญ่ของสื่อ
พืน้บา้นอยู่ที่ “การขาดช่องทางการสื่อสาร และขาดผูช้มที่มีคณุภาพ” การปรบัแกจ้ะไดท้ าอย่างถกูจุด 
 
 (2) รายละเอียดของการใช้ทฤษฎีทัง้สาม บทเรียนจากการน าทฤษฎีทัง้ 3 ทฤษฎีมาใชเ้ป็น
แนวน าทางในการวิจยัเรื่องต่างๆ ในชดุโครงการเมธีวิจยัฯนัน้ ท าใหไ้ดช้ดุความรูท้ี่เป็นการปรบัแต่ง การ
เพิ่มพนู การพลิกแพลง รวมทัง้ไดค้วามเขา้ใจที่ละเอียดลึกซึง้มากขึน้ในการใชท้ฤษฎีทัง้สาม ดงั
ตวัอย่างต่อไปนี ้
 
 (2.1) การใชท้ฤษฎีหนา้ทีน่ิยม ทฤษฎีนีม้ีฐานะเป็นทฤษฎีกระแสหลกัของสาขาการสื่อสารเลย
ทีเดียว เพราะเป็นทฤษฎีที่สนใจบทบาทหนา้ที่ของการสื่อสารที่มีต่อบคุคล / กลุม่ / ชมุชน / สถาบนั
สงัคมทางสงัคมต่างๆ และสงัคมโดยรวม (ดกูาญจนา, 2548) อย่างไรก็ตาม ผูเ้ขียนก็ไดพ้บแนวทางใน
การใชท้ฤษฎีหนา้ที่นิยมจากประสบการณก์ารท างานร่วมกบันกัวิจยัในโครงการฯ ดงันี ้
  (i) การใชท้ฤษฎีหนา้ที่นิยมอย่างครบทัง้สองมิติ  ตามตน้ฉบบัของทฤษฎีหนา้ที่นิยม
นัน้ไดร้ะบหุนา้ที่ของสื่อมวลชนเอาไว ้ 2 แง่มมุ ดา้นหนึ่ง คือการธ ารงรกัษาระบบที่มีอยู่ (Static 
function) อีกดา้นหนึ่งคือ การเปลี่ยนแปลงระบบที่เป็นอยู่ (Dynamic function) อย่างไรก็ตาม แมว้่าใน
ระยะเริ่มแรก แนวทางการใชท้ฤษฎีจะมีทัง้สองมิติ แต่ในระยะหลงัๆ การน าทฤษฎีหนา้ที่นิยมมาใชก้็มี
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ลกัษณะเนน้แต่ดา้น Static function มากกว่า ดงันัน้จึงควรจะมีการน าทฤษฎีหนา้ที่นิยมมาใชใ้หค้รบ
ทัง้สองมิติ เพื่อก่อใหเ้กิดการเคลื่อนไหวเปลี่ยนแปลงของสงัคม /ชมุชน 
  (ii) บทบาทหนา้ที่อนัหลากหลายของการสื่อสาร เนื่องจากแต่แรกเริ่มนัน้ ทฤษฎีหนา้ที่
นิยมไดถ้กูน ามาใชอ้ธิบายกบัสื่อประเภท “สื่อมวลชน” เท่านัน้ จึงท าใหป้ระเภทของบทบาทหนา้ที่ที่จะ
แสดงมีไดอ้ย่างจ ากดัเพียง 4-5 บทบาท (เช่น เฝ้าระวงัเหตกุารณ ์ / สรา้งความเป็นหนึ่งเดียวกนั / 
ถ่ายทอดมรดกทางวฒันธรรม / ใหค้วามบนัเทิง) แต่จากประสบการณข์องงานวิจยัในโครงการฯ ผูเ้ขียน
ไดพ้บว่า เมื่อขยายประเภทของสื่อออกมาถึง “สื่อประเภทอ่ืนๆ”  เช่น สื่อพืน้บา้น สื่อบุคคล ฯลฯ ก็ได้
พบบทบาทหนา้ที่ที่หลากหลายมาก เช่น เพียงแค่สื่อพืน้บา้นอย่างเดียวก็มีหนา้ที่ถึง 10 กว่าหนา้ที่ 
(สนใจโปรดดกูาญจนา ,2549) หรือในงานวิจยัหลายๆ ชิน้ในโครงการฯ ก็ไดพ้บการขยบัขยายบทบาท
หนา้ที่ของการสื่อสารชมุชนออกไปอย่างสม ่าเสมอ เช่น บทบาทในการธ ารงรกัษาหรือแสดงอตัลกัษณ์ /
ตวัตนของชมุชน (ซึ่งมีความส าคญัมากในโลกปัจจบุนัที่ทุกสิ่งทกุอย่างดคูลา้ยกนัไปหมด) บทบาทของ
สื่อพิธีกรรมในการรกัษาสิ่งแวดลอ้ม เช่น พิธีสืบชะตารกัษาแม่น า้ป่าสกั จ.สระบรุี (ดภูทัทิรา, 2551) 
บทบาทของการสื่อสารผ่านสื่อสมยัใหม่เช่น อินเทอรเ์น็ต / การรวมกลุม่กนัเชียรท์ีมฟตุบอล/การสวม
เสือ้ยืดของทีม ฯลฯ ที่สามารถสรา้งความรูส้กึ”ทอ้งถิ่นนิยม”ใหเ้กิดขึน้ในแฟนทีมฟุตบอล “ฉลามชล”
ของชาวชลบรุี (ดกูลุวิชญ ์,2551) บทบาทในการผลิตซ า้ / ซ่อมแซมความสมัพนัธท์างสงัคมระหว่างคน
รุน่วยัต่างๆ เช่น ของเลน่พืน้บา้น (ดรูตัติกาล ,2548) รวมทัง้บทบาทในการประกอบสรา้งโลกแห่งความ
เป็นจรงิทางสงัคม (Social construction of reality) ซึ่งบทบาทสดุทา้ยนีจ้ะเป็นสะพานเชื่อมต่อกบั
ทฤษฎีการประกอบสรา้งความเป็นจรงิทางสงัคม ตวัอย่างเช่น ความเป็นจรงิต่อความหมายของการท า
พิธีกรรมไหวผ้ี “แซงซะนาม” จะถกูรบัรูจ้ากลกูหลานชาวไทโส ้จ.นครพนม ว่าเป็น “ความงมงาย” หรือ
เป็น “ความน่าภาคภมูิใจของชนเผ่า” ก็ขึน้อยู่กบับทบาทของการสื่อสารนั่นเอง (ดณูฐมน ,2551)  
  (iii) การใชท้ฤษฎีหนา้ที่นิยมอย่างมีพลวตั โดยทั่วไป  งานวิจยัที่ใชท้ฤษฎีบทบาทหนา้
ที่มาศกึษาสื่อมวลชนนัน้ มกัจะมีวิธีการศกึษาแบบนิ่งๆ คือน าเอากรอบทฤษฎีที่ระบุว่ามีบทบาทหนา้ที่
อะไร แลว้ก็น าเอาการสื่อสารที่ศึกษามาวางเทียบ แลว้ตอบว่า การสื่อสารประเภทนัน้ไดท้ าหนา้ที่
อะไรบา้ง แต่นบัตัง้แต่งานวิจยัในชดุโครงการ “การสื่อสารเพื่อชมุชน” (พ.ศ. 2542-2549) ซึ่งผูว้ิจยัท า
หนา้ที่เป็นผูส้งัเคราะหช์ุดโครงการ มีงานวิจยับางชิน้ เช่น เธียรชยั อิศรเดช (2547) ซึ่งศกึษาเรื่องสื่อ
พืน้บา้นโนราและไดใ้ช ้parameter เรื่อง “กาลเวลา” คือ อดีตและปัจจุบนัเขา้ไปจบั (periodization) ท า
ใหเ้ห็นภาพที่เคลื่อนไหวของบทบาทหนา้ที่ของการสื่อสารที่แตกตวัไดเ้ป็น 4 แบบ คือ หนา้ที่คงเดิม 
หนา้ที่ที่สญูหาย หนา้ที่คลี่คลาย และหนา้ที่ที่สรา้งใหม่ หลงัจากนัน้ก็มีนกัวิจยัในในโครงการฯหลาย
ท่านไดใ้ชแ้นวทางนีใ้นการศึกษา เช่น งานศกึษาปนูป้ัน จ.เพชรบรุี (ขนิษฐา ,2550) งานศกึษาการสวด
สรภญัญะ จ.นครราชสีมา (มโนรส ,2551) และต่อจากนัน้ ก็อาจจะมีการวิเคราะหเ์ชิงประเมินค่า
เพิ่มเติมต่อยอดออกไปว่า บรรดาหนา้ที่ทัง้ 4 ประการนัน้ หนา้ที่ที่สญูหายนัน้เป็นหนา้ที่ส  าคญัและมี
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คณุค่าหรือไม่ หนา้ที่สรา้งใหม่นัน้มีความเหมาะสมหรือไม่ ซึ่งจะช่วยใหเ้ราสามารถก ากบัทิศทางของ
การแสดงบทบาทหนา้ที่ของการสื่อสารไดม้ากขึน้ 
  
 (2.2) การใชท้ฤษฎีการผลิตและการผลติซ ้าทางวฒันธรรม  ในขณะที่ทฤษฎีหนา้ที่นิยมเป็น
ทฤษฎีกระแสหลกัของเรื่องการสื่อสารนัน้ ทฤษฎีการผลิตและผลิตซ า้ทางวฒันธรรมกลบัมีสถานะ
ตรงกนัขา้ม กลา่วคือ เป็นทฤษฎีที่มาทีหลงัและยงัมีการใชก้นัอยู่นอ้ยมากในงานวิจยัดา้นการสื่อสาร
โดยทั่วไป บทเรียนที่ทางโครงการฯไดน้ ามาใชใ้นการศกึษาวิจยัมีดงันี ้
  (i) การพิจารณา “การสื่อสาร” ในแง่ “กระบวนการผลิต”  ตามปกติหากเรามีฐานะเป็น 
“ผูร้บัสาร” เช่น เป็นผูฟั้งวิทยหุรือดโูทรทศัน ์ เราก็จะสนใจการสื่อสารในแง่ “ผลผลิต” (product) แต่ถา้
เราเปลี่ยนจุดยืนมาเป็น “ผูผ้ลิต” เราก็จะเริ่มมอง “การสื่อสาร” ในแง่กระบวนการผลิต เช่น เราจะไม่ดู
เพียงภาพว่าพระเอก-นางเอก วิ่งเขา้มาหากนัเท่านัน้ หากแต่จะตอ้งคิดถึงแง่มมุของการผลิตว่า   
“ จะตอ้งถ่ายจากมมุไหน ตอ้งถ่ายดว้ยระยะเท่าไหร่ ตอ้งใชแ้สงขนาดไหน” เป็นตน้ 
 อนัที่จรงิ การมองการสื่อสารในแง่ “กระบวนการผลิต” นัน้เป็นสิ่งที่คุน้เคยกนัอยู่แลว้ในการ
เรียนการสอนดา้นสื่อสารศกึษา อย่างไรก็ตาม การมองกระบวนการผลิตจากทศันะแบบกระแสหลกันัน้
ก็เป็นการมอง “กระบวนการผลิตในเชิงเทคนิค” ดงัเช่นตวัอย่างที่ยกมาขา้งตน้ หากทว่าทฤษฎีการ
ผลิตและผลิตซ า้ทางวฒันธรรมนัน้จะมองกระบวนการผลิต “ในเชิงสังคมและวัฒนธรรม”มากกว่า 
 ทศันะพืน้ฐานของการผลิต/ผลิตซ า้ทางวฒันธรรมนัน้ไดโ้ยกชดุความรูม้าจากกระบวนการผลิต
ทางวตัถ ุ (Material production) ที่ว่า ในการผลิตสิ่งของนัน้ จ าเป็นตอ้งมีทนุ มีวตัถุดิบ มีสถานที่ มี
เครื่องจกัร มีแรงาน มีชดุความรูท้ี่จะผลิต เป็นตน้ เช่นเดียวกบัในการผลิตทางวฒันธรรม (Cultural 
production) ก็จ าเป็นตอ้งมีองคป์ระกอบที่กลา่วมาเหมือนกนั เพียงแต่ทนุ / ชุดความรู ้ / วตัถุดิบที่จะ
น ามาใชผ้ลิตนัน้อาจจะแตกต่างจากการผลิตสิ่งของ เช่น วตัถุดิบส าคญัส าหรบัการผลิตวฒันธรรม คือ 
ความทรงจ าร่วมกนั (Collective memory) ความรูส้ึกผกูพนั ความเชื่อในความศกัดิส์ิทธิ์ การให้
ความหมาย เป็นตน้ (ดกูาญจนา ,2545)  
 สว่นกระบวนการผลิตซ า้ทางวฒันธรรมนัน้ก็เป็นไปตามหลกัการเดียวกบัการผลิตวตัถุ 
กลา่วคือ หากสิ่งของใด ความคิดอนัใด ความรูส้ึกอนัใด ขาดการผลิตซ า้เพื่อสืบทอด วฒันธรรมนัน้ก็
ย่อมจะสญูสลายไป ดงันัน้ หากมีแต่การน าเอาสื่อพืน้บา้น สื่อบุคคล วฒันธรรมประเพณี ฯลฯ มาใช้
โดยไม่มีการท านุบ ารุงรกัษา ซ่อมแซม ตลอดจนพฒันาเพื่อการสืบทอดใหม้ั่นคง บรรดาการสื่อสาร
เหลา่นัน้ก็ย่อมสญูสลายหรือมิฉะนัน้ก็จะกลายพนัธุไ์ป 
 จากทศันะพืน้ฐานเรื่องของการพิจารณา “วฒันธรรม / การสื่อสาร” ในแง่ “กระบวนการผลิต” 
งานวิจยัหลายชิน้ไดก้า้วลงไปสูร่ายละเอียดในเรื่องของ “ทนุ” (Capital) ซึ่งเป็นปัจจยัพืน้ฐานของการ
ผลิต ทัง้นีโ้ดยไดอ้าศยัแนวคิดของ P. Bourdieu ที่ไดเ้พิ่มขยายประเภทของทุนออกไปใหก้วา้งขวาง
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ขึน้ เป็นทนุทางวตัถ ุ(เศรษฐกิจ) ทนุทางสงัคม ทนุวฒันธรรม และทนุสญัลกัษณ์ (ดกูาญจนาและสมสขุ 
, 2551) แนวคิดนีน้  าทางมาสูว่ิธีการปฏิบติัในการท าวิจยั กลา่วคือ แมจ้ะเป็นการศึกษาเรื่องการสื่อสาร
ไม่ว่าจะเป็นสื่อประเภทใดก็ตาม ก็จ าเป็นตอ้งมีการส ารวจ “บริบทชมุชน” และเปา้หมายส าคญั
เบือ้งหลงัการส ารวจบรบิทชุมชน ก็คือ การขุดคน้แสวงหา “ทนุแบบต่างๆ” ที่ไดก้ลา่วมาแลว้นั่นเอง 
(สนใจตวัอย่างทนุประเภทต่างๆ โปรดด ูกาญจนา ,การจดัการความรู,้ 2551)  
 การส ารวจทนุของชมุชนนัน้มีความส าคญัต่อเนื่องมาถึงประเด็นเรื่อง “ความสามารถในการ
พึ่งตนเองของชมุชน” เราอาจคิดเทียบกบักระบวนการผลิตระดบัประเทศไดว้่า หากการผลิตของ
ประเทศ ไม่เนน้การระดมทรพัยากรการออมจากประชาชนในประเทศ เราก็จ าเป็นตอ้งไปกูเ้งินจาก
ต่างประเทศและจ าเป็นตอ้งพึ่งพาการกูย้ืมจากภายนอกไปตลอด ฉนัใดก็ฉนันัน้ หากไม่มีการส ารวจ
ตน้ทนุของชมุชนในการผลิตการสื่อสาร / วฒันธรรม ก็จ าเป็นตอ้งน าทรพัยากรทุกอย่างหรือสว่นใหญ่
เขา้ไปจากภายนอกซึ่งจะก่อใหเ้กิดผลสืบเนื่องตามมา คือ การครอบง าจากภายนอกหรือการตอ้งพึ่งพา
จากภายนอก 
 ตวัอย่างที่ดีมากของการส ารวจตน้ทนุของชมุชนอย่างรอบดา้นและเป็นระบบ คือ งานวิจยัเรื่อง 
“การพฒันาสื่อบคุคลในชมุชนส าหรบัการสื่อสารเพื่อสขุภาพของหมู่บา้นหว้ยแกว้ อ.สารภี จ.เชียงใหม่” 
ของศิวิไล ลิม้จีระจรสัและคณะ(2552) ซึ่งทีมวิจยัไดท้ าการส ารวจกลุม่คนกลุม่ต่างๆ ในชมุชนที่มี
ศกัยภาพที่จะน ามาพฒันาเป็น “นกัสรา้งเสรมิ / นกัสื่อสารสขุภาพ” กลุม่บคุคลเหล่านนีก้็คือ “ตน้ทนุ
ของชมุชน” การส ารวจดงักล่าวท าใหไ้ดข้อ้มลูที่ทีมวิจยัน ามาใชใ้นการออกแบบคัดเลือกกลุม่คนและคน้
คิดกิจกรรมต่างๆ (Action based-on research) แทนที่จะเลือกเอาก านนั/ผูใ้หญ่บา้นส าหรบัทุกงาน 
  (ii) ความสมัพนัธร์ะหว่าง “ชุมชน” กบั ”ผูช้่วยจากภายนอก” ในอีกดา้นหนึ่ง ถึงแมเ้รา
จะท าการส ารวจตน้ทนุของชุมชนอย่างเต็มที่ หากทว่าในการใชแ้ละการพฒันาการสื่อสารชมุชนในยคุ
ปัจจบุนัก็จ าเป็นตอ้งอาศยั “การหนนุช่วยจากภายนอก” (external intervention) เนื่องจากขอ้เท็จจรงิ
ที่ว่า แมว้่าการสื่อสารชมุชน / วฒันธรรมพืน้บา้นนัน้จะมีศกัยภาพในการปรบัตวัใหเ้ขา้กบัการ
เปลี่ยนแปลงของโลกภายนอก หากทว่าในโลกยุคสมยัใหม่ การเปลี่ยนแปลงนัน้เป็นไปอย่างรวดเร็ว
และรุนแรงเกินกว่าที่ศกัยภาพของชมุชนจะรบัมือไหว เมื่อปัญหาของชมุชนเกิดมาจาก “ปัจจยั
ภายนอก” ก็ตอ้งอาศยั “ปัจจยัภายนอก” เขา้ไปรว่มแกไ้ขเช่นเดียวกนั 
 อย่างไรก็ตาม การหนนุช่วยจากองคก์ร / กลุม่ / หน่วยงานจากภายนอก (เช่น คณะวิจยั) นัน้
จ าเป็นตอ้งมีการจดัรูปแบบความสมัพนัธใ์หถ้กูตอ้ง มิฉะนัน้ แมว้่าอาจจะเริ่มจากเจตนาดี แต่ผลลพัธท์ี่
เกิดขึน้ ก็อาจกลายเป็นการไปบดบงัศกัยภาพของชมุชน การครอบง าความคิด หรือการสรา้ง
ความสมัพนัธแ์บบพึ่งพาขึน้มา เพื่อสรา้งความตระหนกัในเรื่องนี ้ ในกระบวนทศันใ์หม่ของการสื่อสาร
เพื่อการพฒันาไดเ้ปลี่ยนศพัทท์ี่ใชเ้รียก “Development communication” แบบเดิมเป็น 
“Development  Support Communication” (DSC) เพื่อสะทอ้นแนวคิดเบือ้งหลงัว่า ส าหรบัการ
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สื่อสารเพื่อการพฒันานัน้ ชุมชนจะเป็นผูด้  าเนินการเอง สว่นหน่วยงานภายนอกนัน้มีบทบาทเป็นเพียง
ผูส้นบัสนนุเท่านัน้ (ด ูMelkote ,2001) 
 จากประสบการณข์องผูเ้ขียน ซึ่งไดพ้บว่า รูปแบบความสมัพนัธด์งักลา่วนัน้ ในภาคปฏิบติัจะ
ด าเนินการไดอ้ย่างไร ผูเ้ขียนไดเ้รียนรูจ้ากงานวิจยัเรื่อง “การสื่อสารในระดบัชมุชนเพื่อแกไ้ขปัญหา
เอดสใ์น จ.เชียงราย” ของจ าเรญิ ใยชิดและคณะ(2547) ซึ่งเป็นงานวิจยัหนึ่งในชดุโครงการวิจยั”การ
สื่อสารเพื่อชมุชน”(พ.ศ. 2542-2549) ที่ผูเ้ขียนดแูลอยู่ คณะวิจยัไดพ้บค าตอบเรื่อง การแบ่งงานกนัท า
ระหว่าง “ชมุชน” กบั “หน่วยงานวิจยัจากภายนอก” ในกระบวนการผลิตการรณรงคข์องชมุชนว่า 
คณะวิจยัจะน าเอา “กระบวนการ” (process) จากภายนอกเขา้ไป แต่ชมุชนจะเป็นฝ่ายน า “เนือ้หา” 
(content) มาผสมผสาน หากเปรียบกบัการท าอาหาร หน่วยงานจากภายนอกจะเป็นผูน้  าความรูเ้รื่อง 
“วิธีการผดั แกง ทอด” เขา้ไป แต่ชมุชนจะเป็นคนน า “เครื่องปรุง” มาช่วยกนัผสมผสานในกระบวนการ
ผลิตวฒันธรรม / การสื่อสารแต่ละครัง้ รูปแบบความสมัพนัธด์งักลา่วไดถู้กน ามาใชเ้ป็นรูปแบบหลกั 
เมื่อผูเ้ขียนไดร้บัผิดชอบท าโครงการพฒันาฝึกอบรม “การสื่อสารเพื่อสขุภาพ” ในช่วงเวลาต่อมา 
 (พ.ศ.2548-2550) 
 ส าหรบัตวัอย่างงานวิจยัในชุดโครงการเมธีวิจยัฯ ที่สกดัเอาบทเรียนเรื่องการจดัความสมัพนัธ์
ระหว่างชมุชนกบัหน่วยงานภายนอกออกมาอย่างเด่นชดัที่สดุ ไดแ้ก่งานวิจยัเรื่อง “การสืบทอดสื่อ
พืน้บา้นเพื่อเสรมิสรา้งความเขม้แข็งของชมุชน : ศึกษากรณีเท่งตุ๊ก จ.จนัทบุรี” ของสชุาดา                     
พงศก์ิตติวิบลูย ์(2549) 
  (iii) ความรูเ้รื่อง “การประดิษฐ์ประเพณี”  (Invention of tradition) เนื่องจากในชุด
งานวิจยัที่ผูเ้ขียนรบัผิดชอบนัน้ มีงานวิจยักลุม่ใหญ่ที่ศึกษาเก่ียวกบั “สื่อพืน้บา้น” (ซึ่งเป็นหนึ่งในสาม
ของสื่อเป้าหมายของโครงการฯ) ในหมวดของสื่อพืน้บา้นนี ้ ทางโครงการฯ ไดแ้ยกแยะออกไปเป็น  3 
กลุม่ย่อย คือ สื่อพิธีกรรม สื่อการแสดง และสื่อวตัถุ 
 ส าหรบัแนวคิดใหม่ๆ ในการวิเคราะหส์ื่อพิธีกรรมนัน้ ทางโครงการฯ ไดเ้ริ่มน าแนวคิดเรื่อง “การ
ประดิษฐ์ประเพณี” (Invention of tradition) ของ E.Hobsbawm &T.Ranger  (1992) ที่น าเสนอถึง
ปรากฏการณท์ี่ในยุคปัจจบุนั มกัจะมีการ “ประดิษฐ์ประเพณีใหม่ๆ “ ขึน้มาโดยที่เปา้หมายของการ
ประดิษฐ์นัน้ก็เพื่อรบัใชอ้ดุมการณบ์างอย่าง เช่น ความรูส้กึชาตินิยม การประดิษฐ์ประเพณีดงักลา่วนี ้
หากกลา่วในภาษาของส านกัวฒันธรรมศกึษา ก็คือ รูปแบบพิเศษชนิดหนึ่งของการผลิตและผลิตซ า้
ทางวฒันธรรมนั่นเอง อย่างไรก็ตาม แนวคิดเรื่องการประดิษฐ์ประเพณีนีก้็มีความส าคญัตรงที่ว่า 
แนวคิดนีไ้ดป้รบัเปลี่ยนความเขา้ใจของคนทั่วไปที่มีต่อ “ประเพณี” ที่มกัจะรบัรูก้นัว่า ประเพณีนัน้เป็น
เรื่องเก่า เกิดมาแต่ครัง้อดีตและคนรุน่หลงัมีหนา้ที่เพียง “สืบทอด” แต่งานของ Hobsbawm ไดพ้ิสจูน์
ว่า ประเพณีนัน้เป็นเรื่องของทกุยคุทุกสมยั และไม่จ าเป็นตอ้ง “สืบทอด” เท่านัน้ หากแต่คนทกุยุค



 

เอกสารประกอบการประชมุวิชาการโครงการเมธีวิจยัอาวโุสปีที่ 3 /2552 "บทเรียนดีๆ ใน 3 ปีที่ไดร้บั : การสื่อสารเพ่ือชมุชน"                 
ณ หอ้งประชมุใหญ่ อาคารพิทยพฒัน ์มหาวิทยาลยัสโุขทยัธรรมาธิราช วนัที่ 12 กรกฎาคม 2552 

8 

สามารถจะ”ประดิษฐ์” ประเพณีขึน้มาใหม่อยู่ตลอดเวลา แต่ขอ้ส าคญัก็คือ เมื่อมีการใชรู้ปแบบ 
“ประเพณี” แมเ้พียงท าขึน้มาใหม่ๆ แต่ก็สามารถท าใหด้ ู“ขลงัว่าเก่าแก่” ไปได ้ 
 ในขณะที่งานของ Hobsbawm และคณะไดว้ิเคราะหก์ารประดิษฐ์ประเพณี (สมยัใหม่) เป็น
กรณีที่ผูม้ีอ  านาจในสงัคมเป็นเจา้ของการประดิษฐ์ เนื่องจากกลุม่ผูม้ีอ  านาจในสงัคมก็มกัจะมีอ านาจ
ใน “การผลิตวฒันธรรม / การสื่อสาร” เพราะมีตน้ทุน มีทรพัยากร มีแรงงาน มีชดุความรู ้ และ
องคป์ระกอบอื่นๆ ที่จ  าเป็นต่อกระบวนการผลิตวฒันธรรม อย่างไรก็ตาม ในกรณีของงานวิจยัของไทย 
ภทัทิรา วิริยะสกลุธรณ ์ (2551) ไดพ้บว่า ในหมู่ประชาชนเองก็มีความสามารถและมีอ านาจเพียง
พอที่จะประดิษฐ์ประเพณีใหม่ๆ ไดเ้ช่นเดียวกนั เช่น ประเพณีการสืบชะตาแม่น า้ที่ศกึษา (ในกรณีอ่ืนๆ 
เราอาจจะเคยไดย้ินการบวชตน้ไม ้การเผาพรกิเผาเกลือในการชมุนมุประทว้ง ฯลฯ) และแน่นอนว่า การ
ประดิษฐ์ประเพณีใหม่ๆ เหลา่นีก้็ย่อมมีเปา้หมายที่จะรบัใชอ้ดุมการณอ์ย่างใดอย่างหนึ่งเช่นกนั และ
ประเพณีที่ประดิษฐ์ขึน้มาใหม่นัน้ จะมีอายยุืนยาวเพียงใดก็ขึน้อยู่กบัความสามารถของกลุม่ผูป้ระดิษฐ์
ที่จะรูจ้กั “ประเพณีแห่งการคดัสรร” (Tradition of Selection) ที่เหมาะสมมากนอ้ยเพียงใด 
  
 2.3 แนวคิดเรื่ององค์ประกอบของการสือ่สาร S-M-C-R   เนื่องจากสาขาที่ท าวิจยันัน้เป็นสาขา
การสื่อสาร ดงันัน้จึงตอ้งใชแ้นวคิดพืน้ฐานดา้นการสื่อสารคือ เรื่ององคป์ระกอบทัง้ 4 ของกระบวนการ
สื่อสาร (ผูส้ง่สาร / เนือ้หา / ช่องทาง – สื่อ / ผูร้บัสาร) มาใชอ้ย่างแน่นอน อย่างไรก็ตาม จากการน าเอา
ชดุความรูพ้ืน้ฐานดงักลา่วมาใชภ้ายใตก้ระบวนทศันใ์หม่ของการสื่อสารเพื่อการพฒันา ทางโครงการฯ 
ก็ไดบ้ทเรียนเก่ียวกบัการใชแ้นวคิดพืน้ฐานดงักลา่วอย่างเพิ่มขยาย ปรบัแต่ง และพลิกแพลงจาก
ฐานความรูเ้ดิมไปอย่างมาก เช่น 
  (i) ความเขา้ใจเรื่องแบบจ าลองที่ควรใช ้   แบบจ าลองดา้นการสื่อสารที่ควรใชคื้อ 
แบบจ าลองการสื่อสารเชิงพิธีกรรม (Ritualistic Model) ซึ่งเป็นแบบจ าลองที่เนน้เป้าหมายการสื่อสาร
เพื่อสรา้งสรรคส์ายสมัพนัธ ์ (Relation building) มากกว่าการโนม้นา้วชกัจงู เป็นแบบจ าลองที่เปิดทาง
ใหก้ารสื่อสารแบบมีสว่นรว่มเกิดขึน้ไดง้่ายกว่า 
  (ii) ความเขา้ใจเรื่องช่องทางการสื่อสาร  ในการวิเคราะหส์ถานการณปั์จจบุนัของการ
สื่อสารชมุชน ส่วนใหญ่ ผลการวิจยัพบว่า จากองคป์ระกอบทัง้  4 คือ S-M-C-R นัน้ จดุที่เริ่มเป็น
ปัญหาอย่างมาก มกัอยู่ที่ตวั C – channel หรือช่องทางการสื่อสาร ซึ่งท าใหเ้กิดผลสืบเนื่องไปถึง
องคป์ระกอบอื่นๆ เช่น การที่ข่าวสาร / เนือ้หาสารไปไม่ถึงผูร้บัสาร ผูส้ง่สารกบัผูร้บัสารขาดโอกาสสรา้ง
ความสมัพนัธก์นั (เช่น กลุม่คนเฒ่าคนแก่กบัลกูหลาน) ดงันัน้การแกไ้ขปัญหาจึงตอ้งเริ่มตน้ที่การ
แสวงหา ทัง้การฟ้ืนฟชู่องทางการสื่อสารเดิมและสรา้งสรรคช์่องทางการสื่อสารแบบใหม่ๆขึน้มา เพื่อให้
เกิดความหลากหลายช่องทางการสื่อสาร เช่น กรณีงานวิจยัเรื่องของเลน่พืน้บา้น บา้นป่าแดด  
จ.เชียงราย โดยรตัติกาล  เจนจดั (2548)  
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  (iii) บทเรียนเรื่อง “การรูท้นัตนเอง รูเ้ก่งใชส้ื่อ”  ส  าหรบัเรื่องการเสรมิความเขม้แข็ง
ใหแ้ก่ “สื่อบุคคล” ซึ่งเป็นสื่อเล็กๆ ที่มีคณุูปการอย่างมากต่อการพฒันาชมุชน / สงัคมนัน้ ทาง
โครงการฯไดบ้ทเรียนเรื่องการน าแนวคิด 2 แนวคิด คือเรื่อง “สมรรถนะทางการสื่อสาร” 
(Communication competency) และ “การรูเ้ท่าทนัสื่อ” (Media literacy) ซึ่งแต่เดิมเคยเป็นแนวคิดที่
ถกูใชอ้ย่างแยกจากกนัดว้ยฐานะของ “ผูส้ง่สาร” (เป็นเรื่อง “สมรรถนะการสื่อสาร”) และ “ผูร้บัสาร” 
(เป็นเรื่อง”การรูเ้ท่าทนัสื่อ”) ในงานวิจยัสื่อบุคคลไดน้ าเอาทัง้ 2 แนวคิดมาผนวกรวมเขา้ดว้ยกนั 
กลายเป็น แนวคิดเรื่อง “รูท้นัตนเอง รูเ้ก่งใชส้ื่อ” ซึ่งตอ้งครอบคลมุทัง้การสื่อสารขาเขา้ / ภาครบั 
(receptive communication) และการสื่อสารขาออก / ภาคสง่ (expressive communication)  
 นอกจากนัน้ จากแนวคิดพืน้ฐานของแบบจ าลองเชิงพิธีกรรม (Ritualistic model) ที่ไดร้ะบถุึง
คณุสมบติัส าคญัประการหนึ่งของ “การสื่อสารแบบมีสว่นรว่ม” ที่วางอยู่บนแบบจ าลองดงักลา่ว คือ 
การสลบับทบาทกนัไปมาระหว่างผูส้ง่สาร / ผูร้บัสาร (Role shifting) กล่าวคือ ไม่มีใครผกูขาดเลน่บท
เป็น “ผูส้ง่หรือผูร้บัอยู่บทเดียว” การสลบับทบาทดงักลา่วสง่ผลใหเ้กิดอ านาจที่เสมอภาคกนัระหว่าง “ผู้
สง่สาร” และ “ผูร้บัสาร” จากแนวคิดดงักลา่วไดถ้กูน ามาปรบัเป็นกลยุทธห์นึ่งของการสรา้งการรูเ้ท่าทนั
สื่อ (Media literacy) คือ การเปิดโอกาสใหผู้ร้บัสารไดเ้ปลี่ยนบทบาทมาเป็น “ผูส้ง่สาร” บา้ง ที่เรียกว่า 
production approach ซึ่งในหลายโครงการวิจยัไดม้ีการลงมือปฏิบติัการดงักลา่ว กลยทุธ ์production 
approach ซึ่งมีกิจกรรมที่ดคูลา้ยการฝึกหดั “นกัวิชาชีพดา้นการสื่อสาร” เนื่องจากมีการใหผู้เ้ขา้รบัการ
อบรมลงมือ “ผลิต / สรา้งสื่อ” หากทว่า “เปา้หมายของการกระท า” นัน้จะแตกต่างจากการฝึกนกั
วิชาชีพการสื่อสาร เนื่องจากการปฏิบติัการดงักล่าวมิไดมุ้่งสรา้ง “ผูส้ง่สารที่เชี่ยวชาญ” หากแต่ตอ้งการ
สรา้ง “ผูร้บัสารที่มีความตระหนกัในพลงัอ านาจและเขา้ใจในกระบวนการ / กลไกของการสื่อสาร” 
มากกว่า 
  (iv) บทเรียนเรื่องการเพิ่มสมรรถนะของผูร้บัสาร ในโครงการวิจยัหลายๆ โครงการ ได้
มีการปฏิบติัการที่ยกระดบั “ผูร้บัสาร” ที่อาจจะเคย “เฉ่ือยชา” (passive) หรือ “ไม่รูเ้ท่าทนัสื่อ / สาร” 
ใหไ้ต่ระดบัความสามารถขึน้มาเรื่อยๆ ดงัที่แสดงในภาพ 
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ภาพที ่3  แสดงการเพ่ิมสมรรถนะของผู้รับสาร 
 จากภาพ ระดบัแรกที่สดุ คือ การยกระดบัจากการเป็น passive audience ใหก้ลายเป็น 
active audience ตวัอย่างเช่น งานวิจยัเรื่องสื่อค่ายส าหรบัเยาวชน โดยอภินนัท ์ ธรรมเสนาและคณะ 
(2551) ต่อจากนัน้ ก็ยงัสามารถยกระดบัเยาวชนบางคนใหก้ลายเป็น “ผูน้  าทางความคิด” (opinion 
leader)  
 ในระดบัต่อมา งานวิจยัเรื่องการพฒันาสื่อบคุคลของ ศิวิไล ลิม้จีระจรสั และคณะ (2552) ได้
แสดงใหเ้ห็นการยกระดบั อสม. ของชมุชนจากที่เคยเป็น “ผูน้  าทางความคิด” ใหข้ึน้มาเป็นผู้
ประสานงานเครือข่าย “นกัสื่อสารเพื่อสขุภาพ” ของชมุชน หรือในกรณีของสื่อละครเพื่อการพฒันา
ชมุชน ของดวงแข บวัประโคนและคณะ (ดกูาญจนา  ,ดลูะครใหเ้ป็นการสื่อสาร, 2552) ก็ไดแ้สดงให้
เห็นการยกระดบัแกนน าเยาวชนที่มาฝึกหดัละครใหอ้อกไปเป็น “แกนน าแห่งการเปลี่ยนแปลง” 
(change agent) ของชมุชนได ้
  (v) 3 ยทุธศาสตรข์องการพบกนัระหว่างสื่อประเภทต่างๆ ในทางหลกัทฤษฎี เมื่อมีสื่อ 
/วฒันธรรมตัง้แต่ 2 ชนิดมาพบกนันัน้ รูปแบบหลกัๆ ของความสมัพนัธข์องการพบกนั อาจจะมีได ้ 3 
รูปแบบ คือ Substitution เป็นรูปแบบที่สื่อประเภทหนึ่งเขา้แทนที่สื่อประเภทหนึ่งทัง้หมด รูปแบบนีพ้บ
เห็นไดโ้ดยทั่วไปเมื่อมีสื่อสมยัใหม่เขา้มา สื่อพืน้บา้นก็ตอ้งถูกแทนที่จนสญูสลายไป รูปแบบที่สอง 
Addition เป็นรูปแบบที่ชมุชนเก็บรกัษาวฒันธรรมทัง้ 2 แบบเอาไว ้ แบบแผนนีพ้บมากในการปรบัตวั
ของสื่อพืน้บา้น เช่น หมอล า หนงัตะลงุ โนรา ฯลฯ  ที่เก็บรกัษาทัง้เครื่องดนตรีแบบเก่า / การแสดงแบบ
โบราณ พรอ้มทัง้น าเอาเครื่องดนตรี / การแสดงแบบใหม่ๆ เขา้มารว่มดว้ย แบบแผนนีห้ากจะใชก้็ตอ้งมี
ทรพัยากรมากพอที่จะเก็บรกัษาทัง้ของใหม่และของเก่าเอาไวไ้ด ้

Passive 
receiver 

Active 
audience 

Opinion 
leader 

Change 
agent 

ผู้ประสานงาน
เครือข่าย 
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 สว่นรูปแบบสดุทา้ย คือ “การปรบัประสาน” (Hybridization) หรือที่เราอาจจะเรียกว่า           
“การบรูณาการการสื่อสาร”  (Integration of communication) อนัเป็นรูปแบบที่คดัเลือกเอาขอ้เด่นทัง้
ของใหม่และของเก่ามาผสมผสานกนั แลว้ตดัเอาขอ้จ ากดัของทัง้สองทิง้ออกไป การจะเลือกใช้
ยทุธศาสตรก์ารบรูณาการวฒันธรรม / การสื่อสารนัน้ก็ตอ้งมี “กระบวนการจ าแนกแยกแยะ” ขอ้เด่น/
ขอ้ดอ้ย ของทัง้สิ่งใหม่ / สิ่งเก่าอย่างใชปั้ญญา ซึ่งในโครงการวิจยั ฯ ที่อยู่ในชุดโครงการนีไ้ดแ้สดงให้
เห็นวิธีการด าเนินการตามยุทธศาสตรข์องการปรบัประสาน /การบรูณาการไดอ้ย่างดี 
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บทเรียนชุดที ่2 : ชุดความรู้เร่ือง “สื่อเล็กๆทีน่่าใช้ในงานพัฒนา” 
 
 เนื่องจากขอ้จ ากดัของเวลาในการท าโครงการวิจยัซึ่งมีเพียง 3 ปี ดงันัน้ผูเ้ขียนจึงไดก้ าหนด
ขอบเขตของโจทยก์ารวิจยัระยะแรก โดยใช ้“ประเภทของสื่อ” เป็นตวัก าหนด และโดยอาศยัฐานความรู้
จากงานวิจยัชุด “การสื่อสารเพื่อชมุชน” (พ.ศ. 2542-2549) ที่มีมาก่อนหนา้นัน้ ผูเ้ขียนจึงไดก้ าหนด
ประเภทของสื่อที่คาดว่า ชุมชนสามารถจะฝากความหวงัเอาไวไ้ด ้ สื่อประเภทที่จะวิจยันัน้จะมีอยู่ 3 
ประเภท คือ สื่อพืน้บา้น สื่อวิทยชุมุชน และสื่อบุคคล/เครือข่าย อย่างไรก็ตาม เมื่อด าเนินการวิจยัไป 
ผูเ้ขียนก็ไดพ้บว่า ประเภทของสื่อที่สามารถจะน ามาใชใ้นงานพฒันาชมุชน / สงัคม ไดอ้ย่างดีนัน้ กลบั
มีมากมายเกินกว่าที่ก าหนดขอบเขตเอาไว ้ เช่น สื่อค่าย สื่อละคร สื่อวิดีทศัน ์ สื่อของเลน่พืน้บา้น ฯลฯ 
โดยที่สื่อเหลา่นีม้ีคณุสมบติัร่วมกนัที่เรียกในภาษาวิชาการว่า  “สื่อเล็กๆ” (small media) ชดุความรูท้ี่
เก็บเก่ียวมาในระยะเริ่มแรกเก่ียวกบั “สื่อเล็กๆ” มีพอประมวลไดด้งันี ้
  
     
                        

ส่ือเล็กๆที่น่าใช้
ในการพัฒนา

(1) ที่มา : ความผดิหวงัจาก
ส่ือใหญ่

(2) ส่ือเลก็ๆ ในทัศนะของ
Schramm (1977)

(3) หวนคืนสู่ 
“เลก็นั้นงาม”

ส่ือสมัยใหม่

ปริมณฑลทีใ่ช้

หน่วยทีใ่ช้

เหตุผลการใช้

(4) ค านิยามของ “ส่ือเลก็”

ส่ือทีค่นเลก็ๆ บริหารจัดการได้ 
(citizen-led-media)

(5) คุณประโยชน์ / 
ข้อจ ากดัของส่ือเลก็ๆ

(6) การบริหารจัดการส่ือ
เลก็ๆ

แตกต่าง

 
 
 
 

แผนภาพที ่4 แสดงส่ือเล็กๆ ทีน่่าใช้ในการพัฒนา 
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 (1) ทีม่า : ความผิดหวังจากส่ือใหญ่ 
 ในประวติัศาสตรข์องการเปิดตวัเรื่องการใชก้ารสื่อสารเพื่อการพฒันาในช่วงทศวรรษ1950 
โดยเฉพาะจากกระบวนทศันก์ระแสหลกั คือ กระบวนทศันก์ารใชส้ื่อเพื่อสรา้งความทนัสมยัแก่สงัคมนัน้ 
ประเภทของสื่อที่ถกูหมายตาเอาไวม้กัจะหมายถึงแต่ “สื่อมวลชน” ที่มีขนาดใหญ่ เช่น หนงัสือพิมพ ์
ภาพยนตร ์ วิทยุ โทรทศัน ์ ทัง้นีเ้นื่องจากความเชื่อมั่นในพลงัอนัมหาศาลโดยเฉพาะพลงัอ านาจเชิง
เทคโนโลยีท่ีบรรดาสื่อมวลชนขนาดใหญ่เหลา่นี ้ เป็นสื่อที่เขา้ถึงผูค้นไดป้รมิาณมหาศาล สามารถฝ่า
ขา้มเอาชนะระยะทางและเวลาได ้ เป็นการสื่อสารเชิงรุกที่มาไดเ้รว็ มาไดแ้รง อย่างไรก็ตาม ใน
ภาคปฏิบติั อาจจะเนื่องมาจากความขาดแคลนสื่อใหญ่ๆที่จะใช ้ หรือความไม่มั่นใจในพลานภุาพของ
สื่อใหญ่ๆ แต่ยงัใหม่แปลกหนา้ ท าใหย้งัมีงานศกึษาที่พบว่า มีการใชพ้วกสื่อเล็กๆ เช่น เทปบนัทึกเสียง 
โปสเตอร ์แผ่นพลิก ฯลฯ ในงานพฒันาปะปนอยู่บา้ง 
 และเมื่อช่วงเวลาผ่านพน้ไปไดส้กัหนึ่งทศวรรษ (ค.ศ. 1960-1970) ก็เริ่มมีการคน้พบว่า 
นกัพฒันาชมุชน /สงัคม ไม่อาจจะฝากความหวงัในการพฒันาสงัคมไวท้ี่สื่อมวลชนไดท้ัง้หมด ทัง้นี ้
เนื่องจากสื่อใหญ่ๆ ทัง้หลายนัน้มีเงื่อนไขบีบรดั (constraint) จากดา้นมิติการเมืองและเศรษฐกิจของ
สื่อมวลชนนั่นเอง ดว้ยความจ าเป็นที่ไม่อาจใชส้ื่อมวลชนไดอ้ย่างเต็มที่ สื่อเล็กๆ หรือรูปแบบการ
สื่อสารแบบเล็กๆจึงกลายเป็น “ตวัเลือกที่น่าสนใจ” 
 
 (2) ส่ือเล็กๆ ในทัศนะของ W.Schramm จากขอ้จ ากดัของสื่อมวลชน ท าใหเ้ริ่มมีการขยบั
ความคิดในหมู่นกัวิชาการที่จะหนัมาใชส้ื่อเล็กๆ ดงันัน้ในกลางทศวรรษ 1970 นกัสื่อสารเพื่อการ
พฒันาที่มีชื่อเสียง เช่น W.Schramm จึงไดเ้ขียนหนงัสือ เช่น Big Media Little Media (1977) ใน
หนงัสือเลม่นีม้ีเนือ้หาที่เริ่มแนะน าใหม้ีการน า “สื่อเล็กๆ” (Small media) เขา้มาใชร้ว่มกบัสื่อมวลชน 
อย่างไรก็ตาม การน าเสนอ “สื่อเล็กๆ” ของ Schramm ก็มีขอ้น่าสงัเกตดงันี ้

• สื่อเล็กๆ นัน้ยงัจ ากดัประเภทว่าเป็นพวกสื่อสมยัใหม่ เช่น เทปบนัทกึเสียง แผ่นใส 
แผ่นพบั ฯลฯ เป็นส่วนใหญ่ 

• ปรมิณฑลที่น ามาใช ้ จะเป็นแวดวงการศึกษา ดงันัน้จึงน ามาใชใ้นลกัษณะ “สื่อการ
สอน” (Instructional media)  

• หน่วยที่ศกึษา ก็ยงัหวงัใหเ้กิดผลกระทบระดบับุคคล 

• เหตผุลส าคญัของการใชส้ื่อเล็กๆนัน้ก็มาจากเหตผุลเชิงเศรษฐกิจ เช่น ความประหยดั 
ความคุม้ค่า เป็นส าคญั 
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(3) ประสบการณข์องโครงการวิจัยฯ ส  าหรบัประสบการณข์องผูเ้ขียนนัน้ เริ่มตัง้แต่งานวิจยั 
“ประมวลองคค์วามรูเ้รื่องการสื่อสารเพื่อชมุชน” (พ.ศ. 2542) ที่ผูเ้ขียนไดอ่้านงานวิจยัเรื่องการสื่อสาร
เพื่อชมุชนในรอบ 2 ทศวรรษ คือในระหว่างช่วงปี พ.ศ. 2520-2540 จ านวนเกือบ 200 เลม่ ผูเ้ขียนก็ได้
ขอ้สรุปเบือ้งตน้แลว้ว่า “สื่อยิ่งมีขนาดเล็ก ก็ยิ่งมีคณุปูการต่อการพฒันาชมุชนไดม้าก” และเมื่อมา
รบัผิดชอบชุดโครงการวิจยั “การสื่อสารเพื่อชมุชน” ในช่วงปี พ.ศ. 2542-2549 ซึ่งเป็นชดุรวมสื่อนานา
ประเภท ตัง้แต่สื่อที่มีขนาดใหญ่ เช่น โทรทศันท์อ้งถิ่น ขนาดกลางเช่นวิทยชุมุชน สื่อที่มีความทนัสมยั
ระดบัแถวหนา้ เช่น อินเทอรเ์น็ตต าบล เป็นตน้ แต่จากจ านวนโครงการวิจยัถึง 30 โครงการ ในทา้ยที่สดุ 
โครงการวิจยัที่มีผลในการปฏิบติัการเปลี่ยนแปลงพฒันาชมุชนอย่างแทจ้รงิ และยงัสามารถขยายผล
ต่อไปไดอ้ย่างสวยงาม ก็คือ สื่อเล็กๆ ที่อยู่ติดกบัทุกชมุชน เป็นสื่อที่ประชาชนใชไ้ดง้่ายที่สุด ไม่มีความ
ซบัซอ้นทางเทคโนโลยีมากนกั และมีคณุสมบติัแบบ “สื่อเล็กๆ” ทั่วไป ก็คือสื่อหอกระจายข่าวนั่นเอง 

แต่ถึงแมช้ดุงานวิจยัของไทยจะไดข้อ้สรุปที่ใหห้วนกลบัคืนมาสูแ่นวคิดเรื่อง “เล็กนัน้งาม” 
(Small is beautiful) ที่คลา้ยกบัขอ้เสนอของ W.Schramm แต่ทว่าก็มีความแตกต่างหลายประการจาก
ประสบการณข์องโครงการฯ กบั Schramm ดงันี ้

• สื่อเล็กๆนัน้ไม่จ าเป็นจะตอ้งพวกสื่อสมยัใหม่เท่านัน้ เพราะค าว่า “สื่อเล็กๆ” นัน้
อาจจะเป็นไดท้ัง้สื่อตามแบบประเพณีเดิมๆ เช่น ของเลน่พืน้บา้น หรืออาจจะเป็นสื่อ
สมยัใหม่ เช่น วิดีทศันก์็ได ้

• ปรมิณฑลที่น ามาใชน้ัน้ก็มีขอบเขตกวา้งขวาง ไม่ว่าจะเป็นเรื่องสิ่งแวดลอ้ม สขุภาพ 
เศรษฐกิจ วฒันธรรมประเพณี ศาสนาความเชื่อ ฯลฯ 

• หน่วยที่น ามาใชก้ารศกึษา นอกจากจะดผูลกระทบระดบัปัจเจกบุคคลแลว้ ก็ยงัดู
ระดบักลุม่ ระดบัชมุชน ระดบัองคก์ร ฯลฯ 

• เหตผุลส าคญัของการน าสื่อเล็กๆ เหลา่นัน้มาใชม้ิใช่เหตผุลทางเศรษฐกิจ หากแต่เป็น
เหตผุลเชิงอ านาจ (Power relation) กลา่วคือ บรรดาสื่อขนาดใหญ่เช่น สื่อมวลชนนัน้ 
แมจ้ะมีพลงัอิทธิพลที่สรา้งผลกระทบไดอ้ย่างแรงและกวา้งขวาง หากทว่าประชาชนก็
ไม่ไดเ้ป็นเจา้ของสื่อมวลชนเหลา่นัน้  เมื่อปราศจากอ านาจในการเป็นเจ้าของ (Power 
of ownership) ก็ท าใหข้าดความสามารถในการควบคมุ ก ากบั ดแูล หรือบรหิาร
จดัการเพื่อน ามาใชป้ระโยชนไ์ด ้ ซึ่งแตกต่างจากสื่อเล็กๆ ที่ชมุชน / ประชาชน เป็น
เจา้ของสื่อเอง 

 
(4) ค านิยามของ “ส่ือเล็กๆ” ต่อเนื่องจากท่ีกลา่วมาในขอ้ 3 ท าใหค้ านิยามของค าว่า “สื่อ

เล็กๆ” นัน้ขยบัขยายออกไปว่า ไม่จ าเป็นว่าตอ้งเป็นสื่อที่มีขนาดเล็ก มิไดจ้  ากดัว่าตอ้งเป็นสื่อสมยัใหม่ / 
สมยัเก่า หากทว่า “สื่อเล็กๆ” นีม้ีลกัษณะของนิยามที่คลา้ยคลงึกบัค าว่า “วฒันธรรมย่อย” 
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(subculture) ว่า มิใช่ “ย่อย” ในแง่ปรมิาณของกลุม่คน หากแต่ “ย่อย” ในแง่ของ “อ านาจ” ดงันัน้ทาง
โครงการ ฯ จึงคิดว่า ค านิยามที่เหมาะสมกบั “สื่อเล็กๆ” นัน้ น่าจะเป็นไปตามที่ A.Ghosh (2006) ซึ่ง
สรุปประสบการณข์องการใชส้ื่อเล็กๆในประเทศอินเดียว่า สื่อเล็กๆ เป็นสื่อที่มีลกัษณะ “กระจายตวั” 
(decentralized) ในแง่ของการเป็นเจา้ของ (ownership) ซึ่งสง่ผลถึงรูปแบบของการวางแผนและการ
น าไปใชท้ี่มีลกัษณะกระจายตวัและสอดรบักบัสภาพความเป็นจรงิของแต่ละทอ้งถิ่นไปดว้ย (localized) 
หวัใจส าคญัของค าว่า “สื่อเล็กๆ” ก็คือ เป็นสื่อที่อยู่ในอ านาจที่ประชาชนคนเล็กๆ สามารถจะบรหิาร
จดัการไดท้ี่เรียกว่า citizen-led-media นั่นเอง 

 
(5) คุณประโยชนแ์ละข้อจ ากัดของส่ือเล็กๆ สื่อเล็กๆ ก็เหมือนเคร่ืองมือทัง้หลายที่มีอยู่ใน

โลกกลา่วคือ มีทัง้คณุประโยชนแ์ละขอ้จ ากดั ซึ่งหากผูใ้ชเ้ครื่องมือจะใชส้ื่อเล็กๆเหล่านีอ้ย่างชาญฉลาด
ก็จ าเป็นตอ้งทราบถึงคณุสมบติัทัง้ 2 ดา้น 

ภาพที่จะแสดงต่อไปจะระบุถึงคณุประโยชนแ์ละขอ้จ ากดับางประการของสื่อเล็กๆ 
(5.1) คณุประโยชนข์องสือ่เล็ก  
หากพิจารณาดใูนรายละเอียดของคณุประโยชนข์องสื่อเล็กๆ แลว้ ก็จะพบว่าคณุประโยชน์

เหลา่นีก้็มกัจะเป็นดา้นที่เป็นขอ้จ ากดัของสื่อใหญ่ๆนั่นเอง  
 

คุณประโยชน์
ของส่ือเล็กๆ

(1) Context Sensitivity

(2) เปิดโอกาสให้คนทุกกลุ่มได้มีส่วนร่วม

(3) ส่ือสารได้ตรงประเดน็

(4) ใช้ทรัพยากร / ทุนจากชุมชน

(5) เป็นน า้มันหล่อล่ืนการเปลีย่นแปลง

(6) ใช้ได้ง่าย

(7) คุ้มค่าการลงทุน(8) ยืดหยุ่นสูง

(9) บูรณาการร่วมกบั
ส่ืออ่ืนๆได้

(10) แก้ปัญหา  
Accessibility

ผู้วางนโยบาย

ผู้ผลติ

ผู้ใช้

ผู้รับ

(11) น ามาใช้ได้ใน
หลายสถานะ

(12) แสดงบทบาทหน้าที่
ที่ส่ือใหญ่ทดแทนไม่ได้

 
แผนภาพที ่5 แสดงคุณประโยชนข์องส่ือเล็กๆ 
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(i) มีคณุลกัษณะที่เหมาะสมและไวต่อบรบิท (context sensitivity) กลา่วคือ สามารถออกแบบ
การใชง้านใหเ้หมาะสมกบักาละ / เทศะ ต่างๆ ไดง้่าย ตวัอย่างเช่น สื่อเท่งตุ๊กของ อ.ท่าใหม่ จ.จนัทบรุี 
เมื่อแสดงใหช้าวบา้นด ูก็จะเลือกเนือ้หา / ท่าร  า / การแต่งกายแบบหน่ึง แต่เมื่อน าไปแสดงใหน้กัศกึษา
มหาวิทยาลยับรูพาชม ก็จะเลือกเนือ้หา / ท่าร  า / การแต่งกายอีกแบบหน่ึง 

(ii) เปิดโอกาสใหค้นทกุกลุม่ไดม้ีสว่นรว่ม เนื่องจากสื่อเล็กๆ มกัเป็นสื่อของชมุชน  มีลกัษณะ
อาสาสมคัร คนทกุคนทุกกลุ่มจึงเขา้รว่มได ้โดยเฉพาะกลุ่มคนที่มีอ  านาจนอ้ยและดอ้ยโอกาส 

(iii) สามารถสื่อสารไดต้รงประเด็น อนัสืบเนื่องมาจากลกัษณะการเป็นสื่อของชมุชนนั่นเอง 
(iv) ใชท้รพัยากร /ทนุจากชุมชน ตัง้แต่ทรพัยากรที่เป็นรูปธรรม เช่น สถานที่ อปุกรณ ์จนกระทั่ง

ถึงทรพัยากรที่เป็นนามธรรม เช่น ต านาน รสนิยม ภาษา ความทรงจ าของชมุชน เป็นตน้ 
(v) เป็นน า้มนัหล่อลื่นการเปลี่ยนแปลง จากประสบการณข์องผูเ้ขียนไดพ้บเห็นการปรบัเปลี่ยน

ของสื่อพืน้บา้นที่เขา้มารว่มแกไ้ขปัญหาต่างๆของชมุชน เช่น เพลงเรือที่แต่งเนือ้หาเพื่อปอ้งกนัโรค
ไขเ้ลือดออก หรือตวัอย่างการใชห้อกระจายข่าวเพื่อสารพดัประโยชนส์  าหรบัชมุชน 

(vi) ใชไ้ดง้่าย เนื่องจากคณุลกัษณะที่เรียบง่าย มีกระบวนการผลิตท่ีไม่ซบัซอ้น  ไม่ตอ้งใช้
เทคโนโลยีท่ียุ่งยาก เป็นตน้ 

(vii) คุม้ค่าการลงทนุ ในความหมายท่ีว่า ถึงแมจ้ะเป็นสื่อเล็กๆ แต่ก็จ าเป็นตอ้งมีการลงทนุบา้ง 
แต่เมื่อลงทนุผลิตไปแลว้ ก็สามารถจะท าการสื่อสารไดก้บักลุม่คนที่มีจ  านวนมากพอสมควร 

(viii) มีความยืดหยุ่นสงู ในกรณีของการใชส้ื่อขนาดใหญ่ เช่น วิทย/ุโทรทศันน์ัน้ หากเกิดไฟฟ้า
ขดัขอ้ง โอกาสที่จะไดท้ าการสื่อสารก็จะหมดไป แต่หากเป็นการแสดงละครของชมุชน แมไ้ฟฟ้าดบั ก็
สามารถจะจดุตะเกียงเลน่กนัต่อไปได ้เป็นตน้ 

(ix) สามารถน าไปบรูณาการรว่มกบัสื่ออ่ืนๆได ้ตวัอย่างเช่น การแสดงละครของชมุชนสามารถ
ที่จะถ่ายวิดีโอ และน าไปเผยแพรใ่นที่อ่ืนๆต่อไปได ้หรือการใชห้อกระจายข่าวต่อเชื่อมกบัวิทย ุเป็นตน้ 

(x) การแกปั้ญหาเรื่อง “การเขา้ถึง” ส  าหรบัเรื่อง “การสื่อสารแบบมีส่วนรว่ม” ที่จะเชื่อมโยงกบั
เรื่อง “การเขา้ถึง” (Accessibility) นัน้ ส าหรบัสื่อขนาดใหญ่ ๆ เช่น หนงัสือพิมพร์ะดบัชาติ วิทยุ
ระดบัชาติ โทรทศันร์ะดบัชาตินัน้ ระดบัการเขา้ถึงของประชาชนจะยงัอยู่ใน “สถานะบางฐานะ” เท่านัน้ 
คือ สามารถเขา้ถึงในระดบัการเป็น “ผูร้บัสาร” เท่านัน้ แต่ไม่สามารถจะเขา้ถึงในฐานะ “ผูผ้ลิต /ผูใ้ช ้/ผู ้
วางนโยบาย” ได ้หากแต่สื่อเล็กๆ จะเปิดโอกาสใหค้นเล็กๆ ไดเ้ขา้ถึงในทัง้ 4 ฐานะ 

(xi) สื่อเล็กๆ สามารถท าหนา้ที่หลายอย่างที่สื่อใหญ่ๆ ไม่สามารถจะกระท าได ้ เช่น หนา้ที่ใน
การขดัเกลา /ป้ันแต่งบุคลิกภาพของคน (เช่น สื่อพืน้บา้นโนราท าไดอ้ย่างมาก) หนา้ที่ในการใหค้วาม
มั่นใจแก่คนในชมุชน (เช่น การใชส้ื่อพืน้บา้นสื่อสารกบัสิ่งศกัดิส์ิทธิ์ เช่น เท่งตุ๊ก) และท่ีส าคญั คือการ
สรา้งอตัลกัษณศ์กัดิศ์รีใหแ้ก่คนในชมุชน (เช่น สื่อพิธีกรรมแซงซะนามของชาวไทโส ้อ.นครพนม) 
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(5.2) ขอ้จ ากดัของสือ่เลก็ๆ 
 

   

ข้อจ ากัดของ
ส่ือเล็กๆ

(5) อาจใช้ได้ไม่ทนักาล

(2) ใช้ได้ไม่บ่อย

(3) ใช้เชิงรับมากกว่าเชิงรุก

(4) เป็นส่ือของอาสาสมคัร

ประสิทธิภาพของส่ือ / สาร

(1) เข้าถึงคนจ านวนไม่มาก

(6) วธีิคิดที่มแีต่จะใช้
แต่ไม่ได้คิดพัฒนา /
ท านุบ ารุงรักษา

 
 
แผนภาพที ่6 แสดงข้อจ ากัดของส่ือเล็ก ๆ 
 

 (i) เนื่องจากเป็นสื่อที่มีขนาดเล็ก และมกัมีขอบเขตอยู่ในระดบัทอ้งถิ่น ดงันัน้ในการใชแ้ต่ละ
ครัง้ จึงเขา้ถึงผูค้นที่มีจ  านวนไม่มากเท่ากบัสื่อใหญ่ เช่น สื่อมวลชน 
 (ii) ในแง่ความถ่ี ในขณะที่สื่อมวลชนนัน้มีลกัษณะเป็นระบบธุรกิจและเป็นการท างานของมือ
อาชีพ แต่สื่อเล็กๆนัน้มีลกัษณะการท างานแบบ “สมคัรใจ / อาสาสมคัร” ดงันัน้ ปรมิาณความถ่ีในการ
ผลิต เผยแพรแ่ละบรโิภคจึงนอ้ยกว่าสื่อขนาดใหญ่อย่างเทียบกนัไม่ได ้ เช่น ในขณะที่รายการข่าวและ
ละครหลงัข่าวนัน้มีทกุวนั แต่บรรดาสื่อพิธีกรรมต่างๆ อย่างมากก็อาจจะจดัท าขึน้ปีละ 1-2 ครัง้ เป็นตน้ 
 (iii) วิธีการน าเสนอ มีลกัษณะเชิงรบัมากกว่าเชิงรุก ในขณะที่ละครโทรทศันน์ัน้สามารถจะรุก
เขา้ไปหาคนดไูปถึงในหอ้งนอน แต่ทว่าละครเพื่อการพฒันาชมุชนนัน้ ชาวบา้นจะตอ้งออกมาดลูะคร 
ณ ที่แสดง 
 (iv) ในแง่ประสิทธิภาพ เนื่องจากคนท าสื่อเล็กๆนัน้เป็นอาสาสมคัร มิใช่มืออาชีพ ดงันัน้ ในแง่
ประสิทธิภาพของการผลิตสื่อ เช่น กลุม่เยาวชนที่ถ่ายท าวิดีโอป่าชมุชนของตวัเอง อาจจะไดภ้าพที่ไม่
สวยงามเท่ากบับรรดาช่างกลอ้งมืออาชีพ ท าใหค้วามน่าดชูมอาจจะนอ้ยลงไป (ส าหรบัในประเด็นนี ้
บทเรียนจาก “กลุม่ละครเพื่อการพฒันาชมุชน” ไดเ้รียนรูว้่า นอกจากจะมีการฝึกหดัด้านนักแสดงแลว้ 
ยงัตอ้งมีการท าความเข้าใจกับคนดูในเรื่องประสิทธิภาพของสื่อเล็กๆ ดว้ย) 
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 (v) ในบางกรณีอาจจะใชไ้ม่ไดท้นัท่วงที เช่น เวลาที่มีภาวะวิกฤติ ไม่ว่าจะเป็นภยัธรรมชาติ โรค
ระบาด ฯลฯ การจดัท าสื่อเล็กๆ อาจจะใชไ้ม่ไดท้นัเวลา 
 (vi) ประเด็นสดุทา้ยนี ้มิใช่เป็น “ขอ้จ ากดัของสื่อเล็กๆ” โดยตรง หากแต่เป็น “จุดอ่อนของวิธีคิด
ใชส้ื่อเล็กๆ” เนื่องจากสื่อเล็กๆ นัน้เป็นสื่อที่อยู่นอกปรมิณฑลของอ านาจรฐัและอ านาจธุรกิจ ดงันัน้ การ
เขา้มาใชส้ื่อเล็กๆ เหลา่นี ้ จึงมกัมีวิธีคิดที่ “จะใชอ้ย่างเดียวโดยไม่มีวิธีคิดเรื่องการท านบุ ารุงรกัษาหรือ
ช่วยพฒันาใหดี้ขึน้ติดมาดว้ย ” วิธีคิดดงักลา่วสรา้งภาวะความเสี่ยงใหเ้กิดขึน้กบัสื่อเล็กๆอย่างมาก 
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บทเรียนชุดที ่3 : การบูรณาการการสื่อสาร 
 
ส าหรบับทเรียนเรื่อง “การบรูณาการการสื่อสาร” (Integration of communication) นัน้เป็นชดุ

ความรูท้ี่เพิ่งจะอยู่ในขัน้เริ่มตน้ของโครงการฯ และยงัจะตอ้งศกึษาคน้ควา้อีกต่อไป ในที่นีจ้ะขอทบทวน
บทเรียนเรื่องการบรูณาการการสื่อสารในระยะแรกเอาไวด้งันี ้ 

 

การบูรณาการ
การส่ือสาร

(1) ที่มาของแนวคิด

Mixed Media Hybridization

(2) ไม่เกี่ยงประเภทของส่ือ

ขอความรู้เร่ืองบูรณาการ

(3) ตัวอย่าง
ส่ือปลายเปิด

ส่ือละคร

ส่ือค่าย

งานรวมพล

เครือข่าย(4) ค านิยามที่หลากหลาย

(1) การประสานเชิงเทคนิค

(2) บูรณาการเชิงหน้าที่(3) บูรณาการ

(4) ส่ือใหม่ / ส่ือเก่า  
ส่ือใน /ส่ือนอก

(5) บทเรียนของ
การบูรณาการ

รูปแบบ เนื้อหา
ผนึกเป็นเน้ือเดยีวกนั

 
 
 

แผนภาพที ่7 การบูรณาการส่ือสาร 
 

(1) ทีม่าของแนวคิด ที่มาของแนวคิดเรื่อง “การบรูณาการการสื่อสาร” ในโครงการวิจยัฯ นีม้ี
ที่มาจาก 2 แห่ง คือ แนวคิดเรื่อง Mixed media และแนวคิดเรื่อง Hybridization  

ส าหรบัแนวคิดแรก คือ Mixed media นัน้ เป็นแนวคิดที่นกันิเทศศาสตรค์ุน้เคยกนั แนวคิดนี ้
เกิดมาจากความตระหนกัว่า ในสื่อแต่ละชนิดนัน้มีทัง้ขอ้เด่น / ขอ้ดอ้ย ในเชิงเทคนิค เช่น สื่อวิทยนุัน้
ผลิตไดง้่าย ค่าใชจ้่ายไม่สงู ใชไ้ดบ้่อย แต่ทว่าเป็นสื่อที่มีแต่เสียงไม่มีภาพ จึงสรา้งผลกระทบดา้นการ
จดจ าไดน้อ้ยกว่าสื่อโทรทศัน ์ แต่สื่อโทรทศันน์ัน้จะใชบ้่อยไม่ไดเ้พราะค่าใชจ้่ายสงู ผลิตยาก ดงันัน้จึง
ตอ้งวางแผนผสมผสานสื่อทัง้ 2 ประเภทมาใชร้ว่มกนั 
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ส าหรบัแนวคิดเรื่องการผสมผสานสื่อ (Mixed media) นี ้ ทางภาคธุรกิจไดน้ าไปใชอ้ย่างมาก 
ดงัที่เรารูจ้กักนัในแนวคิดเรื่องการวางแผนการใชส้ื่อ (Media Planning) หรือ กลยทุธก์ารสื่อสาร แต่
เนื่องจากกระบวนทศันแ์ละเปา้หมายของการสื่อสารธุรกิจนัน้ เป็นกระบวนทศันเ์รื่องการใชก้ารสื่อสาร
เพื่อการโนม้นา้ว (Persuasive communication) และมีเปา้หมายเพื่อธุรกิจการคา้ / ก าไร 
(Commercial, profit-oriented) ดงันัน้เมื่อโยกชุดความรูเ้รื่องการผสมผสานการสื่อสารมาใชก้บัเรื่อง 
“การสื่อสารชมุชน” ซึ่งใชก้ระบวนทศันอี์กแบบหน่ึง และมีเปา้หมายของการสื่อสารอีกแบบหนึ่ง เราจึง
ตอ้งตระหนกัถึงความแตกต่างดงักลา่ว 

สว่นแนวคิดที่สอง คือ hybridization นัน้ เป็นแนวคิดที่มาจากทฤษฎี Cultural Reproduction 
ซึ่งเป็นหนึ่งในสามของทฤษฎีหลกัของโครงการฯอยู่แลว้ แนวคิดเรื่อง hybridization จากทฤษฎี 
Cultural Reproduction นี ้มีจดุยืนทางทฤษฎีที่แตกต่างจากทฤษฎีอ่ืน เช่น (ดสูมสขุ ,2548)  

• มีจดุยืนที่คดัคา้นทฤษฎีวฒันธรรมสายพนัธุแ์ท ้ คือแนวคิดที่เชื่อว่ามีวฒันธรรมใด
วฒันธรรมหนึ่งที่ “บรสิทุธิ์” ไม่เคยผสมพนัธุก์บัใคร เช่น มีความเป็นไทยแท้ๆ  
นกัวิชาการของส านกัวฒันธรรมศกึษาเบอรม์ิ่งแฮม เช่น Homi Bhabha เสนอ
ความคิดว่า โดยธรรมชาติแลว้ ไม่เคยมีวฒันธรรมใดที่เป็นหนึ่งเดียว แต่ทกุวฒันธรรม
จะมีลกัษณะเป็นแบบ “พนัธท์าง /ลกูผสม” (hybrid) คือเปลี่ยนแปลงอย่างสมัพนัธก์บั
วฒันธรรมอื่นอยู่ตลอดเวลา 

• มีจดุยืนที่คดัคา้นทฤษฎีการครอบง าวฒันธรรม (Cultural Imperialism) ที่ระบุว่าหาก
เมื่อใดที่วฒันธรรมใหญ่ / สื่อใหญ่ มาพบกบัวฒันธรรมย่อย – สื่อย่อย สื่อใหญ่ /
วฒันธรรมใหญ่จะสามารถครอบง า / กลืนกินวฒันธรรมย่อย – สื่อเล็กไดเ้สมอไป แต่
จดุยืนของแนวคิด Hybridization เสนอว่า ความสมัพนัธร์ะหว่างวฒันธรรมใหญ่ – 
เล็กนัน้ อาจจะมีไดห้ลายรูปแบบตัง้แต่ครอบง า ต่อรอง คดัคา้น ต่อตา้น ไปจนถึง
ปฏิเสธไม่ยอมรบั รวมทัง้ผลลพัธส์ดุทา้ยท่ีจะออกมาก็มีไดห้ลากหลายเช่นกนั 

 
(2) ค าตอบเกี่ยวกับ “ประเภทของส่ือ” ในระยะแรกนัน้ ผูเ้ขียนเองไดร้บัอิทธิพลจากการอ่าน

งานเขียนของนกัวิชาการดา้นการสื่อสารเพื่อการพฒันาในโลกที่สาม เช่น J.Lent J.V. Vilanilam 
(1993) A.Ghosh (2006) ฯลฯ จากประสบการณก์ารวิจยั นักคิดเหลา่นีม้กัจะใหข้อ้สรุปที่ตรงกนัว่า 
เมื่อเปรียบเทียบคณุูปการในการพฒันาชมุชนระหว่างสื่อใหญ่( เช่น วิทย ุ โทรทศัน ์ ดาวเทียม) กบัสื่อ
เล็กๆ เช่น สื่อบคุคล สื่อพืน้บา้น เวทีพดูคยุกนัแบบไม่เป็นทางการในหมู่บา้น ฯลฯ ผลการวิจยัก็พบว่า 
ประชาชนไดใ้ชส้ื่อเล็กๆในงานพฒันาใหเ้ป็นประโยชนม์ากกว่าสื่อใหญ่อย่างเทียบกนัไม่ติด ดงันัน้ ใน
ระยะแรก ผูเ้ขียนจึงมีแนวโนม้ที่จะมีจดุยืนที่จะ”เก่ียงประเภทของสื่อ”ว่า ควรตอ้งเป็น”สื่อเล็กๆ”เท่านัน้ 
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อย่างไรก็ตาม ในระยะต่อมา นกัวิชาการกลุม่ดงักลา่วก็ไดพ้ฒันาความคิดไปอีกระดบัหน่ึงว่า 
ขอ้เท็จจรงิก็คือ ในปัจจุบนันี ้สื่อทกุๆขนาดไดถื้อก าเนิดขึน้มาแลว้ และก าลงัแสดงบทบาทของตนเองอยู่ 
รวมทัง้พยายามปรบัตวัเองไปพรอ้มๆกนั ดงันัน้ โจทยท์ี่ส  าคญัของการศกึษาวิจยัจึงน่าจะเป็นเรื่อง 
”การบริหารจดัการความสมัพนัธร์ะหว่างสื่อขนาดต่างๆ” เหลา่นีม้ากกว่า ซึ่ง J.V.Vilanilam(1993) ระบุ
ว่า หากปลอ่ยใหค้วามสมัพนัธด์  าเนินไปตามธรรมชาติ ก็มีความเป็นไปไดส้งูว่าสื่อที่มีขนาดใหญ่จะเขา้
มาแทนที่ (Substitution) สื่อเล็กๆ เขาจึงเสนอว่า รูปแบบความสมัพนัธท์ี่เหมาะสมควรจะมีการวางแผน
ใหค้วามสมัพนัธร์ะหว่างสื่อทุกประเภทมีลกัษณะเสรมิและสรา้งสรรคต่์อกนั (generative) มากกว่าที่
จะขดัแยง้และแข่งขนักนั (Conflictual) ในทางปฏิบติั แนวคิดดงักล่าวไดข้ยายออกมาเป็นยทุธศาสตร ์
3 รูปแบบของการพบกนัระหว่างวฒันธรรม / สื่อ 2 ประเภทคือ Substitution / Addition และ 
Hybridization  (หรือ Integration) นั่นเอง 

(3) บทเรียนเกี่ยวกับตัวอย่างของพวก “ส่ือปลายเปิด” (Open text) ดงัที่กล่าวมาบา้งแลว้
ว่า ในระยะเริ่มแรก จากประสบการณข์องงานวิจยัชุด “การสื่อสารเพื่อชมุชน” (2542-2549) ท าให้
คณะผูว้ิจยัไดเ้ลือกก าหนดประเภทของสื่อที่มีทีท่าว่า “จะมีแววดี” ในการช่วยพฒันาชมุชนคือ สื่อ
พืน้บา้น สื่อวิทยชุมุชน และสื่อบุคคล/เครือข่าย อย่างไรก็ตาม เมื่อเริ่มท าวิจยัแบบเชิงปฏิบติัการ ผูเ้ขียน
ก็ไดเ้รียนรูว้่า มีสื่อประเภทอ่ืนๆ ที่ใชง้านไดอ้ย่างดีกบัการพฒันากลุม่คนและชมุชน โดยเฉพาะเมื่อเป็น
การท างานกบักลุม่เด็ก/เยาวชน สื่อดงักลา่วไดแ้ก่สื่อที่เรียกว่า “สื่อกิจกรรม” เช่น สื่อค่าย (ดอูภินนัท์
และคณะ , 2551) และสื่อละคร  (ดศูศโสฬส, 2551) 

สื่อกิจกรรม (ที่ปัจจบุนั ในแวดวงธุรกิจจะน าไปใชอ้ย่างมากภายใตค้ าว่า “event”) มี
คณุลกัษณะพิเศษเฉพาะตวัหลายอย่างที่น่าจะศกึษาคน้ควา้ต่อไป (ดกูาญจนา, สื่อเล็กๆที่น่าใชฯ้ 
2552) อย่างไรก็ตาม ในที่นี ้เราไดค้น้พบขอ้เด่นของสื่อกิจกรรมว่า สื่อกิจกรรม เช่น สื่อค่าย สื่อละครนัน้ 
เป็น “สื่อปลายเปิด” (open text) กลา่วคือ มีแต่การวาง”รูปแบบ” (form) เอาไว ้ หากทว่าส าหรบั 
“เนือ้หา” (Message) นัน้ สามารถจะใสเ่นือ้หาเขา้ไปไดเ้กือบทกุประเภท ดงันัน้จึงเหมาะที่จะเป็นการ
สื่อสารที่ใชศ้กึษาวิจยัเรื่อง “การออกแบบเนือ้หา” (Message design) ไดเ้ป็นอย่างดี 

ในชัน้ตน้นี ้ เราไดช้ดุความรูเ้บือ้งตน้เก่ียวกบัสื่อกิจกรรมว่าเป็นสื่อที่ใชไ้ดผ้ลอย่างดียิ่ง และ
โดยเฉพาะในส่วนที่เก่ียวกบั “การบรูณาการ” เนื่องจากลกัษณะการเป็นสื่อปลายเปิด ท าใหส้ามารถ
น าเอาการสื่อสารรูปแบบอ่ืนๆเขา้ไปบรูณาการไดโ้ดยง่าย และเป็นสื่อที่เปิดโอกาสใหผู้ส้ื่อสารที่มีส่วน
เก่ียวขอ้งมีสว่นรว่มไดอ้ย่างสงูมาก 

อย่างไรก็ตาม แมจ้ะมีคณุสมบติัดีเด่นหลายประการดงัที่กลา่วมา แต่ทว่า สื่อกิจกรรมก็มี
คณุลกัษณะที่เป็นขอ้เรียกรอ้ง (requirement) หลายประการเช่นเดียวกนั เช่น เป็นสื่อที่ตอ้งการมี 
“ขัน้ตอนของการเตรียมการอย่างดีมากๆ” ตอ้งทุ่มเททรพัยากรทุกอย่างอย่างเต็มที่ ขัน้ด าเนินการมกัจะ
มีระยะเวลาสัน้และด าเนินไปอย่างเขม้ขน้ (Intensive) หรืออาจกลา่วไดว้่าเป็นสื่อที่ตอ้งมีความรู ้/ความ
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เขา้ใจในการบรหิารจดัการอย่างมาก จึงจะสามารถใชไ้ดอ้ย่างบรรลเุปา้หมายและมีประสิทธิภาพ 
ปัจจบุนันี ้ มีการขยายตวัของการใชส้ื่อกิจกรรมเหลา่นีอ้ย่างมาก หากทว่าชุดความรูเ้ก่ียวกบัการใชส้ื่อ
เหลา่นีย้งัมีไม่มากเท่าที่ควร 

 
(4) ค านิยาม /มิติทีห่ลากหลายของค าว่า “บูรณาการ”  จากประสบการณข์องงานวิจยั

หลายๆ ชิน้ในโครงการไดช้่วยขยบัขยายค านิยามหรือสอ่งใหเ้ห็นมิติที่หลากหลายของ “การบูรณาการ
ของการสื่อสาร” ไดด้งัตวัอย่างต่อไปนี ้

 (4.1) จากการประสานเชิงเทคนิคสูก่ารผนกึเป็นเนือ้เดยีวกนั ดงัที่ไดก้ล่าวถึงที่มาของ
แนวคิดเรื่องการบรูณาการแลว้ว่า เกิดมาจากความจ าเป็นดา้นเทคนิคของสื่อแต่ละประเภท จึงท าให้
ตอ้งมาประสานกนัเพื่อรกัษา/เสรมิขอ้เด่น และลดทอนขอ้ดอ้ยของสื่อแต่ละประเภทจนกลายเป็น 
Mixed media แต่ทว่า การประสานสื่อนัน้ไม่จ าเป็นตอ้งมาจากขอ้จ ากดัเชิงเทคนิคเท่านั้น เพราะมีการ
สื่อสารบางรูปแบบที่ถือก าเนิดมาเป็น “สื่อบรูณาการ” เลย ตวัอย่างเช่น สื่อละคร ที่เป็น composite 
media ซึ่งหมายความว่าเป็น “สื่อผสม” มาตัง้แต่แรกเริ่มแลว้ 

(4.2) การบูรณาการเชิงหนา้ที ่ (Functional integration) หมายถึงการประสานการสื่อสาร / 
สื่อประเภทต่างๆ เพื่อใหเ้ขา้มาท าหนา้ที่ที่แตกต่างกนั ตวัอย่างเช่น ในโครงการวิจยัเรื่องสื่อพิธีกรรม จะ
พบการประสานการสื่อสารหลายๆรูปแบบมาประกอบกนัเขา้เป็นรูปแบบใหม่ที่เรียกว่า Edu-ritual 
communication” (สนใจโปรดดตูวัอย่างกรณีสื่อพิธีกรรมกฐินแลน่,ปพิชญา, 2551) ซึ่งอาจจะมีทัง้
รูปแบบการสื่อสารแบบพิธีกรรม มีการจดันิทรรศการใหค้วามรู ้มีสื่อการแสดง และอื่นๆ ทัง้นีเ้พื่อใหก้าร
สื่อสารแต่ละแบบท าหนา้ที่ที่หลากหลายแต่ประสานไปสู่จดุมุ่งหมายเดียวกนั 

(4.3) การบูรณาการรูปแบบ/เนือ้หา จากแนวคิดเรื่อง hybridization ที่ไดก้ลา่วมาขา้งตน้ ไดม้ี
นกัวิชาการรุน่ต่อๆมาไดศ้ึกษาวิจยัในรายละเอียดมากย่ิงขึน้ และไดพ้บรูปแบบการบูรณาการโดยใช้
เกณฑห์ลายๆ แบบ เช่น S.N.Paul (ดมูิตราภรณ ์ , 2541) ศกึษากรณีการซมึซบัและดัดแปลงสื่อ
วฒันธรรมตะวนัตกกบัสื่อวฒันธรรมดัง้เดิม (ของจีน) ในกรณีของประเทศฮ่องกง และพบว่าหากแยก
ดว้ยเกณฑ ์ “รูปแบบและเนือ้หา” แลว้ สามารถจะวดัแบบแผนการบรูณาการออกไดถ้ึง 4 รูปแบบ                
(รูปแบบนกแกว้ อะบีมา ปะการงั และผีเสือ้) ในโครงการของเมธีวิจยัฯ ไดม้ีนกัวิจยับางท่าน เช่น จารุณี 
สขุชยั (2550) น าเอาแนวคิดของ S.N.Paul มาใชศ้กึษากรณีการปรบัแปลงรูปแบบ / เนือ้หาของการต์นู
ไทยที่ไดร้บัอิทธิพลจากการต์นูตะวนัตกและการต์นูญ่ีปุ่ น 

(4.4) การบูรณาการสือ่สมยัใหม่ / สือ่ดัง้เดมิ หรือสือ่ภายในกบัสือ่ภายนอก เนื่องจากสื่อ
ประเภทที่ทางโครงการฯใหค้วามสนใจ มีสื่อพืน้บา้นซึ่งเป็นสื่อดัง้เดิม หากทว่าแนวทางการศกึษาวิจยัมี
โจทยว์่า จะสง่มอบสื่อพืน้บา้นที่ถือก าเนิดในคนรุน่ก่อนสง่ต่อใหแ้ก่เด็ก / เยาวชน ที่เป็นคนรุน่ใหม่ได้
อย่างไร โจทยด์งักล่าวท าใหเ้กิดท่าบงัคบัที่จะตอ้งบรูณาการสื่อดัง้เดิมเขา้กบัสื่อสมยัใหม่เพื่อให้
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สอดคลอ้งกบัความสนใจและรสนิยมของคนรุน่ใหม่ การใชส้ื่อค่ายเป็นช่องทางในการเรียนรูส้ื่อพืน้บา้น
จึงเป็นรูปแบบการบรูณาการที่พบไดม้ากที่สดุในงานวิจยัของโครงการฯ 

นอกจากนัน้ การบรูณาการก็ยงัอาจจะหมายความถึงการบรูณาการ “สื่อจากภายในของ
ชมุชน” เขา้กบั “สื่อที่น ามาจากภายนอก” ในประวติัศาสตรข์องกลุม่ละครเพื่อการพฒันา 
“มะขามปอ้ม” ซึ่งในระยะเริ่มแรกไดน้ าเอา “สื่อละคร” มาจากตะวนัตกทัง้เนือ้หาและรูปแบบการแสดง 
แต่ในช่วงเวลาต่อๆมา กลุม่ละครมะขามป้อมก็ไดเ้ริ่มบรูณาการเอา “เนือ้หาจากชมุชน” เช่น ต านาน
ชาดกจากพทุธศาสนา รวมทัง้รูปแบบการแสดงของชมุชน เช่น การเปลี่ยนจากการใชหุ้่นมือหรือ
หนา้กากมาเป็นการเลน่ลิเกแทน เป็นตน้ 

 
(5) บทเรียนทีเ่ป็นจริงของการบูรณาการการส่ือสาร จากประสบการณว์ิจยัของประเทศ

อินเดีย A.Ghosh (2006) ไดย้กผลการศกึษาวิจยัที่ยืนยนัว่า การวางแผนเพื่อการบรหิารจดัการสื่อแบบ
บรูณาการนัน้เป็นเรื่องที่ท าไดจ้รงิ ไม่ว่าจะเป็นการบรูณาการสื่อใหญ่ๆแบบใหม่ เช่น สื่อมวลชนกบัสื่อ
พืน้บา้น การประชมุกลุม่ในชมุชน (ที่สงัคมไทยมกัเรียกว่า “เวทีเสวนา”) หรือการใชว้ิทย ุ โทรทศัน ์
เคเบิล้ทีวีประสานกบัสื่อเล็กๆ ในชมุชน อย่างไรก็ตาม ศิวิไล ลิม้จีระจรสัและคณะ (2552) ไดพ้บว่า 
การบรูณาการสื่อหลายๆประเภทในชมุชนนัน้ ตอ้งด าเนินการอย่างมีกลยุทธ ์ มีเทคนิค มีหลกัการ 
หลกัการที่ส  าคญั ก็คือ การผสมผสานสื่อนัน้จะตอ้งผ่านขัน้ตอนของการวิเคราะหข์อ้เด่น / ขอ้ดอ้ยของ
สื่อแต่ละประเภทที่เรียกว่า “บรูณาการบน Research – based information “ 

อีกหลกัการหนึ่งก็คือ การค านึงถึงความสลับซับซ้อนและความยากง่ายในการใชส้ื่อใหส้อด
รบักบัศกัยภาพในแต่ละขัน้ตอนของผูใ้ชส้ื่อ รวมทัง้ตน้ทุน / ทรพัยากรที่ผูใ้ชส้ื่อมีอยู่ ตวัอย่างเช่น                    
ศรีธรณ ์ โรจนสพุจน ์ (2547) พบบทเรียนที่ว่า ในการฝึกเยาวชนใหรู้จ้กัผลิตสื่อเพื่อการรกัษาป่าของ
ชมุชนนัน้ ควรเริ่มตน้ดว้ยการถ่ายภาพนิ่งเสียก่อน แลว้น าเอาภาพมารอ้ยเรียงเป็นเรื่องเลา่ (ตอ้งรูจ้กั
สรา้งบทเรื่องเลา่จากภาพ) จากนัน้ก็ขยบัขึน้ไปฝึกการถ่ายวิดีทศันแ์ละตดัต่อซึ่งมีความซบัซอ้นดา้น
เทคโนโลยีมากกว่า แต่ก็อาศยัพืน้ฐานจากการถ่ายภาพนิ่งและการสรา้งบทจากภาพ ในขัน้ที่ 3 
เนื่องจากการใชว้ิดีทศันน์ัน้ตอ้งใชท้รพัยากรสงูมากจึงไม่อาจท าไดบ้่อยๆ แต่เนื่องจากเยาวชนมีทกัษะ
เรื่อง “การเขียนบทสคริปต”์ แลว้ ดงันัน้จึงบรูณาการความสามารถดงักลา่วไปสรา้ง “บทวิทย”ุ เพื่อ
ออกอากาศในวิทยชุมุชน เป็นตน้ 

 
 
..................................................................................................................................... 
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7. กาญจนา แกว้เทพและคณะ (2552) 
ส่ือเล็กๆที่น่าใช้ในงานพัฒนา. โครงการเมธีวิจยัอาวโุส, ฝ่ายวิชาการ,ส านกังานกองทนุ
สนบัสนนุการวิจยั (สกว.). 

8. กลุวิชญ ์ส าแดงเดช (2551) 
“การใชส้ื่อเพื่อสรา้งและธ ารงรกัษาอตัลกัษณข์องแฟนสโมสรฟตุบอลจงัหวัดชลบรุี” 
วิทยานิพนธ ์คณะนิเทศศาสตร ์จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั. 

9. ขนิษฐา นิลผึง้ (2550) 
“การวิเคราะหบ์ทบาทหนา้ที่ของสื่อพืน้บา้น : ศึกษากรณีปนูป้ัน จ.เพชรบรุี” วิทยานิพนธ ์คณะ
วารสารศาสตรแ์ละสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์ตีพิมพใ์น วารสารนิเทศศาสตร ์
ปีที่ 25:2(2550) คณะนิเทศศาสตร ์จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั. 
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10. จารุณี สขุชยั 
“มิติ “ความเป็นไทย” ในหนงัสือการต์นูไทย”, วิทยานิพนธ ์คณะนิเทศศาสตร ์จฬุาลงกรณ์
มหาวิทยาลยั. 

11. จ าเรญิ ใยชิดและคณะ(2547) 
“การสื่อสารในระดบัชมุชนเพื่อการแกไ้ขปัญหาเอดสใ์น จ.เชียงราย” รายงานวจิยัโครงการชดุ

การวิจยัเรื่อง “การสื่อสารเพื่อชมุชน” ,ฝ่ายชมุชน, ส  านกังานกองทนุสนบัสนนุการวิจยั (สกว.). 
12. ณฐมน บวัพรมมี (2551)  

“การใชส้ื่อพิธีกรรมแซงซะนามเพื่อเสรมิสรา้งอตัลกัษณศ์กัดิ์ศรีชาวไทโส ้บา้นโพนจาน  
อ.โพนสวรรค ์จ.นครพนม” วิทยานิพนธ ์คณะนิเทศศาสตร ์จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั ตีพิมพ์
ใน วารสารนิเทศศาสตร ์ปีที่ 26 : 3 (2551) คณะนิเทศศาสตร ์จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั. 

13. เธียรชยั อิศรเดช (2547) 
“ศกัยภาพของโนราในการพฒันาทอ้งถิ่น”,รายงานวิจยัโครงการชุดการวิจยัเรื่อง “การสื่อสาร

เพื่อชมุชน” ,ฝ่ายชมุชน, ส  านกังานกองทุนสนบัสนุนการวิจยั (สกว.). 
14. ปพิชญา  วรวารพิสทุธิ์ (2551) 

“การสื่อสารเพื่อสรา้งความสามคัคีของชมุชนผ่านการท างานบนเครือข่ายการสื่อสารและสื่อ
พิธีกรรมบญุจลุกฐิน” วิทยานิพนธ ์คณะนิเทศศาสตร ์จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั ตีพิมพใ์น 
วารสารนิเทศศาสตร ์ปีที่ 26 : 3 (2551) คณะนิเทศศาสตร ์จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั. 

15. ภทัทิรา วิรยิะสกลุธรณ(์2551) 
“บทบาทสื่อพิธีกรรมในการอนรุกัษแ์ม่น า้ป่าสกัของชาวไทย-ยวน อ าเภอเสาไห ้จงัหวดัสระบรุี”  
วิทยานิพนธ ์คณะนิเทศศาสตร ์จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั. 

16. มโนรส จนัทรพ์ิทกัษ.์รอ้ยต ารวจเอก.(2550) 
“การสื่อสารเพื่อการรือ้ฟ้ืนและการสืบทอดการสวดสรภญัญะของบา้นใหม่โนนสมบรูณ ์อ าเภอ
หนองบนุมาก จงัหวดันครราชสีมา” วิทยานิพนธ ์คณะนิเทศศาสตร ์จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 
ตีพิมพใ์น วารสารนิเทศศาสตร ์ปีที่ 26 : 3 (2551) คณะนิเทศศาสตร ์จฬุาลงกรณ์
มหาวิทยาลยั. 

17. มิตราภรณ ์ อยู่สถาพร(2541) 
“การซมึซบัและดดัแปลงสื่อวฒันธรรมขา้มชาติใหเ้ขา้กบัวฒันธรรมดัง้เดิม : กรณีศกึษา
ประเทศฮ่องกง” ใน โลกของส่ือ ล  าดบัที่ 2 (วฒันธรรมสื่อสารเพื่อสานสรา้ง) กาญจนา แกว้
เทพ (บ.ก.) คณะนิเทศศาสตร ์จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั. 
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18. รตัติกาล  เจนจดั (2548) 
“ของเลน่พืน้บา้นในฐานะสื่อเพื่อการถ่ายทอดภมูิปัญญาทอ้งถิ่นและสรา้งความสมัพนัธ์
ระหว่างผูส้งูอายุกบัเด็กและเยาวชน ต าบลป่าแดด อ าเภอแม่สรวย จงัหวดัเชียงราย”.
วิทยานิพนธ ์คณะนิเทศศาสตร ์จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั ตีพิมพใ์น วารสารนิเทศศาสตร ์ปี
ที่ 24 : 3 (2549) คณะนิเทศศาสตร ์จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั. 

19. ศศโสฬส  จิตรวานิชกลุ (2551) 
“การใชก้ระบวนการละครเพื่อเสรมิสรา้งการรูเ้ท่าทนัสื่อโฆษณาแก่เยาวชน กรณีศึกษา
โครงการ “วยัมนัส ์เท่าทนัสื่อ” รายงานวิจยั ส านกังานคณะกรรรมการวฒันธรรมแห่งชาติ 
(สวช.) กระทรวงวฒันธรรม. 

20. ศิวิไล ลิม้จีระจรสัและ คณะ (2552) 
“การพฒันาสื่อบคุคลในชมุชนส าหรบัการสื่อสารเพื่อสขุภาพ ของหมู่บา้นป่ากลว้ย ต าบลท่าวงั
ตาล อ าเภอสารภี จงัหวดัเชียงใหม่” โครงการวิจยัสนบัสนุนโดยส านกังานกองทุนสนบัสนนุการ
สรา้งเสรมิสขุภาพ (สสส.). 

21. สมสขุ หินวิมาน(2548) 
“ทฤษฎีส านกัวฒันธรรมศึกษา” ในนิเทศศาสตร ์มหาวิทยาลยัสโุขทยัธรรมาธิราช, ประมวล
สาระชุดวิชา ปรัชญานิเทศศาสตรแ์ละทฤษฎีการส่ือสาร หน่วยที ่8-15 , นนทบรุี : 
ส านกัพิมพม์หาวิทยาลยัสโุขทยัธรรมาธิราช. 

22. สชุาดา พงศก์ิตติวิบลูย(์2549) 
“การสืบทอดสื่อพืน้บา้นเพื่อเสรมิสรา้งความเขม้แข็งของชมุชน : ศึกษากรณีเท่งตุ๊ก จ.จนัทบรุี”  
วิทยานิพนธ(์ปรญิญาเอก)คณะนิเทศศาสตร ์จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั. 

23. อภินนัท ์ธรรมเสนา สายทอง บญุปัญญา และสรุางค ์ศิรมิหาวรรณ (2551) 
“กระบวนาการใชส้ื่อกิจกรรม “ค่าย” เพื่อการพฒันาเด็กและเยาวชน : กรณีศกึษาชดุโครงการ
การสื่อสารเพื่อสขุภาพ” รายงานวิจยั ส านกังานคณะกรรรมการวฒันธรรมแห่งชาติ (สวช.) 
กระทรวงวฒันธรรม. 
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